See the notice on TED website

410837-2026 - CbcTesartenHa npoueaypa

FepmaHua — PeknamMHu u mapketTuHrosu ycnyru — ZDF Mediaagentur
OJ S 114/2026 16/06/2026

O6saBneHne 3a NOpbUKa UNN KOHLIECUSA — CTaHOAPTEH PEXUM

Yenyru

1. KynyBau

1.1. KynyBau
OdmumnanHo HanmeHoBaHue: Zweites Deutsches Fernsehen
EnekTpoHHa nowa: verwaltungseinkauf@zdf.de
MNMpaBHa kaTeropus Ha kynysayda: [NybnuyHonpaBHa opraHu3aLms, KOHTponupaHa OT opraH Ha
LeHTpanHaTa Bnact
[enHocT Ha Bb3narawusa opran: Ycnyrn no obwogyHKLUMOHaNHO ynpasneHne Ha gbpxaBaTta

2. Mpoueaypa

2.1. Mpouenypa
3arnaswue: ZDF Mediaagentur
Onucanue: Das ZDF schreibt fir das Jahr 2027 seinen Mediaetat aus und verbindet diese
Ausschreibung mit einem hohen qualitativen Anspruch an die Leistung der beauftragten
Mediaagentur. Neben ausgepragter strategischer Kompetenz und technologischer Expertise
erwartet das ZDF ein hohes Mal} an Innovationskraft, Sorgfalt und Transparenz in der
Planung, Umsetzung und Steuerung samtlicher Mediaprozesse einschlieRlich Evaluation,
Reporting und kontinuierlicher Optimierung.
NpeHnTtndpukartop Ha npouenypata: 8133efcd-658b-4f4c-a1c4-c5236d1666e0
BbTpeweH naoentudukatop: ZDF 110 OV 26-207
Bug npouenypa: Otkputa
lMpouenyparta ce yckopsiBa: He

21.1. Uen
EctecTBO Ha nopbykarta: Ycnyru
OcHosHa knacudukauus (cpv): 79340000 PeknaMHu 1 MapKeTUHIOBK yCryrn

2.1.2. MsacTo Ha uanbJyiHeHUue
pag: Mainz
MowieHckm koa: 55126
AOMUHUCTpaTUBHO-TepUTOpManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (
DEB35)
Ovpxaea: 'epmaHus

2.1.3. CtomHocCT
MporHo3Ha cTonHocT, 6e3 aa ce Bkntoysa A4C: 18 000 000,00 EUR

2.1.4. O6wa uHcpopmauums
lNMpaBHO OCHOBaHue:
Ounpektna 2014/24/EC
vgv -

2.1.6. OcHoBaHUA 3a U3KNYBaHe
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N3TOYHMLM Ha OCHOBaHMATA 3a U3KNOYBaHe: YBegOMMeHMe
Kopynuus: Es gelten alles Ausschlussgrinde gem. §§ 123, 124 GWB (siehe Vordruck ZDF)

5. O6ocob6eHa no3nuus

5.1. O6ocobeHa nosunuyusa: LOT-0000
3arnaswue: ZDF Mediaagentur
Onucanue: Das ZDF schreibt fir das Jahr 2027 seinen Mediaetat aus und verbindet diese
Ausschreibung mit einem hohen qualitativen Anspruch an die Leistung der beauftragten
Mediaagentur. Neben ausgepragter strategischer Kompetenz und technologischer Expertise
erwartet das ZDF ein hohes Mal} an Innovationskraft, Sorgfalt und Transparenz in der
Planung, Umsetzung und Steuerung samtlicher Mediaprozesse einschlieRlich Evaluation,
Reporting und kontinuierlicher Optimierung.
BbTpeweH ngeHtndukatop: 0

5.1.1. Uen
EcTtecTtBO Ha nopbykata: Ycnyru
OcHosHa knacudukaums (cpv): 79340000 PeknaMHu 1 MapKeTUHIOBK yCIyrn
BapuaHTu:
Onucanue Ha onumute: Das ZDF hat die Option die Leistungen zu gleichen Konditionen und
Bedingungen um ein Jahr bis zu drei weiteren Jahren zu verlangern.

5.1.2. MsacTo Ha n3nbriHeHue
pag: Mainz
MNMoweHckn koa: 55126
AOoMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpManHa eguHuua Ha avpxasata (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (
DEB35)
ObpxaBa: NepmaHus

5.1.3. OyakBaHa NpOoAbLIIKUTENHOCT
Hauanna garta: 01/01/2027
KpanHa gata Ha npoawrkutenHoctta: 31/12/2027

5.1.5. CToMHOCT
MporHo3Ha cTonHocT, 6e3 ga ce Bkntoysa A4C: 18 000 000,00 EUR

5.1.6. O6wa uHdopmauma
3anaseHo y4yacTtue:
Y4yacTneTo He e 3anaseHo.
[MpoekT 3a Bb3naraHe Ha 0bLLecTBeEHa Nopbyka, KOMTO He € hnHaHcupaH cbe cpeacTtea ot EC
MopbykaTa nonaga B NPUIIOXHOTO nose Ha Cnopa3yMeHneTo 3a AbpkaBHUTe nopbyku (CAOM)
. ha
Ta3n obuiecTBeHa nopbyka e Noaxoasiwa u 3a mankum n cpegnn npegnpuatmus (MCI1): He

5.1.7. CrpaTerm4yeckm obecTBEHN NOPBYKHU
Llen Ha cTpaTernyecknTe obLiecTBEHN NOpbYKM: HAMa cTpaTernyecka obLiecTeseHa nopbyka

5.1.9. KpuTtepuu 3a noa6op
M3TOYHULM Ha KpuTepumn 3a n3dop: YeegomneHue
Kputepun: pyrn IKOHOMUYECKN UK (PUHAHCOBU N3NCKBAHNS
OnucaHnue Ha kpuTepus 3a nogbop: 1. Kurzvorstellung des Bewerbers (Eigenerklarung) 2.
Erreichbarkeit innerhalb einer Tagesreise (Eigenerklarung) 0 3. Die Agentur verflgt Gber ein
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deutschsprachiges Team, das das ZDF betreut. Die Agentur gibt Auskunft darUber, ob sie fur
einen der TOP 4 TV-Sender (ARD, RTL, SAT.1 oder Pro7) oder einen Streamingdienst
(Apple, Amazon, Netflix, Disney, Joyn, RTLplus, etc.) in Deutschland arbeiten. Falls dies der
Fall sein sollte, muss gewahrleistet sein, dass ein eigenstandiges Team das ZDF betreut
(Eigenerklarung) 4. Nachweis uber die Erbringung von selbststandigen Beratungsleistungen
gem. Leistungsbeschreibung anhand von mindestens einer Referenz (Beschreibung der
Beratungsleistung, Name Vertragspartner, Laufzeit) (Eigenerklarung) 5. Erklarung zum
Nichtvorliegen von Ausschlussgrinden und MalRnahmen zur Selbstreinigung geman
(Vordruck ZDF) 6. Verschwiegenheitserklarung (Vordruck ZDF) 7. Erklarung zu Russland-
Sanktionen 8. 234 ff VHB Nachunternehmerleistungen (nur ausfillen sofern zutreffend. 9.
Erklarung zu Sanktionslisten

5.1.10. Kputepuwu 3a Bb3naraHe
KpuTtepuin:
Bua: Kayectso
Onucanue: A. Wertungspreis (Gemessen am Bestpreis) 30% (Punkte150) "Zur Ermittlung fr
die Zuschlagsermittlung des Kriteriums ""Wertungspreis™ wird folgende Formel genutzt:
Wertungspreis = 150 Der gunstigste Netto-Gesamtpreis (Der Gesamtpreis wird ermittelt
aufgrund des jahrlichen Grundhonorars addiert mit der Vergutung des tatsachlich realisierten
Schaltvolumens bei einem Volumen von 18.000.000,00 EUR ) erhalt die maximale Punktzahl
von 150. Die Ubrigen Angebote erhalten entsprechend Ihrem relativen Verhaltnis zum
gunstigsten Angebot gemal nachfolgender Formel eine geringere Punktzahl.
Beispielrechnung: gunstigster Wertungspreis: 50.000 EUR nachstgunstiger Wertungspreis:
70.000 EUR 50.000/70.000* 150= 107,14(Rundung auf 2 Nachkommastellen)" 30% 150 B.
Kriterium Fachkompetenz: 70% (Punkte) 350 "B1: Strategische Herleitung und Empfehlung
Jedes der Unterkriterien wird einzeln wie nachfolgend beschrieben bewertet: Das
Zuschlagskriterium wird mit folgenden Punktnoten bewertet: Mangelhafter Zielerfillungsgrad;
die Ausflhrungen des Bieters sind schwer nachvollziehbar und weisen inhaltlich erhebliche
Lucken in Bezug auf die geforderten Aspekte auf. Die Strategie lasst sich nicht fir das ZDF
durch- und umsetzen. = 1 Punkt Ausreichender Zielerfullungsgrad; die Ausfuhrungen des
Bieters sind teilweise nachvollziehbar, weisen inhaltlich aber Licken in Bezug auf die
geforderten Aspekte auf. Die Strategie lasst sich schwer fur das ZDF durch- und umsetzen. =
2 Punkte Befriedigender Zielerfullungsgrad; die Ausfliihrungen des Bieters sind
nachvollziehbar, gehen aber inhaltlich nicht auf alle geforderten Aspekte ein. Die Strategie
l&sst sich im Wesentlichen fir das ZDF durch- und umsetzen. = 3 Punkte Hoher
Zielerfullungsgrad; die Ausfuhrungen des Bieters sind gut nachvollziehbar und gehen inhaltlich
auf alle geforderten Aspekte ein. Die Strategie lasst sich gut flir das ZDF durch- und
umsetzen. = 4 Punkte Sehr hoher Zielerfullungsgrad; die Ausfliihrungen des Bieters sind sehr
gut nachvollziehbar, gehen inhaltlich Gberzeugend auf alle geforderten Aspekte ein und
enthalten innovative, kreative Ansatze. Die Strategie Iasst sich besonders gut fur das ZDF
durch- und umsetzen. = 5 Punkte Maximal kénnen funf Punkte je Unterkriterium erzielt
werden. Fur die Bewertung wird eine Durchschnittspunktzahl aus den rechts aufgefuhrten
Unterkategorien 1-3 gebildet. Die erreichte Durchschnittspunktzahl wird mit dem Faktor 25
multipliziert (= max. 125 Punkte), was die Punktezahl fur dieses Einzelkriterium ergibt." 25%
125 "B1. Strategische Herleitung und Empfehlung ausgehend von der ZDF-
Leistungsbeschreibung Bewertung der inhaltlichen Qualitat der Strategie, Ableitung aus Markt,
Marke und Zielgruppen sowie Zielerreichung (ZDFheute-spezifisch) Unterkriterium 1: Markt &
Marke Vollstandigkeit und Qualitat der Analyse (Wettbewerb, Plattformen, Nachrichtenmarkt)
Nutzung valider Datenquellen / StudienRichtige Einordnung der Marke ZDFheute
(Glaubwirdigkeit, Nutzung, Herausforderung Loyalisierung)Nachvollziehbare Ableitung der
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Media-Strategie Unterkriterium 2: Zielgruppenlogik & Segmentierung Plausible Herleitung der
.Eroberungszielgruppen® (in Bezug auf ZDF-CCs, insbesondere CC1-CC3)Berlicksichtigung
ZDF-/Nachrichten-SpezifikaKlare Definition, Begrindung und Aktivierung der Zielgruppen
Unterkriterium 3: Strategische Stringenz Logischer, kosistenter Zusammenhang zwischen
Analyse, Ziele, Strategie, Mallnahmen und ErfolgsmessungAnschlussfahigkeit an ZDF-
Portfolio- und Plattformlogik" "B2: Auswahl der Werbemittel, Budgetlokalition, Zuordnung zu
Zielgruppencluster anhand Marketing Funnel und Zieldimension Jedes der drei Unterkriterien
wird mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck ZDF) Bewertung der Qualitat des Paid-
Media-Ansatzes inkl. Budgetlogik und Zielbeitrag entlang des Funnels. Unterkriterium 1:
Werbemittel- & Kanalstrategie Passung der Werbemittel zu entsprechenden
ZielenBerucksichtigung plattformspezifischer Logiken Umgang mit Einschrankungen
"politischer Werbung" Unterkriterium 2: Budgetallokation & Effizienz, Plausibilitat des Budgets
im Kontext der ZDF-Mediastrategie, Schlissige Verteilung nach Kanalen & Zielgruppen,
Bertcksichtigung von Reichweite, Frequenz und Wirkung Unterkriterium 3: Funnel, KPIs &
Zielbeitrag Klare Zuordnung von Malinahmen zu Funnelstufen, Nachvollziehbare Rolle jedes
Kanals Konsistente Herleitung der Budgetentscheidungen, Klare Definition von KPIs und klare
Vorstellung einer validierfahigen Erfolgsmessung B3. Kopfe-, Newsletter & Cross-Selling-
Strategie edes der drei Unterkriterien wird mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck
ZDF) Unterkriterium 1: Kopfe-Strategie (Rolle von Moderator*innen / Journalist*innen als
Markenanker, Integration in Media-Strategie) Unterkriterium 2: Newsletter-Strategie
(Strategische Einordnung fur Habitualisierung Relevanz (Bedurfnisse, Mehrwert, Nutzung),
Logik zur Bewerbung und Skalierung) Unterkriterium 3: Cross-Selling & Okosystem
SchlUssige Konzepte zur Weiterentwicklung von Einstiegsangeboten (z. B. Podcasts)
Mechaniken zur Plattform-Uberflihrung Beitrag zur langfristigen Bindung im ZDFheute-
Kosmos B4: Kreativitat, Erfolgsmessung und Umsetzbarkeit Jedes der drei Unterkriterien wird
mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck ZDF) Bewertung der Umsetzungsqualitat,
Innovationsgrad und Messbarkeit der Strategie Unterkriterium 1: Kreativitat & Differenzierung
Innovative, aufmerksamkeitsstarke Ansatze innerhalb Paid Media Passung zur Marke
ZDFheute Unterkriterium 2: Erfolgsmessung & KPI-Logik Klare KPI-Definition entlang des
Funnels Messbarkeit und Ableitung von Optimierungen Unterkriterium 3: Umsetzbarkeit
(Realistische, praktisch umsetzbare Planung)

5.1.11. [JokymeHTauus 3a Bb3naraHe Ha o6wecTBeHa nopbyka
E3vun, Ha KonTto AoKkymeHTaumaTa 3a obliecTBeHaTa nopbyka e ouumnanHo JOCTbHA:
HEMCKM
KpaeH cpok 3a nckaHe Ha gonbnHutenHa nHgpopmaums: 20/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00)
N3TOYHOEBPOMENCKO BPEME, LIeHTParnHOEBPOMNENCKO NATHO Bpeme
Apopec Ha gokymeHTaumaTta 3a obuiectBeHaTa nopbuka: https://www.meinauftrag.rib.de/public
/DetailsByPlatformldAndTenderld/platformld/3/tenderld/155224
Ad hoc kaHan 3a KOMyHMKaUuuA:
HanmeHoBaHue: https://www.meinauftrag.rib.de
URL.: https://www.meinauftrag.rib.de

5.1.12. YcnoBus 3a Bb3naraHe Ha obwecTBeHa nopb4ka
YcnoBus 3a nogaBaHe:
EnekTpoHHO nogaBaHe: 3agbiKUTENHO
Appec 3a nogaBaHe: https://www.meinauftrag.rib.de
E3nun, Ha konto morat ga ce nogasat opepTn Unn 3asiBNEHNS 3a y4acTue: HEMCKU
EnekTpoHeH katanor: 3abpaHeHo
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M3unckBa ce yCbBbPLUEHCTBAH UK KBANMUUUpaH enekTpoHeH Nognuc unm nevat (CbrinacHo
onpegenexHunata B PernameHT (EC) Ne 910/2014)

BapunaHTtu: 3abpaHeHo

OdbepeHTHTE MOraT ga NnpeacTaBsaT noBeye oT eAHa odepTta: 3abpaHeHo

KpaeH cpok 3a nony4dasaHe Ha odepTun: 27/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00)
N3TOYHOEBPOMNENCKO BpeEME, LIeHTpariHOeBPONENCKO NIATHO BpemMe

MpoabmKMTENHOCT, Npe3 KoATO odepTaTta TpsAbsa ga octaHe BanuaHa: 157 [Hu
MHdopmaums, koaTo Moxe aa 6bAae AonbiiHEHa cnen KpanHUA CPoK 3a NnoAaBaHe:

Mo npeueHka Ha KynyBaya BCUYKM NUNCBALLN JOKYMEHTN, OTHACSALM ce OO OhepeHTUTe,
MoraT Aa 6baaTt nogageHn No-KbCHO.

HonbnHutenHa nHgopmauma: Das ZDF behalt sich das Nachfordern von nicht eingereichten
Eignungskriterien vor.

MHdbopmauuma 3a obwecTBeHaTa NnopbYkKa:

[aTta Ha oTBapsHe: 27/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00) n3aro4HoeBpoONencKo Bpeme,
LEeHTpanHOEeBPONENCKO NATHO Bpeme

YcnoBus Ha poroBopa:

M3nbnHeHneTo Ha goroeBopa TpsibBa ga ce U3BbpLUBA B paMKUTE Ha NporpamMmu 3a cb3gaBaHe
Ha 3awnTeHn paboTHn mecTa: He

EnekTpoHHO hakTypupaHe: PaspelueHo

LLle ce nsnonssa enekTpoHHO NopbYBaHe: Aa

LLle ce nsnonsea enekTpoHHO NnawjaHe: aa

5.1.15. TexHuKun
PamkoBoO cnopa3symeHue:
Hsima pamkoBO cnopasymeHue
NHdopmauua 3a guHaMMyHaTa cMcTemMa 3a NOKYMNKU:
Hsama guHammnyHa cuctema 3a rnokyrnku

5.1.16. [donbnHutenHa nHcgpopmauusa, Meamaumsa u npepasrnexaaHe (o6xxansaHe)
OpraHusaums, oTroBapsiia 3a npepasrnexgaHeto (obxansaHeTo): Zweites Deutsches
Fernsehen - Nachprifungsstelle
MHdopmauus 3a kpanHute cpokoBe 3a npepasrnexgaHe: Die Vergabeunterlagen werden
ausschlielich auf der externen Vergabeplattformhttp://www.vergabe.rib.de zum Download zur
Verfugung gestellt.https://www.meinauftrag.rib.de/public/DetailsByPlatformldAndTenderld
/platformld/3/tenderld/ Nach dem neuen Vergaberecht 2016 darf der Auftraggeber fir den
Zugang zu den Vergabeunterlagen keine Registrierung verlangen; eine freiwillige
Registrierung ist jedoch zulassig. Wenn Sie sich registrieren, hat dies flr Sie den Vorteil, dass
Sie automatisch (iber eventuelle Anderungen der Vergabeunterlagen sowie lber Bieterfragen
und Antworten zu den Bieterfragen informiert werden. Registrieren Sie sich nicht, missen Sie
die v. g. Internetseite von RIB regelmalig selbstandig auf. Genaue Angaben zu den Fristen fur
die Einlegung von Rechtsbehelfen: Genaue Angaben zu den Fristen flir die Einlegung von
Rechtsbehelfen: Sollten Sie eine Ruge erheben, die der Auftraggeber zurickweist, muss ein
auf die Ruge gestutzter Nachprifungsantrag spatestens am 15. Kalendertag nach Eingang
der Mitteilung des Auftraggebers, einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, bei der
Vergabekammer eingehen (§ 160 Abs. 3 S. 1 Nr. 4 GWB). Vorsorglich wird auch auf die
Fristen gemal § 134 Abs. 1 und 2, § 135 Abs. 2 sowie § 160 Abs. 3 S. 1 Nr 1 bis Nr. 3 GWB
hingewiesen.

8. OpraHnsauum
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8.1. ORG-0001
OdmumanHo HaumeHoBaHue: Zweites Deutsches Fernsehen
PerucTtpaunoHeH Homep: DE 812481116
Otgen: HA Rechtemanagement und Zentraleinkauf
MoweHckn agpec: ZDF-Stralde 1
paa: Mainz
MNMoweHckn kopa: 55127
AOMUHUCTpaTUBHO-TepUTOpManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (
DEB35)
Obpxasa: N'epmaHus
3BeHo 3a koHTakT: HA Rechtemanagement und Zentraleinkauf
EnekTpoHHa nowa: verwaltungseinkauf@zdf.de
TenedoH: +49 6131 70 1
WHTepHeT agpec: https://www.zdf.de/
Mpodumn Ha kynyBa4a: https://www.zdf.de
Opyru 3BeHa 3a KOHTaKT:
OdmumanHo HaumeHoBaHme: Nachprifungsstelle
Otgen: Ministerium fur Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Vergabekammer des
Landes Rheinland-Pfalz
MoweHckn agpec: Stiftstralle 9
Npag: Mainz
MoweHckn koa: 55116
AOoMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (
DEB35)
HObpxaBa: NepmaHus
3BeHo 3a KoHTaKT: Geschaftsstelle
EnektpoHHa nowa: vergabekammer.rip@mwvlw.rlp.de
TenedoH: +49 6131 16-2234
dakc: +49 6131 16-2113
WHTepHeT agpec: https://mwvlw.rlp.de/ministerium/zugeordnete-institutionen-1/vergabekammer
Ponun Ha Ta3n opraHmsauus:
Kynysau
OpraHnsaums, oTroBapsiLia 3a npepasrnexagaHeTo (obxansaHeTo)

8.1. ORG-0002
OdmumanHo HaumeHosaHue: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des
Beschaffungsamts des BMI)
PernctpaumoHeH Homep: 0204:994-DOEVD-83
pag: Bonn
MoweHckm koa: 53119
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (
DEA22)
Ovpxaea: 'epmaHus
EnekTpoHHa nowa: noreply.esender _hub@bescha.bund.de
TenedoH: +49228996100
Ponu Ha Ta3u opraHusauus:
TED eSender

UHdopmauus 3a o6aBneHneTo
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NpeHnTtndumkatop/sepcusa Ha obsasneHneTto: ¢7198749-dada-43f1-8d38-e8837e5b5995 - 01
Bug Ha dopmynsapa: CbcTesaTtenHa npoueaypa

Bua o6aBneHne: Ob6sBneHne 3a nopbyka Um KOHLECUS — CTaHOAPTEH PEXUM

MoaBnag Ha obsaBneHneTo: 16

[aTa Ha nanpaluaHe Ha nssectneto: 15/06/2026 10:26:00 (UTC+02:00) naTo4HOEBPONENCKO
BpeMe, LieHTpanHoeBPONencKo NATHO Bpeme

E3unum, Ha KouTo HacToALLOTO n3BecTMe e oPuLnanHo JOCTbMNHO: HEMCKK

Homep Ha ny6nvkyBaHe Ha ob6sBneHneTo: 410837-2026

Homep Ha 6posi Ha OB S: 114/2026

[ata Ha ny6nvkyBaHe: 16/06/2026
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