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504149-2026 - CbcTesaTenHa npouenypa

®PpaHunsa — PeknamHu u mapketuHrosu ycnyru — CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES
PUBLICITAIRES

OJ S 138/2026 21/07/2026

O6sBneHue 3a NOpbUKa UMK KOHLECUA — CTaHAAPTEH PEeXUM

Yenyru

1. KynyBau

1.1. KynyBau
OdumumanHo HanmeHoBaHne: MUSEE DU LOUVRE
EnekTpoHHa nowa: amelie.salcede@louvre.fr
MMpaBHa kaTeropus Ha KynyBada: lNybnuyHonpasHa opraHnsaums
[enHocT Ha Bb3narawmsa opran: OTAMX, KynTypa u BeponsnoBegaHns

2. Mpoueaypa

2.1. Mpouenypa
3arnasue: CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES PUBLICITAIRES
Onucanue: Le présent marché a pour objet de confier au titulaire : - la prestation de conseil et
d’accompagnement stratégique dans la planification média affichage, presse, radio, télévision
et Internet, le choix des médias et leur association pour chacune des campagnes de
promotion de l'offre culturelle (expositions, manifestations de I'auditorium, collections
permanentes) et de fidélisation des publics du musée du Louvre (incluant des campagnes
éventuelles pour le musée Delacroix ou le Jardin des Tuileries). - la négociation, I'achat et la
gestion des espaces publicitaires (affichage, presse, radio, télévision et Internet) nécessaires
a la réalisation de ces campagnes de promotion ou de fidélisation des publics du Musée du
Louvre, a I'exception des espaces concédés au Musée du Louvre dans le cadre de
partenariats médias conclus directement par le Musée du Louvre. Le principe retenu est celui
de la délégation de paiement (le titulaire sera mandataire-payeur).
NoeHTudukaTop Ha npouenypara: 8e656807-c20a-4347-9¢61-509b53d81da5
BbTpeweH ngeHtndukatop: 2026-039M
Bug npoueaypa: OTkputa
Mpouenypata ce yckopsiea: He

21.1. Uen
EcTtectBO Ha nopbykata: Ycnyru
OcHoBHa knacudgukauus (cpv): 79340000 PeknamHN U MapKeTUHIOBWU YCNyrn

2.1.2. MsacTo Ha uanbJiHeHUe
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpHanHa egnHuua Ha gbpxasata (NUTS): Paris (FR101)
Obpxaea: ®paHuus
HonbnHutenHa nHgopmMauumsa: paris

2.1.4. OO6wa nHdopmauua
HonbnHutenHa nHgopmaums: | — précisions sur Type de procédure : La présente consultation
est passée selon la procédure d'appel d'offres ouvert en application des articles R.2124-1 a R.
2124-3, R.2124-5 et R.2161-2 a R.2161-5 du Code de la commande publique. Il — Le présent
marché est un marché a prix mixtes. Les prestations se décomposent de la maniére suivante :
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- une partie revét la forme d’un accord-cadre mono-attributaire a bons de commandes sans
montant minimum et avec montant maximum en valeur au sens des dispositions des articles R.
2162-1 et suivants du Code de la commande publique (CCP), et comporte a titre principal les
prestations de négociation, d’achat et de gestion des espaces publicitaires telles que définies
a l'article 6.2 du CCP. - une partie sera conclue a prix global et forfaitaire et comporte a titre
accessoire les prestations de conseil et d’accompagnement stratégique telle que définie a I
article 6.1 du CCP. Ce montant devra étre complété par le candidat dans la Décomposition du
prix global et forfaitaire (DPGF). Ainsi, ces deux formes composant le contrat sont exécutées
selon les regles qui leur sont directement applicables au sein du code de la commande
publique. Les prestations de la partie a bons de commande seront conclues, conformément a I’
article R.2162-2 alinéa 2 du code de la commande publique, sans montant minimum et avec
un montant maximum en valeur suivant : 800 000 euros HT (960 000 € TTC) pour chaque
période d’exécution. Il - Les candidats doivent remettre obligatoirement leur candidature et
offre par voie électronique sur la plateforme des achats de I'Etat. Les modalités de
présentation des offres sont précisées dans le réglement de la consultation (RC). Il -
Précisions sur I'étendue du marché : cf. CCP. IV - Langue dans laquelle est rédigé l'avis et est
publié : I'avis de publicité est rédigé et publié en frangais. V - Description succincte des
critéres relatifs a la situation personnelle des soumissionnaires susceptibles d'entrainer leur
exclusion : les motifs d'exclusion sont définis dans le réglement de la consultation. VI — Visite :
Sans objet. VII - Précisions sur la durée du marché : Le marché est conclu pour une période
de douze (12) mois a compter de sa date de notification. Il est reconductible trois (3) fois
tacitement pour une période de douze (12) mois, sans que sa durée totale n’excéde quarante-
huit (48) mois. Conformément au code de la commande publique, '’émission des bons de
commande ne peut intervenir que pendant la durée de validité du marché. La reconduction est
tacite et le titulaire du marché ne peut s'y opposer. Le pouvoir adjudicateur doit se prononcer
par écrit au moins trois (3) mois avant la fin de la durée de validité du marché (a savoir, avant
la fin de I'annuité en cours) s'il veut refuser la reconduction du marché et donc le dénoncer.
Cet écrit est alors adressé au titulaire du marché par lettre recommandée avec accusé de
réception ou par tout autre moyen permettant d’attester la date de réception de la décision.
Quelles que soient les raisons ayant motivé la non-reconduction, la validité du marché court
jusqu'au terme de la période en cours. La non-reconduction du marché n’ouvre droit au profit
du titulaire a aucune indemnité ni a aucun dédommagement. Le titulaire reste par ailleurs
engage jusqu’a la fin d’exécution de la période en cours.

NpaBHO ocHOBaHue:

Oupektnea 2014/24/EC

2.1.6. OcHoBaHUA 3a U3KNYBaHe
M3TOYHULM Ha OCHOBaHWsATa 3a MU3KItoYBaHe: [JOKyMEHT 3a 06LeCTBEHN NOPBYKM

5. ObocobeHa no3nuus

5.1. O6ocobeHa no3uuyua: LOT-0001
3arnasue: CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES PUBLICITAIRES
Onucanue: Le présent marché a pour objet de confier au titulaire : - la prestation de conseil et
d’accompagnement stratégique dans la planification média affichage, presse, radio, télévision
et Internet, le choix des médias et leur association pour chacune des campagnes de
promotion de l'offre culturelle (expositions, manifestations de I'auditorium, collections
permanentes) et de fidélisation des publics du musée du Louvre (incluant des campagnes
éventuelles pour le musée Delacroix ou le Jardin des Tuileries). - la négociation, I'achat et la
gestion des espaces publicitaires (affichage, presse, radio, télévision et Internet) nécessaires
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a la réalisation de ces campagnes de promotion ou de fidélisation des publics du Musée du
Louvre, a I'exception des espaces concédés au Musée du Louvre dans le cadre de
partenariats médias conclus directement par le Musée du Louvre. Le principe retenu est celui
de la délégation de paiement (le titulaire sera mandataire-payeur).

BbTpeweH ngeHtndukatop: 2026-039M

5.1.1. Uen
EcTtecTtBO Ha nopbykara: Ycnyru
OcHoBHa knacudukaums (cpv): 79340000 PeknaMHu 1 MapKeTUHIOBU yCryrn

5.1.2. MsacTo Ha n3nbrIHeHue
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPHanHa egnHuua Ha gbpxasata (NUTS): Paris (FR101)
ObpxaBa: PpaHuus
HonbnHutenHa nHgopmMaumsa: paris

5.1.3. OuakBaHa NPOABLIMKUTESNTHOCT
Cpok: 4 ToguHn

5.1.6. OO6wa nHcpopmauusn
3ana3seHo yyacTue:
YyacTtneto He e 3anaseHo.
MNpoekT 3a Bb3naraHe Ha o6LecTBeHa NopbYka, KOUTO He € hnHaHcupaH cbe cpeacTea oT EC
MopbykaTa nonaga B NPUIIOXHOTO none Ha CnopasyMeHneTo 3a AbpXaBHuTe nopbyku (CAOMM)
: Aa

5.1.9. KpuTtepuu 3a nog6op
N3TOYHULM Ha KpuTepun 3a n3dop: [JJokyMeHT 3a 00LeCTBEHM NMOPBYKM

5.1.10. KpuTepuu 3a Bb3naraHe
OnucaHue Ha meToaa, KOMTO TpsibBa Aa ce U3nons3ea, ako NpeTernaHeTo He Moxe Aa 6bae
napaseHo no kputepumn: 1 Valeur technique de I'offre décomposée comme suit = 60% 1.1
Pertinence de la recommandation stratégique sur les deux briefs = 25% 1.2 Pertinence de la
note méthodologique = 22% 1.3 Moyens techniques et humains mis en ceuvre pour I’
exécution des prestations = 13% 2 Prix décomposé comme suit = 40% 2.1 Moyenne des taux
d’honoraires sur les achats offline (BPU) = 15% 2.2 Moyenne des taux d’honoraires sur les
achats online (BPU) = 12% 2.3 Moyenne des prix des missions spécifiques de veille
concurrentielle et d’études média (BPU) = 3 % 2.4 Montant total du forfait tel que définia I
annexe n° 2 (DPGF) de I'acte d’engagement = 10%

5.1.11. [JokymeHTauus 3a Bb3naraHe Ha obLiecTBeHa Nopbyka
Agpec Ha OoKyMeHTaumsiTa 3a obuiecTBeHaTa nopbuka: https://www.marches-publics.gouv.fr/?
page=Entreprise.EntrepriseAdvancedSearch&AllCons&id=3038644&orgAcronyme=f5j

5.1.12. YcnoBus 3a Bb3naraHe Ha obwecTBeHa nopb4ka
YcnoBus 3a nogaBaHe:
EnekTpoHHO nogaBaHe: 3agbiMKUTENHO
Appec 3a nogaBaHe: https://www.marches-publics.gouv.fr/?page=Entreprise.
EntrepriseAdvancedSearch&AllCons&id=3038644&orgAcronyme=f5j
E3vun, Ha konto morat fa ce nogasat opepTu Unn 3asBneHns 3a yyactune: ppeHcku
EnekTpoHeH kaTanor: 3abpaHeHo
BapunaHnTtu: 3abpaHeHo
KpaeH cpok 3a nony4dasaHe Ha odepTun: 21/09/2026 12:00:00 (UTC+02:00)
N3TOYHOEBPOMNEWNCKO BpeMe, LleHTparHOEeBPOnencKko NTHO Bpeme
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MpoabmKMTENHOCT, Npe3 KOATO odepTaTta TpsibBa Aa octaHe BanuaHa: 6 Meceuun

YcnoBus Ha poroBopa:

M3nbnHeHneTo Ha goroeBopa TpsibBa ga ce U3BbpLUBA B paMKUTE Ha NporpamMmu 3a cb3gaBaHe
Ha 3awwnTeHn paboTHn mecTa: He

EnekTpoHHO dhakTypupaHe: 3agbmKUTENHO

LLle ce n3nonsea enekTpoHHO NopbYBaHe: Aa

LLle ce nsnonsea enekTpoHHO NnawjaHe: aa

5.1.15. TexHuKun
PamkoBO cnopa3symeHue:
PamkoBo cnopasymeHue ¢ NogHOBsIBaHE Ha cbCTe3aTenHarta npowueaypa
MakcumaneH 6pon yyactHmum: 999
UHdopmauumsa 3a aMHaMM4yHaTa cuctema 3a NnoKynKu:
Hsama guHammnyHa cuctema 3a noKymnku

5.1.16. [donbnHuTenHa nHcgpopmauus, Mmeguauua v npepasrnexanaHe (obxxansaHe)
OpraHnsaums, oTroBapsiLia 3a npepasrnexagaHeto (obxansaHeTo): Tribunal administratif de
Paris
VHdopmaums 3a KpanHUTe CpokoBe 3a npepasrnexaaHe: Recours prévu a l'article L 551-1 du
CJA, avant la signature du marché ;- le recours prévu a l'article L 551-13 du CJA au plus tard
31 jours apreés la publication de I'avis d'attribution du marché ;- un recours de pleine juridiction
dans un délai de 2 mois a compter de la date de publication d'un avis d'attribution ou de la
date de notification aux candidats du rejet de son offre
OpraHusaums, npegocTassiia noseye MHopMauunsa 3a npouenypute 3a npernes (obxansaHe)
: Tribunal administratif de Paris

8. OpraHusauum

8.1. ORG-0001
OdomumanHo HammeHoBaHme: MUSEE DU LOUVRE
PernctpaunoHeHn Homep: 18004623700012
pag: Paris cedex 01
MoweHckn koa: 75058
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Paris (FR101)
Obpxasa: PpaHums
3BeHO 3a koHTakT: Service de la commande publique
EnektpoHHa nowa: amelie.salcede@louvre.fr
TenedoH: 0140206828
Ponu Ha Ta3u opraHusauusa:
KynyBsau

8.1. ORG-0002
OdumumanHo HanmeHoBaHwue: Tribunal administratif de Paris
PeructpaunoHeH Homep: 17750005500013
MoweHckn agpec: 7 rue de Jouy
Npag: Paris cedex 04
MoweHckn koa: 7 rue de Jouy
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPHUanHa egnHuua Ha gbpxasata (NUTS): Paris (FR101)
Obpxasa: PpaHuus
EnekTpoHHa nowa: Greffe.ta-paris@juradm.fr
TenedoH: 0182524272
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Ponu Ha Ta3u opraHusaums:
OpraHusauus, oTroBapsiLia 3a npepasrnexagaHeTto (o6xansaHeTo)
OpraHnsaums, npegocTassila noseye MHopMaums 3a npouenypute 3a npernes (obxansaHe)

UHdopmauusa 3a o6saBneHneTo

NaeHnTtndumkatop/sepcns Ha obasnerHneTto: 4bfo3082-b7d5-4504-a034-f420c46410b4 - 01
Bug Ha opmynsapa: CbhcTesaTtenHa npoueaypa

Bug o6sasnenune: O6aBneHne 3a nopbyka UM KOHLECUSA — CTaHAAPTEH PEXUM

MoaBua Ha obsaBneHneTo: 16

[arta Ha nanpawaHe Ha nssectuneto: 17/07/2026 18:47:38 (UTC+02:00) n3ato4HOEeBpONEnNCcKo
Bpeme, LieHTpanHoeBpOonencko NATHO Bpeme

E3numn, Ha KONTO HACTOALLOTO M3BECTUE € OPULMANTHO JOCTBMHO: PPEHCKN

Homep Ha nybnukyBaHe Ha ob6saBneHneTo: 504149-2026

Homep Ha 6posi Ha OB S: 138/2026

[ata Ha ny6nvkyBaHe: 21/07/2026
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