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See the notice on TED website

504149-2026 - Състезателна процедура
Фpaнция – Рекламни и маркетингови услуги – CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES 
PUBLICITAIRES
OJ S 138/2026 21/07/2026
Обявление за поръчка или концесия – стандартен режим
Услуги

1. Купувач

1.1.  Купувач
Официално наименование: MUSEE DU LOUVRE
Електронна поща: amelie.salcede@louvre.fr
Правна категория на купувача: Публичноправна организация
Дейност на възлагащия орган: Отдих, култура и вероизповедания

2. Процедура

2.1.  Процедура
Заглавие: CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES PUBLICITAIRES
Описание: Le présent marché a pour objet de confier au titulaire : - la prestation de conseil et 
d’accompagnement stratégique dans la planification média affichage, presse, radio, télévision 
et Internet, le choix des médias et leur association pour chacune des campagnes de 
promotion de l’offre culturelle (expositions, manifestations de l’auditorium, collections 
permanentes) et de fidélisation des publics du musée du Louvre (incluant des campagnes 
éventuelles pour le musée Delacroix ou le Jardin des Tuileries). - la négociation, l’achat et la 
gestion des espaces publicitaires (affichage, presse, radio, télévision et Internet) nécessaires 
à la réalisation de ces campagnes de promotion ou de fidélisation des publics du Musée du 
Louvre, à l’exception des espaces concédés au Musée du Louvre dans le cadre de 
partenariats médias conclus directement par le Musée du Louvre. Le principe retenu est celui 
de la délégation de paiement (le titulaire sera mandataire-payeur).
Идентификатор на процедурата: 8e656807-c20a-4347-9c61-509b53d81da5
Вътрешен идентификатор: 2026-039M
Вид процедура: Открита
Процедурата се ускорява: не

2.1.1.  Цел
Естество на поръчката: Услуги
Основна класификация (cpv): 79340000 Рекламни и маркетингови услуги

2.1.2.  Място на изпълнение
Административно-териториална единица на държавата (NUTS): Paris (FR101)
Държава: Фpaнция
Допълнителна информация: paris

2.1.4.  Обща информация
Допълнителна информация: I – précisions sur Type de procédure : La présente consultation 
est passée selon la procédure d'appel d'offres ouvert en application des articles R.2124-1 à R. 
2124-3, R.2124-5 et R.2161-2 à R.2161-5 du Code de la commande publique. II – Le présent 
marché est un marché à prix mixtes. Les prestations se décomposent de la manière suivante : 
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- une partie revêt la forme d’un accord-cadre mono-attributaire à bons de commandes sans 
montant minimum et avec montant maximum en valeur au sens des dispositions des articles R.
2162-1 et suivants du Code de la commande publique (CCP), et comporte à titre principal les 
prestations de négociation, d’achat et de gestion des espaces publicitaires telles que définies 
à l’article 6.2 du CCP. - une partie sera conclue à prix global et forfaitaire et comporte à titre 
accessoire les prestations de conseil et d’accompagnement stratégique telle que définie à l’
article 6.1 du CCP. Ce montant devra être complété par le candidat dans la Décomposition du 
prix global et forfaitaire (DPGF). Ainsi, ces deux formes composant le contrat sont exécutées 
selon les règles qui leur sont directement applicables au sein du code de la commande 
publique. Les prestations de la partie à bons de commande seront conclues, conformément à l’
article R.2162-2 alinéa 2 du code de la commande publique, sans montant minimum et avec 
un montant maximum en valeur suivant : 800 000 euros HT (960 000 € TTC) pour chaque 
période d’exécution. III - Les candidats doivent remettre obligatoirement leur candidature et 
offre par voie électronique sur la plateforme des achats de l'Etat. Les modalités de 
présentation des offres sont précisées dans le règlement de la consultation (RC). III - 
Précisions sur l'étendue du marché : cf. CCP. IV - Langue dans laquelle est rédigé l'avis et est 
publié : l'avis de publicité est rédigé et publié en français. V - Description succincte des 
critères relatifs à la situation personnelle des soumissionnaires susceptibles d'entraîner leur 
exclusion : les motifs d'exclusion sont définis dans le règlement de la consultation. VI – Visite : 
Sans objet. VII - Précisions sur la durée du marché : Le marché est conclu pour une période 
de douze (12) mois à compter de sa date de notification. Il est reconductible trois (3) fois 
tacitement pour une période de douze (12) mois, sans que sa durée totale n’excède quarante-
huit (48) mois. Conformément au code de la commande publique, l’émission des bons de 
commande ne peut intervenir que pendant la durée de validité du marché. La reconduction est 
tacite et le titulaire du marché ne peut s'y opposer. Le pouvoir adjudicateur doit se prononcer 
par écrit au moins trois (3) mois avant la fin de la durée de validité du marché (à savoir, avant 
la fin de l’annuité en cours) s'il veut refuser la reconduction du marché et donc le dénoncer. 
Cet écrit est alors adressé au titulaire du marché par lettre recommandée avec accusé de 
réception ou par tout autre moyen permettant d’attester la date de réception de la décision. 
Quelles que soient les raisons ayant motivé la non-reconduction, la validité du marché court 
jusqu'au terme de la période en cours. La non-reconduction du marché n’ouvre droit au profit 
du titulaire à aucune indemnité ni à aucun dédommagement. Le titulaire reste par ailleurs 
engagé jusqu’à la fin d’exécution de la période en cours.
Правно основание: 
Директива 2014/24/ЕС

2.1.6.  Основания за изключване
Източници на основанията за изключване: Документ за обществени поръчки

5. Обособена позиция

5.1.  Обособена позиция: LOT-0001
Заглавие: CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES PUBLICITAIRES
Описание: Le présent marché a pour objet de confier au titulaire : - la prestation de conseil et 
d’accompagnement stratégique dans la planification média affichage, presse, radio, télévision 
et Internet, le choix des médias et leur association pour chacune des campagnes de 
promotion de l’offre culturelle (expositions, manifestations de l’auditorium, collections 
permanentes) et de fidélisation des publics du musée du Louvre (incluant des campagnes 
éventuelles pour le musée Delacroix ou le Jardin des Tuileries). - la négociation, l’achat et la 
gestion des espaces publicitaires (affichage, presse, radio, télévision et Internet) nécessaires 
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à la réalisation de ces campagnes de promotion ou de fidélisation des publics du Musée du 
Louvre, à l’exception des espaces concédés au Musée du Louvre dans le cadre de 
partenariats médias conclus directement par le Musée du Louvre. Le principe retenu est celui 
de la délégation de paiement (le titulaire sera mandataire-payeur).
Вътрешен идентификатор: 2026-039M

5.1.1.  Цел
Естество на поръчката: Услуги
Основна класификация (cpv): 79340000 Рекламни и маркетингови услуги

5.1.2.  Място на изпълнение
Административно-териториална единица на държавата (NUTS): Paris (FR101)
Държава: Фpaнция
Допълнителна информация: paris

5.1.3.  Очаквана продължителност
Срок: 4 Години

5.1.6.  Обща информация
Запазено участие: 
Участието не е запазено.
Проект за възлагане на обществена поръчка, който не е финансиран със средства от ЕС
Поръчката попада в приложното поле на Споразумението за държавните поръчки (СДП)
: да

5.1.9.  Критерии за подбор
Източници на критерии за избор: Документ за обществени поръчки

5.1.10.  Критерии за възлагане
Описание на метода, който трябва да се използва, ако претеглянето не може да бъде 
изразено по критерии: 1 Valeur technique de l’offre décomposée comme suit = 60% 1.1 
Pertinence de la recommandation stratégique sur les deux briefs = 25% 1.2 Pertinence de la 
note méthodologique = 22% 1.3 Moyens techniques et humains mis en œuvre pour l’
exécution des prestations = 13% 2 Prix décomposé comme suit = 40% 2.1 Moyenne des taux 
d’honoraires sur les achats offline (BPU) = 15% 2.2 Moyenne des taux d’honoraires sur les 
achats online (BPU) = 12% 2.3 Moyenne des prix des missions spécifiques de veille 
concurrentielle et d’études média (BPU) = 3 % 2.4 Montant total du forfait tel que défini à l’
annexe n° 2 (DPGF) de l’acte d’engagement = 10%

5.1.11.  Документация за възлагане на обществена поръчка
Адрес на документацията за обществената поръчка: https://www.marches-publics.gouv.fr/?
page=Entreprise.EntrepriseAdvancedSearch&AllCons&id=3038644&orgAcronyme=f5j

5.1.12.  Условия за възлагане на обществена поръчка
Условия за подаване: 
Електронно подаване: Задължително
Адрес за подаване: https://www.marches-publics.gouv.fr/?page=Entreprise.
EntrepriseAdvancedSearch&AllCons&id=3038644&orgAcronyme=f5j
Езици, на които могат да се подават оферти или заявления за участие: френски
Електронен каталог: Забранено
Варианти: Забранено
Краен срок за получаване на оферти: 21/09/2026 12:00:00 (UTC+02:00) 
източноевропейско време, централноевропейско лятно време

https://www.marches-publics.gouv.fr/?page=Entreprise.EntrepriseAdvancedSearch&AllCons&id=3038644&orgAcronyme=f5j
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Продължителност, през която офертата трябва да остане валидна: 6 Месеци
Условия на договора: 
Изпълнението на договора трябва да се извършва в рамките на програми за създаване 
на защитени работни места: Не
Електронно фактуриране: Задължително
Ще се използва електронно поръчване: да
Ще се използва електронно плащане: да

5.1.15.  Техники
Рамково споразумение: 
Рамково споразумение с подновяване на състезателната процедура
Максимален брой участници: 999
Информация за динамичната система за покупки: 
Няма динамична система за покупки

5.1.16.  Допълнителна информация, медиация и преразглеждане (обжалване)
Oрганизация, отговаряща за преразглеждането (обжалването): Tribunal administratif de 
Paris
Информация за крайните срокове за преразглеждане: Recours prévu à l'article L 551-1 du 
CJA, avant la signature du marché ;- le recours prévu a l'article L 551-13 du CJA au plus tard 
31 jours après la publication de l'avis d'attribution du marché ;- un recours de pleine juridiction 
dans un délai de 2 mois à compter de la date de publication d'un avis d'attribution ou de la 
date de notification aux candidats du rejet de son offre
Организация, предоставяща повече информация за процедурите за преглед (обжалване)
: Tribunal administratif de Paris

8. Организации

8.1.  ORG-0001
Официално наименование: MUSEE DU LOUVRE
Регистрационен номер: 18004623700012
Град: Paris cedex 01
Пощенски код: 75058
Административно-териториална единица на държавата (NUTS): Paris (FR101)
Държава: Фpaнция
Звено за контакт: Service de la commande publique
Електронна поща: amelie.salcede@louvre.fr
Телефон: 0140206828
Роли на тази организация: 
Купувач

8.1.  ORG-0002
Официално наименование: Tribunal administratif de Paris
Регистрационен номер: 17750005500013
Пощенски адрес: 7 rue de Jouy
Град: Paris cedex 04
Пощенски код: 7 rue de Jouy
Административно-териториална единица на държавата (NUTS): Paris (FR101)
Държава: Фpaнция
Електронна поща: Greffe.ta-paris@juradm.fr
Телефон: 0182524272
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Роли на тази организация: 
Oрганизация, отговаряща за преразглеждането (обжалването)
Организация, предоставяща повече информация за процедурите за преглед (обжалване)

Информация за обявлението

Идентификатор/версия на обявлението: 4bf93082-b7d5-4504-a034-f420c46410b4  -  01
Вид на формуляра: Състезателна процедура
Вид обявление: Обявление за поръчка или концесия – стандартен режим
Подвид на обявлението: 16
Дата на изпращане на известието: 17/07/2026 18:47:38 (UTC+02:00) източноевропейско 
време, централноевропейско лятно време
Езици, на които настоящото известие е официално достъпно: френски
Номер на публикуване на обявлението: 504149-2026
Номер на броя на ОВ S: 138/2026
Дата на публикуване: 21/07/2026
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