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579740-2026 - CbcTesaTenHa npouenypa

FepmaHua — PeknamMHu u mapkeTuHrosm ycnyru — Leadagentur Social Media
OJ S 161/2026 21/08/2026

O6saBneHne 3a NOpbUKa UNN KOHLIECUSA — CTaHOAPTEH PEXUM

Yenyru

1. KynyBau

1.1. KynyBau
OdmumnanHo HanmeHoBaHue: Hamburg Tourismus GmbH
EnekTpoHHa nowa: ausschreibung@marketing.hamburg.de
MpaBHa kaTeropus Ha kynysaya: [Ny6nuyHo npegnpusitue
[enHocT Ha Bb3narawusa opran: MIkoHoMu4eckn enHocTum

2. NMpouenypa

2.1. TMpouenypa
3arnaswue: Leadagentur Social Media
Onucanwue: Die Hamburg Tourismus GmbH (HHT) beabsichtigt, eine Rahmenvereinbarung mit
einer Leadagentur Social Media abzuschliel3en. Gesucht wird eine strategisch beratende,
konzeptionell starke und zugleich operativ leistungsfahige Partnerin, die gemeinsam mit der
HHT die Social-Media-Aktivitaten langfristig weiterentwickelt, vorausschauend plant und
definierte Leistungen bedarfsbezogen umsetzt. Im Mittelpunkt stehen die social-native
Ubersetzung der Leitidee "Elbphoria” als inhaltlicher und kreativer Rahmen fiir Social Media
sowie der Aufbau beziehungsweise die Weiterentwicklung von Instagram als touristischem
Hauptkanal. Es soll eine konsistente Plattform-, Kanal-, Content- und Aktivierungsstrategie
entwickelt werden, die insbesondere auf das Wachstum der touristisch relevanten
Followerschaft in den nationalen und internationalen Nahmarkten einzahlt. Das Leistungsbild
umfasst Strategie und Beratung, Format- und Content-Konzeption mit besonderem Fokus auf
Video, redaktionelle Planung und Produktion, Community- und Creator-Management, Trend-
und Plattformbeobachtung, Monitoring und Analyse sowie die Konzeption und Umsetzung
organischer und werblicher Social-Media-Malinahmen. Die Hamburg Marketing GmbH (HMG)
kann analog zur HHT auf die o0.g. Leistungen der Rahmenvereinbarung zugreifen.
NpeHTndukatop Ha npoueanypata: c6b17f41-31dd-42d5-8aa9-c58c045c1ale
BbTpeweH naeHtudgukatop: HHT-SOME-20260901
Bua npoueaypa: [JoroBapsiHe ¢ npegsapuTenHo nybnukysaHe Ha nokaHa 3a yyacTue B
cbCTe3aTenHa npoueaypa / cbcresaTenHa ¢ JoroBapsiHe
MNpoueaypata ce yckopsiBa: He

21.1. Uen
EcTtectBO Ha nopbykarta: Ycnyru
OcHoBHa knacudgukauus (cpv): 79340000 PeknamHN U MapKeTUHIOBWU YCNyrn

2.1.2. MscTo Ha n3anbiHeHne
Ha Bcsiko macTo

2.1.3. CtomHocCT
MporHo3Ha ctonHocT, 6e3 ga ce Bkntoysa A4C: 1 000 000,00 EUR
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2.1.4. O6wa nHcpopmaums
HonbnHutenHa nHgpopmaumsa: #Bekanntmachungs-ID: CXP4YNSMUZK#
NpaBHO ocHOBaHue:
Oupektna 2014/24/EC
vgv -

2.1.6. OcHoBaHuA 3a U3KIIO4YBaHe
M3TOYHULM Ha OCHOBaHWsATa 3a MU3KItoYBaHe: [JOKyMeHT 3a 06LeCcTBEHN NOPBYKM

5. ObocobeHa no3nuus

5.1. O6bocobeHa no3uuua: LOT-0001
3arnaswue: Leadagentur Social Media
Onucanue: Die Hamburg Tourismus GmbH (HHT) beabsichtigt, eine Rahmenvereinbarung mit
einer Leadagentur Social Media abzuschliel3en. Gesucht wird eine strategisch beratende,
konzeptionell starke und zugleich operativ leistungsfahige Partnerin, die gemeinsam mit der
HHT die Social-Media-Aktivitaten langfristig weiterentwickelt, vorausschauend plant und
definierte Leistungen bedarfsbezogen umsetzt. Die Ubergeordnete Marke ist die Marke
Hamburg. Das Brand Book Hamburg bildet die verbindliche strategische und gestalterische
Grundlage. Innerhalb dieses Markenrahmens ist "Elbphoria" die langfristige Leitidee der HHT
fur die touristische Kommunikation. Elbphoria meint dabei das einzigartige Hamburggefuhl,
das Menschen fuhlen, wenn Sie Hamburg erleben. Damit definiert die Leitidee den inhaltlichen
und kreativen Rahmen fur die Kommunikation der HHT. Die Leadagentur soll diese Leitidee
gemeinsam mit der HHT social-native Ubersetzen und daraus eine konsistente Plattform-,
Kanal-, Content- und Aktivierungslogik fur Social Media entwickeln. Die Leitidee wird in Phase
2 der Ausschreibung in der Leistungsbeschreibung naher erlautert. Im Mittelpunkt steht der
strategische Aufbau beziehungsweise die Weiterentwicklung eines touristischen Hauptkanals
auf Instagram. Gemeinsam mit der HHT ist zu prufen, ob der bestehende Kanal neu
ausgerichtet werden soll oder ob der Aufbau eines neuen Kanals zielfuhrender ist. Ziel ist ein
einheitlicher, wiedererkennbarer und wachstumsorientierter Social-Media-Auftritt, der mit der
Marke Hamburg, der Leitidee Elbphoria und den Unternehmenszielen der HHT Ubereinstimmt
und insbesondere die touristisch relevante Followerschaft in den nationalen und
internationalen Nahmarkten ausbaut. Facebook soll kiinftig nur noch mitbespielt werden und
der Einsatz von TikTok soll zu einem spateren Zeitpunkt gepruft werden. Weitere Plattformen
wie YouTube sind nach ihrer Zielgruppenrelevanz, ihrer Funktion innerhalb der Customer
Journey und ihrem langfristigen Potenzial gemeinsam zu bewerten und gegebenenfalls
entsprechend umzusetzen. Die Kanalstrategie ist entlang des Funnels auszurichten: von
Awareness, Familiarity und Consideration Uber Active Evaluation und Conversion/Abverkauf
bis zu Post Booking/Pre-Trip, On-Trip/In Destination Sales sowie Loyalty/Sharing/Re-
Activation. Die Leadagentur soll fur die Phasen die passenden Rollen der Kanéle, Inhalte,
Formate und KPIs ableiten und zu einem konsistenten Gesamtsystem verbinden. Fokus des
Instagram Kanals liegt auf dem Upper- bis Mid Funnel. Die HHT agiert dartber hinaus als
Reiseveranstalterin und vertreibt mit der Hamburg CARD ein eigenes Produkt, das mit
Pauschalreisepaketen, Tickets und Gutscheinen kombiniert werden kann. Diese Angebote
sollen dort in die Social-Media-Logik eingebunden werden, wo sie Nutzer:innen sinnvoll zum
nachsten Schritt im Funnel fihren. Hierbei ist wichtig, dass dies in einer authentischen
Kanalerzahlweise fur eine Social Media Nutzerschaft stattfinden soll. Das Leistungsbild der
Leadagentur umfasst den gesamten fachlichen Bogen von Strategie und Beratung tber
Konzeption, redaktionelle Planung und social-native Content-Produktion mit einem
besonderen Fokus auf Video bis hin zu Community Management, Creator-Management,
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Trend- und Plattformbeobachtung, Monitoring, Analyse und kontinuierlicher Optimierung. Dazu
gehdrt auch die Konzeption und Umsetzung organischer und werblicher Social-Media-
MafRnahmen sowie die Zusammenarbeit mit Creator:innen und gegebenenfalls weiteren
spezialisierten Dienstleister:innen. Die Agentur soll gemeinsam mit der HHT langfristig
tragfahige, wiederkehrende und skalierbare Formate entwickeln, die je nach Vereinbarung
durch die HHT, die Agentur oder gemeinsam umgesetzt werden kénnen. Neben planbaren
Jahres-, Themen- und Kampagnenmal3inahmen muss die Agentur bei Bedarf in der Lage sein,
kurzfristig auf relevante Trends, aktuelle Anlasse oder Veranstaltungen zu reagieren. Dies
kann beispielsweise die kurzfristige Begleitung eines Events in Hamburg, die Produktion von
Foto- oder Video-Content sowie dessen zeitnahe Bearbeitung, Adaption und Verdffentlichung
auf den vereinbarten Kanalen umfassen. Der konkrete Umfang der (operativen)
Unterstutzung, des Community Managements und der Veroffentlichungsleistungen wird
jeweils mit dem Einzelabruf festgelegt. Denkbar waren auch Media-Buchungen - dies ist keine
Voraussetzung fur die Ausschreibung, kann aber einen Vorteil bedeuten. Vorrangig soll die
Agentur die HHT allerdings in der Strategie- und Kampagnenarbeit unterstutzen. Die
strategische und redaktionelle Letztentscheidung sowie die Kontrolle tiber die Social-Media-
Accounts verbleiben bei der HHT. Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) kann analog zur
HHT auf die 0.g. Leistungen der Rahmenvereinbarung zugreifen. Umfang der
Auftragsvergabe: Die HHT und die HMG kénnen aus diesem Rahmenvertrag bei der
zuschlagerhaltenden Bieter:in einzelne Auftrage bis zu einem Gesamtbudget in H6he von ca.
1.000.000 EUR zzgl. UmSt. abrufen. Der maximale Auftragswert umfasst samtliche Uber die
Rahmenvereinbarung beauftragten Agentur-, Produktions-, Creator-, Rechte-, Lizenz-, Tool-
und sonstigen Fremdkosten, soweit sie Uber die Rahmenvereinbarung abgerechnet werden.
Von dem zuvor genannten Gesamtbudget werden 5 % als Mindestbudget definiert, welches
die HHT/ HMG garantiert wahrend der Vertragslaufzeit abrufen wird. Ein Anspruch auf Abruf
Uber das Mindestbudget hinaus besteht nicht. Anmerkung: Da die Social Media Kanale
grundsatzlich Gberarbeitet werden sollen, wird die HHT in dem Zeitraum ab Zuschlagserteilung
bis zum 31.12.2027 voraussichtlich Leistungen auf Grundlage dieses Vertrages im Wert von
ca. EUR 100.000 bendétigen. Der Bieter bestatigt mit Abgabe seines Angebotes, dass erin
dem vorgenannten Zeitraum Kapazitaten zur Erbringung der Leistung hat.

BbTpeweH ngeHtndukartop: HHT-SOME-20260901

5.1.1. Uen
EcTtecTtBO Ha nopbykara: Ycnyru
OcHoBHa knacudukaums (cpv): 79340000 PeknaMHu 1 MapKeTUHIOBW yCIyrn

5.1.2. MsacTo Ha nsnbnHeHue
Ha Bcsiko macTo

5.1.3. OuakBaHa NPoOABLIMKUTENTHOCT
Cpok: 48 Meceum

5.1.6. OO6wa nHcpopmauusn
3ana3seHo yvyacTue:
YyacTtveTo He e 3anaseHo.
Tpsbsa ga ce nocoyat MMeHaTa u npodecroHanHaTta Ksanndukaumsa Ha cnyxmrenuTe, Ha
KOUTO LWe 6bae Bb3NoXeHO U3NbIHEHWETO Ha nopbykaTa: M3nckBa ce B 3asBNeHMETO 3a
yyactune
MpoekT 3a Bb3naraHe Ha obLLecTBeHa NopbYka, KOUTO He e bMHaHCcupaH cbe cpeactea ot EC
MNMopbykaTa nonaga B NPUNOXHOTO norie Ha CnopasymeHneTo 3a AbpxaBHuTe nopbyku (CAOM)
:ha
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Tasn obuiecTBeHa nopbyka € nogxoadaiwa u 3a mankum n cpegun npegnpuatms (MCI1): He

5.1.7. CrpaTermyeckm obecTBeHN NOPBUKN
Llen Ha cTpaTternyecknTe obLiecTBeHn NOpbYKM: Hama cTpaTermyecka obecTBeHa nopbyka

5.1.9. KpuTtepuu 3a nog6op
N3TOouHMLM Ha KpuTepun 3a n3bop: YeegomreHune
Kputepun: CneundunyeH rogueH obopoT
Onucanune Ha kputepusa 3a noabop: Der nachzuweisende Mindestumsatz der letzten 3
Geschaftsjahre muss im Bereich Social Media mindestens EUR 500.000 pro Jahr betragen.
Kputepuute we 6baat nanonssaHu 3a nogbop Ha kKaHaAMaaTuTe, KOUTO Aa 6baaT NoKaHeHu 3a
BTOpUSA eTan Ha npoueaypara
Terno (NpoueHTeH aan, TouHa Benu4dnHa): 70,00

Kputepun: PedepeHunn 3a onpegenenHn ycnyru

Onucanue Ha kputepua 3a noabop: Angaben Uber die Ausflihrung von vergleichbaren
Leistungen/Referenzprojekten ausschlieldlich im Bereich Social Media in den letzten maximal
5 Jahren (Eigenerklarungen; Stichtag 01.09.2026). Die Referenzprojekte kdnnen innerhalb der
letzten 5 Jahre begonnen und durchgefliihrt worden sein. Im Fall von Bewerbergemeinschaften
kénnen entsprechende Angaben fur die Bewerbergemeinschaft insgesamt abgegeben
werden. Bitte sortieren Sie die Referenzprojekte nach ihrer Einschlagigkeit und
Vergleichbarkeit mit dem Ausschreibungsgegenstand. Dartber hinaus sollen die Referenzen
nach dem Aufbau der beigefiigten Vorlage fir Referenzen erstellt werden. Dartiber hinaus
sollten die Referenzen moglichst folgende Anforderungen abbilden: Strategische Kanal- und
Markenentwicklung, insbesondere die social-native Ubersetzung einer (ibergeordneten
Marken- oder Kommunikationsidee in eine (neue) Kanal-, Content-, Format- und KPI-Logik
Kreative Social-first-Kampagnen- und Formatentwicklung mit einem besonderen Fokus auf
Video-Content sowie deren kreative und produktionelle Umsetzung sowie die Entwicklung
langfristig tragfahiger und skalierbarer Formate Creator:innen-Management, einschliel3lich des
Aufbaus geeigneter Prozesse sowie der Auswahl, des Briefings, der Steuerung, der
Rechteklarung, der Content-Abnahme und der Auswertung von Creator:innen-MalRnahmen
Die nachzuweisende Zahl der Referenzen muss mindestens 3 Referenzen betrage, wobei Art
und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung vergleichbar sein missen
(Ausschlusskriterium). Bitte reichen Sie nicht mehr als 5 Referenzen ein und sortieren Sie
diese nach ihrer Einschlagigkeit und Vergleichbarkeit mit dem Ausschreibungsgegenstand.

Kputepun: CpeneH roguiieH nepcoHan

Onucanune Ha kputepua 3a noabop: Die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten im Bereich
Social Media muss in den letzten 3 Jahren mindestens 8 Mitarbeitende (FTE) pro Jahr
kumuliert betragen.

Kputepuute we 6bOaT M3nonssaHu 3a nogbop Ha kaHangaTuTe, KOMTo Aa 6baaTt NoKaHeHu 3a
BTOpUSA eTan Ha npoueaypara

Terno (NpoueHTeH gan, TouHa Benu4dnHa): 30,00

Kputepun: CboTBeTHMUTE 06pasoBaTtenHn n npodecnoHanHm Kkeanmgukaumm

OnucaHune Ha kputepua 3a nogbop: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team -
Name - Besondere Expertise / Qualifikation - Berufserfahrung im angefragten Umfeld - Rolle

an Referenzprojekten

MHdopmauma 3a BTopus eTan Ha AByeTanHa npoueaypa:

MwuHumaneH 6pon kaHangaTn, KouTo Aa 6baaT NokaHeHW 3a BTOpUSA eTan Ha npouegypara: 3
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MakcumaneH 6poit kaHauaaTh, KouTo Aa GbaaT NokaHeHn 3a BTopus eTan Ha npoueayparta: 5
MpouenypaTa we 6bae M3BbpLUEHa Ha HAKOIKO nocrneaoBaTtenHu etana. Ha Bceku eTan
MoXe [a 6baaT OTCTpaHEeHMU HAKOW Yy4acTHULM

5.1.11. [JokymeHTauus 3a Bb3naraHe Ha o6wecTBeHa nopbyka
E3nun, Ha KouTo goKyMeHTauuaTa 3a obuiecTBeHaTa nopbyka € opuumanHo A0CTbNHA:
HEMCKM
KpaeH cpok 3a nckaHe Ha gonbrHutenHa nHgopmaums: 11/09/2026 23:59:59 (UTC+02:00)
N3TOYHOEBPOMNEWNCKO BpeME, LIeHTPanHOEBPONencKo NATHO BpeMe
Appec Ha aokyMeHTaumaTta 3a obuiectBeHata nopbuka: https://www.dtvp.de/Satellite/notice
/CXP4YNSMUZK/documents
Ad hoc kaHan 3a KOMyHMKaUuuA:
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMUZK

5.1.12. YcnoBus 3a Bb3naraHe Ha obwecTBeHa nopb4ka
YcnoBus 3a nogaBaHe:
EnekTtpoHHO nogasaHe: 3agb/KUTENHO
Appec 3a nogasaHe: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMUZK
E3vun, Ha konto morat fa ce nogasat opepTn Unn 3asiBNeHns 3a y4actme: HEMCKU
EnekTpoHeH katanor: 3abpaHeHo
BapunaHnTtu: 3abpaHeHo
OdbepeHTHTE MOraT ga NpeacTaBaT noeyve oT egHa odepTa: 3abpaHeHo
KpaeH cpok 3a nony4aBaHe Ha 3asBneHus 3a yyactume: 18/09/2026 12:00:00 (UTC+02:00)
N3TOYHOEBPOMNENCKO BpeMe, LIEHTParIHOEBPOMNENCKO NIATHO BpemMe
MHdopmaums, koaTo Moxe Aa 6bae AonbiiHeHa cned KpanHUA CPokK 3a noaaBaHe:
Mo npeueHKka Ha KynyBaya HAKOW NUNCcBaLn JOKYMEHTU, OTHacALWM ce Ao ohepeHTuTe, morat
Aa 6baat nogageHn nNo-KbCHO.
HonbnHutenHa nHdopmaums: Die Hamburg Tourismus GmbH und Hamburg Marketing GmbH
weisen darauf hin, dass gemal § 56 Abs. 2 VgV Angebote, die nicht die geforderten oder
nachgeforderten Erklarungen und Nachweise enthalten oder deren Nachweise Mangel
aufweisen, ausgeschlossen werden kénnen. Die Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter
jedoch unter Einhaltung der Grundsatze der Transparenz und der Gleichbehandlung
auffordern, fehlende, unvollstandige oder fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen,
insbesondere Eigenerklarungen, Angaben, Bescheinigungen oder sonstige Nachweise,
nachzureichen, zu vervollstandigen oder zu korrigieren, oder fehlende oder unvollstandige
leistungsbezogene Unterlagen nachzureichen oder zu vervollstandigen. Die Bieter kdnnen
nicht darauf vertrauen, dass dies geschieht. Die Nachforderung von leistungsbezogenen
Unterlagen, die die Wirtschaftlichkeitsbewertung der Angebote anhand der Zuschlagskriterien
betreffen, ist ausgeschlossen. Dies gilt nicht flr Preisangaben, wenn es sich um
unwesentliche Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise den Gesamtpreis nicht verandern
oder die Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht beeintrachtigen. Achtung: Soweit die
Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen Erklarungen und Nachweisen nach den
vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulassig ist, weil diese wertungsrelevant sind, fuhrt
das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss, sondern wird ggf. bei der Angebotswertung
bertcksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter nach Aufforderung durch Hamburg Marketing
GmbH innerhalb einer von dieser festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender
bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg
Marketing GmbH gesetzten Frist ordnungsgemalf und vollstadndig nach, wird das Angebot
ausgeschlossen. Uber etwaige Nachforderungen werden die betroffenen Bieter (iber die
Vergabeplattform informiert.
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YcnoBusa Ha porosopa:

N3nbnHeHneTo Ha goroBopa TpsibBa Aa ce M3BbpLUBa B paMKUTE Ha MporpamMu 3a Cb3gaBaHe
Ha 3awnTeHn paboTHn mecTa: He

Ycnosu4, cBbp3aHu € U3nNbiHeHneTo Ha gorosopa: Die Bewerber (bei
Bewerbergemeinschaften alle Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende
Eigenerklarungen abzugeben (Ausschlusskriterium): Vordruck Eigenerklarung § 123 GWB.
Vordruck Eigenerklarung § 124 GWB Vordruck Eigenerklarung Tariftreue Mindestlohn
Vordruck Eigenerklarung Korruption Vordruck Eigenerklarung Verpflichtungserklarung
Bietergemeinschaft. Vordruck Eigenerklarung Verpflichtungserklarung Eignungsleihe Vordruck
Eigenerklarung Verpflichtungserklarung Vertraulichkeitserklarung Vordruck Eigenerklarung 5.
RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigefligten Formblatter sind
zwingend zu verwenden.

EnekTpoHHO hakTypupaHe: 3agbmKutenHo

LLle ce nsnonsea enekTpoHHO NopbYyBaHe: Aa

LLle ce nsnonsea enekTpoHHO NnawjaHe: aa

duHaHcoBo cnopasymeHue: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschaden 3.000.000 EUR, Vermogens-
und sonstige Schaden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15. TexHuKu
PamkoBO cnopasymeHue:
Hama pamkoBO cnopasymeHue
MHdopmauma 3a guHaMM4HaTa cucTemMa 3a NOKynKu:
Hama aMHammyHa cuctema 3a noKyrnku

5.1.16. [donbnHutenHa nHcgpopmauus, Meamauusa u npepasrnexaaHe (o6xxansaHe)
OpraHusaums, oTroBapsiLia 3a npepasrnexagaHeTo (obxansaHeTo): Finanzbehdrde -
Vergabekammer (FB VK)
OpraHusaumsi, KOATO NpeaocTaBs AOMbIHUTENHA MHGOPMaLUUA 3a NpoueaypaTta 3a BbanaraHe
: Hamburg Tourismus GmbH
OpraHusaums, npegocTassiila noseye MHopMaums 3a npouenypute 3a npernes (obxansaHe)
: Finanzbehorde - Vergabekammer (FB VK)
OpraHusaums, KoSTo nony4vasa 3asBrieHusaTa 3a yyactme: Hamburg Tourismus GmbH

8. OpraHunsauum

8.1. ORG-0001
OdmumanHo HaumeHoBaHue: Hamburg Tourismus GmbH
PeructpaunoHeH Homep: HRB 24469
MoweHckn agpec: Wexstralte 7
Npag: Hamburg
MoweHckn koa: 20355
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPManHa eguHuua Ha abpxasarta (NUTS): Hamburg (DE600)
Obpxasa: N'epmaHus
EnekTpoHHa nowa: ausschreibung@marketing.hamburg.de
TenedoH: +49 4030051-300
WNuTepHeT agpec: https://www.hamburg-tourism.de/
Ponwu Ha Ta3n opraHnsauums:
KynyBsau
OpraHusauus, KOATO NpegocTaBs AOMbIHUTENHA MHOPMaLUUA 3a npoueaypaTa 3a BbanaraHe
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OpraHM3au,vm, KOATO NnoJly4aBa 3adaBlieHUATa 3a y4actue

8.1. ORG-0002
OdmumnanHo HanmeHoBaHue: Finanzbehodrde - Vergabekammer (FB VK)
PernctpaunoHeH Homep: keine Angabe
MoweHckn agpec: Gansemarkt 36
pag: Hamburg
MoweHckn kopa: 20354
AOMUHUCTPaTUBHO-TEPUTOPUAnNHa eanHmua Ha gbpxasata (NUTS): Hamburg (DE600)
Obpxaea: 'epmaHus
EnekTpoHHa nowa: vergabekammer@fb.hamburg.de
TenedoH: +49 4042823-1690
Ponu Ha Ta3u opraHmsauums:
OpraHusaums, oTroBapsiLia 3a npepasrnexgaHeTo (obxansaHeTo)
OpraHu3auus, NnpefocTaBssiua noseve MHpopmauus 3a npouedypute 3a nperneq (o6xansaHe)

8.1. ORG-0003
OdmumanHo HaumeHosaHue: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des
Beschaffungsamts des BMI)
PernctpaumoHeH Homep: 0204:994-DOEVD-83
Npag: Bonn
MoweHckn koa: 53119
AOoMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpPManHa eguHuua Ha abpxasarta (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (
DEA22)
ObpxaBa: NepmaHus
EnekTpoHHa nowa: noreply.esender _hub@bescha.bund.de
TenedoH: +49228996100
Ponwu Ha Ta3u opraHusauus:
TED eSender

MUHdopmauus 3a obsaBneHneTo

NpeHnTtndpumkarop/sepcnsa Ha obsasneHneto: c3d798d2-7ec4-47ff-97a6-7¢3f342c28d0 - 01
Bug Ha opmynsapa: CbcTesaTtenHa npoueaypa

Bug o6sasnenune: O6aBneHne 3a nopbyka UM KOHLECUSA — CTaHAAPTEH PEXUM

MoaBuag Ha obsaBneHneTo: 16

[aTta Ha usnpaluaHe Ha nssectuneto: 20/08/2026 12:11:25 (UTC+02:00) n3aTo4HOEBPONENCKO
BpeMe, LieHTpanHoeBPONencKo NATHO Bpeme

E3numn, Ha KONTO HaACTOALLOTO M3BECTUE € OPULMANHO JOCTHMHO: HEMCKM

Homep Ha nybnukyBaHe Ha ob6aBneHneTo: 579740-2026

Homep Ha 6posi Ha OB S: 161/2026

[ata Ha ny6nuvkyBaHe: 21/08/2026
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