624975-2024 - Pesyntar See the notice on TED website [/

Yexusa — PeknamHu n mapketuHrosm ycnyru — Nakup medialniho prostoru - OOH
OJ S 202/2024 16/10/2024

O6sBneHve 3a Bb30XeHa NOpPBbYKa UITN KOHLECUA — CTaHAAPTEH PEXUM
Yenyrm

1. Kynysau

1.1. KynyBau
OduumanHo HanmeHosaHnne: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
EnekTpoHHa nowa: ivana.uhrova@vzp.cz
lNMpaBHa kaTeropus Ha kynyBaya: [NybnuyHonpaBHa opraHu3aLms, KOHTponupaHa OT opraH Ha
LeHTpanHaTta Bnact
JdenHocT Ha Bb3narawua opraH: 3gpaseonasBaHe

2. Npoueaypa

2.1. Mpouenypa
3arnaswue: Nakup medialniho prostoru - OOH
Onucanue: Pfedmétem pinéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosi€ich
reklamy — OOH, v jehoz ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera pasobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoplosné digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitini - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
NpeHTndpumkatop Ha npouenypata: 6a92f548-80f0-495c-8a15-2ec481ef4119
MpeanwHo obsasneHne: 555475-2023
BbTpeweH ngeHtndukatop: 2300499
Bug npoueaypa: OTkputa

2.1.1. Uen
EcTtectBO Ha nopbykarta: Ycnyru
OcHoBHa knacudgukaums (cpv): 79340000 PeknamHN 1 MapKeTUHIOBW YCIyrn
HonbnHutenHa knacudgpukaums (cpv): 79341000 Peknamuun ycnyrun, 79341100 Ycnyru no
nraHupaHe, cb3fgaBaHe 1 pasrnonaraHe Ha pekrnamaTta, 79342000 MapKkeTUHroBuM ycnyrm

2.1.2. MsacTO Ha U3nbiHeHue
ObpxaBa: Yexunsa
Ha Bcsiko MACTO B AageHa Obpkaea

2.1.3. CtomnHoCT
MporHo3Ha cTonHocT, 6e3 aa ce Bkntoysa A4C: 20 000 000,00 CZK

2.1.4. O6wa nHcdopmaumsa
MNpaBHO ocHOBaHMe:
Oupektusa 2014/24/EC
32014L0024 - Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2014/24/EU ze dne 26. unora 2014 o
zadavani vefejnych zakazek a o zrudeni smérnice 2004/18/ES
134/2016 Sb. - Zakon o zadavani vefejnych zakazek
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5. ObocobeHa no3nums

5.1. O6ocobeHa nosunuumsa: LOT-0001
3arnaswue: Nakup medialniho prostoru - OOH
Onucanue: Pfedmétem pInéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosi€ich
reklamy — OOH, v jehoz ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi poZzadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera plsobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoploSné digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitfni - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
BbTpeweH ngeHtndukatop: 2300499

5.1.1. Uen
EcTtecTtBO Ha nopbykara: Ycnyru
OcHoBHa knacudukauus (cpv): 79340000 PeknamHu 1 MapKeTUHIOBK yCryrn
HonbnHutenHa knacudpukaums (cpv): 79341000 Peknamuu ycnyrun, 79342000
MapkeTtuHrosu ycnyru, 79341100
Ycnyrvu no nnaHupaHe, Cb3faBaHe 1 pasnonaraHe Ha peknamara

5.1.2. MsacTo Ha U3nbIHeHNe
ObpxaBa: Yexunsa
Ha Bcsiko MSCTO B JafeHa Abpxasa

5.1.3. OyakBaHa NPOAbLIMKUTENTHOCT
Hauanna garta: 05/04/2024
KpanHa gata Ha npogbrmxutenHocTtTa: 05/04/2026

5.1.5. CTtomHoCT
MporHo3Ha cTonHocT, 6e3 aa ce Bkntoysa A0C: 20 000 000,00 CZK
MakcumanHa CTOMHOCT 3a pamMkoBOTO crnopasymenume: 20 000 000,00 CZK

5.1.6. O6wa nHdopmauus
lMpoekT 3a Bb3naraHe Ha obLiecTBeHa NopbYka, KOUTO He e bMHaHCcupaH cbe cpeactea ot EC
lMopbykaTa nonaga B NPUoXHOTO nose Ha CnopasyMeHneTo 3a AbpxaBHuTe nopbyku (CAMM)
:ha
OonbnHutenHa nidopmaums: Cerpani pinéni na zakladé smlouvy: 3.Q 2024: 2414080,- K&
bez DPH.

5.1.7. CtpaTternyecku obLeCTBEHN NOPBYKU
Llen Ha cTpaTernyecknTe obecTBeHn nopbykm: MNMocTuraHe Ha coumanyu uenu
Onucanue: Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnik(i zavadi DNS pro zafazeni
dalSich ucastnik do vefejné zakazky. Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnikd
poskytuje v zadavaci dokumentaci dodavatelim prehledné vzory pozadovanych dokumentd,
aby co nejvice snizil administrativni zatéz dodavatelu pfi tvorbé nabidky. Zadavatel pfipousti
zajistovat pInéni verejné zakazky i prostfednictvim poddodavatele(l).
CoumanHa uern, YseTo nocTuraHe ce Hacbpyasa: [JOCTLMHOCT 3@ BCUYKU

5.1.10. KpuTtepuu 3a Bb3naraHe
Kputepumn:
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Bua: LleHa

HaunmeHoBaHue: Celkova cena v KE bez DPH

Onucanue: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude hodnocena celkova nabidkova cena
zpracovana dle ¢l. 10 zadavaci dokumentace, v Clenéni dle tabulky uvedené v Pfiloze €. 1
zadavaci dokumentace — Tabulka pro ucely hodnoceni — Nakup medialniho prostoru - OOH.
celkovou nabidkovou cenou v K& bez DPH (burika ,F20“ Pfilohy €. 3); tento u€astnik ziska za
toto kritérium hodnoceni 60 bodu. Nabidky dalSich u€astnikd (s celkovou nabidkovou cenou
vy$Si) budou hodnoceny dle nize uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni A =100 x ( Hodnota
KaTteropus Ha kpuTepus 3a Bb3naraHe ¢ Terno: Terno (MpoueHTeH Asan, ToYHa BenuymHa)
Yucno, cBbp3aHo C KpUTepUs 3a BbanaraHe: 60

Kputepun:

Bua: Kavectso

HanmeHoBaHue: Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu

OnucaHue: Za timto u€elem musi kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu (kritérium B) obsahujici prikaznost zplsobu validace dat
(subkritérium a), robustnost vzorku konzumentd reklamy (subkritérium b), evaluacni
mechanismus pro vypocet frekvence provozu (subkritérium c), kvalitu umisténi (subkritérium
d) a aktualnost dat (subkritérium e). Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu pro pInéni, které je
predmétem verejné zakazky, uvede ucastnik (podrobnéji viz nize). Tento Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu bude pfilohou Ramcové dohody jako jeji pfiloha €. 3 a musi byt v
souladu s HDZD a v souladu s Pfilohou €. 11 HDZD — Komunikacni strategie VZP. Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel bude v pfipadé
pochybnosti opravnén vyzadat si potvrzeni udaji uvedenych u€astnikem v nabidce u
ucastnikem uvedeného zdroje a pfihlédnout k poskytnutym udajiim v ramci hodnoceni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u¢astnika zadavaciho fizeni, jehoz Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu nejlepSim zplsobem naplni nasledujici zadavatelem poZzadované
atributy s pfislusnou vahou téchto subkritérii: Exaktnost a prikaznost zplsobu validace.
Ugastnik predloZi a popise metodu, zplisob a parametry méfeni. Jedna se o stanoveni
zakladnich medialnich ukazateld, kterymi jsou Reach, Frekvence a Imprese. Jejich
prostfednictvim budou data prezentovana. Zadavatel upozorfiuje, ze v pfipadé, Ze v nabidce
ucastnika nebudou vySe uvedené zakladni medialni ukazatelé uvedeny, nebude zadavatel
toto subkritérium (tj.subkritérium B odst. a)) hodnotit nulovym poctem bodu, ale zadavatel to
bude v souladu se ZZVZ povaZzovat za nesplnéni podminek U&asti, coz bude divodem pro
vylou€eni U€astnika ze zadavaciho fizeni. Dal§i medialni ukazatele (napf. GRP, TRP, CPT
apod.) jsou povazovany za prinos. Kli¢ova je rovnéz mira detailu, z niz bude mozné
identifikovat zakladni miru stratifikace konzumentt zasahu (socialni, ekonomické, vékové,
genderove, lokalni, zajmové rozvrstveni). HlubSi rozvrstveni v ramci uvedenych kategorii
(napf. vétSi mnozstvi vékovych kohort, vétSi mnozstvi zajmovych, ekonomickych a lokalnich
skupin) bude povazovano za pfinos. Nejlépe budou hodnoceny nabidky s prokazatelnym
zpusobem validace dat o dosazeném zasahu, nejvy$Sim poctem zakladnich medialnich
ukazatelU a nejvysSi mirou zakladni stratifikace konzumentt zasahu Zadavatel v hodnoceni
rovnéz zohledni k dalSim medialnim ukazatelidm nabizenym dodavatelem a hlubSimu
rozvrstveni zakladnich stratifikacnich kategorii.— vaha subkritéria 8 % Robustnost vzorku
konzumenttl. Ugastnik predloZi objemovy vzorek konzumentt pro typické obdobi kampané v
trvani 28 dnu, jejichz prostfednictvim bude ovéfovat reklamni zasah. Nejlépe budou
hodnoceny nabidky s prokazatelné nejrobustnéjSim validovanym vzorkem konzumentu
reklamy. — vaha subkritéria 5 % Evaluacni mechanismus pro vypocet frekvence provozu.
Ugastnik predlozi seznam a analyzu zdrojd, z nichZ &erpa data o frekvenci provozu. Sougasti
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bude rovnéz doklad o ovéfitelnosti dat u jejich zdroje . Nejlépe budou hodnoceny nabidky s
nejvérohodnéjsim evaluaénim potencialem, tj. s ovéfitelnym a vérohodnym zdrojem dat.- vaha
subkritéria 3 % Kvalita umisténi. Ugastnik ve své nabidce pfedlozi umist&ni OOH v mistech s
nejvyssim zachycenym pohybem vzorku konzumentt a ovéfitelnym zpusobem své udaje
dolozi. Za ovéfitelny zplsob budou povazovana data s uvedenim konkrétnich zdrojl. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s umisténim v mistech nejvysSiho prokazatelného pohybu
konzumenttl reklamniho sdé&leni.- vaha subkritéria 6 % Aktualnost dat. Ugastnik v nabidce
uvede, v jakém Casoveém horizontu je schopen ovérovat a dokladat poskytovana data. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s nejaktualnéjSim moznym vystupem v mésicich a tim nejrychlejsi
zpétnou vazbou pro zadavatele. — vaha subkritéria 8 % Pro hodnoceni subkritérii, ktera nelze
vyjadfit Eiselné, tj. subkritéria hodnoceni B odst. a), ¢) a d), jez hodnoti kvalitu u€astnikem
nabizeného feSeni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 4 — 0. Kazdé jednotlivé nabidce
bude pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost nabidky v ramci pfisl. kritéria.
Odborni ¢lenové komise budou pfidélovat body v ramci dil€¢iho hodnoticiho kritéria B jako
kolektivni organ, nikoli kazdy ¢len komise zvlast, pfi¢emz odavodnéni pfidéleni jednotlivych
bodl bude uvedeno v pisemné zpravé o hodnoceni nabidek. Odborna ¢ast komise sestavi
poradi nabidek v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), ¢) a d) od nejvhodnéjsi k nejméné
vhodné pfifadi nejvhodnéjsi nabidce 4 body. Kazdé nasledujici nabidce v poradi pfifadi
odborna ¢ast komise takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria
hodnoceni B odst. a), c) a d) ve vztahu k nejvhodnégjsi nabidce. Pfi posouzeni miry naplnéni
(spInéni) kvality nabizeného feSeni (plnéni), odborna ¢ast komise pfifadi jednotlivym
nabidkam v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), ¢) a d) pfislusny pocet bodu, ktery bude
odrazet splnéni zadani pozadavku zadavatele. Komise nebude udélovat pulbody, nebo jiné
nizsi hodnoty bodu.

KaTeropus Ha kpuTepusi 3a Bb3naraHe ¢ Terno: Terno (MpoueHTEH Asn, TOYHA BENMYMHA)
Yuncno, cBbp3aHo ¢ KpUTepus 3a BbanaraHe: 30

Kputepun:

Bua: Kauectso

HanmeHoBaHue: Lokality s prikaznym uvedenim frekvence zasahu za mésic

Onucanue: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude odborna ¢ast komise hodnotit kvalitu
konkrétniho navrhu lokalit s prikaznym uvedenim frekvence zasahu. Za timto ucelem musi
kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat ,Seznam lokalit s prikaznym uvedenim
frekvence zasahu“ obsahujici konkrétni uvedeni lokalit pro umisténi 80 bigboardu (outdoor),
500 billboardl (outdoor), 200 CLV (outdoor), 50 CLV (indoor) a 20 velkoplosnych digitalnich
zobrazovacu (outdoor) s uvedenim prukazné frekvence zasahl pro kazdé jednotlivé umisténi.
Tento ,Seznam“ musi byt v souladu s pozadavky ¢l. 5 HDZD a zaroven v souladu s pozadavky
na ZpUsob vyhodnoceni zasahu a v souladu s PFilohou €. 11 HDZD — Komunikaéni strategie
VZP CR. ,Seznam* bude povinnou sou&asti nabidky. Zadavatel upozorfiuje, Ze v pfipadg, ze v
nabidce u€astnika nebude vySe uvedeny ,Seznam® pfedloZzen nebude zadavatel toto kritérium
hodnotit nulovym poc&tem bodU, ale zadavatel to bude v souladu se ZZVZ povazovat za
nesplnéni podminek ucasti, coz bude divodem pro vylouceni u€astnika ze zadavaciho fizeni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u€astnika zadavaciho fizeni, jehoz navrh bude
obsahovat nejvyssi primérny pocet prikaznych zasahu na jedno misto za jeden mésic.
Odborna ¢ast komise vydéli deklarovany pocet zasahl potem pozadovanych lokalit. Ziskana
Ciselna hodnota bude zaokrouhlena na dvé desetinna mista. Po provedeném zaokrouhleni
ziska nabidka, které byl v ramci kritéria hodnoceni C pfifazen nejvétsi pocet bodu, jako
nejvhodnéjsi nabidka 100 (sto) bodu. Takto pfidélené body v ramci kritérii hodnoceni C budou
nasledné vynasobeny prislusnou vahou daného kritéria hodnoceni. DalSi nabidky ziskaji
bodovou hodnotu, ktera bude vypoctena jako nasobek 100, poméru bodu, které ziskala
hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na dvé
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desetinna mista) a vynasobenim pfisludné vahy daného kritéria hodnoceni (viz niZze uvedené
vzorce). Pfifazené body pfi hodnoceni nabidek u¢astniki budou nasledné prepocteny dle
vahy kritéria podle niZe uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni C =100 x ( Hodnota
posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodné;jsi nabidky) x 0,10 (vaha kritéria C)

KaTteropus Ha kpuTepus 3a Bb3naraHe ¢ Terno: Terno (MpoueHTeH Asn, ToYHa BenuymHa)
Yucno, cBbp3aHo ¢ KpUTepus 3a BbanaraHe: 10

OnwucaHve Ha meToaa, KonTo TpsbBa Aa ce M3Mnon3Ba, ako NpeTernsgHeTo He Moxe Aa 6bae
n3paseHo no kputepumn: Subkritérium hodnoceni B odst.a) =100 x ( Hodnota posuzované
nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,08 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B
odst.c) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodné;jsi nabidky) x 0,03 (vaha
kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.d) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota
nejvhodnéjsi nabidky) x 0,06 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.b) =100 x (
Posuzovany vzorek konzumentut)/( Nejvyssi vzorek konzumentu) x 0,05 (vaha kritéria B)
pocet mésicl) x 0,08 (vaha kritéria B) Kritérium hodnoceni B =100 x ( Hodnota posuzované
nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,30 (vaha kritéria B)

5.1.15. TexHukKu
PamkoBoO criopasyMeHue:
PamkoBo cnopasymeHune 6e3 nogHOBsSIBaHE Ha CbCTe3aTenHara npoueaypa
MHdopmauus 3a guHaMmmnyHaTta cuctemMa 3a nokynku: Hama agnHamumyHa cuctema 3a NoKynku
ENeKTpoHeH Tbpr: He

5.1.16. JonbnHutenHa uHcgpopmauuma, Mmeamauma u npepasrnexaaHe (o6xxansaHe)
OpraHusaums, oTroBapsLla 3a npepasrnexaaHeto (o6xansaHeTo): Urad pro ochranu
hospodarské soutéze
MHdopmaums 3a kpanHuTe cpokoBe 3a npepasrnexgaHe: Podminkou pro podani navrhu k
UOHS je podani namitek k Zadavateli, které je nutné dorugit do 15 dn(i ode dne, kdy se
stéZovatel dozvédél o domnélém poruSeni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni
smlouvy nebo do chvile, kdy se soutéZ o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukoncenou.
Namitky proti ukonim oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle
zakona uverejnit Ci odeslat stézovateli, musi byt doru€eny Zadavateli do 15 dnu od jejich
uverejnéni ¢i doruceni stézovateli. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena lhata pro podani
zadosti o uc€ast, musi byt namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele
doru€eny Zadavateli nejpozdéji do skonceni této Ihity. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena
Ihtta pro podani nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doruceny Zadavateli
nejpozdéji do skon&eni této Ihaty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém
nakupnim systému nebo pfi zadavani vefejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt
zadavateli doru€eny nejpozdéji do konce lhuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt
namitky proti soutéznim podminkam doru€eny nejpozdéji do konce Ihity pro podani navrhu.
Zadavatel muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, ze namitky
podle § 242 odst. 3 nebo 4 zakona Ize podat nejpozdéji 72 hodin pfed skonCenim Ihut podle §
242 odst. 3 nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavfit smlouvu
podle § 212 odst. 2 zakona musi byt doru¢eny Zadavateli do 30 dnli od uverejnéni tohoto
oznameni. Zadavatel je povinen namitky vyfidit do 15 dnti. Navrh je nutné dorugit UOHS i
Zadavateli do 10 dnu ode dne, v némz stézovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel
namitky odmitnul nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach
nerozhodl. Po uzavieni smlouvy na vefrejnou zakazku Ci ramcoveé dohody |ze podat pouze
navrh na uloZeni zakazu plnéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na
uloZeni zakazu plnéni smlouvy doruéi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 30 dni
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ode dne, kdy Zadavatel uvefejnil oznameni o uzavieni smlouvy zplisobem podle § 212 odst. 2
zakona s uvedenim dlvodu pro zadani vefejné zakazky bez uvefejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho Ffizeni, pfedbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
podlimitnim fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavieni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu plnéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona dorué&i navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnu ode dne, kdy Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen slozit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu pInéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich Ctyf let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vSak ve vysSi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 K&. V pfipadé, Ze navrhovatel nemuze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K&. V pfipadé navrhu na
ulozeni zakazu pInéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 KC. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorudeni navrhu slozit na uget UOHS kauci ve vysi 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverfejnéné ve Véstniku vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vsak ve vySi
50 000 K¢, nejvySe ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuverejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 100 000 K¢. V pfipadé& navrhu na ulozeni zakazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen sloZit kauci ve vysi 200 000 K¢.
OpraHnsaums, npegocTassila noseye MHopMaums 3a npouenypute 3a npernes (obxansaHe)
: Urad pro ochranu hospodarské soutéze

6. PesyntaTtu

CTOMHOCT Ha BCUYKMN OOroBOPU, BH3NMOXEHM € ToBa cbobueHune: 2 414 080,00 CZK

6.1. Pesyntat — naeHtudmkatop Ha o6ocobeHa nosmuma: LOT-0001
CTtaTtyc Ha nsbopa Ha nobeguten: M3bpaH e Han-manko eguH nobeanten.

6.1.2. UHdopmauma 3a nobeagutenurte
MobeauTen:
OdmumanHo HaumeHoBaHue: BigMedia, spol. s r.o.
MoamsnbnHuTENM Ha nobeanTens:
OdumumanHo HanmeHoBaHune: RAILREKLAM, spol. s r.0., MetroZoom s.r.o., outdoor akzent s.r.
0.
Tobpr:
NoeHTudumkatop Ha Tbpra: 2300499/1
NaoeHtudmkatop Ha ob6ocobeHa no3nuuna nnm rpyna o6ocobexmn nosmumm: LOT-0001
OdbepTata e buna knacmpaHa: He
KnacupaHe B cnucbka Ha nobegutenute: 1
CTOWMHOCT Ha KoHLuecusaTa:
OdhepTata € BapuaHT: He
Bb3naraHe Ha noguanbnHutenu: fa
CTorHOoCTTa Ha YacTTa OT nopbykaTa 3a NOAM3NbIIHEHME € U3BECTHA: He
MpOUEHTHMAT AAN OT NopbyKkaTa 3a NOAM3NbIIHEHNE € U3BECTEH: HE
Onucanwne: Poddodavatel €. 1: RAILREKLAM, spol. s r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude
tento poddodavatel plnit: reklamni prostor na reklamnich nosi€ich typu CityLight vitrina (CLV)
na nadrazich v Ceské republice a na velkoplo$nych digitalnich zobrazovagich Poddodavatel &.
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6.1.4.

2: MetroZoom s.r.o. Céast vefejné zakazky, kterou bude tento poddodavatel plnit: reklamni

prostor na reklamnich nosicich typu CityLight vitrina (CLV) ve stanicich metra v Praze
Poddodavatel &. 3: outdoor akzent s.r.o. Céast vefejné zakazky, kterou bude tento
poddodavatel plnit: realizace instala¢nich a deinstalacnich praci a distribuce reklamnich
materiald

WNHdopmauusa 3a gorosopa:

WoeHTudumkatop Ha gorosopa: 04/OMKK/2024

3arnasue: Ramcova dohoda o nakupu medialniho prostoru - OOH

[aTa, Ha KosaTo e n3bpaH nobegutenat: 16/02/2024

[ata Ha ckntoyBaHe Ha gorosopa: 29/08/2024

MopbykaTa € Bb3foXeHa No pamKoBO Cropa3yMeHue: He

Cratnctuyecka uHcpopmaums:

O606LeHne Ha nonyyeHUTe OT KyrnyBaya UCKaHUs 3a npepasrnexgaHe

Bpown Ha xanbonogatenute: 0

MonyyeHn ohepTn unu 3asBrieHns 3a yyactume:

Bug Ha nonyyeHuTe odepTn nnn 3aseneHns: 3asBneHuns 3a yyactme

BpoAat Ha nonyyeHnTe ohepTn unu 3assneHus 3a yyactume: 0

Bug Ha nonyyeHuTe ocepTn unm 3asenenna: OdepTtn, nogageHn no enekTpoHeH NbT
BpoAat Ha nonyyeHnTe ohepTn uUnu 3asBreHns 3a yyactume: 2

Bug Ha nonyyeHuTe odepTn nnm 3assnennsa: Odeptn oT opepeHTn, perucTpmpaHn B
ObpXXaBn n3BbH EBPONENCKOTO MKOHOMUYECKO NMPOCTPAHCTBO

BposT Ha nonyyeHuTe ocepTn unu 3asaeneHus 3a yyactue: 0

Bug Ha nony4veHnTe ocbeptn nnm 3aasnenna: OgepTn oT ohepeHTn, perncTpmpaHn B
AbpxaBu oT EBPpONEncKOTO MKOHOMUYECKO NPOCTPaHCTBO, PasfnnyHN OT AbpXaBaTa Ha
KynyBa4a

BposT Ha nonyyeHuTe ocepTn unu 3asaeneHus 3a yyactue: 0

Bug Ha nonyveHnTe ocepTn nnn 3aasnennda: OgepTr oT MUKPO-, Mankn Unn cpeaHmn
npeanpuaTUS

BpoAaTt Ha nonyyeHnTe ohepTn unu 3assneHns 3a yyactme: 0

Bug Ha nonyyeHuTe ocepTn unu 3aseneHnsa: OgepTtun, KOUTO ca YCTAaHOBEHU KaTo
HegonycTUMm

BposT Ha nonyyeHuTe ocepTn unu 3asaeneHus 3a yyactue: 0

Bug Ha nonyyeHuTe ocbepTn nnm 3aasneHna: OgepTn, KOUTO ca YCTAaHOBEHM KaTo
HeJonyCTUMKM Nopaan HeobMyamHO HUCKA LeHa Unn pasxo

BpoAat Ha nonyyeHnTe ohepTn unu 3assneHns 3a yyactme: 0

Bug Ha nonyyeHnTe ocdepTn nnu 3aasnenunsa: Odeptu

BpoAat Ha nonyyeHnTe ohepTn unu 3assneHus 3a yyactme: 0

8. OpraHuszauum

8.1.

624975-2024

ORG-0001

OduumanHo HanmeHosaHnne: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY

PernctpaumoHeH Homep: 41197518
MoweHckn agpec: Orlicka 2020

paa: Praha

MoweHckn koa: 13000

Obpxasa: Yexus

EnekTpoHHa nowa: ivana.uhrova@vzp.cz
TenedoH: +420 952220292
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Mpocomn Ha kynyBaya: https://www.tenderarena.cz/profily/vzp
Ponwu Ha Ta3u opraHusauums:
KynyBsau

8.1. ORG-0002
OduumanHo HanmeHosaHue: Urad pro ochranu hospodarské soutéze
PerucTtpaunoHeH Homep: 65349423
MoweHckn agpec: tfida Kpt. JaroSe 1926/7
paa: Brno
MoweHckn koa: 60200
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPHanHa eanHmua Ha gbpxasata (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064

)

ObpxaBa: Yexnsa

EnekTpoHHa nowa: posta@uohs.cz

TenedoH: +420 542167111

WHTepHeT agpec: https://uohs.gov.cz

Ponun Ha Ta3u opraHusauus:

OpraHusaums, oTroBapsiLia 3a npepasrnexgaHeTo (obxansaHeTo)

OpraHusauums, npegocTtassia noseye nHopmaLmsa 3a npouenypurte 3a npernes (obxansaHe)

8.1. ORG-0003
OdmumanHo HaumeHoBaHue: BigMedia, spol. s r.o.
Paamep Ha nkoHoMmmn4yeckusi onepatop: Fonsmo npegnpuaTue
PernctpaumoHeH Homep: 26479451
MoweHckn agpec: Na strzi 2097/63
Npag: Praha - Kr¢
MoweHckm koa: 14000
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Hlavni mésto Praha (
Cz010)
Obpxasa: Yexus
EnektpoHHa nowa: INFO@BIGMEDIA.CZ
TenedoH: +420 246085192
Ponu Ha Ta3u opraHusaums:
OdbepeHT
MobeauTen 3a Te3an o6ocodbeHu nosuuun: LOT-0001

8.1. ORG-0007
OdumumanHo HanmeHoBaHue: outdoor akzent s.r.o.
Pasmep Ha nkoHoMumyeckusi onepatop: MuKpo-, Manko unu cpegHo npeanpustme
PernctpaunoHeH Homep: 00545911
MoweHckn agpec: Na strzi 2097/63
'paa: Praha - Kré
MoweHckm koa: 14000
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpUanHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Hlavni mésto Praha (
CZ010)
Obpxasa: Yexus
EnekTpoHHa nowa: info@outdoor-akzent.cz
TenedoH: +420 221475110
Ponu Ha Ta3n opraHusauums:
MNogusnbnHuTen
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8.1. ORG-0008
OduumanHo HanmeHoBaHne: RAILREKLAM, spol. s r.o.
Pa3mep Ha nkoHomunyeckus onepaTtop: MyKpo-, Manko unv cpeaHo npeanpusitue
PernctpaumoHeH Homep: 17047234
MoweHckn agpec: Na strzi 2097/63
'paa: Praha - Kré
MoweHckm koa: 14000
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPHanHa egnHuua Ha gbpxasata (NUTS): Hlavni mésto Praha (
CZ010)
Obpxasa: Yexus
EnekTpoHHa nowa: info@railreklam.cz
TenedoH: +420 221709111
Ponu Ha Ta3u opraHunsaums:
MNogusnbnHuTen

8.1. ORG-0009
OdmumanHo HammeHoBaHue: MetroZoom s.r.o.
Pasmep Ha nkoHoMmyeckusi onepatop: MuKpo-, Marnko unu cpegHo npeanpustme
PerucTtpaunoHeH Homep: 08291501
MoweHckn agpec: Na strzi 2097/63
pag: Praha - Kr¢
MoweHckn koa: 14000
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPMAnNHa eanHmua Ha gbpxasata (NUTS): Hlavni mésto Praha (
Cz010)
Obpxasa: Yexns
EnekTpoHHa nowa: info@metrozoom.cz
TenedoH: +420 800300111
Ponu Ha Ta3n opraHmnsauus:
MNogusnbnHuTen

NHdbopmauus 3a obsasneHmeTo

WpeHTtndpumkatop/sepcnsa Ha obasnerHneTo: dc47feea-9aa3-4577-bfb3-db7ede40bfb1 - 01
Bua Ha dopmynapa: PesyntaT

Bug o6asneHune: ObaBneHvne 3a Bb3noxeHa Nnopbyka Uv KOHLECUSA — CTaHAAPTEH PeXnM
MoaBua Ha obsaBreHneTo: 29

[ata Ha uanpawaHe Ha nssectueto: 14/10/2024 15:13:54 (UTC+2)

E3numn, Ha KOUTO HACTOALLOTO M3BECTUE € OPULMANTHO JOCTBIMHO: YELLKN

Homep Ha nybnunkyBaHe Ha ob6aBneHneTo: 624975-2024

Homep Ha 6posi Ha OB S: 202/2024

[aTa Ha nybnukysaHe: 16/10/2024
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