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80930-2026 - CbcTesaTenHa npoueaypa

Fepmanua — MapketuHrosu ycnyru — Rahmenvereinbarung Marketing-Dienstleistungen
OJ S 24/2026 04/02/2026

O6saBneHne 3a NOpbUKa NN KOHLIECUA — CTaHAapTeH pexum - O6sBneHue 3a NnpomMsHa
Yenyru

1. KynyBau

1.1. KynyBau
OdmumanHo HammeHoBaHue: Verwaltungs-Berufsgenossenschaft (VBG) - Hauptverwaltung
Hamburg
EnekTpoHHa nowa: vergabestelle@vbg.de
MpaBHa kaTeropus Ha kynysava: lNybnuyHonpasHa opraHmM3aLms, KOHTpoNMpaHa OT opraH Ha
LeHTpanHarta Bnact
[enHocT Ha Bb3narawms opraH: CounanHa 3akpuna

2. NMpouenypa

2.1. TMpouenypa
3arnasue: Rahmenvereinbarung Marketing-Dienstleistungen
Onucanue: Gegenstand der Ausschreibung ist die Suche nach einem Dienstleister fur die
Erbringung von Marketing-Dienstleistungen zur Unterstutzung des strategischen und
operativen Marketings. Dieser Dienstleister soll der VBG als Partner zur Verfligung stehen und
strategisch, konzeptionell, beratend bei der Umsetzung einer integrierten
Marketingkommunikation begleiten. Vertragsbeginn: 15.07.2026 fur 24 Monate mit
Verlangerungsoptionen um 2 x 12 Monate. Einzelheiten und nahere Informationen sind den
Vergabeunterlagen - insbesondere der Leistungsbeschreibung - zu entnehmen.
NpoeHnTndpukatop Ha npouenypata: 989c2fd9-f99d-4276-9173-6150954495a2
BbTpeweH naeHtudukatop: VBG/2025/09/6532
Bua npoueaypa: [JoroBapsiHe ¢ npegsapuTenHo nybnukysaHe Ha nokaHa 3a yyacTue B
cbCTe3aTenHa npoueaypa / cbcresaTenHa ¢ JoroBapsiHe
MNpoueaypata ce yckopsiBa: He

21.1. Uen
EcTtectBO Ha nopbykata: Ycnyru
OcHoBHa knacudgukaums (cpv): 79342000 MapkeTuUHrosu ycnyrum
HonbnHutenHa knacudukaums (cpv): 79341100 Ycnyrn no nnaHupaHe, cb3gaBaHe U
pasnonaraHe Ha pekrnamaTta, 79341400 Ycnyru, cBbp3aHu ¢ pekrnamMmHu kamnanmm, 79413000
KoHcynTaHTCKM ycrnyrn no TbproBckaTta genvHocT, 79822500 Ycnyru no rpaduyHO NpoekTupaHe
, 92100000 Ycnyrmn no nporsBOACTBO, pasnpocTpaHeHe N NPOXEKTUPAHE Ha KUHO-,
Bugeodunmn n punmm Ha undgpos anck (DVD), 92110000 Ycnyrm B obnacTtta Ha KMHO- U
BUOEeONpoayKUmuaTa 1 gpyrm cebp3aHn ¢ Tax yenyri, 92111200 Ycnyru, cBbp3aHu ¢
NPON3BOACTBO Ha peknaMHu, nponaraHaHn 1 NHPOPMaLMOHHU KUHO-, BUAeounIMn n punmm
Ha undpos guck (DVD), 92112000 CnomaraTenHu ycnyrm, CBbp3aHn ¢ NPON3BOACTBO Ha KMHO-
, Bugeounmm n comnmm Ha umcpos amck (DVD)

2.1.2. MsacTto Ha usnbriHeHue
MoweHckn agpec: Massaquoipassage 1
Npaa: Hamburg
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MoweHckn kopa: 22305
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Hamburg (DE600)
[Obpxasa: NepmaHus

2.1.3. CrouHocT
MporHosHa ctonHocT, 6e3 aa ce Bkntousa A4C: 3 010 000,00 EUR
MakcumanHa CTOMHOCT 3a pamkoBoTO crnopasymenue: 3 311 000,00 EUR

2.1.4. O6wa nHcpopmaums
HonbnHutenHa nHgopmaumsa: #Bekanntmachungs-ID: CXSUYYDYTNKJERDS# Das
Vergabeverfahren (VV) wird elektronisch in der vollstandig webbasierten E-Vergabeplattform
(Deutsches Vergabeportal) durchgefuhrt und ist unter folgender URL im Internet erreichbar:
www.dtvp.de. Die elektronische Teilnahme am VV sowie die Registrierung fur die E-
Vergabeplattform sind fur Bieter vollstandig kostenfrei. Die von der Vergabestelle Ubermittelten
Informationen werden entweder direkt in der bzw. tber die Oberflache der E-Vergabeplattform
bzw. dem virtuellen Projektraum zum VV (z.B. Bekanntmachungen,
Kommunikationsnachrichten) oder innerhalb der Plattform bzw. virtuellen Projektraume als
Datei-Downloads bereitgestellt (Vergabeunterlagen oder Anhange zu
Kommunikationsnachrichten). Zur Nutzung der E-Vergabeplattform bis zur Abgabe
elektronischer Teilnahmeantrage/Angebote sind ein aktueller Internet-Browser sowie ein
Internetzugang erforderlich. Hierbei werden ausschlief3lich HTML- und Javascript-konforme
Standardtechnologien und keinerlei Add-Ons/Plugins oder sonstige ggf. (sicherheits-)kritische
Technologien verwendet. Aktuell sind folgende Internet-Browser zur Nutzung freigegeben: -
Microsoft Internet Explorer bzw. Microsoft Edge in der jeweils aktuellen Version, - Mozilla
Firefox in der jeweils aktuellen Version, -Google Chrome in der jeweils aktuellen Version, -
Apple Safari ab Version 5. Fur die Abgabe elektronischer Teilnahmeantrage/Angebote,
Interessenbekundungen und Interessenbestatigungen wird innerhalb der E-Vergabeplattform
ein kostenfreies Bietertool bereitgestellt. Das Bietertool ist eine Desktop-Anwendung, welche
auf lhrem Computer installiert werden muss. Die Dateien zur Installation des Bietertools
werden im entsprechenden Projektraum des VV flr das entsprechende Betriebssystem zum
Download angeboten. Installationsroutinen stehen fiir Linux-, Mac-OS- und Windows-
Betriebssysteme (64 und 32 Bit) zur Verfugung. I.d.R. sind fir die Installation keine
administrativen Rechte erforderlich. Das Bietertool ist zudem ein "Multi-Plattform-Bieter-
Client", sodass mit einer Installation des Bietertools an VV auf allen E-Vergabeplattformen auf
Basis der cosinex Technologie Vergabemarktplatz teilgenommen werden kann. Die
Infoformationen Uber die eigentlichen VV werden Uber so genannte Projektdateien in das
Bietertool transportiert. Sie laden die Projektdateien (Dateiendung: cbx) aus dem
entsprechenden Projektraum herunter und fihren diese aus, wodurch das Bietertool gestartet
wird und die entsprechenden Informationen zum VV von der Vergabeplattform
heruntergeladen werden. Die lokale Installation des Bietertools stellt eine Ende-zu-Ende
Verschlisselung der elektronischen Angebote/Teilnahmeantrage zwischen dem Computer des
Bieters und der Offnung der Teilnahmeantrage/Angebote auf Seiten der Vergabestelle sicher.
Fir die elektronische Abgabe der Teilnahmeantrage/Angebote sind unterschiedliche
Signaturniveaus technisch moglich. Die zugelassene Form der Angebotsabgabe bzw. das
zulassige Signaturniveau (qualifizierte elektronische und/oder fortgeschrittene elektronische
Signatur und/oder Textform nach § 126b BGB) fur das konkrete VV entnehmen Sie bitte der
Bekanntmachung bzw. den Vergabeunterlagen zur Ausschreibung. Im Fall der elektronischen
Textform genugt im Regelfall die Angabe Ihres Vor- und Nachnamens. Empfohlen werden
zudem Angaben zum Unternehmen (Kontaktinformationen) flr das Sie den Teilnahmeantrag
/das Angebot abgeben. Der vollstdndige Eingang Ubermittelter elektronischer
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Teilnahmeantrage, Angebote, Interessenbekundungen und Interessenbestatigungen wird (je
nach E-Vergabeplattform) mit einem qualifizierten oder einem einfachen elektronischen
Zeitstempel dokumentiert. Ein Zugriff der Vergabestelle auf eingereichte Teilnahmeantrage
/Angebote vor Ablauf der jeweiligen Frist fur die Teilnahme-/Angebotsabgabe ist ist nicht
mdglich. Die Kommunikation zwischen der AG und den Bewerbern/Bietern ist ausschliel3lich
Uber den Projektraum des VV auf der Vergabeplattform moglich. Weitere Informationen sowie
Support zum Vergabemarktplatz und dem Bietertool erhalten Sie unter folgendem Link:
https://support.cosinex.de/unternehmen/. Wir weisen darauf hin, dass nur zuverlassige
Unternehmen den Zuschlag erhalten kdnnen (etwa keine Ausschlussgrinde nach § 123, §
124, § 125 GWB vorliegen). Hinweise zum Einsatz von Bewerber-/Bietergemeinschaften und
Unterauftragnehmern sind der Aufforderung zum Teilnahmewettbewerb/zur Angebotsabgabe
zu entnehmen. Rechtsform der Bietergemeinschaft, an die der Auftrag vergeben wird:
Gesamtschuldnerisch haftend mit bevollmachtigtem Vertreter. Weitere Informationen sind den
Vergabeunterlagen zu entnehmen. Die nach Prifung und Wertung der Teilnahmeantrage
besten funf Bewerber werden zur Abgabe eines Angebots aufgefordert. Folgende sonstige
Unterlagen sind mit dem Teilnahmeantrag einzureichen: -CSX 59 Eigenerklarung zum
Bewerber/Bieter - Eigenerklarung Sanktionen - Eignungskriterien inkl. Angaben: 1. Angaben
zum Unternehmen/zu Ansprechpersonen 2. Angabe Gesamtjahresumsatz 3. Erklarung zur
Berufs- oder Betriebshaftpflichtversicherung 4. Erklarung zur Zahlung von Tarif- oder
Mindestlohn 5. Erklarung wirtschaftliche Verkntpfung 6. Erklarung zur Anlage 4 d.
Leistungsbeschreibung - Teilnahmeantrag - Erklarung Ausschlussgrinde - Verpflichtung auf
das Daten- und Sozialgeheimnis vor Vertragsschluss - Vertraulichkeitsvereinbarung NDA vor
Vertragsschluss Folgende sonstige Unterlagen sind mit dem Angebot einzureichen: -
Preisblatt - - Verpflichtung auf das Daten- und Sozialgeheimnis zum Vertragsschluss -
Rahmenvereinbarung - Vereinbarung zur Auftragsverarbeitung - Vertraulichkeitsvereinbarung
NDA Geltungsbereich zum Vertragsschluss - Angebotsformblatt Die Bieter reichen mit ihrem
Angebot fur die Bewertung Angaben zu: - Rebriefing zum Leistungsumfang: Angebotswertung
Nr. 1, Gewichtung: 10% - Strategischer Ansatz zur Aufgabenlésung: Angebotswertung Nr. 2,
Gewichtung: 30% - Kreative und Operative Umsetzungsideen: Angebotswertung Nr. 3,
Gewichtung: 30% - Perspektiven zur Weiterentwicklung des VBG-Marketings:
Angebotswertung Nr. 4, Gewichtung: 10 % - Angebotsprasentation: Angebotswertung Nr. 5,
Gewichtung: 20 % Die erreichbaren Punktzahlen entnehmen Sie bitte der Anlage "Bewertung
der Angebote". Weitere Informationen sind den Teilnahme-/Vergabeunterlagen zu enthnehmen.
Geschatzter Auftragswert: 3.010.000 EUR Héchstwert: 3.311.000,00 EUR

NMpaBHO OCHOBaHuMe:

Ounpektuea 2014/24/EC

VgV -

2.1.6. OcHoBaHMA 3a U3KIIOYBaHe
M3TOYHMLM Ha OCHOBaHWsATa 3a U3KIoYBaHe: YBeJOMIEHNE
HeunsnbnHeHne Ha 3agbImkeHUsiTa, yCTaHOBEHO Ha 6a3aTta Ha cneundUyH HaunoHanHm
OCHOBaHus 3a uakntoyBaHe: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde"
Y4yactue B npectbnHa opraHmsauus: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”
TepopuUCTUYHN NPECTBNNEHNSA UK NPECTbNNEHUS, KOUTO ca CBbpP3aHu C TEPOPUCTUYHU
aenHocTtu: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”
W3nupaHe Ha napu nnun omHaHcupaHe Ha Tepopuama: Siehe Dokument "Erklarung
Ausschlussgrunde"
M3mamu: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”
Kopynuwms: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”
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HeTcku Tpya v gpyrn popmun Ha Tpaduk Ha xopa: Siehe Dokument "Erklarung
Ausschlussgrinde"

HenanbrHeHne Ha 3agbImKEHNe, CBbpP3aHo C nnawaHeTo Ha ganbuu: Siehe Dokument
"Erklarung Ausschlussgrinde"

HeusnbnHeHue Ha 3agbimkeHne, CBbP3aHo C NnallaHeTo Ha COLManHOOCUTYpUTENHN BHOCKM:
Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgriinde"

HapylweHne Ha 3agbimkeHns B obnactra Ha ekonorm4HoTo npaeo: Siehe Dokument "Erklarung
Ausschlussgrinde"

HapyweHne Ha 3agbmkeHnsa B obnactta Ha counanHoTo npaso: Siehe Dokument "Erklarung
Ausschlussgrinde"

HapylweHne Ha 3agbirkeHnsa B obnactta Ha TpygoBoTo npaso: Siehe Dokument "Erklarung
Ausschlussgrinde"

HennatexxocnocobHocT: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgriinde”

AOMUHUCTpUpaHe Ha akTmeuTe oT nukeBngaTop: Siehe Dokument "Erklarung
Ausschlussgrunde"

MpekpaTeHa ctonaHcka agenHocT: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”
AHanornyHa Ha HeCbCTOATENHOCT CUTYaLMs CbIMacHO HaLMOHANHOTO 3aKOHOA4ATENCTBO:
Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgriinde"

Texko npodecrmoHanHo HapyweHue: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”
CnopasymeHus ¢ Apyrn MIKOHOMUYECKM OnepaTopu 3a HapyLlaBaHe Ha KOHKypeHuusaTa: Siehe
Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”

KoH(nmKT Ha nHTepecu, cBbp3aH C y4acTMeTo B npoueaypaTa 3a Bb3naraHe Ha obLiectBeHa
nopwbuyka: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”

[MpsiKo MM KOCBEHO y4acTue B NOArOoTOBKaTa Ha npoueayparta 3a BbanaraHe Ha obuiectBeHa
nopwvuyka: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”

lMpeacpoyHO NpekpaTsiBaHe Ha LOroBOp W HanaraHe Ha obe3LweTeHns unn gpyrm nogobHm
caHkumun: Siehe Dokument "Erklarung Ausschlussgrinde”

HeBepHW AaHHK, yKpuBaHe Ha MHOpMaLums, HenpeacTaBsaHe Ha Npuapyxasallin AOKYMEHTU
Unv nony4yaesaHe Ha nosepuTesiHa MHoOpMaunsa BbB Bpb3Kka € npouenypara: Siehe Dokument
"Erklarung Ausschlussgrinde"

5. O6ocob6eHa no3nuus

5.1.

80930-2026

O6ocob6eHa no3uuusa: LOT-0001

3arnasue: Rahmenvereinbarung Marketing-Dienstleistungen

Onucanue: Zur Verhltung von Arbeitsunfallen, Berufskrankheiten und arbeitsbedingten
Gesundheitsgefahren bietet die VBG zielgenaue Leistungen und MalRnahmen an. Diese
Praventionsangebote werden auf die versicherten Branchen, Gewerbe und Themengebiete
zugeschnitten. Damit erfillt die VBG ihren Praventionsauftrag nach § 14 SGB VII, mit allen
geeigneten Mitteln fur die Verhitung von Arbeitsunfallen, Berufskrankheiten und
arbeitsbedingten Gesundheitsgefahren zu sorgen. Dies erméglicht der VBG ein weites
Spektrum an Praventionsmalnahmen. Es werden daher Produkte und MalRnahmen geplant
und umgesetzt, die geeignet sind, den gesetzlichen Praventionsauftrag zu erfillen. Die
aufgefihrten MalRinahmen und Leistungen sind nicht zwingend, sondern werden bei
konkretem Bedarf abgerufen. Beschreibung allgemeiner Leistungen: a) Strategische
Kommunikationsberatung und Konzeption b) Kampagnenkonzeption und Umsetzung c)
Konzeption von Live- und Eventkommunikation und -umsetzung d) Branding und (Sub-)
Markenbildung e) Direktmarketing f) Produktion von Bildern und Filmen / Bildrechte g)
Entwicklung digitaler Produkte h) Texte i) Bereitstellung Projekmanagement-Tool und Server j)
Ubergabe und Onboarding k) Riickspiegeltermin |) Begleitende Aufgaben und Leistungen Die
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im Folgenden dargestellten MaRnahmen sollen im Rahmen der Zusammenarbeit als Erstes
ausgefuhrt werden. Sie dienen an dieser Stelle als erweiterte Umfangschatzung und
Konkretisierung der Aufgabenbeschreibung. Beschreibung geplanter Malinahmen: -
Eréffnungs-Kampagne PREVIER (neuer Akademiestandort der VBG in der HafenCity):
Agenturstunden: ca. 300 Projektlaufzeit: ca. 1,5 Jahre -Kampagne Zeitarbeit Agenturstunden:
ca. 300 Projektlaufzeit: mindestens 2 Jahre -Kampagne Pramienverfahren Agenturstunden:
ca. 150 Projektlaufzeit: ca. 1 Jahr -Kampagne Ehrenamt Agenturstunden: ca. 100
Projektlaufzeit: ca. 1 Jahr -Uberarbeitung Websites "Es geht um Dein Team" und
"Pflichtenkompass" Agenturstunden: ca. 80 Stunden, abhangig vom Umfang der
Anderungswiinsche Projektlaufzeit: ca. 1 Jahr inkl. Vermarktungsaktion Einzelheiten und
nahere Informationen sind den Vergabeunterlagen - insbesondere der Leistungsbeschreibung
- zu entnehmen.

BbTpeweH ngeHtudumkatop: VBG/2025/09/6532

5.1.1. Uen
EcTtecTtBO Ha nopbykata: Ycnyru
OcHoBHa knacudumkauus (cpv): 79342000 MapKkeTUHIoBu ycnyrm
JonbnHuTtenHa knacudukauusa (cpv): 79341100 Yenyrn no nnaHupaHe, Cb3gaBaHe U
pasnonaraHe Ha peknamara, 79341400 Ycnyrun, cBbp3aHn ¢ pekraMmHn kamnanum, 79413000
KoHcynTaHTCKu ycnyrn no Tbprosckata gevHoct, 79822500 Ycnyru no rpadouyHO NpoekTupaHe
, 92100000 Ycnyrn no NnponsBOACTBO, pasnpoCTpaHEeHNEe U NPOXEKTUPaHe Ha KMHO-,
BrgeodunMmu n unmum Ha umdpos auck (DVD), 92110000 Ycnyru B obnactta Ha KUHO- 1
BMOeonpoayKumsaTa u apyrm cBbp3aHu ¢ Tax yenyru, 92111200 Yenyru, cBbp3aHu
NPOV3BOACTBO Ha peknamMHu, nponaraHgHn 1 MHPOPMaLVOHHN KUHO-, BuAeounmmn n punmm
Ha undpos auck (DVD), 92112000 CnomaraTenHu ycrnyru, CBbp3aHu C MPOU3BOACTBO Ha KMHO-
, Bugeodunmm n punmm Ha undpos guck (DVD)
BapuaHTu:
Onucanue Ha onuuuTe: Sonstige Optionen ergeben sich aus den Vergabeunterlagen.

5.1.2. MsacTo Ha n3nbIIHeHue
MoweHckn agpec: Massaquoipassage 1
Npag: Hamburg
MNMoweHckn koa: 22305
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpUanHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Hamburg (DE600)
HObpxasa: NepmaHus

5.1.3. OyakBaHa NpoAbLIIKUTENHOCT
Cpok: 24 Meceuum

5.1.4. MNMopgHoBsAABaHe
MakcumaneH 6pon nogHoBABaHUS: 2
Opyra nidopmauusa 3a nogHoBsBaHus: Die Rahmenvereinbarung hat eine
Mindestvertragslaufzeit von 24 Monaten mit einer zweimaligen automatischen Verlangerung
jeweils um 12 Monate, wenn nicht drei Monate vor der Vertragslaufzeit gekundigt wird.

5.1.6. O6wa uHdopmauma
3anaseHo y4yacTtue:
YyacTneTo He e 3anaseHo.
TpsibBa ga ce nocovat MMeHaTa u npodecrmoHanHaTa kBanudukaumsa Ha CnyxmTenuTe, Ha
KOUTO Lie 6bae Bb3NoXeHo U3NbIIHEHMETO Ha NopbykaTa: He ce nsmckea
[MpoekT 3a Bb3naraHe Ha obLLecTBeEHa Nopbyka, KOMTO He € hnHaHcupaH cbe cpeacTtea ot EC
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MopbykaTa nonaga B NPUOXHOTO nose Ha CnopasyMeHneTo 3a AbpxaBHUTe nopbyku (CAMM)
: ha
Tasn obwecTBeHa nopbyka € nogxoadaia u 3a mankum n cpegnn npegnpuatms (MCI1): He

5.1.7. CrpaTermyeckm obecTBeHN NOPBUKN
Llen Ha cTpaTternyecknTe obLiecTBeHn NOpbYKM: Hama cTpaTermyecka obecTBeHa nopbyka

5.1.9. KpuTtepuu 3a nog6op
N3TOouHMLM Ha KpuTepun 3a n3bop: YeegomreHune
Kputepun: Peructpauus B TbproBCKU PermcTbp
Onucanune Ha kputepua 3a nogbop: Berufs- oder Handelsregisterauszug (Mit dem
Teilnahmeantrag; Mittels Dritterklarung): Der Bewerber / das geschaftsfuhrende Mitglied der
Bewerbergemeinschaft reicht einen aktuellen Auszug (Kopie) aus dem Berufs- oder
Handelsregister, soweit er dort eingetragen ist, oder einen vergleichbaren Nachweis der
Existenz des Unternehmens ein, der zum Zeitpunkt des Ablaufs der Angebotsfrist nicht alter
als drei Monate ist.

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHmn ycnyrm

Onucanune Ha kputepua 3a noabop: mindestens 3 Referenzen (Mit dem Teilnahmeantrag;
Mittels Eigenerklarung): Der Bewerber/das geschaftsfuhrende Mitglied der
Bewerbergemeinschaft reicht mindestens drei geeignete Referenzen fur mit dem hier
ausgeschriebenen Leistungsgegenstand vergleichbare und erfolgreich abgeschlossene
Projekte in ahnlichem Umfang mit seinem Teilnahmeantrag ein. Reine Kreativ- oder
Gestaltungsleistungen genugen nicht, vielmehr missen die Referenzen auch die strategische
Planung und Durchfiihrung von KommunikationsmalRnahmen sowie Kampagnen umfassen.
Die Referenzen mussen friher ausgeflhrte Dienstleistungsauftrage der in den letzten
héchstens drei Jahren erbrachten wesentlichen Dienstleistungen betreffen, gerechnet vom
Datum der Bekanntmachung. Sie mussen mindestens folgende Angaben enthalten: - Name
und Adresse des Referenzgebers und Benennung eines Ansprechpartners beim
Referenzgeber mit Telefonnummer (mit der Benennung stimmen wir einer telefonischen
Nachfrage der Auftraggeberin beim Referenzgeber zu) - Namen und Funktionen der
beteiligten Agenturmitarbeiter auf Projektleitungs- und Durchfihrungsebene - Branche des
Kunden - Gesamtvolumen des Auftrages - Leistungszeitraum - Beschreibung des
Leistungsgegenstandes unter Bertcksichtigung der in den Kriterien beschriebenen
Erwartungshaltungen (siehe Bewertungsmatrix TNW) - Textauszige, Bild- und Videomaterial,
Angaben zu digitalen Kommunikationskanalen

Kputepun: PedepeHunn 3a onpegenenmn ycnyrm

Onucanue Ha kputepusa 3a noabop: Schriftliche Prasentation der Agenturkompetenzen (Mit
dem Teilnahmeantrag; Mittels Eigenerklarung): Der Bewerber/das geschéaftsfuhrende Mitglied
der Bewerbergemeinschaft reicht eine schriftliche Prasentation der Agenturkompetenzen ein,
aus der hervorgeht: - wie die strategische Kommunikationsberatung, Kampagnenkonzeption
sowie Markenentwicklung in lhrem Unternehmen durchgefiihrt werden, - wie Redaktion,
Gestaltung und Qualitatssicherung in lhrem Unternehmen organisiert sind, - welche
Kommunikationskanale (Print, Digital, Social Media u. a.) regelmafig in Ihrem Unternehmen
bespielt und miteinander verzahnt werden.

Kputepun: 3awmta Ha nHopmaymsaTa

Onucanune Ha kputepusa 3a nogbop: Technische und Organisatorische MalRnahmen zum
Datenschutz (Mit dem Teilnahmeantrag; Mittels Eigenerklarung): Der Bewerber/das
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geschaftsfuhrende Mitglied der Bewerbergemeinschaft reicht eine Dokumentation der
technischen und organisatorischen MaRnahmen zum Datenschutz ein.

Kputepun: [pyrn MKOHOMUYECKN Uv PUHAHCOBU N3NCKBAHNSA
OnucaHnue Ha kpuTepus 3a nogbop: Ggf. Bewerber-/Bietergemeinschaftserklarung (Mit dem
Teilnahmeantrag; Keine oder anderweitige Formerfordernis): falls zutreffend

Kputepun: [pyrn MKOHOMUYECKN Uv PUHAHCOBU N3NCKBAHNSA

OnucaHnue Ha kpuTepus 3a nogbop: Ggf. Anlage zur wirtschaftlichen Verkntpfung (Mit dem
Teilnahmeantrag; Mittels Eigenerklarung): Im Falle der Konzernzugehorigkeit oder einer
sonstigen wirtschaftlichen Verknupfung mit anderen Unternehmen macht der Bewerber / das
geschaftsfihrende Mitglied der Bewerbergemeinschaft hierzu in einer Anlage aussagekraftige
Angaben.

Kputepun: pyrn IKOHOMUYECKN UK (PUHAHCOBU N3NCKBAHNSA
OnucaHnue Ha kpuTepusa 3a nogbop: Ggf. Erklarung Eignungsleihe (Mit dem Teilnahmeantrag;
Keine oder anderweitige Formerfordernis): falls zutreffend

Kputepun: pyrn IKOHOMUYECKN UK (PUHAHCOBU N3NCKBAHNS
Onucanune Ha kputepusa 3a noabop: Ggf. Erklarung Unterauftragnehmer (Mit dem
Teilnahmeantrag; Keine oder anderweitige Formerfordernis): falls zutreffend

Kputepun: pyrn IKOHOMUYECKN UK (PUHAHCOBU N3NCKBAHNSA
OnucaHue Ha kpuTepusa 3a nogbop: Ggf. Verpflichtungserklarung Eignungsleihe (Mit dem
Teilnahmeantrag; Keine oder anderweitige Formerfordernis):

Kputepun: pyrn IKOHOMUYECKN UK (PUHAHCOBU N3NCKBAHNSA
Onucanue Ha kpuTepus 3a nogbop: Ggf. Verpflichtungserklarung Unterauftragnehmer (Mit
dem Angebot; Keine oder anderweitige Formerfordernis): falls zutreffend

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHm ycnyrm

Onucanune Ha kputepua 3a noabop: 1. Angaben zu Erfahrungen bei der strategischen
Kommunikationsberatung und Konzeption inkl. Markenentwicklung (25 %) (Mit dem
Teilnahmeantrag; Mittels Eigenerklarung): Bewertungsmatrix Teilnahmewettbewerb
Erreichbare Punktzahlen: 8-10 Punkte: Die eingereichten Unterlagen und Referenzen belegen
umfangreiche und kontinuierliche praktische Erfahrung in der strategischen
Kommunikationsberatung sowie in der Konzeption inkl. Markenentwicklung. Es ist klar
erkennbar, dass im Rahmen der Beratung messbare Ziele definiert und vollstandig erreicht
wurden. Die Markenentwicklung ist konsistent von der strategischen Grundkonzeption bis zur
visuellen Umsetzung nachvollziehbar dargestellt. Die Unterlagen zeigen nachgewiesene,
Uberdurchschnittliche Expertise in der strategischen Markenfuhrung und Kundenberatung. Es
werden klare und systematisch angewendete Mallnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten
dargestellt. 4-7 Punkte: Die eingereichten Unterlagen und Referenzen belegen Erfahrung in
der Kommunikationsberatung sowie in der Konzeption inkl. Markenentwicklung. Teilweise ist
erkennbar, dass im Rahmen der Beratung messbare Ziele definiert wurden. Strategische und
operative Ansatze in der Markenentwicklung werden nachvollziehbar beschrieben. Die
Expertise in der Kommunikationsberatung ist erkennbar, aber nicht durchgangig vertieft
dargestellt. Mallnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind grundsatzlich erkennbar,
jedoch nicht vollstandig oder nicht durchgangig systematisch. 0-3 Punkte: Die eingereichten
Unterlagen und Referenzen lassen keine klare Erfahrung in der strategischen
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Kommunikationsberatung sowie in der Konzeption inkl. Markenentwicklung erkennen.
Messbare Ziele oder strategische Markenentwicklungen werden nicht Uberzeugend
nachgewiesen. Eine klare Darstellung des Beratungsansatzes fehlt oder ist unvollstandig.
MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind nicht oder nur unzureichend erkennbar.

Kputepun: PedepeHunn 3a onpegenenHn ycnyru

OnucaHue Ha kpuTepusa 3a nogbop: 2. Angaben zu Erfahrungen bei der crossmedialen
Kampagnenkonzeption- und Umsetzung (20 %) (Mit dem Teilnahmeantrag; Mittels
Eigenerklarung): Bewertungsmatrix Teilnahmewettbewerb Erreichbare Punktzahlen: 8-10
Punkte: Die eingereichten Unterlagen und Referenzen zeigen umfassende praktische
Erfahrung in der Entwicklung und Umsetzung crossmedialer Kampagnen. Es ist erkennbar,
dass konkrete, messbare Ziele definiert und erfolgreich erreicht wurden. Vorgehen, Methodik
und Ergebnisqualitat belegen ein Uberdurchschnittliches Expertenwissen in der Konzeption
und Umsetzung komplexer Kommunikationskampagnen. Es werden klare und systematisch
angewendete MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten dargestellt. 4-7 Punkte: Die
eingereichten Unterlagen und Referenzen belegen Erfahrung in der Kampagnenkonzeption
und -umsetzung. Teilweise sind Zieldefinitionen und Ergebnisse dokumentiert. Die Ansatze
sind nachvollziehbar und zeigen vertieftes Fachwissen, jedoch ohne durchgangig belegte
Ergebnisqualitat. Mallnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind grundsatzlich
erkennbar, jedoch nicht vollstandig oder nicht durchgangig systematisch. 0-3 Punkte: Die
eingereichten Unterlagen und Referenzen lassen keine klar erkennbaren Erfahrungen in der
Kampagnenkonzeption und -umsetzung erkennen. Zieldefinitionen und
Umsetzungsergebnisse fehlen oder sind nicht nachvollziehbar. Die Leistungsdarstellung bleibt
allgemein oder unkonkret. MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind nicht oder nur
unzureichend erkennbar.

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHm ycnyrm

Onucanune Ha kputepua 3a noabop: 3. Angaben zu Qualitat der Texte (15%) (Mit dem
Teilnahmeantrag; Mittels Eigenerklarung): Bewertungsmatrix Teilnahmewettbewerb
Erreichbare Punktzahlen: 8-10 Punkte: Die in den Referenzen enthaltenen Texte sind
vollstandig zielgruppen- und kanalspezifisch aufbereitet. Sprache, Tonalitat und Aufbau sind
klar, pragnant und verstandlich. Es ist erkennbar, dass komplexe Inhalte adressatengerecht
und fachlich korrekt vermittelt werden. Die Texte sind stilistisch sicher und entsprechen
professionellen redaktionellen Standards. 4-7 Punkte: Die in den Referenzen enthaltenden
Texte sind weitgehend zielgruppen- und kanalspezifisch gestaltet. Sprache und Tonalitat und
Aufbau sind tGberwiegend verstandlich und angemessen. Komplexe Inhalte werden mit
Einschrankungen adressatengerrecht und fachlich korrekt vermittelt. Eine klare redaktionelle
Linie ist erkennbar, jedoch nicht durchgangig konsistent umgesetzt. 0-3 Punkte: Die in den
Referenzen enthaltenden Texte zeigen keine durchgehende zielgruppen- oder
kanalspezifische Aufbereitung. Sprache und Aufbau sind teilweise unverstandlich oder nicht
adressatengerecht. Eine erkennbar redaktionelle Struktur oder Tonalitat fehlt.

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHm ycnyrm

Onucanune Ha kputepusa 3a noabop: 4. Angaben zu Qualitat der Gestaltung und der
Bewegtbildkommunikation (15 %) (Mit dem Teilnahmeantrag; Mittels Eigenerklarung):
Bewertungsmatrix Teilnahmewettbewerb Erreichbare Punktzahlen: 8-10 Punkte: Die
Referenzen zeigen eine moderne, konsistente und ansprechende visuelle Gestaltung.
Grafische Elemente, Typografie und Bildsprache sind zielgruppenorientiert und auf die
Kommunikationsziele abgestimmt. Eigenstandig erstelltes Bildmaterial (z. B. Fotos,
lllustrationen, Infografiken) ist erkennbar. Die Gestaltung unterstutzt die Markenidentitat und
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transportiert Inhalte visuell Uberzeugend. 4-7 Punkte: Die Gestaltung der Referenzen ist
Uberwiegend konsistent und ansprechend. Eine grundsatzliche Zielgruppenorientierung ist
erkennbar. Eigene Gestaltungselemente oder Bildproduktionen sind teilweise vorhanden. Die
visuelle Umsetzung ist solide, aber nicht durchgangig pragnant oder innovativ. 0 -3 Punkte:
Die Referenzen zeigen keine konsistente visuelle Gestaltung. Bildsprache und Typografie
wirken uneinheitlich oder beliebig. Eigenes Ge-staltungsmaterial ist nicht erkennbar. Die
visuelle Qualitat genugt den Anforderungen nur teilweise oder gar nicht.

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHm ycnyrm

OnucaHue Ha kpuTepus 3a nogbop: 5. Angaben zur Bandbreite der eingesetzten
Kommunikationskanale (25 %) (Mit dem Teilnahmeantrag; Mittels Eigenerklarung):
Bewertungsmatrix Teilnahmewettbewerb Erreichbare Punktzahlen: 8-10 Punkte: Die
Referenzen belegen den souveranen Einsatz eines breiten Spektrums an
Kommunikationskanalen, Print, Website, Social Media, Newsletter und weitere
zielgruppenorientierte Formate. Es ist erkennbar, dass die Kanale strategisch aufeinander
abgestimmt sind und inhaltlich wie visuell ein konsistentes Gesamtbild ergeben. Der Umgang
mit digitalen Medien und crossmedialer Verzahnung ist Uberdurchschnittlich ausgepragt. 4-7
Punkte: Die Referenzen zeigen den Einsatz mehrerer Kommunikationskanale, darunter Print
und digitale Medien. Eine grundsatzliche Abstimmung der Kanale und Zielgruppenorientierung
ist erkennbar, jedoch nicht durchgangig belegt. 0-3 Punkte: Die Referenzen zeigen nur eine
geringe Bandbreite eingesetzter Kommunikationskanale. Eine crossmediale oder
zielgruppenorientierte Ansprache ist nicht erkennbar. Die Darstellung beschrankt sich auf
einzelne Medien ohne strategische Verbindung.

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHm ycnyrm

Onucanune Ha kputepusa 3a nogbop: Erfahrungen bei der strategischen
Kommunikationsberatung und Konzeption inkl. Markenentwicklung - Bewertung des
Kriteriums: 8-10 Punkte: Die eingereichten Unterlagen und Referenzen belegen umfangreiche
und kontinuierliche praktische Erfahrung in der strategischen Kommu-nikationsberatung sowie
in der Konzeption inkl. Markenentwicklung. Es ist klar erkennbar, dass im Rahmen der
Beratung messbare Ziele definiert und vollstandig erreicht wurden. Die Markenentwicklung ist
konsistent von der strategischen Grundkonzeption bis zur visuellen Umsetzung
nachvollziehbar dargestellt. Die Unterlagen zeigen nachgewiesene, Uberdurchschnittliche
Expertise in der strategischen Markenfiihrung und Kundenberatung. Es werden klare und
systematisch angewendete MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten dargestellt. 4-7
Punkte: Die eingereichten Unterlagen und Referenzen belegen Erfahrung in der
Kommunikationsberatung sowie in der Konzeption inkl. Markenentwicklung. Teilweise ist
erkennbar, dass im Rahmen der Beratung messbare Ziele definiert wurden. Strategische und
operative Ansatze in der Markenentwicklung werden nachvollziehbar beschrieben. Die
Expertise in der Kommunikationsberatung ist erkennbar, aber nicht durchgangig vertieft
dargestellt. MaRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind grundsatzlich erkennbar,
jedoch nicht vollstandig oder nicht durchgangig systematisch. 0 -3 Punkte: Die eingereichten
Unterlagen und Referenzen lassen keine klare Erfahrung in der strategischen
Kommunikationsberatung sowie in der Konzeption inkl. Markenentwicklung erkennen.
Messbare Ziele oder strategische Markenentwicklungen werden nicht Uberzeugend
nachgewiesen. Eine klare Darstellung des Beratungsansatzes fehlt oder ist unvollstandig.
MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind nicht oder nur unzureichend erkennbar.
Kputepuute we 6baat n3nonssaHu 3a nogbop Ha KaHAMaaTuTe, KOUTO Aa 6baaT NoKaHeHu 3a
BTOPUSA eTan Ha npoueayparta

Terno (NpoueHTeH an, ToyHa Benu4dnHa): 25,00
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Kputepun: PedepeHunn 3a onpegenenHn ycnyru

OnucaHue Ha kpuTepusa 3a nogbop: Erfahrungen bei der crossmedialen
Kampagnenkonzeption- und Umsetzung - Bewertung des Kriteriums: 8-10 Punkte: Die
eingereichten Unterlagen und Referenzen zeigen umfassende praktische Erfahrung in der
Entwicklung und Umsetzung crossmedialer Kampagnen. Es ist erkennbar, dass konkrete,
messbare Ziele definiert und erfolgreich erreicht wurden. Vorgehen, Methodik und
Ergebnisqualitat belegen ein Uberdurchschnittliches Expertenwissen in der Konzeption und
Umsetzung komplexer Kommunikationskampagnen. Es werden klare und systematisch
angewendete MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten dargestellt. 4-7 Punkte: Die
eingereichten Unterlagen und Referenzen belegen Erfahrung in der Kampagnenkonzeption
und -umsetzung. Teilweise sind Zieldefinitionen und Ergebnisse dokumentiert. Die Ansatze
sind nachvollziehbar und zeigen vertieftes Fachwissen, jedoch ohne durchgangig belegte
Ergebnisqualitat. MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind grundsatzlich
erkennbar, jedoch nicht vollstandig oder nicht durchgangig systematisch. 0-3 Punkte: Die
eingereichten Unterlagen und Referenzen lassen keine klar erkennbaren Erfahrungen in der
Kampagnenkonzeption und -umsetzung erkennen. Zieldefinitionen und
Umsetzungsergebnisse fehlen oder sind nicht nachvollziehbar. Die Leistungsdarstellung bleibt
allgemein oder unkonkret. MalRnahmen zur Qualitatssicherung der Arbeiten sind nicht oder nur
unzureichend erkennbar.

Kputepuute wWwe 6baaT n3nonasaHu 3a nogbop Ha kaHangaTuTe, KOUTo Aa 6GbaaT nokaHeHu 3a
BTOpUS eTan Ha npoueayparta

Terno (NpoueHTeH an, TouHa Benu4dunHa): 20,00

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHm ycnyrm

OnucaHue Ha kpuTepusa 3a nogbop: Qualitat der Texte - Bewertung des Kriteriums: 8-10
Punkte: Die in den Referenzen enthaltenen Texte sind vollstandig zielgruppen- und
kanalspezifisch aufbereitet. Sprache, Tonalitat und Aufbau sind klar, pragnant und
verstandlich. Es ist erkennbar, dass komplexe Inhalte adressatengerecht und fachlich korrekt
vermittelt werden. Die Texte sind stilistisch sicher und entsprechen professionellen
redaktionellen Standards. 4-7 Punkte: Die in den Referenzen enthaltenden Texte sind
weitgehend zielgruppen- und kanalspezifisch gestaltet. Sprache und Tonalitat und Aufbau sind
Uberwiegend verstandlich und angemessen. Komplexe Inhalte werden mit Einschrankungen
adressatengerrecht und fachlich korrekt vermittelt. Eine klare redaktionelle Linie ist erkennbar,
jedoch nicht durchgangig konsistent umgesetzt. 0-3 Punkte: Die in den Referenzen
enthaltenden Texte zeigen keine durchgehende zielgruppen- oder kanalspezifische
Aufbereitung. Sprache und Aufbau sind teilweise unverstandlich oder nicht adressatengerecht.
Eine erkennbar redaktionelle Struktur oder Tonalitat fehlt.

Kputepuute wwe 6baaT n3nonasaHu 3a nogbop Ha kaHangaTuTe, KOUTo Aa 6GbaaT nokaHeHu 3a
BTOpUS eTan Ha npoueayparta

Terno (NpoueHTeH an, TodHa Benu4dunHa): 15,00

Kputepun: PecepeHunn 3a onpegeneHm ycnyrm

Onucanue Ha kputepua 3a noabop: Qualitat der Gestaltung und der Bewegtbildkommunikation
- Bewertung des Kriteriums: 8-10 Punkte: Die Referenzen zeigen eine moderne, konsistente
und ansprechende visuelle Gestaltung. Grafische Elemente, Typografie und Bildsprache sind
zielgruppenorientiert und auf die Kommunikationsziele abgestimmt. Eigenstandig erstelltes
Bildmaterial (z. B. Fotos, lllustrationen, Infografiken) ist erkennbar. Die Gestaltung unterstitzt
die Markenidentitat und transportiert Inhalte visuell Uberzeugend. 4-7 Punkte: Die Gestaltung
der Referenzen ist Uberwiegend konsistent und ansprechend. Eine grundsatzliche
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Zielgruppenorientierung ist erkennbar. Eigene Gestaltungselemente oder Bildproduktionen
sind teilweise vorhanden. Die visuelle Umsetzung ist solide, aber nicht durchgangig pragnant
oder innovativ. 0-3 Punkte: Die Referenzen zeigen keine konsistente visuelle Gestaltung.
Bildsprache und Typografie wirken uneinheitlich oder beliebig. Eigenes Gestaltungsmaterial ist
nicht erkennbar. Die visuelle Qualitat gentugt den Anforderungen nur teilweise oder gar nicht.
Kputepuute we 6baat n3nonssaHu 3a nogbop Ha KaHaAMaaTuTe, KOUTO Aa 6baaT NoKaHeHu 3a
BTOPWS eTan Ha npoueayparta

Terno (NpoueHTeH gan, ToyHa Benu4dnHa): 15,00

Kputepun: PedepeHunn 3a onpegenenHn ycnyru

OnucaHnue Ha kpuTepus 3a nogbop: Bandbreite der eingesetzten Kommunikationskanale -
Bewertung des Kriteriums: 8-10 Punkte: Die Referenzen belegen den souveranen Einsatz
eines breiten Spektrums an Kommunikationskanalen, Print, Website, Social Media, Newsletter
und weitere zielgruppenorientierte Formate. Es ist erkennbar, dass die Kanale strategisch
aufeinander abgestimmt sind und inhaltlich wie visuell ein konsistentes Gesamtbild ergeben.
Der Umgang mit digitalen Medien und crossmedialer Verzahnung ist tberdurchschnittlich
ausgepragt. 4-7 Punkte: Die Referenzen zeigen den Einsatz mehrerer Kommunikationskanale,
darunter Print und digitale Medien. Eine grundsatzliche Abstimmung der Kanale und
Zielgruppenorientierung ist erkennbar, jedoch nicht durchgangig belegt. 0-3 Punkte: Die
Referenzen zeigen nur eine geringe Bandbreite eingesetzter Kommunikationskanale. Eine
crossmediale oder zielgruppenorientierte Ansprache ist nicht erkennbar. Die Darstellung
beschrankt sich auf einzelne Medien ohne strategische Verbindung.

Kputepuute we 6baat n3nonssaHu 3a nogdbop Ha kKaHaAMaaTUTe, KOUTO Aa 6baaT NOKaHeHM 3a
BTOpUS eTan Ha npoueayparta

Terno (NpoueHTeH an, ToyHa BenuyunHa): 25,00

UHdopmaumsa 3a BTopua etan Ha AByeTanHa npoueaypa:

MuHumaneH 6pon kaHanaaTh, kKouto aa 6baaT NoKaHeHW 3a BTOpPUA eTan Ha npouegypara: 5
MakcumaneH 6pon kaHangaTtu, kouTo ga 6baaT NnokaHeHW 3a BTOpUSA eTan Ha npouegypara: 5
Mpouenypata we 6bae n3BbpLUEHA Ha HAKOSKO nocrnegoBaTenHy etana. Ha Bcekn etan
MOXe fa 6baaT OTCTPaHEHU HAKOU yYaCTHULM

KynyBaybT cu 3ana3Ba nNpaBOTO Aa Bb3MOXN NopbykaTa Bb3 OCHOBA Ha MbpBOHAYanHuTe
odepTn 6e3 LONBNHUTENHO AOroBapsiHe

5.1.11. [JokymeHTauus 3a Bb3naraHe Ha obLecTBeHa Nopbyka
E3nun, Ha KonTo AoKkyMeHTaumaTa 3a obecTBeHaTa nopbyka € ouumnanHo JOCTbNHA:
HEeMCKM
KpaeH cpok 3a nckaHe Ha gonbnHuTenHa nHgpopmaums: 04/02/2026 23:59:59 (UTC+01:00)
LeHTpanHoeBpoOnNencko BpemMe, 3anagHoeBPOnNencKo NATHO Bpeme
Agpec Ha OoKymeHTaumsiTa 3a obuiecTeeHata nopbuka: https://www.dtvp.de/Satellite/notice
/CXSUYYDYTNKJERDS/documents
Ad hoc kaHan 3a KOMyHUKaUuA:
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXSUYYDYTNKJERDS

5.1.12. YcnoBus 3a Bb3naraHe Ha obwecTBeHa nopb4ka
YcnoBusa Ha npoueaypara:
OuyakBaHa gaTa Ha uanpallaHe Ha nokaHuTe 3a npeacrtassaHe Ha oepTn: 09/03/2026
YcnoBus 3a nogaBaHe:
EnekTpoHHO nogaBaHe: 3agbiMKUTENHO
Appec 3a nogaBaHe: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXSUYYDYTNKJERDS
E3nun, Ha konto morat ga ce nogasat opepT Unn 3asiBNEHNS 3a y4acTue: HEMCKU
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EnekTpoHeH katanor: 3abpaHeHo

BapuaHTtu: 3abpaHeHo

OdbepeHTnTE MOraT ga npeacTaBaT noeeyve oT egHa odepTa: 3abpaHeHo

KpaeH cpok 3a nony4aBaHe Ha 3asBneHus 3a ydactue: 16/02/2026 10:00:00 (UTC+01:00)
LleHTpanHoeBponemncko BpemMe, 3anagHoeBpOnNencko NATHO Bpeme

NHdopmaumsa, koaTo moxe Aa 6bae AonblHeHa cnea KpalHUs Cpok 3a noAaBaHe:

Mo npeueHka Ha KynyBaya HAKOW NUMCBALLM JOKYMEHTM, OTHacALLM ce Ao odepeHTuTe, Mmorat
Aa 6baat nogageHu no-KbCHO.

HonbnHutenHa nHgopmaumsa: Im vergaberechtlich zulassigen Rahmen.

Ycnosusa Ha poroBopa:

N3nbnHeHneTo Ha goroBopa TpsibBa Aa ce M3BbpLUBa B paMKUTE Ha MporpamMu 3a Cb3gaBaHe
Ha 3awwnTeHn paboTHn mecTa: He

Ycnosug, cBbp3aHu € U3NbiHEHNETO Ha gorosopa: Einzureichende Unterlagen im TNW: -CSX
59 Formblatt -Eigenerklarung Sanktionen -Eignungskriterien inkl. Angaben: 1.Angaben
Unternehmen/Ansprechpersonen 2.Angabe Gesamtjahresumsatz 3.Erklarung zur Berufs-
/Betriebshaftpflichtversicherung 4.Erklarung zur Zahlung von Tarif-/Mindestlohn 5.Erklarung
wirtschaftl.Verknupfung 6.Erklarung zur Anlage 4 d.Leistungsbeschreibung - Teilnahmeantrag -
Erklarung Ausschlussgrinde -Verpflichtung Daten-u.Sozialgeheimnis vor Vertragsschluss -
Vertraulichkeitsvereinbarung NDA vor Vertragsschluss Nicht im TNW einzureichen: -
Rebriefing zum Leistungsumfang: Angebotswertung Nr.1,Gewichtung:10% -Strategischer
Ansatz z.Aufgabenlosung: Angebotswertung Nr.2,Gewichtung:30% -Kreative u.Operative
Umsetzungsideen: Angebotswertung Nr.3,Gewichtung:30% -Perspektiven z.
Weiterentwicklung des VBG-Marketings: Angebotswertung Nr.4,Gewichtung: 10% -Preisblatt,
Rahmenvereinbarung,AVV -Verpflichtung Daten-u.Sozialgeheimnis zum Vertrag -
Vertraulichlichkeitsvereinbarung NDA zum Vertrag

EnekTpoHHO dhakTypupaHe: PaspelueHo

LLle ce nsnonasa enekTpoHHO NOpbYBaHeE: Aa

LLle ce nsnonsea enekTpoHHO NnawjaHe: aa

duHaHcoBo cnopasymeHune: Rahmenvereinbarung, ZVB der VBG, VOL/B

5.1.15. TexHuKun
PamkoBo cnopa3symeHue:
PamkoBo cnopasymeHue 6e3 NnogHOBSABaHe Ha CbCTe3aTtenHaTa npoueaypa
MakcumaneH 6pon yqactHuum: 1
UHdopmaumsa 3a AMHaMU4YHaTa cuctemMa 3a NoKynKu:
Hsama guHammnyHa cuctema 3a noKymnku

5.1.16. [donbnHuTenHa nHcpopmauus, Meguauua v npepasrnexanaHe (ooxansaHe)
Mepounatopcka opraHmsauns: Vergabekammern des Bundes
OpraHnsaums, oTroBapsila 3a npepasrnexgaHeto (obxansaHeTo): Vergabekammern des
Bundes
NHdopmauus 3a kpanHute cpokoBe 3a npepasrnexgaHe: Fristen fur die Einlegung von
Rechtsbehelfen und Riigen ergeben sich aus § 160 Abs. 3 GWB. Fir die Einlegung von
Rechtsbehelfen gelten u.a. die folgenden Regelungen des Gesetzes gegen
Wettbewerbsbeschrankungen (GWB): § 134, Informations- und Wartepflicht, § 135,
Unwirksamkeit, § 160, Einleitung, Antrag.
OpraHusauums, KOATO NpeaocTaBs AONbIHUTENHA MHOPMaUUS 3a npoueaypaTta 3a Bb3naraHe
: Verwaltungs-Berufsgenossenschaft (VBG) - Hauptverwaltung Hamburg
OpraHusaums, npegocTtassia noseye nHdopmaLmsa 3a npouenypurte 3a npernes (obxansaHe)
: Vergabekammern des Bundes
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OpraHusaums, KoSATo noryvasa 3asBfieHusTa 3a yyactue: Deutsches Vergabeportal "www.
dtvp.de" (Bietertool im Projektraum zur Ausschreibung)

8. OpraHusauum

8.1. ORG-0001
OdmumanHo HammeHoBaHme: Verwaltungs-Berufsgenossenschaft (VBG) - Hauptverwaltung
Hamburg
PerucTtpaunoHeH Homep: 993-8002610800-34
MoweHckn agpec: Massaquoipassage 1
pag: Hamburg
MoweHckn kopa: 22305
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPManHa eguHuua Ha abpxasata (NUTS): Hamburg (DE600)
[Obpxasa: epmaHus
3BeHO 3a koHTakT: Stabsstelle Beschaffung, SG Vergabestelle
EnekTpoHHa nowa: vergabestelle@vbg.de
TenedoH: +49 405146-1585
dakc: +49 405146-2395
WHTepHeT agpec: http://www.vbg.de
Mpodoun Ha kynyBaya: http://www.dtvp.de
Ponu Ha Ta3un opraHusauus:
Kynysau
OpraHusauums, KOATO NpegocTaBs AOMbIHUTENHA MHOPMaLUUA 3a npoueaypaTa 3a Bb3naraHe

8.1. ORG-0002
OdmumnanHo HanveHoBaHue: Vergabekammern des Bundes
PerncrtpaunoHeHn Homep: 0049 228-9499-0
MoweHckn agpec: Kaiser-Friedrich-Str. 16
pag: Bonn
MoweHckn koa: 53113
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpHanHa egnHmua Ha gbpxasata (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (
DEA22)
Obpxaea: 'epmaHusa
3BeHo 3a koHTakT: Vergabekammern des Bundes
EnektpoHHa nowa: vk@bundeskartellamt.bund.de
TenedoH: +49 228-9499-0
dakc: +49 228-9499-163
MHTepHeT agpec: http://www.bundeskartellamt.de
Ponwu Ha Ta3u opraHusauus:
OpraHusauus, oTroBapsiLia 3a npepasrnexagaHeTto (o6xansaHeTo)
OpraHnsaums, npegocTassila noseye MHopmMaums 3a npoueaypute 3a npernes (obxansaHe)
MeawnaTtopcka opraHmsauus

8.1. ORG-0003
OdmumnanHo HanmeHoBaHue: Deutsches Vergabeportal "www.dtvp.de" (Bietertool im
Projektraum zur Ausschreibung)
PernctpaumoHeH Homep: HRB 158449 B
MoweHckn agpec: elektronisch Gber www.dtvp.de
Npaa: Berlin
MoweHckm koa: 10969
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AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOpUanHa eguHuua Ha avpxasata (NUTS): Berlin (DE300)
Obpxaea: N'epmaHus

EnektponHa nowa: info@dtvp.de

TenedoH: +49 30-374343-800

MHTepHeT agpec: https://www.dtvp.de

Ponu Ha Ta3un opraHusauus:

OpraHusauus, KOATO nonyyasa 3asBreHusTa 3a ydactve

8.1. ORG-0004
OdmumanHo HaumeHosaHue: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des
Beschaffungsamts des BMI)
PernctpaumoHeH Homep: 0204:994-DOEVD-83
Mpag: Bonn
MoweHckn koa: 53119
AOMUHUCTpaTUBHO-TEpUTOPHanHa eanHmua Ha gbpxasata (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (
DEA22)
[ObpxaBa: NepmaHus
EnekTpoHHa nowa: noreply.esender hub@bescha.bund.de
TenedoH: +49228996100
Ponwu Ha Ta3u opraHusauus:
TED eSender

10. NMpomsaHa
Bepcusa Ha npeguwHOTO 0bsiBNeHMe, KoeTo TpsibBa ga 6bae NnpomMeHeHo

0998a253-718e-4036-82b0-6df8fa22253c-01
OcHoBHa npuymnHa 3a npomMsHara

MonpaBka Ha rpeLukn, 4oNnycHaTh OT KynyBaya
OnwucaHue

Die Eigenschaften der Textfelder sind nicht korrekt. Eine korrekte Beschriftung kann nicht
vorgenommen werden.

10.1. MpomsHa
WNoeHtudmkaTtop Ha pasgena: PROCEDURE
Onucanune Ha npomeHuTe: Die Eigenschaften wurden angepasst. Die neue Version "#6532
Erklarung Unterauftragnehmer V2" wurde den Bewerbern per Kommunikationsnachricht zur
Verfugung gestellt. Zudem wurde das Dokument auf der Vergabeplattform ausgetauscht.

MUHdopmauus 3a obsaBneHneTo

NpeHnTtudpumkatop/sepcna Ha obasneHneto: 8955f457-c7bc-4417-bf8c-4331264addca - 01
Bug Ha bopmynsdapa: CbcTesaTtenHa npoueaypa

Bug obssneHne: O6saBneHne 3a nopbyka U KOHLECUS — CTaHAAPTEH PEXUM

MoaBug Ha obsaBneHneTo: 16

[aTa Ha nanpalaHe Ha nssectuneto: 03/02/2026 11:32:34 (UTC+01:00)
LEeHTpanHoeBpONencko Bpeme, 3anagHoeBpoOnencko NATHO Bpeme

E3nuym, Ha KOMTO HACTOALWOTO U3BECTME € OPULMANHO JOCTBMNHO: HEMCKM
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Homep Ha nybnukyBaHe Ha o6siBneHneTo: 80930-2026
Homep Ha 6pos Ha OB S: 24/2026
[arta Ha ny6nukyBaHe: 04/02/2026
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