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469151-2026 - Zadavani

Loty$sko — Prace s vefejnosti — Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré
balstitas profesionalas izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade
un istenosSana

OJ S 129/2026 08/07/2026

Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim

Sluzby
1. Kupuijici
1.1. Kupujici
Oficialni nazev: Valsts izglitibas attistibas agentdra
E-mail: info@viaa.gov.lv
Pravni forma kupujiciho: Ustfedni organ statni spravy
Cinnost vefejného zadavatele: Vzdélavani
2. Rizeni
2.1. Rizeni
Nazev: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un istenoSana
Popis: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un istenoSana
Identifikator Fizeni: a5bc0c68-4df8-4ca7-8c96-2037ed77a144
Interni identifikator: VIAA 2026/46
Typ fizeni: Oteviené
Rizeni se zrychli: ne
2.1.1. Ugel

Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79416000 Prace s vefejnosti
Dalsi klasifikace (cpv): 79341200 Rizeni reklamy, 79341400 Reklamni kampané

2.1.2. Misto pInéni
Zemé: LotySsko
Kdekoli v dané zemi

2.1.4. Obecné informace
Pravni zaklad:
Smérnice 2014/24/EU

2.1.6. Duavody pro vylouceni
Zdroje diivodd pro vylougeni: Zadost o jednotné evropské osvédéeni pro vefejné zakazky

5.1. Cast: LOT-0000
Nazev: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un TstenoSana
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Popis: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un 1stenoSana

5.1.1. Ugel
Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79416000 Prace s vefejnosti
Dalsi klasifikace (cpv): 79341200 Rizeni reklamy, 79341400 Reklamni kampané

5.1.2. Misto plnéni
Zemé: LotySsko
Kdekoli v dané zemi

5.1.3. Odhadovana doba trvani
Datum zahajeni: 24/08/2026
Datum konce trvani: 30/10/2029

5.1.4. Obnoveni
Maximalni po¢et obnoveni: 0

5.1.5. Hodnota
Odhadovana hodnota bez DPH: 340 000,00 EUR

5.1.6. Obecné informace
Vyhrazena ucast:
Ugast neni vyhrazena.
Projekt vefejnych zakazek plné nebo ¢astecné financovany z prostiedkti EU
Na zakazku se vztahuje Dohoda o vladnich zakazkach: ano

5.1.9. Kiritéria pro vybér
Zdroje vybé&rovych kritérii: Zadost o jednotné evropské osvédéeni pro verejné zakazky

5.1.10. Kiritéria pro zadani
Kritérium:
Typ: Kvalita
Jméno/nazev: K1.1. kampanas koncepcija - situacijas izpéte
Popis: 1) Sniegta skaidri izklastita un argumentéta kampanas mérkauditorijas un tas vajadzibu
analize, kas ir pamatota pétijumos, faktos vai datos, laujot izdarit stratégiski pamatotus
secinajumus. 2) Pasutitaja definéto kampanas mérku, sasniedzamo rezultatu un izaicinajumu
analize lauj gut pilnigu parliecibu par pretendenta izpratni un gatavibu tos nemt véra, sasniegt
vai risinat. 3) Situacijas izpéte neprasa papildu skaidrojumus un preciz€jumus.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)
Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 5
Kritérium:
Typ: Kvalita
Jméno/nazev: K1.2. kampanas koncepcija - radoSais risinajums
Popis: 1) Radosais risindjums izriet no situacijas izpétes, tas ir stratégiski pamatots un
efektivs, kas palidzés risinat Pasutitaja definétos kampanas izaicinajumus, sasniegt mérkus
un uzrunat mérkauditoriju. 2) RadoSais risingjums ir ilgtspéjigs, un ir piedavata ta attistiba
turpmakajas kampanas.3) Galvena ideja ir saprotama un konceptuali pamatota, ta ietver
radoSu un inovativu risinajumu vai arT efektivu un parbauditu risinajumu. 4) Sauklis izriet no
galvenas idejas, ir skaidri formuléts, pamatots un palidzés uzrunat dazadas primaras
mérkauditorijas grupas. Sauklis ir (1) precizs un trapigs vai (2) originals, saistoss un
interesants. 5) Visi rado$a risinajuma elementi — galvena ideja, sauklis un véstijumi, - ir
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savstarpéji saskanoti, vienojosi un cits citu veiksmigi un efektivi papildina.6) Piedavatais
radosais risindjums neprasa papildu skaidrojumus, precizé€jumus vai izmainas.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 15

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: K2.1. kampanas taktika-sabiedriskas attiecibas un

Popis: 1) Konceptuali aprakstitas un pamatotas sabiedriskas attiecibas nacionalaja un
regionalaja lTment: preses relizes, proaktivas mediju attiecibas u.c. 2) Sabiedriskas attiecibas
ir precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamo
rezultatu, Tpasi uz Pasutitaja uzstadito sabiedrisko attiecibu jeb publicitates mérki.3)
Sabiedrisko attiecibu piedavajuma ir nemti véra ari Pasititaja definétie kampanu izaicinajumi
tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.4) Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi
kampanas budzetam.5) Sabiedrisko attiecibu izklasts |auj gat pilnigu priekSstatu par to
istenoSanas biezumu, intensitati, laiku.6) Sabiedriskas attiecibas ir savstarpéji saskanotas ar
paréjam kampanas aktivitatem, saskan ar kampanas kopégjo piedavato koncepciju, ka art ir
skaidri nolasama sabiedrisko attiecibu attistiba un ilgtsp&ja.7) Sabiedrisko attiecibu
piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un preciz€jumus.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: K2.2. kampanas taktika-socialo médiju komunikacija

Popis: 1) Konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas socialo mediju aktivitates: socialo
mediju ieraksti, 1pada aktivitate, apmaksata reklama u.c. 2) Tas ir radoSas, interesantas un
jégpilnas — gan informativas, gan uzruna iesaistities, aicina auditoriju uz ricibu. 3) Socialo
mediju komunikacijas aktivitates ir precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas
mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamo rezultatu, tostarp uz Pasititaja uzstadito socialo
mediju komunikacijas mérki.4) Socialo mediju komunikacijas aktivitates piedavatas, ieverojot
Pasdatitaja stratégiskos uzstadijumus. 5) Socialo mediju komunikacijas piedavajuma ir nemti
véra arT Pasutitaja definétie kampanas izaicingjumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.
6) Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas budzetam.7) Socialo mediju
komunikacijas izklasts lauj gat pilnigu priekSstatu par to 1stenoSanas biezumu, intensitati, laiku.
8) Socialo mediju aktivitates ir savstarpéji saskanotas ar paréjam kampanas komponentém,
saskan ar kampanas kopéjo piedavato koncepciju, ka ar ir nolasdma socialo mediju
komunikacijas attistiba un ilgtsp€ja.9) Socialo mediju komunikacijas piedavajums neprasa
papildu skaidrojumus un preciz&jumus.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: K2.3. kampanas taktika - digitala komunikacija

Popis: 1) Ir konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas digitalas komunikacijas aktivitates:
reklama interneta medijos, reklama Google platformas, kustigie digitalie baneri u.c. 2) Tas
precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamiem
rezultatiem, Tpasi uz timeklvietnes https://swiss-contribution.lv/ apmekléjuma pieaugumu
kampanas laika3) Digitalas komunikacijas aktivitates piedavatas, ievérojot Pasititaja
stratégiskos uzstadijumus.4) Digitalas komunikacijas piedavajuma ir nemti véra ari Pasdtitaja
definétie kampanu izaicindjumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.5) Piedavatas
aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas resursiem. 6) Digitalas komunikacijas aktivitates ir
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savstarpéji saskanotas ar paréjam kampanas aktivitatém, saskana ar kampanas kopéjo
piedavato koncepciju, ka art ir nolasama digitalas komunikacijas attistiba un ilgtspéja.7)
Digitalas komunikacijas izklasts |lauj gut pilnigu priekSstatu par to istenoSanas biezumu,
intensitati, laika un geografisko mérogu.8) Digitalas komunikacijas piedavajums neprasa
papildu skaidrojumus un preciz&jumus.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: K2.4. kampanas taktika - tradicionala reklama

Popis: 1) Ir konceptuali aprakstiti, ilustréti un pamatoti tradicionalas reklamas risinajumi. 2)
Piedavatie reklamas risinajumi ir efektivi, tie laus sasniegt Pasutitaja uzstadito kampanas
mérkauditoriju, mérkus un rezultatus.3) Tradicionalas reklamas aktivitates piedavatas,
ievérojot Pasatitaja stratégiskos uzstadijumus, tostarp, kampanas geografisko mérogu
(tehniskas specifikacijas | dalas 10. punkts) un kampanas mérkauditorijas aizsniegSanu.4)
Tradicionalas reklamas piedavajuma ir nemti véra art Pasutitaja definétie kampanas
izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.5) Piedavatas aktivitates ir planotas
atbilstigi kampanas budzetam. 6) Reklamas risindjumi integréjas kopé&ja kampanas koncepcija
un taktika, ka art ir nolasama tradicionalas reklamas attistiba un ilgtspé&ja.7) Reklamas
risinajumu izklasts lauj gat pilnigu priekSstatu par to istenoSanas biezumu, intensitati, laika un
geografisko mérogu.8) Tradicionalas reklamas piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un
precizéjumus.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: K2.5. kampanas taktika - informativie materiali

Popis: 1) Ir konceptuali aprakstiti un ilustréti piedavatie informativie materiali, nodrosinot
vienotu komunikacijas kampanas vizualo stilu un konsekventus véstijumus.2) Piedavatie
informativie materiali ir saprotami, savstarpéji saskanoti un vérsti uz Pasutitaja definéto
kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem.3) Informativie materiali ir
izstradati ta, lai veicinatu vienotu komunikacijas pieeju visu projekta iesaistito partneru vidi un
mazinatu atskirigas interpretacijas risku.4) Piedavatie materiali ir praktiski pielietojami
kampanas sakumposma un nodrosSina Pasutitajam un partneriem talitéji izmantojamus
komunikacijas risinajumus.5) Informativo materialu izklasts ir pietiekami skaidrs un pilnigs, lai
to pielietoSanai praksé nebdtu nepiecieSami batiski papildu skaidrojumi vai preciz&jumi.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: K2.6. kampanas taktika-ipasas komunikacijas aktivi

Popis: 1) Ir konceptuali aprakstitas un pamatotas 1pasas komunikacijas aktivitates (pieredzes
stastu veidoSana video formata, audiovizualie materiali, dazada méroga pasakumi).2) Ipasas
komunikacijas aktivitates atbilst Pasutitaja uzstaditajai kampanas mékauditorijai, mérkiem un
sasniedzamiem rezultatiem. 3) Ipagas komunikacijas aktivitates piedavatas, ievérojot
Pasititaja stratégiskos uzstadijumus. 4) Piedavatas pasas komunikacijas aktivitates ir
planotas atbilstigi kampanas budZetam.5) Ipaso komunikacijas aktivitasu piedavajums ir
savstarpéji saskanots ar paréjam kampanas aktivitatem, saskan ar kampanas kopégjo
piedavato koncepciju, ka arT ir nolasama to attistiba un ilgtspéja.6) Ipaso komunikacijas
aktivitasu piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un precizéjumus.

469151-2026 Page 4/7



Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

Kritérium:

Typ: Cena

Jméno/nazev: K3. Simulacijas kampanas izstrade un Tstenosana

Popis: Kritérija K3 ,Simulacijas kampanas izstrade un istenosana” (Nolikuma 6. Pielikums
“Finansu piedavajums”) piedavajumam ar viszemako cenu tiks pieskirts maksimalais punktu
skaits 5 (pieci), bet paréjiem piedavajumiem punkti tiks apréekinati proporcionali attieciba pret
piedavajumu ar viszemako cenu.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 5

Kritérium:

Typ: Naklady

Jméno/nazev: K4. FinanSu piedavajuma izcenojums

Popis: Tiek vertéts Nolikuma 6.1. pielikums “FinanSu piedavajuma izcenojums” 1.-5. punkta
noradita informacija.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 20

Kritérium:

Typ: Naklady

Jméno/nazev: K5. Pretendenta personala stundas likmes piedavaju

Popis: Tiek véertéts Nolikuma 6.1. pielikums “FinanSu piedavajuma izcenojums” 6. punkta
noradita informacija.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

5.1.11. Zadavaci dokumentace
Adresa zadavaci dokumentace: https://www.eis.gov.IV/EKEIS/Supplier/Procurement/176527

5.1.12. Podminky zadavani zakazek
Podminky podani:
Elektronické podani: Povolena
Adresa pro podani: https://www.eis.gov.IV/EKEIS/Supplier/Procurement/176527
Jazyky, v nichZ |ze podavat nabidky nebo Zadosti o ucast: lotyStina
Elektronicky katalog: Nepovolena
Varianty: Nepovolena
Uchazeci mohou podat vice nez jednu nabidku: Nepovolena
Lhuta pro doru€eni nabidek: 10/08/2026 10:00:00 (UTC+02:00) vychodoevropsky ¢as,
stfedoevropsky letni ¢as
Doba, po kterou musi nabidka zUstat platna: 6 Mésice
Informace o vefejném otvirani nabidek:
Datum otevieni: 10/08/2026 14:00:00 (UTC+02:00) vychodoevropsky €as, stfedoevropsky
letni Cas
Misto: Elektronisko iepirkumu sistéma
Smluvni podminky:
PInéni zakazky musi byt provedeno v ramci program( chranéného zaméstnani: Ne
Podminky tykajici se pInéni zakazky: Saskana ar iepirkuma tehnisko specifikaciju un
iepirkuma liguma projektu
Elektronicka fakturace: Pozadovana
Bude pouzito elektronické objednavani: ano
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5.1.15.

5.1.16.

Bude pouzita elektronicka platba: ano
Finan¢ni ujednani: Saskana ar iepirkuma liguma projektu

Techniky

Ramcova dohoda:

Ramcova dohoda bez obnoveni soutéze
Maximalni pocet ucastniku: 1

Informace o dynamickém nakupnim systému:
Zadny dynamicky nakupni systém

Dalsi informace, mediace a prezkum

Organizace pfisludna pro pfezkum: lepirkumu uzraudzibas birojs

Informace o Ihtach pro pfezkum: lesniegums iesniedzams lepirkumu uzraudzibas birojam,

ltdz 03/08/2026

Organizace poskytujici dal$i informace o zadavacim fizeni: Valsts izglitibas attistibas agentira

8. Organizace

8.1.

8.1.

469151-2026

ORG-0001

Oficialni nazev: Valsts izglitibas attistibas agentira
Registracni Cislo: 90001800413

Postovni adresa: Valnu iela 1

Obec: Riga

PSC: LV-1050

Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Riga (LVOOA)
Zemé: LotySsko

Kontaktni misto: Valsts izglitibas attistibas agentira
E-mail: info@viaa.gov.lv

Telefon: +37167814322

Internetova adresa: https://www.viaa.gov.lv

Ulohy této organizace:

Kupuijici

Organizace poskytujici dal$i informace o zadavacim fizeni

ORG-0002

Oficialni nazev: lepirkumu uzraudzibas birojs
Registracni Cislo: 90001263305

Postovni adresa: SmilSu iela 1

Obec: Riga

PSC: LV-1919

Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Riga (LVOOA)
Zemé: LotySsko

Kontaktni misto: Juridiskais departaments
E-mail: pasts@iub.gov.lv

Telefon: +37122416641

Internetova adresa: https://www.iub.gov.lv

Koncovy bod pro vyménu informaci (URL): https://www.eis.gov.IvV/EKEIS/Supplier/Organizer

1472
Ulohy této organizace:
Organizace pfislusna pro pfezkum
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Oznameni - informace

Identifikator oznameni/verze: 79b39637-e1f7-42e0-b17f-9¢82632083d9 - 01

Druh formulare: Zadavani

Typ oznameni: Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim
Podtyp oznameni: 16

Datum odeslani oznameni: 06/07/2026 17:10:31 (UTC+00:00) zapadoevropsky ¢as

Datum odeslani oznameni (eSender): 06/07/2026 17:10:31 (UTC+00:00) zapadoevropsky ¢as
Jazyky, v nichZ je toto oznameni oficialné k dispozici: lotystina

Cislo zvefejnéni oznameni: 469151-2026

Cislo vydani v fadé S UF. vést.: 129/2026

Datum zvefejnéni: 08/07/2026
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