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485630-2026 - Zadavani

Polsko — Propagacni sluzby — Kompleksowe zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogdlnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej dotyczacej profilaktyki
nadwagi i otylosci u dzieci, skierowanej do rodzicéw i opiekunéw dzieci w wieku 6-10 lat oraz
dziadkoéw i lekarzy POZ

OJ S 133/2026 14/07/2026

Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim

Sluzby

1. Kupuijici

1.1. Kupujici
Oficialni nazev: Narodowy Fundusz Zdrowia
E-mail: aleksandra.pilarska@nfz.gov.pl
Pravni forma kupujiciho: Vefejnopravni subjekt
Cinnost vefejného zadavatele: Zdravotnictvi

2. Rizeni

2.1. Rizeni
Nazev: Kompleksowe zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz monitorowanie
ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej dotyczgcej profilaktyki nadwagi i otytosci u
dzieci, skierowanej do rodzicow i opiekundéw dzieci w wieku 6-10 lat oraz dziadkéw i lekarzy
POZ
Popis: Kompleksowe zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz monitorowanie
ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej dotyczgcej profilaktyki nadwagi i otytosci u
dzieci, skierowanej do rodzicow i opiekundw dzieci w wieku 6-10 lat oraz dziadkéw i lekarzy
POZ
Identifikator fizeni: 5340ac99-82c6-46a5-83eb-93aba6c397fc
Interni identifikator: NFZ-BAG-SZP.251.1.2026
Typ Fizeni: Oteviené
Rizeni se zrychli: ne

21.1. Ugel
Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79342200 Propagacni sluzby
DalSi klasifikace (cpv): 79341400 Reklamni kampané

2.1.2. Misto plnéni
Obec: Warszawa
Zemé: Polsko
DalSi informace: Centrala NFZ

2.1.4. Obecné informace
Dalsi informace: O udzielenie zamdwienia mogg ubiegac¢ sie Wykonawcy, ktorzy spetniajg
warunki udziatu w postepowaniu dotyczgce: A. zdolnosci do wystepowania w obrocie
gospodarczym: Zamawiajgcy nie stawia warunku w powyzszym zakresie; B. uprawnien do
prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub zawodowej, o ile wynika to z odrebnych
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przepisdw: Zamawiajgcy nie stawia warunku w powyzszym zakresie; C. sytuacji ekonomicznej
lub finansowej: Zamawiajgcy nie stawia warunku w powyzszym zakresie; D. zdolnosci
technicznej lub zawodowej: 1) Zamawiajgcy uzna ww. warunek w zakresie zdolnosci
technicznej za spetniony jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 5 lat przed
uptywem terminu sktadania ofert (a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym
okresie) nalezycie wykonat co najmniej 2 kampanie edukacyjne lub informacyjno#spoteczne,
ktore fgcznie spetniaty nastepujgce warunki: obejmowaty przygotowanie koncepcji
komunikacyjnej oraz planu dziatan, obejmowaty produkcje materiatéw wideo, obejmowaty
dziatania digital (media spotecznosciowe, strony internetowe lub landing page), obejmowaty
wspotprace z minimum 15 influencerami, warto$¢ kazdej kampanii wynosita co najmniej 700
000 zt brutto. W przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych Zamawiajgcy dopuszcza
wykazanie ustug nadal realizowanych, o ile zrealizowano ich powyzszy zakres i
dotychczasowa wartos¢ spetnia powyzszy warunek. [Na potwierdzenie warunku nalezy podac
konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany warunek, uwzgledniajgc krotki opis
projektu, czas udziatu w projekcie z podaniem dat rozpoczecia i zakonczenia, podmiot na
rzecz ktorego projekt byt realizowany oraz odbiorcéw koncowych] W przypadku sktadania
Oferty przez Wykonawcow wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia, wyzej
wymieniony warunek musi spetnia¢, w catosci 1 Wykonawca. Zamawiajgcy nie dopuszcza
mozliwo$ci tgcznego wykazywania spetniania warunku udziatu w Postepowaniu 2)
Wykonawca w zakresie zdolnosci zawodowej wykaze iz dysponuje lub bedzie dysponowat
podczas realizacji zamdwienia nastepujgcym personelem skierowanym do realizacji
zamowienia: a) Kierownik projektu - osoba posiadajgca: doswiadczenie w prowadzeniu co
najmniej 2 kampanii komunikacyjnych, edukacyjnych lub informacyjnych o charakterze
ogolnopolskim o wartosci co najmniej 500 000 zt kazda z nich, w ktérych odpowiadat za
koordynacje zespotu, dziatania digital, produkcje materiatdw wideo, z udziatem minimum 5
influenceréw w kazdej kampanii, w okresie ostatnich pieciu lat przed terminem sktadania ofert.
[Na potwierdzenie warunku nalezy podaé konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany
warunek, uwzgledniajgc krotki opis projektu uwzgledniajgcy wskazanie influencerow, petniong
role w projekcie, wartos¢ projektéw podmiot na rzecz ktérego projekt byt realizowany oraz
odbiorcéw koncowych] b) Strateg komunikacji / kampanii - osoba posiadajgca: doswiadczenie
w projektowaniu strategii komunikacyjnych, w przygotowaniu koncepcji dla co najmniej 2
kampanii edukacyjnych lub spotecznych o zasiegu ogolnopolskim, uwzgledniajgce tematy
wymagajgce szczegolnej wrazliwosci komunikacyjnej (takie jak zdrowie, profilaktyka), w
okresie ostatnich pieciu lat przed terminem sktadania ofert. [Na potwierdzenie warunku nalezy
podac konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany warunek, uwzgledniajgc krétki opis
projektu, petniong role w projekcie, podmiot na rzecz ktérego projekt byt realizowany oraz
odbiorcéw koncowych] c) Koordynator wspotpracy z influencerami - osoba posiadajgca:
doswiadczenie w realizacji co najmniej 2 kampanii przeprowadzonych w ostatnich pieciu
latach przed terminem sktadania ofert, kazda z udziatem minimum 10 influencerow
posiadajgcych powyzej 10 000 obserwujgcych. [Na potwierdzenie warunku nalezy podac¢
konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany warunek, uwzgledniajgc krotki opis
projektu, petniong role w projekcie, podmiot na rzecz ktérego projekt byt realizowany oraz
odbiorcéw koncowych] d) Specjalista ds. medidéw i zakupu powierzchni reklamowej - osoba
posiadajgca: doswiadczenie w planowaniu i realizacji kampanii digital obejmujgcych emisje
materiatéw w wielu kanatach oraz wspoétprace z podmiotami zewnetrznymi i optymalizacji
dziatan mediowych w trakcie trwania kampanii w okresie ostatnich pieciu latach przed
terminem sktadania ofert. [Na potwierdzenie warunku nalezy poda¢ konkretny projekt/zadanie
potwierdzajgce stawiany warunek, uwzgledniajgc krotki opis projektu, petniong role w
projekcie, , podmiot na rzecz ktérego projekt byt realizowany oraz odbiorcéw koncowych] e)
Copywriter/Content Designer — osoba posiadajgca: doswiadczenie w opracowaniu koncepcji

485630-2026 Page 2/10



haset kampanii, tworzeniu tre$ci do materiatéw wideo, tresci marketingowych,
copywriteriskich, oraz komunikacji w social mediach i udziat w przygotowaniu tresci do
minimum dwdéch kampanii digital o zasiegu ogolnopolskim, o budzecie kazdej kampanii co
najmniej 200 000 zt w okresie ostatnich pieciu lat przed terminem sktadania ofert. [Na
potwierdzenie warunku nalezy podac¢ konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany
warunek, uwzgledniajgc krotki opis projektu, wartos¢ kampanii petniong role w projekcie, czas
udziatu w projekcie z podaniem dat rozpoczecia i zakonczenia, podmiot na rzecz ktérego
projekt byt realizowany oraz odbiorcow koncowych] f) Grafik/Motion Designer — osoba
posiadajgca: doswiadczenie w przygotowaniu projektéw graficznych i/lub animowanych na
potrzeby kampanii komunikacyjnych, edukacyjnych lub spotecznych obejmujgcych co najmniej
2 projekty zrealizowane w okresie ostatnich pieciu lat przed terminem sktadania ofert,
doswiadczenie w opracowaniu key visual lub systemu identyfikacji wizualnej kampanii oraz
adaptacji materiatow graficznych do roznych formatow digital (w szczegolnosci social media,
wideo, banery internetowe, landing page), doswiadczenie w przygotowaniu co najmniej
jednego projektu obejmujgcego animowane elementy graficzne (np. animacje do wideo, rolki,
intro/outro, infografiki animowane) wykorzystane w kampanii digital. [Na potwierdzenie
warunku nalezy poda¢ konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany warunek,
uwzgledniajac krétki opis projektu, petniong role w projekcie, czas udziatu w projekcie z
podaniem dat rozpoczecia i zakonczenia, podmiot na rzecz ktérego projekt byt realizowany
oraz odbiorcow koncowych] Zamawiajgcy dopuszcza tgczenie maksymalnie dwoch rél przez
jedng osobe, o ile Wykonawca wykaze spetnianie wymagan okreslonych dla kazdej z
petnionych rol. W przypadku sktadania Oferty przez Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o
udzielenie zamowienia, wyzej wymieniony warunek dotyczgcy zdolnosci zawodowej moze
spetnia¢ 1 Wykonawca lub Wykonawcy mogg spetnia¢ tgcznie Zamawiajgcy przewiduje
zastosowanie tzw. procedury odwréconej, o ktorej mowa w art. 139 ust. 1 Pzp, tj. Zamawiajgcy
najpierw dokona badania i oceny ofert, a nastepnie dokona kwalifikacji podmiotowe;j
Wykonawcy, ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, w zakresie braku podstaw wykluczenia
oraz spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu. Termin zwigzania ofertg do dnia
10.11.2026 r.

Pravni zaklad:

Smérnice 2014/24/EU

2.1.6. Duvody pro vylouceni
Zdroje dlvodl pro vylou€eni: Oznameni
PFimy nebo nepfimy podil na pfipravé tohoto zadavaciho Ffizeni:
Poruseni povinnosti vyplyvajicich z pravnich predpisli o ochrané Zivotniho prostredi:
Poruseni povinnosti vyplyvajicich z pracovnépravnich predpisu:
Poruseni povinnosti vyplyvajicich ze socialnépravnich predpisu:
Dohody s jinymi hospodafskymi subjekty, jejichz cilem je naruSeni hospodarské soutéze:
Stret zajmu souvisejici s u€asti v zadavacim fizeni:
Zkresleni informaci, zadrzeni informaci, neschopnost poskytnout pozadované podklady nebo
ziskani davérnych informaci o tomto fizeni:
Poruseni povinnosti stanovenych v ramci Cisté vnitrostatnich ddvodua pro vylouceni:

5.1. Cast: LOT-0001
Nazev: ,Opracowanie, kompleksowe zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogélnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej dotyczacej profilaktyki
nadwagi i otytosci u dzieci ”
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Popis: Opracowanie, kompleksowe zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogélnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej dotyczacej profilaktyki
nadwagi i otytosci u dzieci

Interni identifikator: NFZ-BAG-SZP.1.2026

5.1.1. Ugel
Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79342200 Propagacni sluzby
Dalsi klasifikace (cpv): 79341400 Reklamni kampané, 79416200 Poradenstvi v oblasti prace s
verejnosti, 92111250 Vyroba informacnich film{

5.1.2. Misto plnéni
Zemé: Polsko
Dalsi informace: Miejsce realizacji: CPD 1 - ul. Poleczki 13; Warszawa, CPD 2 - ul.
Grochowska 21a; Warszawa, CPD 3 - ul. Wroctawska 167; Torun.

5.1.3. Odhadovana doba trvani
Jina doba: Neznamy

5.1.4. Obnoveni
Maximalni po¢et obnoveni: 0

5.1.5. Hodnota
Odhadovana hodnota bez DPH: 1 893 960,00 PLN

5.1.6. Obecné informace
Vyhrazena ucast:
Ugast neni vyhrazena.
Projekt vefejnych zakazek, ktery neni financovan z prostfedka EU
Na zakazku se vztahuje Dohoda o vladnich zakazkach: ano
Dalsi informace: O udzielenie zamdwienia mogg ubiega¢ sie Wykonawcy, ktorzy spetniajg
warunki udziatu w postepowaniu dotyczgce: A. zdolnosci do wystepowania w obrocie
gospodarczym: Zamawiajgcy nie stawia warunku w powyzszym zakresie; B. uprawnien do
prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub zawodowej, o ile wynika to z odrebnych
przepisow: Zamawiajgcy nie stawia warunku w powyzszym zakresie; C. sytuacji ekonomicznej
lub finansowej: Zamawiajgcy nie stawia warunku w powyzszym zakresie; D. zdolnosci
technicznej lub zawodowej: Zamawiajgcy uzna ww. warunek w zakresie zdolnosci technicznej
za spetniony jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert (a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie) nalezycie
wykonat co najmniej 2 kampanie edukacyjne lub informacyjno#spotfeczne, ktére tgcznie
speftniaty nastepujgce warunki: obejmowaty przygotowanie koncepcji komunikacyjnej oraz
planu dziatah, obejmowaty produkcje materiatobw wideo, obejmowaty dziatania digital (media
spotecznosciowe, strony internetowe lub landing page), obejmowaty wspotprace z minimum
15 influencerami, wartos¢ kazdej kampanii wynosita co najmniej 700 000 zt brutto. W
przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych Zamawiajacy dopuszcza wykazanie ustug
nadal realizowanych, o ile zrealizowano ich powyzszy zakres i dotychczasowa wartos¢ spetnia
powyzszy warunek.[Na potwierdzenie warunku nalezy podac konkretne projekty/zadania
potwierdzajgce stawiany warunek, uwzgledniajgc krotki opis projektu, czas udziatu w projekcie
z podaniem dat rozpoczecia i zakonczenia, podmiot na rzecz ktorego projekt byt realizowany
oraz odbiorcéw koncowych] W przypadku skfadania Oferty przez Wykonawcow wspolnie
ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia, wyzej wymieniony warunek musi spetniac, w

485630-2026 Page 4/10



catosci 1 Wykonawca. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci fgcznego wykazywania
spetniania warunku udziatu w Postepowaniu 2) Wykonawca w zakresie zdolnosci zawodowe;j
wykaze iz dysponuje lub bedzie dysponowat podczas realizacji zamowienia nastepujgcym
personelem skierowanym do realizacji zamowienia: a) Kierownik projektu - osoba posiadajgca:
doswiadczenie w prowadzeniu co najmniej 2 kampanii komunikacyjnych, edukacyjnych lub
informacyjnych o charakterze ogdélnopolskim o wartosci co najmniej 500 000 zt kazda z nich, w
ktérych odpowiadat za koordynacje zespotu, dziatania digital, produkcje materiatow wideo, z
udziatem minimum 5 influenceréw w kazdej kampanii, w okresie ostatnich pieciu lat przed
terminem sktadania ofert. [Na potwierdzenie warunku nalezy poda¢ konkretne projekty
/zadania potwierdzajgce stawiany warunek, uwzgledniajgc krétki opis projektu uwzgledniajgcy
wskazanie influenceréw, petniong role w projekcie, warto$¢ projektéw podmiot na rzecz
ktérego projekt byt realizowany oraz odbiorcow koncowych] b) Strateg komunikacji / kampanii
- osoba posiadajgca: doswiadczenie w projektowaniu strategii komunikacyjnych, w
przygotowaniu koncepciji dla co najmniej 2 kampanii edukacyjnych lub spotecznych o zasiegu
ogolnopolskim, uwzgledniajgce tematy wymagajgce szczegdlnej wrazliwosci komunikacyjnej
(takie jak zdrowie, profilaktyka), w okresie ostatnich pieciu lat przed terminem sktadania ofert.
[Na potwierdzenie warunku nalezy podaé konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany
warunek, uwzgledniajgc krotki opis projektu, petniong role w projekcie, podmiot na rzecz
ktérego projekt byt realizowany oraz odbiorcow korncowych] ¢) Koordynator wspétpracy z
influencerami - osoba posiadajgca: doswiadczenie w realizacji co najmniej 2 kampanii
przeprowadzonych w ostatnich pieciu latach przed terminem skfadania ofert, kazda z udziatem
minimum 10 influenceréw posiadajgcych powyzej 10 000 obserwujgcych. [Na potwierdzenie
warunku nalezy poda¢ konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany warunek,
uwzgledniajgc krotki opis projektu, petniong role w projekcie, podmiot na rzecz ktérego projekt
byt realizowany oraz odbiorcéw kohcowych] d) Specjalista ds. mediéw i zakupu powierzchni
reklamowej - osoba posiadajgca: doswiadczenie w planowaniu i realizacji kampanii digital
obejmujgcych emisje materiatow w wielu kanatach oraz wspotprace z podmiotami
zewnetrznymi i optymalizacji dziatan mediowych w trakcie trwania kampanii w okresie
ostatnich pieciu latach przed terminem sktadania ofert. [Na potwierdzenie warunku nalezy
podac konkretny projekt/zadanie potwierdzajgce stawiany warunek, uwzgledniajgc krotki opis
projektu, petniong role w projekcie, podmiot na rzecz ktérego projekt byt realizowany oraz
odbiorcéw koncowych] e) Copywriter/Content Designer — osoba posiadajgca: doswiadczenie
w opracowaniu koncepcji haset kampanii, tworzeniu tresci do materiatéw wideo, tresci
marketingowych, copywriteriskich, oraz komunikacji w social mediach i udziat w przygotowaniu
tredci do minimum dwoch kampanii digital o zasiegu ogolnopolskim, o budzecie kazdej
kampanii co najmniej 200 000 zt w okresie ostatnich pieciu lat przed terminem skfadania ofert.
[Na potwierdzenie warunku nalezy podaé konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany
warunek, uwzgledniajgc krotki opis projektu, wartos¢ kampanii petniong role w projekcie, czas
udziatu w projekcie z podaniem dat rozpoczecia i zakonczenia, podmiot na rzecz ktérego
projekt byt realizowany oraz odbiorcow koncowych] f) Grafik/Motion Designer — osoba
posiadajgca: doswiadczenie w przygotowaniu projektéw graficznych i/lub animowanych na
potrzeby kampanii komunikacyjnych, edukacyjnych lub spotecznych obejmujgcych co najmniej
2 projekty zrealizowane w okresie ostatnich pieciu lat przed terminem sktadania ofert,
doswiadczenie w opracowaniu key visual lub systemu identyfikacji wizualnej kampanii oraz
adaptacji materiatow graficznych do roznych formatow digital (w szczegolnosci social media,
wideo, banery internetowe, landing page), doswiadczenie w przygotowaniu co najmniej
jednego projektu obejmujgcego animowane elementy graficzne (np. animacje do wideo, rolki,
intro/outro, infografiki animowane) wykorzystane w kampanii digital. [Na potwierdzenie
warunku nalezy poda¢ konkretne projekty/zadania potwierdzajgce stawiany warunek,
uwzgledniajgc krétki opis projektu, petniong role w projekcie, czas udziatu w projekcie z
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podaniem dat rozpoczecia i zakonczenia, podmiot na rzecz ktérego projekt byt realizowany
oraz odbiorcow koncowych] Zamawiajgcy dopuszcza tgczenie maksymalnie dwoch rél przez
jedng osobe, o ile Wykonawca wykaze spetnianie wymagan okreslonych dla kazdej z
petnionych rol. W przypadku sktadania Oferty przez Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o
udzielenie zamowienia, wyzej wymieniony warunek dotyczgcy zdolnosci zawodowej moze
spetnia¢ 1 Wykonawca lub Wykonawcy mogg spetnia¢ tgcznie. Elektroniczna oferta musi
zawiera¢ nastepujgce dokumenty: 1) odwiadczenie w formie Jednolitego Europejskiego
Dokumentu Zamowienia (JEDZ/ESPD), o ktérym mowa w Rozdziale VII ust. 1 Specyfikacji; 2)
zobowigzanie innego podmiotu oraz o$wiadczenie w formie Jednolitego Europejskiego
Dokumentu Zamowienia (JEDZ/ESPD), o ktérych mowa w Rozdziale V ust. 5 Specyfikacji
(jezeli dotyczy); 3) oryginat dokumentu potwierdzajgcy wniesienie wadium (w przypadku
wadium ztozonego w formie poreczen lub gwarancji); 4) odpis lub informacje z Krajowego
Rejestru Sgdowego, Centralnej Ewidenciji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej lub innego
wtasciwego rejestru - sktadang w celu potwierdzenia, ze osoba dziatajgca w imieniu
Wykonawcy (lub Wykonawcdow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielnie zamdwienia lub
podmiotu udostepniajgcego zasoby) jest umocowana do jego reprezentowania, przy czym
Wykonawca nie jest zobowigzany do ztozenia tych dokumentéw, jezeli Zamawiajgcy moze je
uzyskac¢ za pomocg bezptatnych ogolnodostepnych baz danych, o ile Wykonawca wskazat
dane umozliwiajgce dostep do tych dokumentéw. Przepisu nie stosuje sie do zamodwieh w
dziedzinach obronno$ci i bezpieczenstwa. Jezeli w imieniu Wykonawcy dziata osoba, ktorej
umocowanie do jego reprezentowania nie wynika z ww. dokumentow, Wykonawca
obowigzany jest ztozy¢ petnomocnictwo lub inny dokument potwierdzajgcy umocowanie do
reprezentowania Wykonawcy lub Wykonawcow wspadlnie ubiegajgcych sie o udzielenie
zamowienia lub podmiotu udostepniajgcego zasoby; 5) oswiadczenie z art. 117 ust. 4 ustawy
Pzp Wykonawcy wspadlnie ubiegajgcego sie o udzielenie zamdwienia — zgodnie z
Zatgcznikiem nr 4 do SWZ (dotyczy Wykonawcodw wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie
zamowienia); 6) uzasadnienie, ze zastrzezone informacje stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (o
ile dotyczy); 7) oswiadczenie Wykonawcy/Wykonawcy wspolnie ubiegajgcego sie o udzielenie
zamowienia dotyczace przestanek wykluczenia z art. 5k Rozporzgdzenia 833/2014 oraz art. 7
ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegodlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa
narodowego zgodnie z Zatgcznikiem nr 5 do SWZ; oswiadczenie podmiotu udostepniajgcego
zasoby dotyczgce przestanek wykluczenia z art. 5k Rozporzgdzenia 833/2014 oraz art. 7 ust.
1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa
narodowego zgodnie z Zatgcznikiem nr 6 do SWZ. 8) wypetniony Zatgcznik nr 7 do SWZ —
potwierdzenie wymaganego ofertg dodatkowego doswiadczenia oséb - dotyczy Wykonawcow,
ktorzy chcg uzyskac punkty w kryterium IV: ,Doswiadczenie Zespotu Wykonawcy w realizacji
kampanii z udziatem Influenceréw”. Dokument nie podlega procedurze uzupetnienia. 9)
Propozycja przyktadowego posta z grafikg zgodnie z opisem w Kryterium Il 10) Przyktadowy
scenariusz rolki na Instagram zgodnie z opisem w Kryterium Il 11) Przyktadowe hasto
kampanii zgodnie z opisem w Kryterium V UWAGA: Materiaty wskazane w pkt od 9 - do 11 (tj.
Post z grafikg, Scenariusz rolki na Instagram, Hasto kampanii, Wykonawca skfada wraz z
oferta.

5.1.9. Kiritéria pro vybér
Zdroje vybérovych kritérii: Zadavaci dokumentace

5.1.10. Kiritéria pro zadani
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Kritérium:

Typ: Cena

Jméno/nazev: Cena

Popis: Cena

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (procenta, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 40

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: Propozycja przyktadowego posta z grafikg

Popis: Propozycja przyktadowego posta z grafikg Wykonawca przygotuje na Facebook
Zamawiajgcego przyktadowy post z grafikg informujgcg o starcie kampanii. Wykonawca
powinien zatgczy¢ do oferty post w formie elektronicznej, w formacie *pdf oraz grafike zgodnie
z obowigzujgcymi wymogami dla danych mediéw spotecznosciowych w formacie *png lub
*ipg. Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania w tym kryterium wynosi 10.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (procenta, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: Przyktadowy scenariusz rolki na Instagram

Popis: Przyktadowy scenariusz rolki na Instagram Wykonawca opracuje przyktadowy
scenariusz rolki edukacyjnej dotyczacej profilaktyki otytosci u dzieci skierowanej do rodzicéw
/opiekunéw, na Instagram (30-90 sekund). Ma on stanowi¢ probke kierunku komunikacyjnego
kampanii, a nie kompletng koncepcje kampanii. Nie jest wymagane nagranie ani montaz
wideo — ocenie podlega wytgcznie koncepcja i sposdb zaprojektowania przekazu. Wykonawca
powinien zatgczy¢ do oferty scenariusz w formie elektronicznej, w formacie *pdf, przy
zatozeniu, ze 1 strona scenariusza pisana czcionkg Courier 12 z interlinimi 1,5, to 1 minuta
rolki. Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania w tym kryterium wynosi 15.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (procenta, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 15

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: Doswiadczenie Zespotu Wykonawcy w realizacji kampanii z udziatem
Influencerow

Popis: Doswiadczenie Zespotu Wykonawcy w realizacji kampanii z udziatem Influencerow
Wykonawca opracuje przyktadowy scenariusz rolki edukacyjnej dotyczgcej profilaktyki otytosci
u dzieci skierowanej do rodzicéw/opiekunéw, na Instagram (30-90 sekund). Ma on stanowi¢
prébke kierunku komunikacyjnego kampanii, a nie kompletng koncepcje kampanii. Nie jest
wymagane nagranie ani montaz wideo — ocenie podlega wytgcznie koncepcja i sposob
zaprojektowania przekazu. Wykonawca powinien zatgczy¢ do oferty scenariusz w formie
elektronicznej, w formacie *pdf, przy zatozeniu, ze 1 strona scenariusza pisana czcionkg
Courier 12 z interlinimi 1,5, to 1 minuta rolki. Maksymalna liczba punktéw mozliwa do
uzyskania w tym kryterium wynosi 15.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (procenta, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 25

Kritérium:

Typ: Kvalita

Jméno/nazev: Przyktadowe hasto kampanii (H)

Popis: Przyktadowe hasto kampanii (H) Wykonawca przedstawi propozycje przyktadowego
hasta kampanii edukacyjnej dotyczgcej profilaktyki otytosci u dzieci skierowanej do rodzicow/
opiekunow wraz z uzasadnieniem jego wyboru. Wykonawca powinien zatgczy¢ do oferty hasto
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wraz z uzasadnieniem wyboru w formie elektronicznej, w formacie *pdf (maksymalnie 1 strona
A4). Zaproponowane hasto nie moze narusza¢ praw osob trzecich, w tym w szczegdlnosci
autorskich praw majgtkowych, praw zaleznych ani débr osobistych. W przypadku wyboru
oferty Wykonawcy autorskie prawa majgtkowe do zaproponowanego hasta przechodzg na
Zamawiajgcego w zakresie niezbednym do realizacji kampanii, zgodnie z postanowieniami
Umowy. Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania w tym kryterium wynosi 10.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (procenta, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10

5.1.11. Zadavaci dokumentace
Jazyky, v nichz je oficialné k dispozici zadavaci dokumentace: polstina
Adresa zadavaci dokumentace: https://nfz.ezamawiajacy.pl

5.1.12. Podminky zadavani zakazek
Podminky podani:
Elektronické podani: Pozadovana
Adresa pro podani: https://nfz.ezamawiajacy.pl
Jazyky, v nichz Ize podavat nabidky nebo Zadosti o u€ast: polstina
Elektronicky katalog: Nepovolena
Pozaduje se zaru€eny nebo kvalifikovany elektronicky podpis nebo pecet (podle definice v
nafizeni (EU) ¢ 910/2014)
Popis finan¢ni zaruky: 1. Wykonawca zobowigzany jest do zabezpieczenia swojej oferty
wadium w wysokosci: 20 000 zt (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych 00/100). 2. Wadium
wnosi sie przed uptywem terminu sktadania ofert i utrzymuje nieprzerwanie do dnia uptywu
terminu zwigzania ofertg, z wyjatkiem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 98 ust. 1 pkt 2 3
oraz ust. 2 ustawy Pzp. 3. Wadium moze by¢ wnoszone wedtug wyboru Wykonawcy w jednej
lub kilku nastepujgcych formach: 1) pienigdzu; 2) gwarancjach bankowych; 3) gwarancjach
ubezpieczeniowych; 4) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b
ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci (Dz. U. z 2025 r. poz. 98). Wadium w formie pienigdza nalezy wnies¢
przelewem na rachunek bankowy: 77 1130 1017 0020 0734 8625 7421 z dopiskiem "Wadium
— NFZ-BAG-SZP.251.1.2026 pn. Opracowanie, kompleksowe zaplanowanie, przygotowanie,
realizacja oraz monitorowanie ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej dotyczgcej
profilaktyki nadwagi i otytosci u dzieci UWAGA: Za termin wniesienia wadium w formie
pienieznej zostanie przyjety termin uznania rachunku Zamawiajgcego. 5. Wadium wnoszone w
formie poreczen lub gwarancji musi spetnia¢ co najmniej ponizsze wymagania: 1) musi
obejmowac odpowiedzialno$¢ za wszystkie przypadki powodujgce utrate wadium przez
Wykonawce okreslone w ustawie Pzp, bez potwierdzania tych okolicznosci; 2) z tresci
powinno jednoznacznie wynika¢ zobowigzanie gwaranta do zaptaty catej kwoty wadium; 3)
powinno by¢ nieodwotalne i bezwarunkowe oraz ptatne na pierwsze zgdanie; 4) termin
obowigzywania poreczenia lub gwarancji nie moze by¢ krétszy niz termin zwigzania ofertg (z
zastrzezeniem, iz pierwszym dniem zwigzania ofertg jest dzien sktadania ofert); 5) w tresci
poreczenia lub gwarancji powinna znalez¢ sie nazwa oraz numer przedmiotowego
postepowania; 6) musi zawiera¢ wskazanie beneficjenta poreczenia lub gwaranciji; 7) w
przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia (art. 58 ustawy
Pzp), Zamawiajgcy wymaga aby poreczenie lub gwarancja obejmowata swg trescig (ij.
zobowigzanych z tytutu poreczenia lub gwarancji) wszystkich Wykonawcow wspadlnie
ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia lub aby z jej tresci wynikato, ze zabezpiecza oferte
Wykonawcéw wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamoéwienia (konsorcjum); 8) musi
zostac ztozone w oryginale w postaci elektronicznej. 6. W przypadku wniesienia wadium w
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formie: 1) pienieznej - zaleca sie, by dowdd dokonania przelewu zostat dotgczony do oferty; 2)
poreczen lub gwarancji - wymaga sie, by oryginat dokumentu zostat ztozony wraz z ofertg. 7.
Oferta Wykonawcy, ktéry nie wniesie wadium lub wniesie wadium w sposéb nieprawidtowy lub
nie utrzyma wadium nieprzerwanie do uptywu terminu zwigzania ofertg lub ztozy wniosek o
zwrot wadium w przypadku, o ktérym mowa w art. 98 ust. 2 pkt 3 ustawy Pzp zostanie
odrzucona. 8. Zasady zwrotu oraz okolicznosci zatrzymania wadium okres$la ustawa Pzp.
Lhuta pro doru€eni nabidek: 13/08/2026 11:00:00 (UTC+02:00) vychodoevropsky ¢as,
stfedoevropsky letni ¢as

Doba, po kterou musi nabidka zUstat platna: 90 Dny

Informace o verejném otvirani nabidek:

Datum otevieni: 13/08/2026 11:30:00 (UTC+02:00) vychodoevropsky €as, stfedoevropsky
letni Cas

Smluvni podminky:

PInéni zakazky musi byt provedeno v ramci programd chranéného zaméstnani: Ne

PoZaduje se dohoda o zachovani mi€enlivosti: ano

Elektronicka fakturace: PoZzadovana

Bude pouzito elektronické objednavani: ne

Bude pouzita elektronicka platba: ano

5.1.15. Techniky
Ramcova dohoda:
Zadna ramcovéa dohoda
Informace o dynamickém nakupnim systému:
Zadny dynamicky nakupni systém

5.1.16. DalSi informace, mediace a prezkum
Organizace pfislusna pro prezkum: Krajowa Izba Odwotawcza
Informace o lhatach pro prezkum: Odwotanie wnosi sie w przypadku zamowien, ktdrych
wartosc¢ jest rowna albo przekracza progi unijne, w terminie: a) 10 dni od dnia przekazania
informaciji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego wniesienia, jezeli informacja
zostata przekazana przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej, b) 15 dni od dnia
przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego wniesienia,
jezeli informacja zostata przekazana w sposoéb inny niz okreslony w lit. a).
Organizace pfijimajici Zzadosti o u¢ast: Narodowy Fundusz Zdrowia
Organizace zpracovavajici nabidky: Narodowy Fundusz Zdrowia

8. Organizace

8.1. ORG-0001
Oficialni nazev: Narodowy Fundusz Zdrowia
Registracni Cislo: 1070001057
Postovni adresa: ul. Rakowiecka 26/30
Obec: Warszawa
PSC: 02-528
Zemé: Polsko
E-mail: aleksandra.pilarska@nfz.gov.pl
Telefon: +48 225726000
Ulohy této organizace:
Kupuijici
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Organizace pfijimajici Zadosti o u¢ast
Organizace zpracovavajici nabidky

8.1. ORG-0002
Oficialni nazev: Krajowa Izba Odwotawcza
Registracni Cislo: 5261656132
Obec: Warszawa
PSC: 02-676
Zemeé: Polsko
E-mail: odwolania@uzp.gov.pl
Telefon: +48 224587801
Ulohy této organizace:
Organizace pfislusna pro pfezkum

8.1. ORG-0000
Oficialni nazev: Publications Office of the European Union
Registracni Cislo: PUBL
Obec: Luxembourg
PSC: 2417
Zemé: Lucembursko
E-mail: ted@publications.europa.eu
Telefon: +352 29291
Internetova adresa: https://op.europa.eu
Ulohy této organizace:
TED eSender

Oznameni - informace

Identifikator oznameni/verze: 1290880f-7a6e-4958-984a-ddb7d3f10d51 - 01

Druh formulafe: Zadavani

Typ oznameni: Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim
Podtyp oznameni: 16

Datum odeslani oznameni: 10/07/2026 15:38:38 (UTC+00:00) zapadoevropsky ¢as

Jazyky, v nichZ je toto oznameni oficialné k dispozici: polstina

Cislo zvefejnéni oznameni: 485630-2026

Cislo vydani v fadé S UF. vést.: 133/2026

Datum zvefejnéni: 14/07/2026
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