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537736-2026 - Zadavani

Némecko — Reklamni a marketingové sluzby — Schwarzwald Tourismus GmbH - Vergabe von
Agenturleistungen fiir die ganzjahrige Marketingkampagne

OJ S 148/2026 04/08/2026

Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim

Sluzby

1. Kupuijici

1.1. Kupujici
Oficialni nazev: Schwarzwald Tourismus GmbH
E-mail: stg-agenturleistungen@menoldbezler.de
Pravni forma kupujiciho: Vefejny podnik
Cinnost vefejného zadavatele: Rekreace, kultura a nabozenstvi

2. Rizeni

2.1. Rizeni
Nazev: Schwarzwald Tourismus GmbH - Vergabe von Agenturleistungen flr die ganzjahrige
Marketingkampagne
Popis: Gegenstand dieser Ausschreibung ist die Vergabe von Agenturleistungen fir die
ganzjahrige Marketingkampagne der STG. Die ausgewahlte Agentur ubernimmt die
strategische, kreative sowie operative Gesamtverantwortung fur die Konzeption,
Weiterentwicklung und Umsetzung der Ganzjahreskampagne nach den Vorgaben der STG.
Fir die Ganzjahreskampagne flr das Jahr 2027 steht seitens STG ein Budget von mindestens
150.000 EUR netto zur Verfugung. Hinzu kommen ggf. weitere Budgets von Partnern.
Identifikator fizeni: c563de3f-87bb-48f9-a7cb-2f72a3d6035¢c
Interni identifikator: 2026/2086
Typ Fizeni: Jednaci fizeni s uvefejnénim / jednaci Fizeni
Rizeni se zrychli: ne

21.1. Ugel
Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79340000 Reklamni a marketingové sluzby

2.1.2. Misto pInéni
Obec: Freiburg
PSC: 79115

v v

Zemé: Némecko

2.1.4. Obecné informace
Dals8i informace: #Bekanntmachungs-ID: CXP4YMZMUU4# (1) Es wird darauf hingewiesen,
dass das am 1.7.2013 in Kraft getretene Tariftreue- und Mindestlohngesetz fur 6ffentliche
Auftrage in Baden-Warttemberg (LTMG) sowie das Gesetz zur Regelung eines allgemeinen
Mindestlohns (Mindestlohngesetz) Anwendung finden. Die sich hieraus ergebenden
Verpflichtungen, insbesondere auch bei dem Einsatz von Nach- und Verleihunternehmen, sind
daher zu beachten; (2) Die Teilnahmeformulare sind unter der flr den Abruf der Unterlagen
angegebenen Internetadresse abrufbar. Ebenfalls dort abrufbar ist ein
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Bewerbermemorandum. In diesen Teilnahmeunterlagen sind wesentliche Teile der
ausgeschriebenen Leistung sowie der Verfahrensvorgaben bereits dargestellt. Unter dieser
Internetadresse werden auch Antworten auf Bewerberfragen sowie aktualisierte oder weitere
Informationen und Unterlagen zu dem Verfahren zur Verfligung gestellt. Interessenten an dem
Verfahren mussen sicherstellen, dass sie regelmafig und insbesondere unmittelbar vor
Abgabe ihres Teilnahmeantrags sowie vor Ablauf der Teilnahmefrist prifen, ob seitens der
Vergabestelle zusatzliche Informationen oder Unterlagen zur Verfugung gestellt wurden,
welche flr die Abgabe des Teilnahmeantrags zu beachten sind.

Pravni zaklad:

Smérnice 2014/24/EU

VgV -

2.1.6. Duvody pro vylouceni
Zdroje duvodu pro vylou€eni: Zadavaci dokumentace

5.1. Cast: LOT-0001
Nazev: Schwarzwald Tourismus GmbH - Vergabe von Agenturleistungen fir die ganzjahrige
Marketingkampagne
Popis: Die Schwarzwald Tourismus GmbH (nachfolgend: "STG") ist die zentrale
Destinationsmanagement- und Marketingorganisation fur die touristische Marke Schwarzwald.
In enger Zusammenarbeit mit regionalen Partnern, Leistungstragern und Institutionen
verantwortet sie die strategische Entwicklung, Vermarktung und Profilierung der Destination.
Die Ganzjahres-Marketingkampagne im "Kuck Kuck Universum" bildet seit mehreren Jahren
das zentrale kommunikative Dach der Marketingaktivitdten der STG. Im Mittelpunkt steht die
etablierte Markenfigur "Schwarzwald Marie", die als identitatsstiftendes Element eine
emotionale Ansprache der Zielgruppen ermdglicht und maR3geblich zur Profilierung und
Wiedererkennbarkeit der Marke beitragt. Gegenstand dieser Ausschreibung ist die Vergabe
von Agenturleistungen fir die ganzjahrige Marketingkampagne der STG. Die ausgewahlte
Agentur Ubernimmt die strategische, kreative sowie operative Gesamtverantwortung fur die
Konzeption, Weiterentwicklung und Umsetzung der Ganzjahreskampagne nach den Vorgaben
der STG. Fur die Ganzjahreskampagne fur das Jahr 2027 steht seitens STG ein Budget von
mindestens 150.000 EUR netto zur Verfugung. Hinzu kommen ggf. weitere Budgets von
Partnern. Der Vertrag kommt mit Zuschlagserteilung zustande. Die Leistungen fur die
Jahreskampagne sind unmittelbar nach Auftragserteilung entsprechend der vertraglichen
Vorgaben ab Januar 2027 zu erbringen. Leistungsbeginn ist voraussichtlich der 01. Januar
2027. Der Vertrag endet am 31. Dezember 2027 (Grundlaufzeit). Zugunsten des
Auftraggebers bestehen vier einseitige Vertragsverlangerungsoptionen von jeweils einem
Jahr, d.h. bis zum 31. Dezember 2028 (erste Verlangerungsoption), bis zum 31. Dezember
2029 (zweite Verlangerungsoption), bis zum 31. Dezember 2030 (dritte Verlangerungsoption)
sowie bis zum 31. Dezember 2031 (vierte Verlangerungsoption). Ein Anspruch des
Auftragnehmers auf Austbung der Optionen besteht nicht.
Interni identifikator: 2026/2086

5.1.1. Ugel
Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79340000 Reklamni a marketingové sluzby

5.1.2. Misto plnéni
Obec: Freiburg
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PSC: 79115

Zemé: Némecko

5.1.3. Odhadovana doba trvani
Datum zahajeni: 01/01/2027
Datum konce trvani: 31/12/2027

5.1.4. Obnoveni
Maximalni po¢et obnoveni: 4
Dalsi informace o obnoveni: Zugunsten des Auftraggebers bestehen vier einseitige
Vertragsverlangerungsoptionen von jeweils einem Jahr, d.h. bis zum 31. Dezember 2028
(erste Verlangerungsoption), bis zum 31. Dezember 2029 (zweite Verlangerungsoption), bis
zum 31. Dezember 2030 (dritte Verlangerungsoption) sowie bis zum 31. Dezember 2031
(vierte Verlangerungsoption). Ein Anspruch des Auftragnehmers auf Ausubung der Optionen
besteht nicht.

5.1.6. Obecné informace
Vyhrazena ucast:
Ugast neni vyhrazena.
Projekt vefejnych zakazek, ktery neni financovan z prostfedka EU
Na zakazku se vztahuje Dohoda o vladnich zakazkach: ano
Tato zakazka je vhodna i pro malé a stfedni podniky: ano
Daldi informace: #Besonders auch geeignet fur:freelance#, #Besonders auch geeignet fur:
selbst#, #Besonders auch geeignet flr:other-sme#

5.1.7. Strategické zadavani zakazek
Cil strategického zadavani zakazek: Zadné strategické zadavani vefejnych zakazek

5.1.9. Kiritéria pro vybér
Zdroje vybérovych kritérii: Oznameni
Kritérium: Celkovy rocni obrat
Popis vybérového kritéria: Eigenerklarung Uber den Jahresumsatz in den vergangenen drei
abgeschlossenen Geschéaftsjahren einschlielllich des Jahresumsatzes mit vergleichbaren
Leistungen Folgender Mindestumsatz ist vorzuweisen: Der durchschnittliche Netto-
Gesamtjahresumsatz der vergangenen drei Geschaftsjahre muss mindestens EUR
300.000,00 netto betragen.

Kritérium: Profesionalni pojisténi proti riziku odpovédnosti

Popis vybéroveého kritéria: Eigenerklarung Uber das Bestehen einer
Berufshaftpflichtversicherung mit einer Deckungssumme in Héhe von mind. 3 Mio. EUR fur
Personen- und Sachschaden sowie mind. 1 Mio. EUR fir Vermdgensschaden oder
Eigenerklarung, im Auftragsfalle einen entsprechenden Versicherungsvertrag zu schlief3en
Hinweise der Vergabestelle: Die geforderte Eigenerklarung zur Berufshaftpflichtversicherung
ist von Bewerbergemeinschaften nur einmal vorzulegen. Mit dem Teilnahmeantrag ist neben
dieser Eigenerklarung noch keine Erklarung einer Versicherungsgesellschaft vorzulegen.

Kritérium: Primérny ro¢ni pocet zaméstnancu

Popis vybéroveého kritéria: Eigenerklarung, aus der die durchschnittliche jahrliche
Beschaftigtenzahl des Unternehmens und die Zahl seiner Fihrungskrafte in den letzten drei
Jahren ersichtlich ist
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Kritérium: Reference na urcité sluzby

Popis vybérového kritéria: Mindestanforderungen: Nachweis einer Referenz Uber die
Konzeption, Steuerung und Umsetzung einer Erbringung einer ganzjahrigen und,
kanalUbergreifenden Marketingkampagne fur eine Destination-Management-Organisation
(DMO). Die Marketingkampagne muss eine Vermarktung von mindestens zwei internationalen
Quellmarkten zum Gegenstand haben. Die Marketingkampagne muss ein Budget von
mindestens 150.000 EUR netto/Jahr aufweisen. Die DMO muss mehrere
Gebietskorperschaften (mindestens 30 Gemeinden oder mindestens zwei Landkreise) unter
einer gemeinsamen Dachmarke zusammenschliel3en. Die Leistungserbringung muss
zumindest teilweise nach dem 31. Dezember 2022 erfolgt sein. Hinweis: Die Referenzen sind
von Bewerbergemeinschaften insgesamt nur einmal vorzulegen. Die Erklarung muss folgende
Angaben enthalten: - Referenzbezeichnung, - Auftraggeber, - Angaben zum Auftraggeber
(DMO), insbesondere Anzahl der Gebietskorperschaften, - Gegenstand und Umfang der
Leistung, insbesondere Konzeption, Steuerung und Umsetzung einer Erbringung einer
ganzjahrigen und kanalUbergreifenden Marketingkampagne - Angaben zur Vermarktung auf
zwei internationalen Quellmarkten, - Budget der Marketingkampagne in EUR netto/Jahr, -
Zeitraum der Leistungserbringung, - Angaben zum Budgetumfang in EUR netto, - Angaben
zur Partnerintegration, - Angaben zur Nutzung von Kl-gestitzten Komponenten im Rahmen
der Leistungserbringung, - Angaben zur mehrsprachigen Ausrichtung der Kampagne, - Kurze
Projektbeschreibung in Wort und Bild. Die Vorlage von mehr als drei Referenzen ist nicht
erwunscht. Auswahl der Bewerber: Die Bewertung der Teilnahmeantrage und somit die
Auswahl der Bewerber, die zur Abgabe eines ersten Angebots aufgefordert werden, erfolgt in
einem dreistufigen Verfahren. Stufe 1: Zunachst wird gepruft, ob die Teilnahmeantrage den
formalen Anforderungen genigen. Unvollstandige Teilnahmeantrage, die trotz ggf. erfolgter
Nachforderung von Unterlagen weiterhin unvollstandig bleiben, kdnnen nicht berucksichtigt
werden. Stufe 2: Anschliel3end wird beurteilt, ob der Bewerber nach den vorgelegten Angaben
und Nachweisen grundsatzlich geeignet erscheint, die verfahrensgegenstandlichen
Leistungen ordnungsgemalf zu erbringen. Stufe 3: Schliel3lich wird unter den Bewerbern
anhand von bis zu drei Referenzen (Mindestreferenz und maximal zwei weitere Referenzen,
die jeweils die Mindestanforderungen an die Mindestreferenz erflllen) beurteilt, wer unter den
als grundsatzlich geeignet eingestuften Bewerbern im Vergleich zu den Mitbewerbern
besonders geeignet erscheint und daher am weiteren Verfahren beteiligt werden soll. Fir die
Auswahl werden nur die als priorisiert gekennzeichneten bis zu drei Referenzen, die jeweils
die Mindestanforderungen erftillen, bewertet. Hierzu sind die eingereichten Referenzen durch
den Bewerber zu priorisieren. Erfolgt, auch nach ggf. erfolgter Nachforderung, keine
Priorisierung durch den Bewerber, so wird die Vergabestelle die Referenzen priorisieren und
entsprechend in die Wertung einbeziehen. Die Vorlage von mehr als drei Referenzen ist nicht
erwlnscht. Die Referenzen werden wie folgt bewertet (je Referenz max. 30 Punkte, insgesamt
max. 90 Punkte mdglich): (1) Kriterium "Partnerintegration" Im Rahmen des Referenzprojekts
erfolgte eine Partnerintegration auf Seiten des Auftraggebers: 10 Punkte Im Rahmen des
Referenzprojekts erfolgte keine Partnerintegration auf Seiten des Auftraggebers: 0 Punkte (2)
Kriterium "KI" Im Rahmen des Referenzprojektes wurden Kl-gestitzte Komponenten fur die
Leistungserbringung genutzt: 10 Punkte Im Rahmen des Referenzprojektes wurden keine Kl-
gestlitzte Komponenten flr die Leistungserbringung genutzt: 0 Punkte (3) Kriterium
"Aktualitat" Die Leistungserbringung erfolgte zumindest teilweise nach dem 31. Dezember
2024: 5 Punkte Die Leistungserbringung erfolgte vor dem 31. Dezember 2024: 0 Punkte (4)
Kriterium "Mehrsprachige Kampagne" Im Rahmen des Referenzprojektes war die Kampagne
auch mehrsprachig ausgerichtet: 5 Punkte Im Rahmen des Referenzprojektes war die
Kampagne nicht mehrsprachig ausgerichtet: 0 Punkte Fur den Fall, dass nach der vorstehend
beschriebenen Vorgehensweise durch Punktegleichstand die vorgesehene Anzahl der zur
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Angebotsabgabe aufzufordernden Bieter Uberschritten wird, wird der Bewerber ausgewahilt,
dessen Referenzen bei der Bewertung der Kriterien "Partnerintegration" und "KI", in Summe
die hohere Punktzahl erhalten haben. Fir den Fall, dass auch nach der vorstehend
beschriebenen Vorgehensweise durch Punktegleichstand die vorgesehene Anzahl der zur
Angebotsabgabe aufzufordernden Bieter Uberschritten wird, entscheidet das Los.

Kritéria budou pouzita k vybéru uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni

Véaha (body, pfesné): 90,00

Informace o druhé fazi dvoufazového rizeni:

Minimalni pocet uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni: 3

Maximalni pocet uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni: 4

Rizeni prob&hne v nékolika na sebe navazuijicich fazich. V kazdé fazi mohou byt urgiti
ucCastnici vyfrazeni

Kupuijici si vyhrazuje pravo zadat zakazku na zakladé puvodnich nabidek bez dalSich jednani

5.1.10. Kiritéria pro zadani
Kritérium:
Typ: Cena
Jméno/nazev: Preis
Popis: Die fur die Angebotsphase ausgewahlten Bieter erhalten nahere Informationen zu den
Zuschlagskriterien und moglichen Unterkriterien. Die Vergabestelle behalt sich eine
geringfugige Modifikation der Zuschlagskriterien vor.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)
Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 10
Kritérium:
Typ: Kvalita
Jméno/nazev: Strategische Qualitat
Popis: Die fur die Angebotsphase ausgewahlten Bieter erhalten nahere Informationen zu den
Zuschlagskriterien und moglichen Unterkriterien. Die Vergabestelle behalt sich eine
geringflugige Modifikation der Zuschlagskriterien vor.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)
Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 20
Kritérium:
Typ: Kvalita
Jméno/nazev: Kreativ- und Innovationsgrad
Popis: Die fur die Angebotsphase ausgewahlten Bieter erhalten nahere Informationen zu den
Zuschlagskriterien und moglichen Unterkriterien. Die Vergabestelle behalt sich eine
geringfugige Modifikation der Zuschlagskriterien vor.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)
Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 25
Kritérium:
Typ: Kvalita
Jméno/nazev: Media- und Datenkompetenz
Popis: Die fur die Angebotsphase ausgewahlten Bieter erhalten nahere Informationen zu den
Zuschlagskriterien und moglichen Unterkriterien. Die Vergabestelle behalt sich eine
geringfugige Modifikation der Zuschlagskriterien vor.
Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)
Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 25
Kritérium:
Typ: Kvalita
Jméno/nazev: Partnerintegration, Organisation und Personalkonzept
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Popis: Die fur die Angebotsphase ausgewahlten Bieter erhalten nahere Informationen zu den
Zuschlagskriterien und moglichen Unterkriterien. Die Vergabestelle behalt sich eine
geringflugige Modifikation der Zuschlagskriterien vor.

Kategorie kritéria pro zadani s vahou: Vaha (body, pfesné)

Cislo spojené s kritériem pro zadani zakazky: 20

5.1.11. Zadavaci dokumentace
Jazyky, v nichZz je oficialné k dispozici zadavaci dokumentace: némcina
Lhuta pro vyzadani dalSich informaci: 03/09/2026 23:59:59 (UTC+02:00) vychodoevropsky
Cas, stfedoevropsky letni ¢as
Adresa zadavaci dokumentace: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YMZMUU4
/documents
Komunikaéni kanal ad hoc:
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YMZMUU4

5.1.12. Podminky zadavani zakazek
Podminky fizeni:
Predpokladané datum odeslani vyzev k podavani nabidek: 30/09/2026
Podminky podani:
Elektronické podani: Pozadovana
Adresa pro podani: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YMZMUU4
Jazyky, v nichz Ize podavat nabidky nebo Zadosti o u¢ast: némcina
Elektronicky katalog: Nepovolena
Varianty: Nepovolena
Uchazeci mohou podat vice nez jednu nabidku: Nepovolena
Lhuta pro doru€eni zadosti o u€ast: 15/09/2026 12:00:00 (UTC+02:00) vychodoevropsky ¢as,
stfedoevropsky letni ¢as
Informace, které Ize doplnit po uplynuti Ihity pro predkladani navrhu:
Podle uvazeni kupujiciho mohou byt vdechny chybgjici dokumenty tykajici se uchazece
predlozeny pozdéji.
Dalsi informace: Die Vergabestelle behalt sich vor, von den Bewerbern die Nachreichung,
Vervollstandigung und/oder Korrektur von Unterlagen im Rahmen des vergaberechtlich
Zulassigen zu verlangen. Werden Unterlagen nicht fristgemaf nachgereicht, vervollstandigt
oder korrigiert, wird der Teilnahmeantrag ausgeschlossen. Ein Anspruch auf Nachforderung
besteht nicht.
Smluvni podminky:
PInéni zakazky musi byt provedeno v ramci programu chranéného zaméstnani: Ne
Podminky tykajici se pInéni zakazky: Es wird darauf hingewiesen, dass das am 1.7.2013 in
Kraft getretene Tariftreue- und Mindestlohngesetz fir 6ffentliche Auftrage in Baden-
Wirttemberg (LTMG) sowie das Gesetz zur Regelung eines allgemeinen Mindestlohns
(Mindestlohngesetz) Anwendung finden. Die sich hieraus ergebenden Verpflichtungen bei der
Auftragsausfuhrung, insbesondere auch bei dem Einsatz von Nach- und Verleihunternehmen,
sind daher zu beachten. Bei Angebotsabgabe hat jeder Bieter eine entsprechende
Verpflichtungserklarung abzugeben.
Elektronicka fakturace: Povolena
Bude pouzito elektronické objednavani: ano
Bude pouzita elektronicka platba: ano
Financni ujednani: Siehe Vertragsentwurf. Dieser wird den ausgewahlten Bietern zur
Verflgung gestellt.

5.1.15. Techniky
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Ramcova dohoda:

Zadna ramcovéa dohoda

Informace o dynamickém nakupnim systému:
Zadny dynamicky nakupni systém

5.1.16. Dalsi informace, mediace a prezkum
Organizace pfisludna pro pfezkum: Vergabekammer Baden-Wirttemberg beim
Regierungsprasidium Karlsruhe
Informace o Ihitach pro prezkum: Es gelten die Bestimmungen des Gesetzes gegen
Wettbewerbsbeschrankungen (GWB). Hinsichtlich der Einleitung von Nachprufungsverfahren
wird auf § 160 GWB verwiesen. Dieser lautet: (1) Die Vergabekammer leitet ein
Nachprufungsverfahren nur auf Antrag ein. (2) Antragsbefugt ist jedes Unternehmen, das ein
Interesse an dem offentlichen Auftrag oder der Konzession hat und eine Verletzung in seinen
Rechten nach § 97 Absatz 6 durch Nichtbeachtung von Vergabevorschriften geltend macht.
Dabei ist darzulegen dass dem Unternehmen durch die behauptete Verletzung der
Vergabevorschriften ein Schaden entstanden ist oder zu entstehen droht. (3) Der Antrag ist
unzulassig, soweit 1. Der Antragsteller den geltend gemachten Verstol gegen
Vergabevorschriften vor Einreichen des Nachprufungsantrags erkannt und gegentber dem
Auftraggeber nicht innerhalb einer Frist von zehn Kalendertagen gerugt hat; 2. Verstolie
gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, nicht
spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung benannten Frist zur Bewerbung oder
zur Angebotsabgabe gegenltber dem Auftraggeber gertgt werden, 3. Verstdlie gegen
Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber
gerugt werden, 4. mehr als 15 Kalendertage nach Eingang der Mitteilung des Auftraggebers,
einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind. Hinsichtlich der Information nicht
bertcksichtigter Bieter und Bewerber gelten die §§ 134, 135 GWB. Insbesondere gilt: Bieter
deren Angebote flr den Zuschlag nicht bertcksichtigt werden sollen, werden vor dem
Zuschlag gemafl § 134 GWB daruber informiert. Das gilt auch fir Bewerber, denen keine
Information Uber die Ablehnung ihrer Bewerbung zur Verfugung gestellt wurde, bevor die
Mitteilung Uber die Zuschlagsentscheidung an die betroffenen Bieter ergangen ist. Ein Vertrag
darf erst 15 Kalendertage nach Absendung dieser Information durch den Auftraggeber
geschlossen werden; bei Ubermittlung per Telefax oder auf elektronischem Wege betragt
diese Frist 10 Kalendertage. Es gelten die Bestimmungen des Gesetzes gegen
Wettbewerbsbeschrankungen (GWB). Hinsichtlich der Einleitung von Nachprufungsverfahren
wird auf § 160 GWB verwiesen. Dieser lautet: (1) Die Vergabekammer leitet ein
Nachprufungsverfahren nur auf Antrag ein. (2) Antragsbefugt ist jedes Unternehmen, das ein
Interesse an dem offentlichen Auftrag oder der Konzession hat und eine Verletzung in seinen
Rechten nach § 97 Absatz 6 durch Nichtbeachtung von Vergabevorschriften geltend macht.
Ein Unternehmen ist nicht antragsbefugt, soweit es sich auf die Unwirksamkeit einer
Rechtsverordnung nach § 5 des Bundestariftreuegesetzes beruft, wenn die Unwirksamkeit
dieser Rechtsverordnung nicht durch rechtskraftigen Beschluss nach § 98 Absatz 4 Satz 1 des
Arbeitsgerichtsgesetzes festgestellt ist. Das Unternehmen hat darzulegen, dass ihm durch die
behauptete Verletzung der Vergabevorschriften ein Schaden entstanden ist oder zu entstehen
droht. (3) Der Antrag ist unzulassig, soweit 1. der Antragsteller den geltend gemachten
Verstol3 gegen Vergabevorschriften vor Einreichen des Nachprufungsantrags erkannt und
gegenuber dem Auftraggeber nicht innerhalb einer Frist von zehn Kalendertagen gerigt hat;
der Ablauf der Frist nach § 134 Absatz 2 bleibt unberthrt, 2. Verstof3e gegen
Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der in der Bekanntmachung benannten Frist zur Bewerbung oder zur
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Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber gertgt werden, 3. Verstolie gegen
Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber
gerugt werden, 4. mehr als 15 Kalendertage nach Eingang der Mitteilung des Auftraggebers,
einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind, 5. ein offensichtlicher Missbrauch des
Antrags- oder Beschwerderechts gemafl § 180 Absatz 2 vorliegt. Satz 1 gilt nicht bei einem
Antrag auf Feststellung der Unwirksamkeit des Vertrags nach § 135 Absatz 1 Nummer 2. §
134 Absatz 1 Satz 2 bleibt unberihrt.

Organizace poskytujici dal8i informace o zadavacim fizeni: Schwarzwald Tourismus GmbH
Organizace pfijimajici zadosti o u€ast: Schwarzwald Tourismus GmbH

8. Organizace

8.1. ORG-0001
Oficialni nazev: Schwarzwald Tourismus GmbH
Registracni €islo: DE219531956
Postovni adresa: Wiesentalstralle 5
Obec: Freiburg
PSC: 79115
Zemé: Némecko
E-mail: stg-agenturleistungen@menoldbezler.de
Telefon: 071186040730
Ulohy této organizace:
Kupuijici
Organizace poskytujici dalSi informace o zadavacim fizeni
Organizace pfijimajici zadosti o u¢ast

8.1. ORG-0002
Oficialni nazev: Menold Bezler Rechtsanwalte Steuerberater Wirtschaftsprufer Partnerschaft
mbB
Registracni Cislo: DE232078089
Postovni adresa: Stresemannstralle 79
Obec: Stuttgart
PSC: 70191
Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Stuttgart, Stadtkreis (DE111)
Zemé: Némecko
Kontaktni misto: Menold Bezler Rechtsanwalte Steuerberater Wirtschaftsprifer Partnerschaft
mbB
E-mail: stg-agenturleistungen@menoldbezler.de
Telefon: 071186040730
Internetova adresa: http://www.menoldbezler.de
Ulohy této organizace:
Poskytovatel sluzeb v oblasti zadavani zakazek

8.1. ORG-0003
Oficialni nazev: Vergabekammer Baden-Wirttemberg beim Regierungsprasidium Karlsruhe
Registracni Cislo: 08-A9866-40
Postovni adresa: Kapellenstralde 17
Obec: Karlsruhe
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PSC: 76131

Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Karlsruhe, Stadtkreis (DE122)
Zemé: Némecko

E-mail: vergabekammer@rpk.bwl.de

Telefon: +49 721926-8730

Fax: +49 721926-3985

Ulohy této organizace:

Organizace pfislusna pro pfezkum

8.1. ORG-0004
Oficialni nazev: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts
des BMI)
Registracni Cislo: 0204:994-DOEVD-83
Obec: Bonn
PSC: 53119
Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Zemé: Némecko
E-mail: noreply.esender _hub@bescha.bund.de
Telefon: +49228996100
Ulohy této organizace:
TED eSender

Oznameni - informace

Identifikator oznameni/verze: e80362db-962d-4d5d-9074-084eb0c5af7a - 01

Druh formulafe: Zadavani

Typ oznameni: Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim
Podtyp oznameni: 16

Datum odeslani oznameni: 31/07/2026 16:38:23 (UTC+02:00) vychodoevropsky ¢as,
stfedoevropsky letni ¢as

Jazyky, v nichz je toto oznameni oficialné k dispozici: némcina

Cislo zvetejnéni oznameni: 537736-2026

Cislo vydani v fadé S UF. vést.: 148/2026

Datum zvefejnéni: 04/08/2026
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