See the notice on TED website

612135-2026 - Zadavani

Némecko — Reklamni kampané — Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen
Tourismus Oberstdorf

OJ S 171/2026 04/09/2026

Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim

Sluzby
1. Kupuijici
1.1. Kupujici
Oficialni nazev: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
E-mail: vergabe@oberstdorf.de
Pravni forma kupujiciho: Mistni organ
Cinnost vefejného zadavatele: Rekreace, kultura a nabozenstvi
2. Rizeni
2.1. Rizeni

Nazev: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf

Popis: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf,
schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer Agentur fur
strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation ab dem
01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen Gasteubernachtungen im
Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen Orten im Alpenraum.
Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und Kneippkurort eine
Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005, 2021 und 2031 war
bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen Skiweltmeisterschaften, zudem finden
regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-Weltmeisterschaften, Weltcups und die
Vierschanzentournee in der sidlichsten Gemeinde Deutschlands statt. Fir die strategische
Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung, kontinuierliche Optimierung und
Weiterentwicklung der digitalen MarketingmalRnahmen von Tourismus Oberstdorf wird eine
Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht (Paid/im Peso-Modell). Sie
begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt proaktiv neue Impulse und
verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch die erfolgreiche operative
Umsetzung der vereinbarten Mal3inahmen. Das Digitalmarketing wird als Rahmenvereinbarung
mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027 ausgeschrieben. Die
Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie nicht jeweils spatestens
drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien gekundigt wird. Sie endet
spatestens — ohne dass es einer Kiindigung bedarf — am 31.01.2031. Gegenstand der
Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine projektbezogene spezifische Beratung
und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1) Strategie & Planung mit strategischer
(Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer Mediaplanung, Budgeteinsatz und
Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und operatives
Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives Kampagnenmanagement
und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten ergeben sich aus der
Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren Vergabeunterlagen.
Identifikator fizeni: 8519b7fd-6ba6-4d0d-9f57-b585de409154

Typ fizeni: Jednaci fizeni s uvefejnénim / jednaci fizeni
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Rizeni se zrychli: ne

21.1. Uéel
Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79341400 Reklamni kampané
DalSi klasifikace (cpv): 79341000 Reklamni sluzby, 79342000 Marketingové sluzby

2.1.2. Misto plnéni
Postovni adresa: Prinzregenten-Platz 1
Obec: Oberstdorf
PSC: 87561
Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Zemé: Némecko

2.1.3. Hodnota
Odhadovana hodnota bez DPH: 2 000 000,00 EUR
Maximalni hodnota ramcoveé dohody: 3 000 000,00 EUR

2.1.4. Obecné informace
Dalsi informace: Bieterfragen sind spatestens 7 Kalendertage vor Ablauf der Teilnahme- bzw.
Angebotsfrist zu stellen, um eine rechtzeitige Beantwortung zu gewahrleisten.
Pravni zaklad:
Smérnice 2014/24/EU
VgV -
PouZzitelné preshrani¢ni pravo: RL 2014/24/EU

2.1.6. Duavody pro vylouc¢eni
Zdroje divodu pro vylou€eni: Oznameni
Poruseni povinnosti stanovenych v ramci Cisté vnitrostatnich ddvodud pro vylouceni:

5.1. Cast: LOT-0001
Nazev: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf
Popis: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf,
schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer Agentur fur
strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation ab dem
01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen Gasteubernachtungen im
Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen Orten im Alpenraum.
Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und Kneippkurort eine
Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005, 2021 und 2031 war
bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen Skiweltmeisterschaften, zudem finden
regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-Weltmeisterschaften, Weltcups und die
Vierschanzentournee in der sudlichsten Gemeinde Deutschlands statt. Fir die strategische
Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung, kontinuierliche Optimierung und
Weiterentwicklung der digitalen Marketingmal3nahmen von Tourismus Oberstdorf wird eine
Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht (Paid/im Peso-Modell). Sie
begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt proaktiv neue Impulse und
verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch die erfolgreiche operative
Umsetzung der vereinbarten Mal3inahmen. Das Digitalmarketing wird als Rahmenvereinbarung
mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027 ausgeschrieben. Die
Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie nicht jeweils spatestens
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drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien gekundigt wird. Sie endet
spatestens — ohne dass es einer Kiindigung bedarf — am 31.01.2031. Gegenstand der
Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine projektbezogene spezifische Beratung
und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1) Strategie & Planung mit strategischer
(Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer Mediaplanung, Budgeteinsatz und
Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und operatives
Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives Kampagnenmanagement
und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten ergeben sich aus der
Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren Vergabeunterlagen.
Interni identifikator: TBO_2026_01

5.1.1. Ugel
Charakter smlouvy: Sluzby
Hlavni klasifikace (cpv): 79341400 Reklamni kampané
DalSi klasifikace (cpv): 79341000 Reklamni sluzby, 79342000 Marketingové sluzby
Moznosti:
Popis moznosti: Die Rahmenvereinbarung beginnt am 01.02.2027 zu laufen und endet am
31.01.2028. Die Vereinbarung verlangert sich jeweils um ein weiteres Jahr, wenn nicht einer
der Vertragsparteien den Vertrag nicht unter Einhaltung einer Frist von 3 Monaten zum Ablauf
der jeweiligen Vertragsdauer ordentlich kiindigt. Der Auftragnehmer ist frihestens zum
31.01.2029 zur ordentlichen Kundigung berechtigt. Der Auftrag endet spatestens am
31.01.2031, ohne dass es einer Kiundigung bedarf.

5.1.2. Misto plnéni
Postovni adresa: Prinzregenten-Platz 1
Obec: Oberstdorf
PSC: 87561
Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Zemé: Némecko

5.1.3. Odhadovana doba trvani
Datum zahajeni: 01/02/2027
Datum konce trvani: 31/01/2028

5.1.4. Obnoveni
Maximalni po¢et obnoveni: 3
Dalsi informace o obnoveni: Siehe § 9 Rahmenvereinbarung

5.1.5. Hodnota
Odhadovana hodnota bez DPH: 2 000 000,00 EUR

5.1.6. Obecné informace
Vyhrazena ucast:
Ugast neni vyhrazena.
Musi byt uvedena jména a pfislusna odborna kvalifikace pracovnik( povérenych realizaci
zakazky: Vyzaduje se v nabidce
Projekt vefejnych zakazek, ktery neni financovan z prostiedkl EU
Na zakazku se vztahuje Dohoda o vladnich zakazkach: ano
Tato zakazka je vhodna i pro malé a stfedni podniky: ano
DalSi informace: #Besonders auch geeignet fur:freelance# #Besonders auch geeignet fur:
selbst# #Besonders auch geeignet fur:startup#
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5.1.7. Strategické zadavani zakazek
Cil strategického zadavani zakazek: Zadné strategické zadavani vefejnych zakazek

5.1.9. Kiritéria pro vybér
Zdroje vybérovych kritérii: Oznameni
Kritérium: DalSi ekonomické nebo financni pozadavky
Popis vybérového kritéria: 1. Eigenerklarung zur Eignung (Formblatt L 124) oder Einheitliche
Europaische Eigenerklarung (EEE) oder Praqualifizierung. Die nachfolgenden
Mindestanforderungen sind auch von praqualifzierten Bietern und auch im Falle einer EEE
nachzuweisen. 2. Eintragung in Handelsregister oder Partnerschaftsregister (sofern
eintragungspflichtig). 3. Eigenerklarung Bezug Russland (Formblatt L.127). 4. Schutzerklarung
Scientology (Formblatt L.2496). 5. Wird vom Auftraggeber abgefragt:
Wettbewerbszentralregisterauskunft fur Bieter. Die Wettbewerbszentralregisterauszug darf
keine Eintragungen enthalten, welche die Zuverlassigkeit des Bieters in Frage stellen.
Kritéria budou pouzita k vybéru uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni
Maximalni poCet nabidek s nejvy38im ohodnocenim: 0

Kritérium: Reference na urcité sluzby

Popis vybérového kritéria: Referenzen des Bewerbers bzw. der Bewerbergemeinschaft aus
den letzten zehn abgeschlossenen Kalenderjahren.Der Auftraggeber bewertet die Eignung der
Bewerber anhand der Vergleichbarkeit von Referenzen. Fur die Vergleichbarkeit stellt der
Auftraggeber darauf ab, ob die Referenzen mit den der zu vergebenden Rahmenvereinbarung
Digitalmarketing-Dienstleistungen vergleichbar sind. Fir die Vergleichbarkeit stellt der
Auftraggeber auf die nachfolgenden Kriterien ab. a) Referenz umfasst Dienstleistungen im
Bereich Digitalmarketing wie ausgeschrieben, die fur eine Laufzeit von mind. 12 Monaten mit
einem Gesamtbudget von mind. 100.000-, EUR p.a. im Referenzzeitraum August 2021 bis
August 2026 erbracht worden sind (Mindestanforderung fur die Wertung der Referenz). b)
Referenz umfasst Digitalmarketing-Leistungen mit einer Laufzeit von mind. 24 Monaten mit
einem Jahres-Budget von mind. 400.000-, EUR p.a. c) Referenz umfasst Digitalmarketing fur
eine Tourismusdestination oder vergleichbar. d) Referenz umfasst die strategische Beratung,
digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation. e) Referenz umfasst die
Werbemittelgestaltung auf verschiedenen digitalen Kanalen. f) Referenz wurde auftragsgemaf}
oder zumindest im Wesentlichen auftragsgemaf ausgefuhrt (insb. Zielerreichung)
(Eigenerklarung). Aufgrund des Umfangs des Gesamtprojekts und der inhaltlichen
Anforderungen an die Vergleichbarkeit der Referenzen sowie, um einen hinreichenden
Wettbewerb sicherzustellen und insbesondere, um auch kleinere Bewerber nicht zu
benachteiligen, stellt der Auftraggeber als Referenzzeitraum auf die letzten funf Jahre (August
2021 bis August 2026) ab. Der Auftraggeber behalt sich vor, bei der angegebenen
Kontaktstelle des Referenzgebers zu Uberprifen, ob die Referenzen jeweils zur Zufriedenheit
des Referenzgebers erbracht worden sind. Der Auftraggeber behalt sich vor, Referenzen nicht
zu werten, wenn diese nicht vollstandig oder nicht im Wesentlichen auftragsgemalf ausgefihrt
worden sind und im Rahmen einer Prognoseentscheidung beurteilen, ob der Bewerber bzw.
die Bewerbergemeinschaft Gber die erforderliche technische und berufliche Leistungsfahigkeit
verfugt. Den Bietern wird anheimgestellt, bereits vorhandene Referenzbescheinigungen ihrem
Teilnahmeantrag beizufligen. Referenzprojekte eines dritten Biros (insb. friherer Arbeitgeber)
kdnnen angegeben werden, wenn der Bewerber bzw. die Bewerbergemeinschaft nachweist,
dass eine weitgehende Identitat zwischen den Personen, die fiir die Referenzauftrage
zustandig waren und seinem Projektteam besteht. Die Bewerber sollen mit ihrem
Teilnahmeantrag eine Eigenerklarung zu drei Referenzen einreichen (siehe O 1
Eigenerklarung Referenz 1 bis 3). Werden mehr Referenzen eingereicht, werden nur die aus
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Sicht des Auftraggebers besten drei Referenzen anhand der nachfolgenden Kriterien
gewertet. Die nachfolgenden Kriterien werden anhand derselben Referenzen gewertet, also
nicht lit. a) bis ¢) mit Referenz 1 bis 3 und lit. d) bis f) mit Referenz 4 bis 6.

Kritéria budou pouzita k vybéru uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni

Véaha (procenta, pfesné): 75,00

Maximalni poCet nabidek s nejvys§im ohodnocenim: 0

Kritérium: Profesionalni pojisténi proti riziku odpovédnosti

Popis vybérového kritéria: Berufs- bzw. Betriebshaftpflichtversicherung mit einer Mindesthéhe
der Versicherungssumme flir Personenschaden von 1.500.000,- EUR und fir sonstige
Schaden (Sach- und Vermogensschaden) von 1.500.000,- EUR je Schadensfall. Die
Hochstersatzleistung des Versicherers flr alle Versicherungsfalle eines Versicherungsjahres
muss mindestens das Zweifache der genannten Versicherungssumme pro Versicherungsjahr
umfassen. Mit dem Teilnahmeantrag ist eine abgeschlossene Versicherung bei einem in
einem Mitgliedstaat der EU oder eines Vertragsstaates des Abkommens uber den
Europaischen Wirtschaftsraum zugelassenen Versicherungsunternehmens mit den o.g.
Deckungssummen nachzuweisen. Die geforderte Sicherheit kann alternativ auch durch eine
Erklarung des Versicherungsunternehmens (nicht ausreichend: Versicherungsmakler oder
Eigenerklarung) erfullt werden, mit der dieses den Abschluss einer Berufs-
/Betriebshaftpflichtversicherung mit den genannten Versicherungssummen im Auftragsfall
verbindlich und ohne Vorbehalt zusichert.

Kritéria budou pouzita k vybéru uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni

Kritérium: Specificky primérny roni obrat

Popis vybérového kritéria: Mindestjahresumsatz in dem Tatigkeitsbereich des Auftrags

(Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus Mediaspending) in den

vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von durchschnittlich 1.000.000,- EUR

netto p.a. Ein dariberhinausgehender Umsatz wird bewertet. Die Héchstpunkzahl erzielt ein

Bewerber / eine Bewerbergemeinschaft mit eine spezifischen Jahresumsatz in dem

Tatigkeitsbereich des Auftrags (Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus

Mediaspending) in den vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von

durchschnittlich 3.000.000,- EUR netto p.a. Bietergemeinschaften werden wie ein Einzelbieter

behandelt (§ 43 Abs. 2 S. 1 VgV). Bei Bietergemeinschaften ist daher der jeweils addierte

Umsatz aller Mitglieder der Bietergemeinschaft im jeweiligen Geschaftsjahr ma3gebend.

Sofern der Umsatz des Jahres 2025 noch festgestellt worden ist, kann der voraussichtliche

Jahresumsatz angegeben werden.

Kritéria budou pouzita k vybéru uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze Fizeni

Vaha (procenta, pfesné): 25,00

Maximalni poCet nabidek s nejvy§8im ohodnocenim: 0

Informace o druhé fazi dvoufazového rizeni:

Minimalni pocet uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni: 3

Maximalni poCet uchazecu, ktefi budou pozvani do druhé faze fizeni: 5

Rizeni prob&hne v nékolika na sebe navazuijicich fazich. V kazdé fazi mohou byt urgiti

ucCastnici vyfrazeni

Kupuijici si vyhrazuje pravo zadat zakazku na zakladé puvodnich nabidek bez dalSich jednani
5.1.11. Zadavaci dokumentace

Jazyky, v nichZz je oficialné k dispozici zadavaci dokumentace: némcina

Lhuta pro vyzadani dalSich informaci: 28/09/2026 10:00:00 (UTC+02:00) vychodoevropsky
Cas, stfedoevropsky letni ¢as
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Adresa zadavaci dokumentace: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Komunikaéni kanal ad hoc:
URL: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu

5.1.12. Podminky zadavani zakazek
Podminky podani:
Elektronické podani: PoZadovana
Adresa pro podani: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Jazyky, v nichz Ize podavat nabidky nebo Zadosti o u€ast: némcina
Elektronicky katalog: Nepovolena
Varianty: Nepovolena
Uchazec€i mohou podat vice nez jednu nabidku: Nepovolena
Lhuta pro doru€eni zadosti o u€ast: 05/10/2026 10:00:00 (UTC+02:00) vychodoevropsky ¢as,
stfedoevropsky letni ¢as
Informace, které Ize doplnit po uplynuti Ihity pro predkladani navrhu:
Podle uvazeni kupujiciho mohou byt vSechny chybéjici dokumenty tykajici se uchazece
predlozeny pozdéji.
Dalsi informace: Die Nachforderung von Unterlagen steht im Ermessen des Auftraggebers
und ist nur in den Grenzen des § 56 VgV zulassig.
Smluvni podminky:
PInéni zakazky musi byt provedeno v ramci programd chranéného zaméstnani: Ne
Pozaduje se dohoda o zachovani mi€enlivosti: ne
Elektronicka fakturace: Povolena
Bude pouzito elektronické objednavani: ano
Bude pouzita elektronicka platba: ano

5.1.15. Techniky
Ramcova dohoda:
Ramcova dohoda bez obnoveni soutéze
Maximalni pocet ucastniku: 1
Informace o dynamickém nakupnim systému:
Zadny dynamicky nakupni systém

5.1.16. Dalsi informace, mediace a prezkum
Organizace pfislusna pro prezkum: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts
Oberstdorf - Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Stdbayern
Informace o |htach pro prezkum: (1) Etwaige Vergabeverstdlie muss der Bewerber/Bieter
gemald § 160 Abs. 3 Nr. 1 GWB innerhalb von 10 Tagen nach Kenntnisnahme rigen. (2)
VerstoRe gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, sind
nach § 160 Abs. 3 Nr. 2 GWB spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung
benannten Frist zur Abgabe der Bewerbung oder der Angebote gegenltiber dem Auftraggeber
zu rugen. (3) Verstdlle gegen Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen
erkennbar sind, sind nach § 160 Abs. 3 Nr. 3 GWB spatestens bis zum Ablauf der Frist zur
Bewerbungs- oder Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber zu rigen. (4) Ein
Vergabenachprifungsantrag ist nach § 160 Abs. 3 Nr. 4 GWB innerhalb von 15 Kalendertagen
nach der Mitteilung des Auftraggebers, einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, bei der
Vergabekammer einzureichen. (5) Der Antrag ist unzulassig, soweit ein offensichtlicher
Missbrauch des Antrags- oder Beschwerderechts gemalf § 180 Absatz 2 vorliegt.
Organizace poskytujici dal$i informace o zadavacim fizeni: Kurbetriebe Oberstdorf,
Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
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Organizace poskytujici pfistup k zadavaci dokumentaci v rezimu offline: Kurbetriebe
Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf

Organizace poskytujici dal$i informace o podani navrhl na pfezkum: Kurbetriebe Oberstdorf,
Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf - Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Stidbayern

8. Organizace

8.1. ORG-0001
Oficialni nazev: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
Registracni Cislo: vergabe@oberstdorf.de
Postovni adresa: Prinzregenten-Platz 1
Obec: Oberstdorf
PSC: 87561
Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Zemé: Némecko
Kontaktni misto: Tourismus Oberstdorf
E-mail: vergabe@oberstdorf.de
Telefon: +49 8322 700 1000
Fax: +49 8322 700 2099
Internetova adresa: www.oberstdorf.de
Profil kupujiciho: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
DalSi kontaktni mista:
Oficialni nazev: Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Stidbayern
Postovni adresa: Maximilianstralde 39
Obec: Minchen
PSC: 80438
Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Munchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Zemé: Némecko
E-mail: vergabekammer.suedbayern@reg-ob.bayern.de
Telefon: +49 892176-2411
Fax: +49 892176-2847
Ulohy této organizace:
Kupuijici
Organizace poskytujici dalSi informace o zadavacim fizeni
Organizace poskytujici pfistup k zadavaci dokumentaci v rezimu offline
Organizace pfislusna pro pfezkum
Organizace poskytujici dal$i informace o podani navrhi na pfezkum

8.1. ORG-0002
Oficialni nazev: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts
des BMI)
Registracni Cislo: 0204:994-DOEVD-83
Obec: Bonn
PSC: 53119
Niz8i uzemni jednotka zemé (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Zemé: Némecko
E-mail: noreply.esender hub@bescha.bund.de
Telefon: +49228996100
Ulohy této organizace:
TED eSender
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Oznameni - informace

Identifikator oznameni/verze: 6bee4d83-0ebf-4488-90c8-e8ae9b046a33 - 01

Druh formulare: Zadavani

Typ oznameni: Oznameni o zahajeni zadavaciho nebo koncesniho fizeni — standardni rezim
Podtyp oznameni: 16

Datum odeslani oznameni: 03/09/2026 10:28:27 (UTC+02:00) vychodoevropsky ¢as,
stfedoevropsky letni Cas

Jazyky, v nichz je toto oznameni oficialné k dispozici: némcina

Cislo zvefejnéni oznameni: 612135-2026

Cislo vydani v fadé S UF. vést.: 171/2026

Datum zvefejnéni: 04/09/2026
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