See the notice on TED website

410837-2026 - Konkurrencevilkar

Tyskland — Servicevirksomhed i forbindelse med reklame og marketing — ZDF Mediaagentur
OJ S 114/2026 16/06/2026

Udbuds- eller koncessionsbekendtgerelse — standardordningen

Tjenesteydelser

1. Kegber

1.1. Kober
Officielt navn: Zweites Deutsches Fernsehen
E-mail: verwaltungseinkauf@zdf.de
Kaberens retlige status: Offentligretligt organ, der styres af en central regeringsmyndighed
Den ordregivende myndigheds aktivitet: Generelle offentlige tjenesteydelser

2. Procedure

2.1. Procedure
Titel: ZDF Mediaagentur
Beskrivelse: Das ZDF schreibt fir das Jahr 2027 seinen Mediaetat aus und verbindet diese
Ausschreibung mit einem hohen qualitativen Anspruch an die Leistung der beauftragten
Mediaagentur. Neben ausgepragter strategischer Kompetenz und technologischer Expertise
erwartet das ZDF ein hohes Mal} an Innovationskraft, Sorgfalt und Transparenz in der
Planung, Umsetzung und Steuerung samtlicher Mediaprozesse einschlief3lich Evaluation,
Reporting und kontinuierlicher Optimierung.
Identifikator for proceduren: 8133efcd-658b-4f4c-a1c4-c5236d1666e0
Intern ID: ZDF 110 OV 26-207
Udbudsprocedure: Offentligt udbud
Proceduren er en hasteprocedure: nej

21.1. Formal
Kontraktens hovedformal: Tjenesteydelser
Primaer klassifikation (cpv): 79340000 Servicevirksomhed i forbindelse med reklame og
marketing

2.1.2. Udferelsessted
By: Mainz
Postnummer: 55126
Landsdel (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Land: Tyskland

2.1.3. Veerdi
Anslaet veerdi eksklusiv moms: 18 000 000,00 EUR

2.1.4. Generelle oplysninger
Retsgrundlag:
Direktiv 2014/24/EU
vgv -

2.1.6. Udelukkelsesgrunde
Kilder til grundlag for udelukkelse: Bekendtggrelse
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Korruption: Es gelten alles Ausschlussgrinde gem. §§ 123, 124 GWB (siehe Vordruck ZDF)
5. Delkontrakt

5.1. Delkontrakt: LOT-0000
Titel: ZDF Mediaagentur
Beskrivelse: Das ZDF schreibt fir das Jahr 2027 seinen Mediaetat aus und verbindet diese
Ausschreibung mit einem hohen qualitativen Anspruch an die Leistung der beauftragten
Mediaagentur. Neben ausgepragter strategischer Kompetenz und technologischer Expertise
erwartet das ZDF ein hohes Mal} an Innovationskraft, Sorgfalt und Transparenz in der
Planung, Umsetzung und Steuerung samtlicher Mediaprozesse einschlief3lich Evaluation,
Reporting und kontinuierlicher Optimierung.
Intern ID: O

5.1.1. Formal
Kontraktens hovedformal: Tjenesteydelser
Primeer klassifikation (cpv): 79340000 Servicevirksomhed i forbindelse med reklame og
marketing
Valgmuligheder:
Beskrivelse af optioner: Das ZDF hat die Option die Leistungen zu gleichen Konditionen und
Bedingungen um ein Jahr bis zu drei weiteren Jahren zu verlangern.

5.1.2. Udforelsessted
By: Mainz
Postnummer: 55126
Landsdel (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Land: Tyskland

5.1.3. Anslaet varighed
Startdato: 01/01/2027
Varigheds slutdato: 31/12/2027

5.1.5. Vaerdi
Anslaet veerdi eksklusiv moms: 18 000 000,00 EUR

5.1.6. Generelle oplysninger
Reserveret deltagelse:
Deltagelse uden forbehold.
Indkgbsprojekt, der ikke finansieres med EU-midler
Udbuddet er omfattet af aftalen om offentlige udbud (GPA): ja
Dette udbud er ogsa egnet for sma og mellemstore virksomheder (SMV'er): nej

5.1.7. Strategiske udbud
Formalet med strategiske udbud: Ingen strategiske udbud

5.1.9. Udvalgelseskriterier
Kilder til udveelgelseskriterier: Bekendtgarelse
Kriterium: Andre gkonomiske eller finansielle krav
Beskrivelse af udvaelgelseskriterium: 1. Kurzvorstellung des Bewerbers (Eigenerklarung) 2.
Erreichbarkeit innerhalb einer Tagesreise (Eigenerklarung) 0 3. Die Agentur verflgt Gber ein
deutschsprachiges Team, das das ZDF betreut. Die Agentur gibt Auskunft dariber, ob sie fur
einen der TOP 4 TV-Sender (ARD, RTL, SAT.1 oder Pro7) oder einen Streamingdienst
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(Apple, Amazon, Netflix, Disney, Joyn, RTLplus, etc.) in Deutschland arbeiten. Falls dies der
Fall sein sollte, muss gewahrleistet sein, dass ein eigenstandiges Team das ZDF betreut
(Eigenerklarung) 4. Nachweis uber die Erbringung von selbststandigen Beratungsleistungen
gem. Leistungsbeschreibung anhand von mindestens einer Referenz (Beschreibung der
Beratungsleistung, Name Vertragspartner, Laufzeit) (Eigenerklarung) 5. Erklarung zum
Nichtvorliegen von Ausschlussgrinden und Mal3nahmen zur Selbstreinigung geman
(Vordruck ZDF) 6. Verschwiegenheitserklarung (Vordruck ZDF) 7. Erklarung zu Russland-
Sanktionen 8. 234 ff VHB Nachunternehmerleistungen (nur ausfillen sofern zutreffend. 9.
Erklarung zu Sanktionslisten

5.1.10. Tildelingskriterier
Kriterium:
Type: Kvalitet
Beskrivelse: A. Wertungspreis (Gemessen am Bestpreis) 30% (Punkte150) "Zur Ermittlung far
die Zuschlagsermittlung des Kriteriums ""Wertungspreis™ wird folgende Formel genutzt:
Wertungspreis = 150 Der gunstigste Netto-Gesamtpreis (Der Gesamtpreis wird ermittelt
aufgrund des jahrlichen Grundhonorars addiert mit der Vergutung des tatsachlich realisierten
Schaltvolumens bei einem Volumen von 18.000.000,00 EUR ) erhalt die maximale Punktzahl
von 150. Die Ubrigen Angebote erhalten entsprechend Ihrem relativen Verhaltnis zum
gunstigsten Angebot gemal nachfolgender Formel eine geringere Punktzahl.
Beispielrechnung: gunstigster Wertungspreis: 50.000 EUR nachstgunstiger Wertungspreis:
70.000 EUR 50.000/70.000* 150= 107,14(Rundung auf 2 Nachkommastellen)" 30% 150 B.
Kriterium Fachkompetenz: 70% (Punkte) 350 "B1: Strategische Herleitung und Empfehlung
Jedes der Unterkriterien wird einzeln wie nachfolgend beschrieben bewertet: Das
Zuschlagskriterium wird mit folgenden Punktnoten bewertet: Mangelhafter Zielerfillungsgrad;
die Ausflihrungen des Bieters sind schwer nachvollziehbar und weisen inhaltlich erhebliche
Lucken in Bezug auf die geforderten Aspekte auf. Die Strategie lasst sich nicht fir das ZDF
durch- und umsetzen. = 1 Punkt Ausreichender Zielerfullungsgrad; die Ausfuhrungen des
Bieters sind teilweise nachvollziehbar, weisen inhaltlich aber Licken in Bezug auf die
geforderten Aspekte auf. Die Strategie lasst sich schwer fur das ZDF durch- und umsetzen. =
2 Punkte Befriedigender Zielerfullungsgrad; die Ausfliihrungen des Bieters sind
nachvollziehbar, gehen aber inhaltlich nicht auf alle geforderten Aspekte ein. Die Strategie
l&sst sich im Wesentlichen fir das ZDF durch- und umsetzen. = 3 Punkte Hoher
Zielerfullungsgrad; die Ausfuhrungen des Bieters sind gut nachvollziehbar und gehen inhaltlich
auf alle geforderten Aspekte ein. Die Strategie lasst sich gut flir das ZDF durch- und
umsetzen. = 4 Punkte Sehr hoher Zielerfullungsgrad; die Ausfliihrungen des Bieters sind sehr
gut nachvollziehbar, gehen inhaltlich Gberzeugend auf alle geforderten Aspekte ein und
enthalten innovative, kreative Ansatze. Die Strategie Iasst sich besonders gut fur das ZDF
durch- und umsetzen. = 5 Punkte Maximal kénnen funf Punkte je Unterkriterium erzielt
werden. Fur die Bewertung wird eine Durchschnittspunktzahl aus den rechts aufgefuhrten
Unterkategorien 1-3 gebildet. Die erreichte Durchschnittspunktzahl wird mit dem Faktor 25
multipliziert (= max. 125 Punkte), was die Punktezahl fur dieses Einzelkriterium ergibt." 25%
125 "B1. Strategische Herleitung und Empfehlung ausgehend von der ZDF-
Leistungsbeschreibung Bewertung der inhaltlichen Qualitat der Strategie, Ableitung aus Markt,
Marke und Zielgruppen sowie Zielerreichung (ZDFheute-spezifisch) Unterkriterium 1: Markt &
Marke Vollstandigkeit und Qualitat der Analyse (Wettbewerb, Plattformen, Nachrichtenmarkt)
Nutzung valider Datenquellen / StudienRichtige Einordnung der Marke ZDFheute
(Glaubwirdigkeit, Nutzung, Herausforderung Loyalisierung)Nachvollziehbare Ableitung der
Media-Strategie Unterkriterium 2: Zielgruppenlogik & Segmentierung Plausible Herleitung der
.Eroberungszielgruppen (in Bezug auf ZDF-CCs, insbesondere CC1-CC3)Berlcksichtigung
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ZDF-/Nachrichten-SpezifikaKlare Definition, Begrindung und Aktivierung der Zielgruppen
Unterkriterium 3: Strategische Stringenz Logischer, kosistenter Zusammenhang zwischen
Analyse, Ziele, Strategie, Mallnahmen und ErfolgsmessungAnschlussfahigkeit an ZDF-
Portfolio- und Plattformlogik" "B2: Auswahl der Werbemittel, Budgetlokalition, Zuordnung zu
Zielgruppencluster anhand Marketing Funnel und Zieldimension Jedes der drei Unterkriterien
wird mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck ZDF) Bewertung der Qualitat des Paid-
Media-Ansatzes inkl. Budgetlogik und Zielbeitrag entlang des Funnels. Unterkriterium 1:
Werbemittel- & Kanalstrategie Passung der Werbemittel zu entsprechenden
ZielenBerucksichtigung plattformspezifischer Logiken Umgang mit Einschrankungen
"politischer Werbung" Unterkriterium 2: Budgetallokation & Effizienz, Plausibilitat des Budgets
im Kontext der ZDF-Mediastrategie, Schlissige Verteilung nach Kanalen & Zielgruppen,
Berucksichtigung von Reichweite, Frequenz und Wirkung Unterkriterium 3: Funnel, KPIs &
Zielbeitrag Klare Zuordnung von Malinahmen zu Funnelstufen, Nachvollziehbare Rolle jedes
Kanals Konsistente Herleitung der Budgetentscheidungen, Klare Definition von KPIs und klare
Vorstellung einer validierfahigen Erfolgsmessung B3. Kopfe-, Newsletter & Cross-Selling-
Strategie edes der drei Unterkriterien wird mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck
ZDF) Unterkriterium 1: Kopfe-Strategie (Rolle von Moderator*innen / Journalist*innen als
Markenanker, Integration in Media-Strategie) Unterkriterium 2: Newsletter-Strategie
(Strategische Einordnung fur Habitualisierung Relevanz (Bedurfnisse, Mehrwert, Nutzung),
Logik zur Bewerbung und Skalierung) Unterkriterium 3: Cross-Selling & Okosystem
SchlUssige Konzepte zur Weiterentwicklung von Einstiegsangeboten (z. B. Podcasts)
Mechaniken zur Plattform-Uberflihrung Beitrag zur langfristigen Bindung im ZDFheute-
Kosmos B4: Kreativitat, Erfolgsmessung und Umsetzbarkeit Jedes der drei Unterkriterien wird
mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck ZDF) Bewertung der Umsetzungsqualitat,
Innovationsgrad und Messbarkeit der Strategie Unterkriterium 1: Kreativitat & Differenzierung
Innovative, aufmerksamkeitsstarke Ansatze innerhalb Paid Media Passung zur Marke
ZDFheute Unterkriterium 2: Erfolgsmessung & KPI-Logik Klare KPI-Definition entlang des
Funnels Messbarkeit und Ableitung von Optimierungen Unterkriterium 3: Umsetzbarkeit
(Realistische, praktisch umsetzbare Planung)

5.1.11. Tilbudsdokumenter
Sprog, som udbudsdokumenterne er officielt tiigaengelige pa: tysk
Frist for anmodning om yderligere oplysninger: 20/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00)
gsteuropeeisk tid, centraleuropaeisk sommertid
Adresse pa udbudsdokumenterne: https://www.meinauftrag.rib.de/public
/DetailsByPlatformldAndTenderld/platformld/3/tenderld/155224
Ad hoc-kommunikationskanal:
Navn: https://www.meinauftrag.rib.de
URL: https://www.meinauftrag.rib.de

5.1.12. Tilbudsvilkar
Vilkar for indgivelse:
Elektronisk indgivelse: Pakraevet
Indgivelsesadresse: https://www.meinauftrag.rib.de
Sprog, som tilbud og ansggninger om deltagelse kan indgives pa: tysk
Elektronisk katalog: Ikke tilladt
Avanceret eller kvalificeret elektronisk signatur eller segl (jf forordning (EU) nr 910/2014) er
pakreevet
Alternative tilbud: Ikke tilladt
Tilbudsgivere kan indgive mere end ét tilbud: Ikke tilladt
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Frist for modtagelse af tilbud: 27/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00) gsteuropeeisk tid,
centraleuropaeisk sommertid

Varighed, hvor tilbuddet skal forblive gyldigt: 157 Dagn

Oplysninger, der kan suppleres efter indgivelsesfristen er udigbet:

Kgberen kan beslutte, at alle manglende tilbudsrelaterede dokumenter kan indsendes senere.
Yderligere oplysninger: Das ZDF behalt sich das Nachfordern von nicht eingereichten
Eignungskriterien vor.

Oplysninger om offentlig iveerksaettelse:

Abningsdato: 27/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00) gsteuropaeisk tid, centraleuropaeisk
sommertid

Betingelser for kontraktens udforelse:

Udfgrelsen af kontrakten skal ske inden for rammerne af programmer for beskyttet
beskaeftigelse: Nej

Elektronisk fakturering: Tilladt

Der vil blive anvendt elektronisk bestilling: ja

Der vil blive anvendt elektronisk betaling: ja

5.1.15. Teknikker
Rammeaftale:
Ingen rammeaftale
Oplysninger om det dynamiske indkgbssystem:
Intet dynamisk indkgbssystem

5.1.16. Yderligere oplysninger, magling og gennemgang
Organisation med ansvar for klager: Zweites Deutsches Fernsehen - Nachprufungsstelle
Oplysninger om klagefrister: Die Vergabeunterlagen werden ausschlie3lich auf der externen
Vergabeplattformhttp://www.vergabe.rib.de zum Download zur Verfligung gestellt.https://www.
meinauftrag.rib.de/public/DetailsByPlatformldAndTenderld/platformid/3/tenderld/ Nach dem
neuen Vergaberecht 2016 darf der Auftraggeber fir den Zugang zu den Vergabeunterlagen
keine Registrierung verlangen; eine freiwillige Registrierung ist jedoch zulassig. Wenn Sie sich
registrieren, hat dies fiir Sie den Vorteil, dass Sie automatisch tiber eventuelle Anderungen
der Vergabeunterlagen sowie Uber Bieterfragen und Antworten zu den Bieterfragen informiert
werden. Registrieren Sie sich nicht, missen Sie die v. g. Internetseite von RIB regelmalig
selbstandig auf. Genaue Angaben zu den Fristen fur die Einlegung von Rechtsbehelfen:
Genaue Angaben zu den Fristen fur die Einlegung von Rechtsbehelfen: Sollten Sie eine Rige
erheben, die der Auftraggeber zurlckweist, muss ein auf die Ruge gestutzter
Nachprufungsantrag spatestens am 15. Kalendertag nach Eingang der Mitteilung des
Auftraggebers, einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, bei der Vergabekammer eingehen (§ 160
Abs. 3 S. 1 Nr. 4 GWB). Vorsorglich wird auch auf die Fristen gemaR § 134 Abs. 1 und 2, §
135 Abs. 2 sowie § 160 Abs. 3 S. 1 Nr 1 bis Nr. 3 GWB hingewiesen.

8. Organisationer

8.1. ORG-0001
Officielt navn: Zweites Deutsches Fernsehen
Registreringsnummer: DE 812481116
Afdeling: HA Rechtemanagement und Zentraleinkauf
Postadresse: ZDF-Strale 1
By: Mainz
Postnummer: 55127
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Landsdel (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Land: Tyskland

Enhed: HA Rechtemanagement und Zentraleinkauf
E-mail: verwaltungseinkauf@zdf.de

Telefon: +49 6131 70 1

Internetadresse: https://www.zdf.de/

Kaberprofil: https://www.zdf.de

Andre kontaktpunkter:

Officielt navn: Nachprufungsstelle

Afdeling: Ministerium fur Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Vergabekammer
des Landes Rheinland-Pfalz

Postadresse: Stiftstralle 9

By: Mainz

Postnummer: 55116

Landsdel (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Land: Tyskland

Enhed: Geschéftsstelle

E-mail: vergabekammer.rip@mwvlw.rlp.de

Telefon: +49 6131 16-2234

Fax: +49 6131 16-2113

Internetadresse: https://mwvlw.rlp.de/ministerium/zugeordnete-institutionen-1/vergabekammer
Denne organisations roller:

Kagber

Organisation med ansvar for klager

8.1. ORG-0002
Officielt navn: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts des
BMI)
Registreringsnummer: 0204:994-DOEVD-83
By: Bonn
Postnummer: 53119
Landsdel (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Land: Tyskland
E-mail: noreply.esender _hub@bescha.bund.de
Telefon: +49228996100
Denne organisations roller:
TED eSender

Oplysninger om bekendtgerelsen

Bekendtggrelsens ID: c7198749-dad4a-43f1-8d38-e8837e5b5995 - 01

Formulartype: Konkurrencevilkar

Bekendtggrelsestype: Udbuds- eller koncessionsbekendtggrelse — standardordningen
Bekendtggrelsesundertype: 16

Afsendelsesdato for bekendtggrelsen: 15/06/2026 10:26:00 (UTC+02:00) gsteuropeeisk tid,
centraleuropaeisk sommertid

Bekendtgarelsens officielle sprog: tysk

Bekendtgarelsesnummer: 410837-2026

EUT-S-nummer: 114/2026

Offentligggrelsesdato: 16/06/2026
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