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See the notice on TED website

425701-2026 - Wettbewerb
Deutschland – Dienstleistungen für Unternehmen: Recht, Marketing, Consulting, Einstellungen, 
Druck und Sicherheit – Digital Hub und Social Media für die Metropolregion Hamburg
OJ S 118/2026 22/06/2026
Auftrags- oder Konzessionsbekanntmachung – Standardregelung
Dienstleistungen

1. Beschaffer

1.1.  Beschaffer
Offizielle Bezeichnung: Hamburg Marketing GmbH
E-Mail: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Rechtsform des Erwerbers: Öffentliches Unternehmen
Tätigkeit des öffentlichen Auftraggebers: Wirtschaftliche Angelegenheiten

2. Verfahren

2.1.  Verfahren
Titel: Digital Hub und Social Media für die Metropolregion Hamburg
Beschreibung: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt die Konzeption, 
Entwicklung, technische Umsetzung und laufende Betreuung eines digitalen Hubs 
(Landingpage) für die Metropolregion Hamburg (MRH) sowie eine darauf abgestimmte Social-
Media-Kommunikation (primär LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der 
internationalen Sichtbarkeit und Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den 
Kernzielgruppen Investor:innen sowie qualifizierten Fachkräften im Rahmen der 
Internationalen Marketingstrategie der Metropolregion Hamburg.
Kennung des Verfahrens: 8a925d4c-4a77-4dd0-83dd-11d3108c1d50
Interne Kennung: HMG-ÜHM-20260619
Verfahrensart: Verhandlungsverfahren mit vorheriger Veröffentlichung eines Aufrufs zum 
Wettbewerb/Verhandlungsverfahren
Das Verfahren wird beschleunigt: nein

2.1.1.  Zweck
Art des Auftrags: Dienstleistungen
Haupteinstufung (cpv): 79000000 Dienstleistungen für Unternehmen: Recht, Marketing, 
Consulting, Einstellungen, Druck und Sicherheit

2.1.2.  Erfüllungsort
Beliebiger Ort

2.1.3.  Wert
Geschätzter Wert ohne MwSt.: 770 000,00 EUR

2.1.4.  Allgemeine Informationen
Zusätzliche Informationen: #Bekanntmachungs-ID: CXP4YNSMZJG#
Rechtsgrundlage: 
Richtlinie 2014/24/EU
vgv -

2.1.5.  Bedingungen für die Auftragsvergabe

https://ted.europa.eu/de/notice/-/detail/425701-2026
mailto:ausschreibung@marketing.hamburg.de
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Bedingungen für die Einreichung: 
Höchstzahl der Lose, für die ein Bieter Angebote einreichen kann: 2
Auftragsbedingungen: 
Höchstzahl der Lose, für die Aufträge an einen Bieter vergeben werden können: 2

2.1.6.  Ausschlussgründe
Quellen der Ausschlussgründe: Bekanntmachung
Verstoß gegen die in den rein innerstaatlichen Ausschlussgründen verankerten 
Verpflichtungen: 
Beteiligung an einer kriminellen Vereinigung: 
Terroristische Straftaten oder Straftaten im Zusammenhang mit terroristischen Aktivitäten: 
Geldwäsche oder Terrorismusfinanzierung: 
Betrug: 
Korruption: 
Kinderarbeit und andere Formen des Menschenhandels: 
Verstoß gegen die Verpflichtung zur Entrichtung von Steuern: 
Verstoß gegen die Verpflichtung zur Entrichtung von Sozialversicherungsbeiträgen: 
Verstoß gegen umweltrechtliche Verpflichtungen: 
Verstoß gegen sozialrechtliche Verpflichtungen: 
Verstoß gegen arbeitsrechtliche Verpflichtungen: 
Zahlungsunfähigkeit: 
Verwaltung der Vermögenswerte durch einen Insolvenzverwalter: 
Einstellung der gewerblichen Tätigkeit: 
Der Zahlungsunfähigkeit vergleichbare Lage gemäß nationaler Rechtsvorschriften: 
Schwerwiegendes berufliches Fehlverhalten: 
Vereinbarungen mit anderen Wirtschaftsteilnehmern zur Verzerrung des Wettbewerbs: 
Interessenkonflikt aufgrund seiner Teilnahme an dem Vergabeverfahren: 
Direkte oder indirekte Beteiligung an der Vorbereitung des Vergabeverfahrens: 
Vorzeitige Beendigung, Schadensersatz oder andere vergleichbare Sanktionen: 
Täuschung, Zurückhaltung von Informationen, Unfähigkeit zur Vorlage erforderlicher 
Unterlagen oder Erlangung vertraulicher Informationen zu dem Verfahren: 

5. Los

5.1.  Los: LOT-0001
Titel: Digital Hub inkl. Contentproduktion
Beschreibung: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines 
europaweiten Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen 
Umsetzung und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) für die 
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-
Kommunikation (primär LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen 
Sichtbarkeit und Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:
innen sowie qualifizierten Fachkräften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der 
Metropolregion Hamburg. Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und 
dient als zentraler Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum für internationale 
Zielgruppen. Ergänzend soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und über die Projektlaufzeit 
betrieben werden, um internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des 
Digital Hubs zu unterstützen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen 
insbesondere: Los 1 - Digital Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf 
vorliegender internationaler Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, 
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Tracking, SEO, GEO - Technische Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitätssicherung - 
Laufender technischer Betrieb, Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortführung nach 
Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und 
Optimierung (inkl. optionale Fortführung nach Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter 
Beauftragung) - Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept 
zur strategischen Weiterführung des Projekts nach Auslauf der Förderung Los 2 - Social 
Media - Social-Media-Strategie (primär LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler 
Marketingstrategie sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - 
Laufende Social-Media-Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-
Media-Aktivierung, Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortführung der Social-
Media-Kommunikation nach dem Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die 
Social-Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in 
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des 
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlängerung des Förderzeitraums 
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital 
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung für einen Zeitraum von 18 
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortführung der 
aufgebauten Kommunikationskanäle nach Ende des Förderzeitraums wird grundsätzlich 
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer künftigen Folgefinanzierung. Daher 
werden optionale Weiterführungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt 
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags 
beträgt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub 
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusätzlich 
werden optionale Weiterführungsleistungen für die Zeit nach dem im Grundauftrag 
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts 
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027: 
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter 
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028: 
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer möglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgeführt. Bewerbungen sind für 
ein oder beide Lose möglich. Bewerbergemeinschaften sind möglich. Hinweis: Aufgrund des 
gewählten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der 
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende 
Oktober vollumfänglich abgeschlossen zu haben.
Interne Kennung: 1

5.1.1.  Zweck
Art des Auftrags: Dienstleistungen
Haupteinstufung (cpv): 79000000 Dienstleistungen für Unternehmen: Recht, Marketing, 
Consulting, Einstellungen, Druck und Sicherheit

5.1.2.  Erfüllungsort
Beliebiger Ort

5.1.3.  Geschätzte Dauer
Andere Laufzeit: Unbekannt

5.1.5.  Wert
Geschätzter Wert ohne MwSt.: 340 000,00 EUR

5.1.6.  Allgemeine Informationen
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Vorbehaltene Teilnahme: 
Teilnahme ist nicht vorbehalten.
Die Namen und beruflichen Qualifikationen des zur Auftragsausführung eingesetzten 
Personals sind anzugeben: Erforderlich für den Teilnahmeantrag
Auftragsvergabeprojekt nicht aus EU-Mitteln finanziert
Die Beschaffung fällt unter das Übereinkommen über das öffentliche Beschaffungswesen: ja
Diese Auftragsvergabe ist auch für kleine und mittlere Unternehmen (KMU) geeignet: nein

5.1.7.  Strategische Auftragsvergabe
Ziel der strategischen Auftragsvergabe: Keine strategische Beschaffung

5.1.9.  Eignungskriterien
Quellen der Auswahlkriterien: Bekanntmachung
Kriterium: Spezifischer durchschnittlicher Jahresumsatz
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Für Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz 
im relevanten Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei 
abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Für Los 2 ist ein durchschnittlicher 
Mindestjahresumsatz im relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. 
in den letzten drei abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Weiterführende 
Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Referenzen zu bestimmten Dienstleistungen
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei 
Referenzprojekte nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung 
vergleichbar sind. Weiterführende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem 
Bewerbungsbogen zu entnehmen.
Anhand der Kriterien werden die Bewerber ausgewählt, die zur zweiten Phase des Verfahrens 
eingeladen werden sollen
Gewichtung (Prozentanteil, genau): 70,00

Kriterium: Durchschnittliche jährliche Belegschaft
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Für Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der 
Beschäftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro 
Jahr kumuliert für die operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, UI / 
Visual Design, Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. 
Für Los 2 muss die nachzuweisende Zahl der Beschäftigten in den letzten 3 Jahren 
mindestens 3 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert für die operativen 
Bereiche (wie Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / 
Analytics / Reporting und Projektmanagement) betragen. Weiterführende Informationen zu 
den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Relevante Bildungs- und Berufsqualifikationen
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team 
- Name - Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten 
Leistungsbereich - Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an 
Referenzprojekten
Anhand der Kriterien werden die Bewerber ausgewählt, die zur zweiten Phase des Verfahrens 
eingeladen werden sollen
Gewichtung (Prozentanteil, genau): 30,00
Informationen über die zweite Phase eines zweiphasigen Verfahrens: 
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Mindestzahl der zur zweiten Phase des Verfahrens einzuladenden Bewerber: 3
Höchstzahl der zur zweiten Phase des Verfahrens einzuladenden Bewerber: 4
Das Verfahren wird in mehreren aufeinanderfolgenden Phasen durchgeführt. In jeder Phase 
können einige Teilnehmer ausgeschlossen werden

5.1.11.  Auftragsunterlagen
Sprachen, in denen die Auftragsunterlagen offiziell verfügbar sind: Deutsch
Frist für die Anforderung zusätzlicher Informationen: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00) 
Osteuropäische Zeit, Mitteleuropäische Sommerzeit
Internetadresse der Auftragsunterlagen: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
/documents
Ad-hoc-Kommunikationskanal: 
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG

5.1.12.  Bedingungen für die Auftragsvergabe
Verfahrensbedingungen: 
Voraussichtliches Datum der Absendung der Aufforderungen zur Angebotseinreichung: 05/08
/2026
Bedingungen für die Einreichung: 
Elektronische Einreichung: Erforderlich
Adresse für die Einreichung: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
Sprachen, in denen Angebote oder Teilnahmeanträge eingereicht werden können: Deutsch
Elektronischer Katalog: Nicht zulässig
Varianten: Nicht zulässig
Die Bieter können mehrere Angebote einreichen: Nicht zulässig
Frist für den Eingang der Teilnahmeanträge: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00) 
Osteuropäische Zeit, Mitteleuropäische Sommerzeit
Informationen, die nach Ablauf der Einreichungsfrist ergänzt werden können: 
Nach Ermessen des Käufers können einige fehlenden Bieterunterlagen nach Fristablauf 
nachgereicht werden.
Zusätzliche Informationen: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemäß § 56 
Abs. 2 VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklärungen und 
Nachweise enthalten oder deren Nachweise Mängel aufweisen, ausgeschlossen werden 
können. Die Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der 
Grundsätze der Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollständige 
oder fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklärungen, 
Angaben, Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollständigen 
oder zu korrigieren, oder fehlende oder unvollständige leistungsbezogene Unterlagen 
nachzureichen oder zu vervollständigen. Die Bieter können nicht darauf vertrauen, dass dies 
geschieht. Die Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die 
Wirtschaftlichkeitsbewertung der Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist 
ausgeschlossen. Dies gilt nicht für Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche 
Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise den Gesamtpreis nicht verändern oder die 
Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht beeinträchtigen. Achtung: Soweit die 
Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen Erklärungen und Nachweisen nach den 
vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulässig ist, weil diese wertungsrelevant sind, führt 
das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss, sondern wird ggf. bei der Angebotswertung 
berücksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter nach Aufforderung durch Hamburg Marketing 
GmbH innerhalb einer von dieser festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender 
bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg 

https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
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Marketing GmbH gesetzten Frist ordnungsgemäß und vollständig nach, wird das Angebot 
ausgeschlossen. Über etwaige Nachforderungen werden die betroffenen Bieter über die 
Vergabeplattform informiert.
Auftragsbedingungen: 
Die Auftragsausführung muss im Rahmen von Programmen für geschützte 
Beschäftigungsverhältnisse erfolgen: Nein
Bedingungen für die Ausführung des Auftrags: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften 
alle Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklärungen abzugeben 
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklärung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes 
gemäß § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklärung Korruption; 3. 
Vertraulichkeitserklärung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister o.Ä.) 5. 
Eigenerklärung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigefügten 
Formblätter sind zwingend zu verwenden.
Elektronische Rechnungsstellung: Erforderlich
Aufträge werden elektronisch erteilt: ja
Zahlungen werden elektronisch geleistet: ja
Finanzielle Vereinbarung: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden 
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschäden 3.000.000 EUR, Vermögens- 
und sonstige Schäden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15.  Techniken
Rahmenvereinbarung: 
Keine Rahmenvereinbarung
Informationen über das dynamische Beschaffungssystem: 
Kein dynamisches Beschaffungssystem

5.1.16.  Weitere Informationen, Schlichtung und Nachprüfung
Überprüfungsstelle: Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Organisation, die zusätzliche Informationen über das Vergabeverfahren bereitstellt: Hamburg 
Marketing GmbH
Organisation, die weitere Informationen für die Nachprüfungsverfahren bereitstellt: 
Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Organisation, die Teilnahmeanträge entgegennimmt: Hamburg Marketing GmbH

5.1.  Los: LOT-0002
Titel: Social Media
Beschreibung: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines 
europaweiten Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen 
Umsetzung und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) für die 
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-
Kommunikation (primär LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen 
Sichtbarkeit und Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:
innen sowie qualifizierten Fachkräften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der 
Metropolregion Hamburg. Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und 
dient als zentraler Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum für internationale 
Zielgruppen. Ergänzend soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und über die Projektlaufzeit 
betrieben werden, um internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des 
Digital Hubs zu unterstützen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen 
insbesondere: Los 1 - Digital Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf 
vorliegender internationaler Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, 
Tracking, SEO, GEO - Technische Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitätssicherung - 
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Laufender technischer Betrieb, Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortführung nach 
Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und 
Optimierung (inkl. optionale Fortführung nach Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter 
Beauftragung) - Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept 
zur strategischen Weiterführung des Projekts nach Auslauf der Förderung Los 2 - Social 
Media - Social-Media-Strategie (primär LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler 
Marketingstrategie sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - 
Laufende Social-Media-Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-
Media-Aktivierung, Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortführung der Social-
Media-Kommunikation nach dem Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die 
Social-Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in 
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des 
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlängerung des Förderzeitraums 
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital 
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung für einen Zeitraum von 18 
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortführung der 
aufgebauten Kommunikationskanäle nach Ende des Förderzeitraums wird grundsätzlich 
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer künftigen Folgefinanzierung. Daher 
werden optionale Weiterführungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt 
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags 
beträgt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub 
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusätzlich 
werden optionale Weiterführungsleistungen für die Zeit nach dem im Grundauftrag 
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts 
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027: 
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter 
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028: 
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer möglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgeführt. Bewerbungen sind für 
ein oder beide Lose möglich. Bewerbergemeinschaften sind möglich. Hinweis: Aufgrund des 
gewählten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der 
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende 
Oktober vollumfänglich abgeschlossen zu haben.
Interne Kennung: 2

5.1.1.  Zweck
Art des Auftrags: Dienstleistungen
Haupteinstufung (cpv): 79000000 Dienstleistungen für Unternehmen: Recht, Marketing, 
Consulting, Einstellungen, Druck und Sicherheit

5.1.2.  Erfüllungsort
Beliebiger Ort

5.1.3.  Geschätzte Dauer
Andere Laufzeit: Unbekannt

5.1.5.  Wert
Geschätzter Wert ohne MwSt.: 430 000,00 EUR

5.1.6.  Allgemeine Informationen
Vorbehaltene Teilnahme: 
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Teilnahme ist nicht vorbehalten.
Die Namen und beruflichen Qualifikationen des zur Auftragsausführung eingesetzten 
Personals sind anzugeben: Erforderlich für den Teilnahmeantrag
Auftragsvergabeprojekt nicht aus EU-Mitteln finanziert
Die Beschaffung fällt unter das Übereinkommen über das öffentliche Beschaffungswesen: ja
Diese Auftragsvergabe ist auch für kleine und mittlere Unternehmen (KMU) geeignet: nein

5.1.7.  Strategische Auftragsvergabe
Ziel der strategischen Auftragsvergabe: Keine strategische Beschaffung

5.1.9.  Eignungskriterien
Quellen der Auswahlkriterien: Bekanntmachung
Kriterium: Spezifischer durchschnittlicher Jahresumsatz
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Für Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz 
im relevanten Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei 
abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Für Los 2 ist ein durchschnittlicher 
Mindestjahresumsatz im relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. 
in den letzten drei abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Weiterführende 
Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Referenzen zu bestimmten Dienstleistungen
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei 
Referenzprojekte nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung 
vergleichbar sind. Weiterführende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem 
Bewerbungsbogen zu entnehmen.
Anhand der Kriterien werden die Bewerber ausgewählt, die zur zweiten Phase des Verfahrens 
eingeladen werden sollen
Gewichtung (Prozentanteil, genau): 70,00

Kriterium: Durchschnittliche jährliche Belegschaft
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Für Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der 
Beschäftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro 
Jahr kumuliert für die operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, UI / 
Visual Design, Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. 
Für Los 2 muss die nachzuweisende Zahl der Beschäftigten in den letzten 3 Jahren 
mindestens 3 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert für die operativen 
Bereiche (wie Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / 
Analytics / Reporting und Projektmanagement) betragen. Weiterführende Informationen zu 
den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Relevante Bildungs- und Berufsqualifikationen
Beschreibung des Auswahlkriteriums: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team 
- Name - Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten 
Leistungsbereich - Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an 
Referenzprojekten
Anhand der Kriterien werden die Bewerber ausgewählt, die zur zweiten Phase des Verfahrens 
eingeladen werden sollen
Gewichtung (Prozentanteil, genau): 30,00
Informationen über die zweite Phase eines zweiphasigen Verfahrens: 
Mindestzahl der zur zweiten Phase des Verfahrens einzuladenden Bewerber: 3



425701-2026 Page 9/11

Höchstzahl der zur zweiten Phase des Verfahrens einzuladenden Bewerber: 4
Das Verfahren wird in mehreren aufeinanderfolgenden Phasen durchgeführt. In jeder Phase 
können einige Teilnehmer ausgeschlossen werden

5.1.11.  Auftragsunterlagen
Sprachen, in denen die Auftragsunterlagen offiziell verfügbar sind: Deutsch
Frist für die Anforderung zusätzlicher Informationen: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00) 
Osteuropäische Zeit, Mitteleuropäische Sommerzeit
Internetadresse der Auftragsunterlagen: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
/documents
Ad-hoc-Kommunikationskanal: 
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG

5.1.12.  Bedingungen für die Auftragsvergabe
Verfahrensbedingungen: 
Voraussichtliches Datum der Absendung der Aufforderungen zur Angebotseinreichung: 05/08
/2026
Bedingungen für die Einreichung: 
Elektronische Einreichung: Erforderlich
Adresse für die Einreichung: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
Sprachen, in denen Angebote oder Teilnahmeanträge eingereicht werden können: Deutsch
Elektronischer Katalog: Nicht zulässig
Varianten: Nicht zulässig
Die Bieter können mehrere Angebote einreichen: Nicht zulässig
Frist für den Eingang der Teilnahmeanträge: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00) 
Osteuropäische Zeit, Mitteleuropäische Sommerzeit
Informationen, die nach Ablauf der Einreichungsfrist ergänzt werden können: 
Nach Ermessen des Käufers können einige fehlenden Bieterunterlagen nach Fristablauf 
nachgereicht werden.
Zusätzliche Informationen: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemäß § 56 
Abs. 2 VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklärungen und 
Nachweise enthalten oder deren Nachweise Mängel aufweisen, ausgeschlossen werden 
können. Die Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der 
Grundsätze der Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollständige 
oder fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklärungen, 
Angaben, Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollständigen 
oder zu korrigieren, oder fehlende oder unvollständige leistungsbezogene Unterlagen 
nachzureichen oder zu vervollständigen. Die Bieter können nicht darauf vertrauen, dass dies 
geschieht. Die Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die 
Wirtschaftlichkeitsbewertung der Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist 
ausgeschlossen. Dies gilt nicht für Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche 
Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise den Gesamtpreis nicht verändern oder die 
Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht beeinträchtigen. Achtung: Soweit die 
Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen Erklärungen und Nachweisen nach den 
vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulässig ist, weil diese wertungsrelevant sind, führt 
das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss, sondern wird ggf. bei der Angebotswertung 
berücksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter nach Aufforderung durch Hamburg Marketing 
GmbH innerhalb einer von dieser festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender 
bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg 
Marketing GmbH gesetzten Frist ordnungsgemäß und vollständig nach, wird das Angebot 

https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
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ausgeschlossen. Über etwaige Nachforderungen werden die betroffenen Bieter über die 
Vergabeplattform informiert.
Auftragsbedingungen: 
Die Auftragsausführung muss im Rahmen von Programmen für geschützte 
Beschäftigungsverhältnisse erfolgen: Nein
Bedingungen für die Ausführung des Auftrags: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften 
alle Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklärungen abzugeben 
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklärung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes 
gemäß § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklärung Korruption; 3. 
Vertraulichkeitserklärung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister o.Ä.) 5. 
Eigenerklärung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigefügten 
Formblätter sind zwingend zu verwenden.
Elektronische Rechnungsstellung: Erforderlich
Aufträge werden elektronisch erteilt: ja
Zahlungen werden elektronisch geleistet: ja
Finanzielle Vereinbarung: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden 
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschäden 3.000.000 EUR, Vermögens- 
und sonstige Schäden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15.  Techniken
Rahmenvereinbarung: 
Keine Rahmenvereinbarung
Informationen über das dynamische Beschaffungssystem: 
Kein dynamisches Beschaffungssystem

5.1.16.  Weitere Informationen, Schlichtung und Nachprüfung
Überprüfungsstelle: Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Organisation, die zusätzliche Informationen über das Vergabeverfahren bereitstellt: Hamburg 
Marketing GmbH
Organisation, die weitere Informationen für die Nachprüfungsverfahren bereitstellt: 
Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Organisation, die Teilnahmeanträge entgegennimmt: Hamburg Marketing GmbH

8. Organisationen

8.1.  ORG-0001
Offizielle Bezeichnung: Hamburg Marketing GmbH
Registrierungsnummer: HRB 24469
Postanschrift: Wexstraße 7
Stadt: Hamburg
Postleitzahl: 20355
Land, Gliederung (NUTS): Hamburg (DE600)
Land: Deutschland
E-Mail: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Telefon: +49 40 30051-325
Internetadresse: https://www.marketing.hamburg.de
Rollen dieser Organisation: 
Beschaffer
Organisation, die zusätzliche Informationen über das Vergabeverfahren bereitstellt
Organisation, die Teilnahmeanträge entgegennimmt

mailto:ausschreibung@marketing.hamburg.de
https://www.marketing.hamburg.de
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8.1.
 
ORG-0002
Offizielle Bezeichnung: Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Registrierungsnummer: keine Angabe
Postanschrift: Gänsemarkt 36
Stadt: Hamburg
Postleitzahl: 20354
Land, Gliederung (NUTS): Hamburg (DE600)
Land: Deutschland
E-Mail: vergabekammer@fb.hamburg.de
Telefon: +49 4042823-1690
Rollen dieser Organisation: 
Überprüfungsstelle
Organisation, die weitere Informationen für die Nachprüfungsverfahren bereitstellt

8.1.  ORG-0003
Offizielle Bezeichnung: Datenservice Öffentlicher Einkauf (in Verantwortung des 
Beschaffungsamts des BMI)
Registrierungsnummer: 0204:994-DOEVD-83
Stadt: Bonn
Postleitzahl: 53119
Land, Gliederung (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Land: Deutschland
E-Mail: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Telefon: +49228996100
Rollen dieser Organisation: 
TED eSender

Informationen zur Bekanntmachung

Kennung/Fassung der Bekanntmachung: 0662ada2-d6ea-4005-87c0-7dc75456df1e  -  01
Formulartyp: Wettbewerb
Art der Bekanntmachung: Auftrags- oder Konzessionsbekanntmachung – Standardregelung
Unterart der Bekanntmachung: 16
Datum der Übermittlung der Bekanntmachung: 19/06/2026 12:00:02 (UTC+02:00) 
Osteuropäische Zeit, Mitteleuropäische Sommerzeit
Sprachen, in denen diese Bekanntmachung offiziell verfügbar ist: Deutsch
Veröffentlichungsnummer der Bekanntmachung: 425701-2026
ABl. S – Nummer der Ausgabe: 118/2026
Datum der Veröffentlichung: 22/06/2026

mailto:vergabekammer@fb.hamburg.de
mailto:noreply.esender_hub@bescha.bund.de
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