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446387-2025 - Ergebnis

Deutschland — Dienstleistungen fur Unternehmen: Recht, Marketing, Consulting, Einstellungen,
Druck und Sicherheit - Rahmenvertrag Marketing, Kommunikation und Design

OJ S 129/2025 09/07/2025

Bekanntmachung vergebener Auftrage oder Zuschlagsbekanntmachung — Standardregelung
Dienstleistungen

1. Beschaffer

1.1. Beschaffer
Offizielle Bezeichnung: DAB Digitalagentur Berlin GmbH
E-Mail: vergabe@digitalagentur.berlin
Rechtsform des Erwerbers: Organisation, die einen durch einen 6ffentlichen Auftraggeber
subventionierten Auftrag vergibt
Tatigkeit des offentlichen Auftraggebers: Wirtschaftliche Angelegenheiten

2. Verfahren

2.1. Verfahren
Titel: Rahmenvertrag Marketing, Kommunikation und Design
Beschreibung: Die DAB Digitalagentur Berlin GmbH beabsichtigt, eine Rahmenvereinbarung
mit einer Agentur zu schlie3en, um die Bekanntheit und die Entwicklung der Marke "DAB
Digitalagentur Berlin" voranzutreiben. Gegenstand der Ausschreibung sind die stetige
technische Betreuung der Website digitalagentur.berlin sowie die Kreation von
Kommunikationsmaterialien fur die Social Media Kanale, Webseiten und weitere
Kommunikationskanale der DAB Digitalagentur Berlin GmbH. Basisleistungen des
Rahmenvertrages sind zudem die Beratung der Auftraggeberin und Unterstitzung bei der
Konzeption von Kommunikationsmafl3nahmen, die auf die Marketing-Strategie und Bekanntheit
der Auftraggeberin einzahlen sowie das Projektmanagement bei der Entwicklung und
Umsetzung dieser. Neben diesen Basisleistungen umfasst die Rahmenvereinbarung auch
optionale Leistungen, wie die Weiterentwicklung der Website und angeschlossener Apps, die
Erstellung von diversen Kommunikationsmaterialien, die Konzeption und Umsetzung von
Online-Marketing-Maf3nahmen, den zielgruppenspezifischen Mediaeinkauf, die Durchflhrung
von Schulungen sowie die Beauftragung von Dienstleistungen Dritter fur die Auftraggeberin.
Die Vereinbarung soll fur 48 Monate geschlossen werden. Im Folgenden werden die einzelnen
Teile der Ausschreibung erlautert und konkretisiert.
Kennung des Verfahrens: 56234409-d57e-4d8f-98cc-1946a3c3f413
Interne Kennung: 250003-29-1
Verfahrensart: Offenes Verfahren
Das Verfahren wird beschleunigt: nein

21.1. Zweck
Art des Auftrags: Dienstleistungen
Haupteinstufung (cpv): 79000000 Dienstleistungen fur Unternehmen: Recht, Marketing,
Consulting, Einstellungen, Druck und Sicherheit
Zusatzliche Einstufung (cpv): 79340000 Werbe- und Marketingdienstleistungen, 79413000
Marketing-Beratung, 79416000 Offentlichkeitsarbeit, 72413000 Website-Gestaltung, 79342000
Marketing
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2.1.2. Erfillungsort
Postanschrift: Salzufer 15-16
Stadt: Berlin
Postleitzahl: 10587
Land, Gliederung (NUTS): Berlin (DE300)
Land: Deutschland
Zusatzliche Informationen: DAB Digitalagentur Berlin GmbH

21.3. Wert
Geschatzter Wert ohne MwSt.: 630 000,00 EUR
Hochstwert der Rahmenvereinbarung: 630 000,00 EUR

2.1.4. Allgemeine Informationen
Zusatzliche Informationen: Bekanntmachungs-ID: CXP4Y8Y5UHW
Rechtsgrundlage:
Richtlinie 2014/24/EU
vgyv -

5. Los

5.1. Los: LOT-0001
Titel: Rahmenvertrag Marketing, Kommunikation und Design
Beschreibung: Die Basisleistungen des Rahmenvertrages gliedern sich in vier
Leistungsbausteine: - Technische Betreuung, - Kreation sowie Projektmanagement, -
Beratung und Konzeption, - Online-Marketing. Diese vier Leistungsbausteine, die der
Auftragnehmer in Abstimmung mit der Auftraggeberin stetig erbringen soll, werden in der
Leistungsbeschreibung konkretisiert.
Interne Kennung: 250003-29-1

5.1.1. Zweck
Art des Auftrags: Dienstleistungen
Haupteinstufung (cpv): 79000000 Dienstleistungen fur Unternehmen: Recht, Marketing,
Consulting, Einstellungen, Druck und Sicherheit
Zusatzliche Einstufung (cpv): 79340000 Werbe- und Marketingdienstleistungen, 79413000
Marketing-Beratung, 79416000 Offentlichkeitsarbeit, 72413000 Website-Gestaltung, 79342000
Marketing
Optionen:
Beschreibung der Optionen: Die Auftraggeberin kann auf Basis der Rahmenvereinbarung
optionale Leistungen, wie die Weiterentwicklung der Website und angeschlossener Apps, die
Erstellung von diversen Kommunikations-materialien, die Konzeption und Umsetzung von
Online-Marketing-MalRnahmen, den zielgruppenspezifischen Mediaeinkauf, die Durchfiihrung
von Schulungen sowie die Beauftragung von Dienstleistungen Dritter fur die Auftraggeberin
beauftragen.

5.1.2. Erfullungsort
Postanschrift: Salzufer 15-16
Stadt: Berlin
Postleitzahl: 10587
Land, Gliederung (NUTS): Berlin (DE300)
Land: Deutschland
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Zusatzliche Informationen: DAB Digitalagentur Berlin GmbH

5.1.3. Geschatzte Dauer
Laufzeit: 12 Monate

5.1.4. Verlangerung
Maximale Verlangerungen: 3
Weitere Informationen zur Verlangerung: Der Vertrag verlangert sich automatisch dreimalig
jeweils um weitere 12 Monate, wenn nicht 3 Monate vor Ablauf des Vertrages schriftlich
gekindigt wird. Der Vertrag endet jedoch spatestens: a) nach Ablauf von 48 Monaten oder b)
nach Erreichen der budgetaren maximalen Obergrenze.

5.1.6. Allgemeine Informationen
Auftragsvergabeprojekt nicht aus EU-Mitteln finanziert
Die Beschaffung fallt unter das Ubereinkommen Uber das 6ffentliche Beschaffungswesen: ja

5.1.7. Strategische Auftragsvergabe
Ziel der strategischen Auftragsvergabe: Keine strategische Beschaffung

5.1.10. Zuschlagskriterien
Kriterium:
Art: Preis
Bezeichnung: Preis, wirtschaftlichstes Angebot
Beschreibung: Malgeblich ist der gemal Preisblatt ermittelte prognostizierte Preis flr vier
Vertragsjahre.
Kategorie des Gewicht-Zuschlagskriteriums: Gewichtung (Prozentanteil, genau)
Zuschlagskriterium — Zahl: 30
Kriterium:
Art: Qualitat
Bezeichnung: Konzept/Arbeitsproben
Beschreibung: Der Bieter hat mit dem Angebot ein schriftliches Konzept, mit einer maximalen
Lange von 25 DIN A4 Seiten (als PDF), fur die Zusammenarbeit mit der Auftraggeberin
auszuarbeiten, welches auf die Bedurfnisse der Auftraggeberin abgestimmt ist. Im Konzept
soll die Herleitung des Ansatzes im Hinblick auf Erweiterungsmaoglichkeiten der Online-
Marketingstrategie beschrieben werden. Benennen Sie drei wichtige Kriterien, die bei der
Herleitung der Erweiterungsmoglichkeiten der Online-Marketingstrategie herangezogen
werden. Bitte geben Sie an, welche Kriterien sie zur Erreichung der Zielgruppe der DAB
nutzen. Was macht eine Online-Marketing-Strategie aus Bietersicht erfolgreich? Bitte nennen
Sie drei nachvollziehbare Grinde. Geben Sie dazu auch eine Aufwands- und Zeitschatzung
ab, in dem Sie den Aufwand in Stunden und die Zeitschatzung wahlweise in Stunden oder
Tagen angeben. Zeigen Sie beispielhaft drei Umsetzungsmaglichkeiten und die Aufwands-
und Zeitplanung auf. Das Konzept soll 3 Arbeitsproben fir Social-Media-Inhalte enthalten. Die
Arbeitsproben sollen in das Konzept mit einflieBen. Grafiken bzw. graphisch gestaltete
Prasentationen sollen ebenfalls in das Konzept einflieien. Die Maximallange von 25 DIN A4
Seiten des Konzepts soll nicht Uberschritten werden, da sonst keine Vergleichbarkeit der
Konzepte gegeben ist. Die Darstellung der Arbeitsproben ist in den 25 Seiten mit
eingerechnet. Die Bewertung des schriftlichen Konzepts erfolgt durch die
Bewertungskommission der Auftraggeberin. Das Konzept wird von Jurymitgliedern nach einer
Punkteskala bewertet, wobei 100 Punkte der bestmdglichen und 0 Punkte der
schlechtmdglichsten Bewertung entsprechen. Jede Bewertung wird von den Jurymitgliedern
verbal begrundet. Die vom Bieter erreichte Punktezahl im einzelnen Unterkriterium ergibt sich
aus dem arithmetischen Mittelwert der Bewertungen der Jurymitglieder. Das
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Umsetzungskonzept wird von einer Jury der Auftraggeberin nach den folgenden (gleich
gewichteten) Unterkriterien bewertet: Bewertung nach dem Unterkriterium
"Erweiterungsmaoglichkeiten Online-Marketing-Strategie" Mit diesem Unterkriterium wird
beurteilt, wie ausgepragt die strategische Marketing-Kompetenz des Auftragnehmers bei der
Ausflhrung des Auftrags umgesetzt wird. Punkte kdnnen fur die Herleitung der
vorgeschlagenen Online-Marketing-MaflRnahmen im Hinblick auf die Kommunikationsziele,
Angebote und Formate sowie die Zielgruppe der DAB, der Darstellung von beispielhaften
Umsetzungsmoglichkeiten und die Aufwands- und Zeitplanung gesammelt werden. Bewertung
nach dem Unterkriterium "Arbeitsproben" Mit diesem Unterkriterium soll die zu erwartende
Qualitat der Erstellung von Online-Marketing- Materialien sowie der Konzeption
zielgruppenspezifischen Contents beurteilt werden. Diese Aufgabe sollte grafisch aufbereitet
werden und zusatzliche Punkte kdnnen durch den inhaltlichen Bezug auf das Online-
Marketing-Konzept und die auf die Zielgruppe zugeschnittene Gestaltung gesammelt werden.
Fir die 3 eingereichten Arbeitsproben werden Punkte vergeben. Mal3stab ist die Herleitung
der vorgeschlagenen Online-Marketing-Mal3inahmen im Hinblick auf die Darstellung der
Kommunikationsziele, Angebote und Formate. Bitte geben Sie an, welche Kriterien sie zur
Erreichung der Zielgruppe der DAB nutzen. Zeigen Sie beispielhaft drei
Umsetzungsmoglichkeiten und die Aufwands- und Zeitplanung auf.

Kategorie des Gewicht-Zuschlagskriteriums: Gewichtung (Prozentanteil, genau)
Zuschlagskriterium — Zahl: 70

5.1.15. Techniken
Rahmenvereinbarung:
Rahmenvereinbarung ohne erneuten Aufruf zum Wettbewerb
Informationen uber das dynamische Beschaffungssystem:
Kein dynamisches Beschaffungssystem

5.1.16. Weitere Informationen, Schlichtung und Nachprifung
Uberprifungsstelle: Vergabekammer Berlin
Informationen (iber die Uberprifungsfristen: Die maRgeblichen Regelungen befinden sich im
GWB: § 134 Informations- und Wartepflicht (1) Offentliche Auftraggeber haben die Bieter,
deren Angebote nicht berticksichtigt werden sollen, iber den Namen des Unternehmens,
dessen Angebot angenommen werden soll, iber die Griinde der vorgesehenen
Nichtberlcksichtigung ihres Angebots und Uber den frihesten Zeitpunkt des
Vertragsschlusses unverzlglich in Textform zu informieren. Dies gilt auch fir Bewerber, denen
keine Information Uber die Ablehnung ihrer Bewerbung zur Verfugung gestellt wurde, bevor
die Mitteilung Uber die Zuschlagsentscheidung an die betroffenen Bieter ergangen ist. (2) Ein
Vertrag darf erst 15 Kalendertage nach Absendung der Information nach Absatz 1
geschlossen werden. Wird die Information auf elektronischem Weg oder per Fax versendet,
verkurzt sich die Frist auf zehn Kalendertage. Die Frist beginnt am Tag nach der Absendung
der Information durch den Auftraggeber; auf den Tag des Zugangs beim betroffenen Bieter
und Bewerber kommt es nicht an. (3) Die Informationspflicht entfallt in Fallen, in denen das
Verhandlungsverfahren ohne Teilnahmewettbewerb wegen besonderer Dringlichkeit
gerechtfertigt ist. Im Fall verteidigungs- oder sicherheitsspezifischer Auftrage kénnen
offentliche Auftraggeber beschlie3en, bestimmte Informationen Uber die Zuschlagserteilung
oder den Abschluss einer Rahmenvereinbarung nicht mitzuteilen, soweit die Offenlegung den
Gesetzesvollzug behindert, dem o6ffentlichen Interesse, insbesondere Verteidigungs- oder
Sicherheitsinteressen, zuwiderlauft, berechtigte geschaftliche Interessen von Unternehmen
schadigt oder den lauteren Wettbewerb zwischen ihnen beeintrachtigen konnte. § 135
Unwirksamkeit (1) Ein 6ffentlicher Auftrag ist von Anfang an unwirksam, wenn der offentliche
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Auftraggeber 1. gegen § 134 verstol3en hat oder 2. den Auftrag ohne vorherige
Veroffentlichung einer Bekanntmachung im Amtsblatt der Europaischen Union vergeben hat,
ohne dass dies aufgrund Gesetzes gestattet ist, und dieser Verstol} in einem
Nachprufungsverfahren festgestellt worden ist. (2) Die Unwirksamkeit nach Absatz 1 kann nur
festgestellt werden, wenn sie im Nachprufungsverfahren innerhalb von 30 Kalendertagen nach
der Information der betroffenen Bieter und Bewerber durch den 6ffentlichen Auftraggeber Gber
den Abschluss des Vertrags, jedoch nicht spater als sechs Monate nach Vertragsschluss
geltend gemacht worden ist. Hat der Auftraggeber die Auftragsvergabe im Amtsblatt der
Européischen Union bekannt gemacht, endet die Frist zur Geltendmachung der
Unwirksamkeit 30 Kalendertage nach Veroéffentlichung der Bekanntmachung der
Auftragsvergabe im Amtsblatt der Europaischen Union. (3) Die Unwirksamkeit nach Absatz 1
Nummer 2 tritt nicht ein, wenn 1. der 6ffentliche Auftraggeber der Ansicht ist, dass die
Auftragsvergabe ohne vorherige Veroffentlichung einer Bekanntmachung im Amtsblatt der
Europaischen Union zulassig ist, 2. der 6ffentliche Auftraggeber eine Bekanntmachung im
Amtsblatt der Europaischen Union veréffentlicht hat, mit der er die Absicht bekundet, den
Vertrag abzuschlief3en, und 3. der Vertrag nicht vor Ablauf einer Frist von mindestens zehn
Kalendertagen, gerechnet ab dem Tag nach der Veroéffentlichung dieser Bekanntmachung,
abgeschlossen wurde. Die Bekanntmachung nach Satz 1 Nummer 2 muss den Namen und
die Kontaktdaten des o6ffentlichen Auftraggebers, die Beschreibung des Vertragsgegenstands,
die Begrindung der Entscheidung des Auftraggebers, den Auftrag ohne vorherige
Veroffentlichung einer Bekanntmachung im Amtsblatt der Europaischen Union zu vergeben,
und den Namen und die Kontaktdaten des Unternehmens, das den Zuschlag erhalten soll,
umfassen. § 160 Einleitung, Antrag (1) Die Vergabekammer leitet ein Nachprufungsverfahren
nur auf Antrag ein. (2) Antragsbefugt ist jedes Unternehmen, das ein Interesse an dem
offentlichen Auftrag oder der Konzession hat und eine Verletzung in seinen Rechten nach § 97
Absatz 6 durch Nichtbeachtung von Vergabevorschriften geltend macht. Dabei ist darzulegen,
dass dem Unternehmen durch die behauptete Verletzung der Vergabevorschriften ein
Schaden entstanden ist oder zu entstehen droht. (3) Der Antrag ist unzulassig, soweit 1. der
Antragsteller den geltend gemachten Verstol3 gegen Vergabevorschriften vor Einreichen des
Nachprufungsantrags erkannt und gegentber dem Auftraggeber nicht innerhalb einer Frist von
zehn Kalendertagen gerugt hat; der Ablauf der Frist nach § 134 Absatz 2 bleibt unberuhrt, 2.
VerstolRe gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, nicht
spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung benannten Frist zur Bewerbung oder
zur Angebotsabgabe gegenliber dem Auftraggeber gerligt werden, 3. Verstdlie gegen
Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegentber dem Auftraggeber
gerugt werden, 4. mehr als 15 Kalendertage nach Eingang der Mitteilung des Auftraggebers,
einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind. Satz 1 gilt nicht bei einem Antrag auf
Feststellung der Unwirksamkeit des Vertrags nach § 135 Absatz 1 Nummer 2. § 134 Absatz 1
Satz 2 bleibt unberthrt. § 161 Form, Inhalt (1) Der Antrag ist schriftlich bei der
Vergabekammer einzureichen und unverziglich zu begriinden. Er soll ein bestimmtes
Begehren enthalten. Ein Antragsteller ohne Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt, Sitz oder
Geschaftsleitung im Geltungsbereich dieses Gesetzes hat einen Empfangsbevollmachtigten
im Geltungsbereich dieses Gesetzes zu benennen. (2) Die Begrindung muss die
Bezeichnung des Antragsgegners, eine Beschreibung der behaupteten Rechtsverletzung mit
Sachverhaltsdarstellung und die Bezeichnung der verfligbaren Beweismittel enthalten sowie
darlegen, dass die Ruge gegenuber dem Auftraggeber erfolgt ist; sie soll, soweit bekannt, die
sonstigen Beteiligten benennen.

Organisation, die zusatzliche Informationen Uber das Vergabeverfahren bereitstellt: DAB
Digitalagentur Berlin GmbH
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6. Ergebnisse

6.1.

Ergebnis, Los— Kennung: LOT-0001
Status der Preistragerauswahl: Ein Wettbewerbsgewinner wurde noch nicht ermittelt, der
Wettbewerb ist noch nicht abgeschlossen.

8. Organisationen

8.1.

8.1.

8.1.

446387-2025

ORG-0001

Offizielle Bezeichnung: DAB Digitalagentur Berlin GmbH
Registrierungsnummer: HRB216122B

Postanschrift: Salzufer 15-16

Stadt: Berlin

Postleitzahl: 10587

Land, Gliederung (NUTS): Berlin (DE300)

Land: Deutschland

Kontaktperson: vergabe@digitalagentur.berlin

E-Mail: vergabe@digitalagentur.berlin

Telefon: 0049 30 70014920

Internetadresse: https://www.digitalagentur.berlin/
Rollen dieser Organisation:

Beschaffer

Organisation, die zusatzliche Informationen Uber das Vergabeverfahren bereitstellt

ORG-0002

Offizielle Bezeichnung: Vergabekammer Berlin
Registrierungsnummer: t03090138316
Postanschrift: Martin-Luther-Stralze 105

Stadt: Berlin

Postleitzahl: 10825

Land, Gliederung (NUTS): Berlin (DE300)
Land: Deutschland

E-Mail: vergabekammer@senweb.berlin.de
Telefon: 00493090138316

Fax: 00493090137613

Internetadresse: https://www.berlin.de/sen/wirtschaft/wirtschaftsrecht/vergabekammer/
Rollen dieser Organisation:
Uberpriifungsstelle

ORG-0003

Offizielle Bezeichnung: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des
Beschaffungsamts des BMI)

Registrierungsnummer: 0204:994-DOEVD-83

Stadt: Bonn

Postleitzahl: 53119

Land, Gliederung (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)

Land: Deutschland

E-Mail: noreply.esender_hub@bescha.bund.de

Telefon: +49228996100
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Rollen dieser Organisation:
TED eSender

Informationen zur Bekanntmachung

Kennung/Fassung der Bekanntmachung: a53d2b1a-c4fa-4dbf-9395-b6ea16daibal - 01
Formulartyp: Ergebnis

Art der Bekanntmachung: Bekanntmachung vergebener Auftrage oder
Zuschlagsbekanntmachung — Standardregelung

Unterart der Bekanntmachung: 29

Datum der Ubermittlung der Bekanntmachung: 08/07/2025 08:43:45 (UTC+02:00)
Osteuropaische Zeit, Mitteleuropaische Sommerzeit

Sprachen, in denen diese Bekanntmachung offiziell verfligbar ist: Deutsch
Verodffentlichungsnummer der Bekanntmachung: 446387-2025

ABI. S — Nummer der Ausgabe: 129/2025

Datum der Veroffentlichung: 09/07/2025
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