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MpokApugn ocuuBacng N CUNBACNHG TTAPAXWPENONG — TUTTOTTOINHMEVO KABEOTWG

YTnpeoieg

1. AyopaoTig

1.1. AyopaoTig
Etrionun ovopaocia: VZW Viaams Centrum voor Agro- en Visserijmarketing
Email: viam@yvlam.be
NoOMIKA Hop@r) ayopaaTr): Apxr KEVTPIKNAG KUBEPVNONG
ApaoTnpidTnTa TNG avabéTouoas apxng: Mevikég dNUOCIEG UTTNPETIES

2. Aiodikaoia

2.1. Aiadikaoia
TitAog: Strategie, creatie en uitvoering van een B2C-campagne rond bloemen en planten in
Vlaanderen
Mepiypaen: VLAM — sierteelt wil een nieuwe B2C-campagne voor bloemen en planten
ontwikkelen en uitrollen. De opdracht vertrekt vanuit de strategische uitdaging om de dalende
trend in de bestedingen aan sierteeltproducten om te buigen, met een nadruk op activatie en
het verhogen van de aankoopfrequentie bij Vlaamse consumenten. De campagne moet
bloemen en planten relevanter maken in het dagelijkse leven van mensen. Ze moet spontane
aankoop- en gebruiksmomenten creéren, drempels verlagen en de emotionele waarde van
bloemen en planten versterken. De communicatie moet onzekerheden rond aankoopkeuze,
onderhoud en verzorging wegnemen, competentie en vertrouwen verhogen, en tegelijk
inspelen op associaties zoals leven, sfeer, kleur, rust, gezelligheid, identiteit, welzijn en
verbondenheid met natuur. De primaire doelgroep bestaat uit Vlamingen van 25 tot 64 jaar die
positief staan tegenover bloemen en planten en waarin nog duidelijk groeipotentieel zit:
onzekere geinteresseerden, praktische kopers en conveniencekopers. De campagne richt zich
niet prioritair op zeer frequente kopers of op consumenten met zeer lage affiniteit. Inhoudelijk
wordt gevraagd om een overkoepelend campagneconcept voor bloemen en planten te
ontwikkelen, met voldoende eenheid tussen de uitingen, maar met ruimte voor activerende
uitwerkingen per segment: snijploemen, kamerplanten en buitenplanten. De segmentatie moet
vertrekken vanuit consumentenlogica, eerder dan vanuit aankoopkanalen. De opdracht omvat
conceptontwikkeling, creatieve uitwerking, contentmatige vertaling, activatie, distributie
/promotie, en waar relevant de integratie van lokale herkomst (Groen Van Bij Ons). Deze
opdracht staat los van de recent aangekondigde raamovereenkomst voor de
agrovoedingscampagnes van VLAM. Die raamovereenkomst heeft uitsluitend betrekking op
voedingscampagnes. Deze sierteeltcommunicatie werd bewust buiten die opdracht gehouden
omdat de marktcontext, doelstellingen, doelgroepen en gedragsuitdagingen sterk verschillen
van die binnen de voedingssector. VLAM kiest er daarom voor om voor de bloemen- en
plantensector een afzonderlijk traject op te zetten dat specifiek inspeelt op de uitdagingen van
deze sector.
AvayvwpioTiké dladikaciag: 880d7d38-7e9f-4f95-a5b5-4cd8f1f4f919
EowTtepikd avayvwpioTikd: VLAM/2026/06
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Eidog diadikaoiag: KAsioTh
H diadikaaia emmiTaxuveral: oxl

21.1. ZKomog
Xapaktipag TnG oupPaong: YTnpeaoieg
Kopia tagivounon (cpv): 79340000 YTrnpeaieg S1a@ANIONG Kal HAPKETIVYK

2.1.2. Toémrog ekTéAeong
Xwpa: BEAyio
OT11oudNTIOTE GTN CUYKEKPIPEVN XWPO

2.1.4. Tevikég TTAnpoopicg
Nouikn Bdon:
Odnyia 2014/24/EE

2.1.6. Ad6yol amrokAgiocpouU
Mnyég Twv Adywv atrokAeiopou: Mpoknpuén
ApIywg €Bvikoi Adyol atToKAEIoPOU:

5. MapTida

5.1. MapTida: LOT-0001
TitAog: VLAM/2026/06 - 1
Mepiypaen: VLAM — sierteelt wil een nieuwe B2C-campagne voor bloemen en planten
ontwikkelen en uitrollen. De opdracht vertrekt vanuit de strategische uitdaging om de dalende
trend in de bestedingen aan sierteeltproducten om te buigen, met een nadruk op activatie en
het verhogen van de aankoopfrequentie bij Vlaamse consumenten. De campagne moet
bloemen en planten relevanter maken in het dagelijkse leven van mensen. Ze moet spontane
aankoop- en gebruiksmomenten creéren, drempels verlagen en de emotionele waarde van
bloemen en planten versterken. De communicatie moet onzekerheden rond aankoopkeuze,
onderhoud en verzorging wegnemen, competentie en vertrouwen verhogen, en tegelijk
inspelen op associaties zoals leven, sfeer, kleur, rust, gezelligheid, identiteit, welzijn en
verbondenheid met natuur. De primaire doelgroep bestaat uit Vlamingen van 25 tot 64 jaar die
positief staan tegenover bloemen en planten en waarin nog duidelijk groeipotentieel zit:
onzekere geinteresseerden, praktische kopers en conveniencekopers. De campagne richt zich
niet prioritair op zeer frequente kopers of op consumenten met zeer lage affiniteit. Daarnaast
moet de campagne ook een educatieve laag bevatten, gericht op het versterken van kennis,
vertrouwdheid en positieve attitudes rond bloemen en planten. Daarbij is het belangrijk om
toekomstige sierteeltaankopers vandaag al mee te bereiken via hun ouders, door
laagdrempelige, gezinsgerichte content of activaties. Inhoudelijk wordt gevraagd om een
overkoepelend campagneconcept voor bloemen en planten te ontwikkelen, met voldoende
eenheid tussen de uitingen, maar met ruimte voor activerende uitwerkingen per segment:
snijbloemen, kamerplanten en buitenplanten. De segmentatie moet vertrekken vanuit
consumentenlogica, eerder dan vanuit aankoopkanalen. De opdracht omvat
conceptontwikkeling, creatieve uitwerking, contentmatige vertaling, educatieve doorvertaling,
activatie, distributie/promotie, en waar relevant de integratie van lokale herkomst (Groen van
bij ons). Deze opdracht staat los van de recent aangekondigde raamovereenkomst voor de
agrovoedingscampagnes van VLAM. Die raamovereenkomst heeft uitsluitend betrekking op
voedingscampagnes. Deze sierteeltcommunicatie werd bewust buiten die opdracht gehouden
omdat de marktcontext, doelstellingen, doelgroepen en gedragsuitdagingen sterk verschillen
van die binnen de voedingssector. VLAM kiest er daarom voor om voor de bloemen- en
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plantensector een afzonderlijk traject op te zetten dat specifiek inspeelt op de uitdagingen van
deze sector.
EowTtepikd avayvwpioTIKO: 1

5.1.1. ZKomrég
XapakTpag TNG oupPaong: YTnpeoieg
Kdpia tagivounon (cpv): 79340000 YTtrnpeaicg dia@rpiong Kal JAPKETIVYK

5.1.2. Toémog ekTéAEoNng
Xwpa: BéAyio
OTT0oUdATIOTE OTN CUYKEKPIPEVN XWpPa

5.1.3. EkTIpWpEVN SidpKela
Aigpkela: 48 MAveg

5.1.6. Tevikég TTAnpo@opieg
KaTt’ a1roKA€IOTIKOTNTO CUUHUETOXNA:
Aev TTAPOXWPEITAI CUPHPETOXN.
‘Epyo dnuéoiwv cupBdocwy 1Tou dev xpnuatodoTeital atrd Ta Tapeia Tng EE
H dnuooia cupBacn KAAUTITETAI ATTO TN CUPPWVIa yia TIG dnudoieg cupupdoclg (ZAZ): val

5.1.9. Kpitipia €mAoyng
Mnyég Twv KpiTnpiwv emAoyig: MNMpokrpuén
Kpithpio: Ava@opég o KaBopIOPEVES UTTNPETIES
Mepiypan Tou kpitnpiou emAoyng: De kandidaat moet aantoonbare ervaring hebben met de
uitvoering van gelijkaardige opdrachten, in het bijzonder geintegreerde B2C-campagnes,
activatiecampagnes, contentcampagnes en/of campagnes rond lifestyle, wonen, tuin, interieur,
retail of vergelijkbare consumententhema’s. Het volgende wordt voor de beoordeling
opgegeven bij de kandidatuur: « Geef drie eerder uitgevoerde en voor deze opdracht meest
relevante referenties met een voldoende gedetailleerde omschrijving (incl. eventuele creaties);
* Een beschrijving van de ervaring met het type opdrachten van maximum een halve pagina; ¢
een motivationele brief met betrekking tot deze opdracht van maximum 1 pagina met reeds
een eerste reflectie op de mogelijke aanpak voor de B2C-campagne bloemen en planten
Indien meer dan 5 geldige kandidaturen ingediend worden, zullen enkel de 5 meest relevante
kandidaten weerhouden worden, op basis van de bezorgde informatie.

5.1.11. "Eyypa@a dnuociwv cupfdocewyv
AielBuvon Twv eyypaewy TnG dnuoaciag cuuBaong: https://www.publicprocurement.be
/publication-workspaces/5558089a-2d6¢-4496-a4b2-5800e9dd4 1c6/documents
Ad hoc diaulog emikoIvwyviag:
URL.: https://www.publicprocurement.be/publication-workspaces/5558089a-2d6¢-4496-a4b2-
5800e9dd41c6/forum

5.1.12. Opoi dnuociwv cuppdoewv
‘Opol utroBOoARG:
HAeKTPOVIKY UTTOBOAN: YTTOXPEWTIKA
AieuBuvon yia uttoBoAr: https://www.publicprocurement.be/supplier/enterprises/0O/tendering-
workspaces/publication-workspace-detail/5558089a-2d6c-4496-a4b2-5800e9dd4 1c6/general
"AWOOEG OTIG OTTOIEG UTTOPOUV VA UTTOBANBOUV 01 TTPOCPOPEG 1 Ol AITAOEIG CUPUETOXNG:
oAAavVOIKG
HAEKTPOVIKOG KATAAOYOG: Agv ETTITPETTETAI
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ATTQITEITAI TTPONYMEVN 1 EYKEKPIUEVN NAEKTPOVIKN uTToypa®n i oppayida [6TTwg opileTal oToV
kavoviopo (EE) api6 910/2014]

MpoBeoyia TTapaAafng Twv aimjoswy cuppetoxng: 13/08/2026 12:00:00 (UTC+02:00) Qpa
AvaToAIKnG Eupwtrng, Bepivr) wpa KevTpikng Eupwtng

‘Opol Tng oupuBaong:

H oUuBaon mpétmel va ekTeAEiTal 0TO TTAQICIO TTPOYPAUUATWY TTPOCTATEUONEVNG ATTAOXOANONG:
Oxi

HAeKTPOVIKN TIMOAGYNON: YTTOXPEWTIKN

Oa xpnoipoTroinBei NAEKTPOVIKA TTapayyeAia: oxl

Oa xpnoipoTroInBei NAEKTPOVIKA TTANPWUI: val

5.1.15. Texvikég
Zupowvia-TAaioio:
Kauia cup@wvia-TTAaiocio
NMAnpo@opieg OXETIKA PE TO SUVAMIKO CUOTNHA OYOPWV:
Kavéva duvapikd ouoTnua ayopwyv

5.1.16. Mepaitépw TTANpOoPopicg, diapecoAdBnon Kal TTPpoocPuUYNR
Opyaviopog Tpoo@uyng: Raad van State
IMAnpo@opieg oxeTIKA e TIG TTPoBeoicg eTaveEETaong: De termijnen voor beroep tegen de
bestuursbeslissingen bij de Raad van State.

8. Opyaviouoi

8.1. ORG-0001
Emionun ovouacia: VZW Vlaams Centrum voor Agro- en Visserijmarketing
ApiBudg karaxwpliong: 0454423323 5703
Taxudpouikr) dieuBuvon: Belpairegebouw - Simon Bolivarlaan 17 bus 411
MoAn: Brussel
TayxudpouIkog kwdikag: 1000
YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Arr. de Bruxelles-Capitale/Arr. Brussel-Hoofdstad (BE100)
Xwpa: BEAyio
Email: viam@yvlam.be
TnAépwvo: +32 25528011
HAekTpovikr dieuBuvon: http://www.vlam.be
Mpo®iA ayopaoTA: https://www.publicprocurement.be/bda?
organisationlds=5703&includeOrganisationChildren=true
PéAo1 autoU Tou opyaviouou:
AyopaoTAg

8.1. ORG-0002
Emrionun ovouacia: FOD Beleid en Ondersteuning
ApiBuég karaxwpiong: BEOO1
Taxudpouikr) dieuBuvon: Simon Bolivarlaan 30, bus 1
IMoAn: Brussel
TayxudpouIkog kwdikag: 1000
YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Arr. de Bruxelles-Capitale/Arr. Brussel-Hoofdstad (BE100)
Xwpa: BéAyio
Email: revise@publicprocurement.be
TnAépwvo: +32 2 740 80 00
HAekTpovikr dieuBuvon: https://bosa.belgium.be
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Po6Ao1 autoU Tou opyavicuou:
TED eSender

8.1. ORG-0003
Emionun ovopooia: Raad van State
ApiBudg karaxwpiong: 0931814266
Taxudpouikr) dieuBuvon: Wetenschapsstraat 33
M6An: Etterbeek
TaxudpouIkog kwdikag: 1040
YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Arr. de Bruxelles-Capitale/Arr. Brussel-Hoofdstad (BE100)
Xwpa: BéAyio
PéAol1 autoU Tou opyaviouou:
Opyaviopog TTPocPUYNG

MAnpo@opisg TpokApUENg

AvayvwpioTiko/ékdoaon TTpokrpuéng: fbb5fd13-b42c-4a72-b2e5-027707fcf8da - 02

Eidog evrutTou: Alaywviopog

Eidog mrpokApunc: Mpoknpugn cupBaong i cuuBacng Trapaxwpenong — TUTTOTTOINUEVO
KaBeoTWG

YTroe€idog mrpokApuéng: 16

Huepopnvia atmrooToAg TnG Tpoknpuéng: 24/06/2026 00:00:00 (UTC+02:00) Qpa AvatoAiKig
Eupwtng, Bepivr) wpa KevtpikAg Eupwtrng

Huepopnvia atmooToArg TTpokApugng/yvwaoTotroinong (amod Tov eSender): 24/06/2026 00:00:00
(UTC+02:00) Qpa AvatoAikng Eupwtng, Bepiviy wpa Kevtpikng Eupwtrng

FAWwooeg OTIG OTToiEG dIaTIOETAI ETTIONKA N TTAPOUCA TTPOKNPUEN: OAAAVOIKG

ApIBudc dnpoaicuong Tng TTpoknRpugng: 434478-2026

ApiBudg Teuxoug EE S: 120/2026

Huepopnvia dnuoacicuong: 25/06/2026
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