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504149-2026 - AlaywVvIONOG

FaAAia — Yrnpeoieg diapnuiong kai papkeTivyk — CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES
PUBLICITAIRES

OJ S 138/2026 21/07/2026

MpokApugn ocuuBacng N CUNBACNHG TTAPAXWPENONG — TUTTOTTOINHMEVO KABEOTWG
YTnpeoieg

1. AyopaoTig

1.1. AyopaoTig
Etrionun ovouaocia: MUSEE DU LOUVRE
Email: amelie.salcede@louvre.fr
NouIkA poper ayopaaoTr): Opyaviopog dnuoaciou dikaiou
ApaoTnpioTnTa TNG avaBéTouoag apxng: Avayuxr, TTONTIONOG Kal Bpnokeia

2. Aiodikaoia

2.1. Aiadikaoia
TitAog: CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES PUBLICITAIRES
Mepiypaon): Le présent marché a pour objet de confier au titulaire : - la prestation de conseil et
d’accompagnement stratégique dans la planification média affichage, presse, radio, télévision
et Internet, le choix des médias et leur association pour chacune des campagnes de
promotion de l'offre culturelle (expositions, manifestations de I'auditorium, collections
permanentes) et de fidélisation des publics du musée du Louvre (incluant des campagnes
éventuelles pour le musée Delacroix ou le Jardin des Tuileries). - la négociation, I'achat et la
gestion des espaces publicitaires (affichage, presse, radio, télévision et Internet) nécessaires
a la réalisation de ces campagnes de promotion ou de fidélisation des publics du Musée du
Louvre, a I'exception des espaces concédés au Musée du Louvre dans le cadre de
partenariats médias conclus directement par le Musée du Louvre. Le principe retenu est celui
de la délégation de paiement (le titulaire sera mandataire-payeur).
AvayvwpioTiké dladikaciag: 8e656807-c20a-4347-9¢61-509b53d81dad
EowTtepikd avayvwploTiko: 2026-039M
Eidog diadikaoiag: AvoIKTh
H diadikaoia emTayxuveral: oxl

21.1. ZKotroég
XapakTpag NG oUpPBaong: YTnPeoieg
Kopia tagivounaon (cpv): 79340000 YTrnpeaieg dia@ANIoNS Kal HAPKETIVYK

2.1.2. Tomog ekTéAeong
YTmodiaipeon xwpag (NUTS): Paris (FR101)
Xwpa: aAia
MpbdoBeTeg TTANPOPOPIES: paris

2.1.4. Tevikég TTAnpooOpiEg
MpbdoBeTeg TTANPOYOpIES: | — précisions sur Type de procédure : La présente consultation est
passée selon la procédure d'appel d'offres ouvert en application des articles R.2124-1 a R.
2124-3, R.2124-5 et R.2161-2 a R.2161-5 du Code de la commande publique. Il — Le présent
marché est un marché a prix mixtes. Les prestations se décomposent de la maniére suivante :
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- une partie revét la forme d’un accord-cadre mono-attributaire a bons de commandes sans
montant minimum et avec montant maximum en valeur au sens des dispositions des articles R.
2162-1 et suivants du Code de la commande publique (CCP), et comporte a titre principal les
prestations de négociation, d’achat et de gestion des espaces publicitaires telles que définies
a l'article 6.2 du CCP. - une partie sera conclue a prix global et forfaitaire et comporte a titre
accessoire les prestations de conseil et d’accompagnement stratégique telle que définie a I
article 6.1 du CCP. Ce montant devra étre complété par le candidat dans la Décomposition du
prix global et forfaitaire (DPGF). Ainsi, ces deux formes composant le contrat sont exécutées
selon les regles qui leur sont directement applicables au sein du code de la commande
publique. Les prestations de la partie a bons de commande seront conclues, conformément a |
article R.2162-2 alinéa 2 du code de la commande publique, sans montant minimum et avec
un montant maximum en valeur suivant : 800 000 euros HT (960 000 € TTC) pour chaque
période d’exécution. Il - Les candidats doivent remettre obligatoirement leur candidature et
offre par voie électronique sur la plateforme des achats de I'Etat. Les modalités de
présentation des offres sont précisées dans le réglement de la consultation (RC). Il -
Précisions sur I'étendue du marché : cf. CCP. IV - Langue dans laquelle est rédigé l'avis et est
publié : I'avis de publicité est rédigé et publié en frangais. V - Description succincte des
critéres relatifs a la situation personnelle des soumissionnaires susceptibles d'entrainer leur
exclusion : les motifs d'exclusion sont définis dans le réglement de la consultation. VI — Visite :
Sans objet. VII - Précisions sur la durée du marché : Le marché est conclu pour une période
de douze (12) mois a compter de sa date de notification. Il est reconductible trois (3) fois
tacitement pour une période de douze (12) mois, sans que sa durée totale n’excéde quarante-
huit (48) mois. Conformément au code de la commande publique, '’émission des bons de
commande ne peut intervenir que pendant la durée de validité du marché. La reconduction est
tacite et le titulaire du marché ne peut s'y opposer. Le pouvoir adjudicateur doit se prononcer
par écrit au moins trois (3) mois avant la fin de la durée de validité du marché (a savoir, avant
la fin de I'annuité en cours) s'il veut refuser la reconduction du marché et donc le dénoncer.
Cet écrit est alors adressé au titulaire du marché par lettre recommandée avec accusé de
réception ou par tout autre moyen permettant d’attester la date de réception de la décision.
Quelles que soient les raisons ayant motivé la non-reconduction, la validité du marché court
jusqu'au terme de la période en cours. La non-reconduction du marché n’ouvre droit au profit
du titulaire a aucune indemnité ni a aucun dédommagement. Le titulaire reste par ailleurs
engage jusqu’a la fin d’exécution de la période en cours.

Nouikn Bdon:

Odnyia 2014/24/EE

2.1.6. Aoyol amokAsiopou
Mnyég Twv Adywv atrokAgiopou: ‘Eyypago ouuBaong

5. MapTida

5.1. MNaprTida: LOT-0001
Tithog: CONSEIL ET ACHAT D'ESPACES PUBLICITAIRES
Mepiypaen): Le présent marché a pour objet de confier au titulaire : - la prestation de conseil et
d’accompagnement stratégique dans la planification média affichage, presse, radio, télévision
et Internet, le choix des médias et leur association pour chacune des campagnes de
promotion de l'offre culturelle (expositions, manifestations de I'auditorium, collections
permanentes) et de fidélisation des publics du musée du Louvre (incluant des campagnes
éventuelles pour le musée Delacroix ou le Jardin des Tuileries). - la négociation, I'achat et la
gestion des espaces publicitaires (affichage, presse, radio, télévision et Internet) nécessaires
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a la réalisation de ces campagnes de promotion ou de fidélisation des publics du Musée du
Louvre, a I'exception des espaces concédés au Musée du Louvre dans le cadre de
partenariats médias conclus directement par le Musée du Louvre. Le principe retenu est celui
de la délégation de paiement (le titulaire sera mandataire-payeur).

EowTtepikd avayvwploTiko: 2026-039M

5.1.1. ZKomrég
XapakTpag TNG oupPaong: YTnpeoieg
Kdpia tagivounon (cpv): 79340000 Ytrnpeaicg dla@ripiong Kal JAPKETIVYK

5.1.2. Tomog ekTéAeong
YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Paris (FR101)
Xwpa: FaAAia
MpbdoBeTeg TTANPOPOPIES: paris

5.1.3. EKTIHWPEVN SidpKelIa
Aiapkeia: 4 ‘Etn

5.1.6. Tevikég TAnpo@opieg
KaT’ a1mroKAEIOTIKOTNTA CUMPETOXNA:
Agv TTAPAXWPEITAI CUPHPETOXN.
‘Epyo dnpooiwv cupBacewy TTou dev xpnuatodoTeital atro Ta Taueia Tng EE
H dnuooia cupBacn KAAUTITETAI ATTO TN CUP@WVIa yia TIG dnudoieg ouppdoclg (XAZ): vai

5.1.9. Kpitpia emAoyng
Mnyég Twv KpiTnpiwyv emAoyns: ‘Eyypago cuuBaong

5.1.10. Kpitipia avalsong
Mepiypagr TNG HEBOGDOU TTOU TTPETTEI VA XPNOIYOTTIOIEITAI €AV N 0TABUION eV UTTOPEI va
ekppaoTei ye kpitipia: 1 Valeur technique de I'offre décomposée comme suit = 60% 1.1
Pertinence de la recommandation stratégique sur les deux briefs = 25% 1.2 Pertinence de la
note méthodologique = 22% 1.3 Moyens techniques et humains mis en ceuvre pour I
exécution des prestations = 13% 2 Prix décomposé comme suit = 40% 2.1 Moyenne des taux
d’honoraires sur les achats offline (BPU) = 15% 2.2 Moyenne des taux d’honoraires sur les
achats online (BPU) = 12% 2.3 Moyenne des prix des missions spécifiques de veille
concurrentielle et d’études média (BPU) = 3 % 2.4 Montant total du forfait tel que définia I
annexe n° 2 (DPGF) de l'acte d’engagement = 10%

5.1.11. ‘Eyypa@a dnuociwv cupfdoccwyv
AieuBuvon Twv eyypaewy TnG dnuoaciag cuuBaong: https://www.marches-publics.gouv.fr/?
page=Entreprise.EntrepriseAdvancedSearch&AllCons&id=3038644&orgAcronyme=f5j

5.1.12. Opoil dnuociwv cuppdoewyv
‘Opoi1 utroBOoANRG:
HAekTpOVIKT) UTTOBOAN: YTTOXPEWTIKN
AievBuvon yia uttoBoAn: https://www.marches-publics.gouv.fr/?page=Entreprise.
EntrepriseAdvancedSearch&AllCons&id=3038644&orgAcronyme=f5j
MAWOOEG OTIG OTTOIEG UTTOPOUV VA UTTOBANBOUV 01 TIPOCPOPEG 1 Ol AITHOEIG CUPUETOXNG:
YOAAIKG
HAEKTPOVIKOG KATAAOYOG: Agv eTTITPETTETAI
MapaAhayég: Agv TTITPETTETAI
MpoBeouia TTapaAafng Twv Tpoo@opwyv: 21/09/2026 12:00:00 (UTC+02:00) Qpa AvaTtoAikng
Eupwtng, Bepivi) wpa KevtpikAg Eupwting
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AlGpKeIa KOT TNV OTToia TTPETTEI VA TTAPAMEVEL I0XUoUoa N TTpoo@opd: 6 MrAveg

‘Opol Tng ocuupaong:

H ouuBaon TTpETTel va eKTEAEITAI OTO TTAQICIO TTPOYPOUMATWY TTPOCTATEUOPEVNG ATTAOXOANONG:
Oxi

HAekTpOVIKN TIMOAGYNON: YTTOXPEWTIKN

©a xpnoipoTtroindei NAEKTPOVIKA TTapayyeAia: vai

©a xpnoipoTroinBei NAEKTPOVIKA TTANPWHNA: val

5.1.15. Texvikég
Zupguwvia-trAaiolo:
2UPQWVia-TTAaioI0, JE ETTAVEKKIVNON dlaywVIOHOoU
MéyioTog apiBudg ocuppeTexOvTwy: 999
NMAnpo@opieg OXETIKA PE TO SUVAMIKO CUOTNHA OYOPWV:
Kavéva duvapikd ouoTnua ayopwyv

5.1.16. Mepaitépw TTANpoOPopieg, dilapecoAdBnon Kal TTPooPuUYN
Opyaviopog rpoo@uyng: Tribunal administratif de Paris
IMAnpo@opieg OXeTIKA e TIG TTPoBeoieg eTaveEETaong: Recours prévu a l'article L 551-1 du
CJA, avant la signature du marché ;- le recours prévu a l'article L 551-13 du CJA au plus tard
31 jours apres la publication de l'avis d'attribution du marché ;- un recours de pleine juridiction
dans un délai de 2 mois a compter de la date de publication d'un avis d'attribution ou de la
date de notification aux candidats du rejet de son offre
Opyaviopog TTapOoXNG TTEPICOOTEPWY TTANPOPOPIWY TwV dIadIKaolwy TTPOoPUYNAG: Tribunal
administratif de Paris

8. Opyaviouoi

8.1. ORG-0001
Emrionun ovouacia: MUSEE DU LOUVRE
ApiBudc karaxwpliong: 18004623700012
MoOAn: Paris cedex 01
TayxudpouIKOG KwdIKaG: 75058
YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Paris (FR101)
Xwpa: FaAAia
MpdowTro emmkoivwviag: Service de la commande publique
Email: amelie.salcede@louvre.fr
TnAépwvo: 0140206828
Po6Ao1 autoU Tou opyavicuou:
AyopaoTAg

8.1. ORG-0002
Emionun ovopaoia: Tribunal administratif de Paris
ApiBudg karaxwpliong: 17750005500013
Taxudpouikr) dicuBuvon: 7 rue de Jouy
MoAn: Paris cedex 04
TayxudpopIKOG KwdIKAG: 7 rue de Jouy
YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Paris (FR101)
Xwpa: MaAia
Email: Greffe.ta-paris@juradm.fr
TnAépwvo: 0182524272
PéAo1 autoU Tou opyaviouou:
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Opyaviopog TTPOcPUYNG
Opyaviopog TTaPOXNG TTEPICOOTEPWY TTANPOPOPIWYV TWV dIAadIKACIWY TTPOCPUYAG

MAnpo@opisg TpoKkAPUENG

AvayvwpIioTIKO/Ekdoan TTpokrpuéng: 4bf93082-b7d5-4504-a034-f420c46410b4 - 01
Eidog evrutTou: Alaywviopog

Eidoc mrpokApuénc: Mpoknpun cupBaong 3 ocuuBacng Trapaxwpenong — TUTTOTTOINUEVO
KaBeoTWG

YTroe€idog mrpokApuéng: 16

Huepopnvia atrooToAg Tng Tpoknpuéng: 17/07/2026 18:47:38 (UTC+02:00) Qpa AvatoAIKig
EupwTtng, Bepivr) wpa KevpikAg Eupwting

MAWOoOoEG OTIG OTToiEG DIATIBETAI ETTIONUA N TTAPOUCA TTPOKAPUEN: YOAAIKA

ApIBud¢ dnpoaicuong Tng TTpoknRpugns: 504149-2026

ApiBudg Teuxoug EE S: 138/2026

Huepopnvia dnuoacicuong: 21/07/2026
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