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624975-2024 - AttoTéAeO O

Toexia — Ymrnpeoieg diapriuiong Kal HApKeTIVYK — Nakup medialniho prostoru - OOH

OJ S 202/2024 16/10/2024

N'vwoTtoTtroinon avadeong cupfaocng R avadeong cupBaocng TTapaxwpPnNong — TUTTOTTOINHUEVO
KaBeoTWG

YTnpeoieg

1. AyopaoTig

1.1. AyopaoTig
Etrionun ovopacia: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Email: ivana.uhrova@vzp.cz
NouIkA pop@r) ayopaoTr): Opyaviopog dnuoaiou dikaiou TTou TeAE UTTO Tov EAeyx0 apxXAg TNG
KEVTPIKNG KUBEpVNONG
ApaoTtnpidétTnTa TNG avabétouoag apxng: Yyeia

2. Aladikaoia

21. Aiodikacia
TitAog: Nakup medialniho prostoru - OOH
Mepiypan: Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosi¢ich
reklamy — OOH, v jehoZ ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera plsobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoplo$né digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitini - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
AvayvwpioTiké dladikaciag: 6a92f548-80f0-495¢c-8a15-2ec481ef4119
Mponyoupevn TTpokApugn/yvwaoTtotroinon: 555475-2023
EowTtepikd avayvwplioTiké: 2300499
Eidog di0dikaoiag: AVOIKTA

21.1. ZKotroég
XapakTpag NG oUpPBaong: YTnPeoieg
Kopia tagivounon (cpv): 79340000 YTrnpeaieg dia@ANIONS Kal HAPKETIVYK
MpdoBeTn Tagivounon (cpv): 79341000 YTrnpeoieg diagruiong, 79341100 YTrnpeoicg TTapoxng
oupBouAwyv o€ Bépata diagnruiong, 79342000 YTTNpeoieg HAPKETIVYK

2.1.2. Tomog ekTéAeong
Xwpa: Toexia
OTToUdATIOTE OTN OUYKEKPIPEVN XWpa

21.3. Aiia
Ekmipwpevn agia xwpic ®r1A: 20 000 000,00 CzZK

2.1.4. Tevikég TTAnpooOpiEg
NouikA Bdon:
Odnyia 2014/24/EE
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https://ted.europa.eu/el/notice/-/detail/624975-2024
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32014L0024 - Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2014/24/EU ze dne 26. unora 2014 o
zadavani vefejnych zakazek a o zrudeni smérnice 2004/18/ES
134/2016 Sb. - Zakon o zadavani vefrejnych zakazek

5. MapTida

5.1. NMapTida: LOT-0001
TitAog: Nakup medialniho prostoru - OOH
Mepiypan: Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosicich
reklamy — OOH, v jehoZ ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluZzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera plsobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoplo$né digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitini - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
Eowrtepikd avayvwplioTiko: 2300499

5.1.1. ZKomog
Xapaktinpag TnG oupPBaong: YTnpeoieg
Kupia tagivounon (cpv): 79340000 YTrnpeoieg d1a@ANIONG Kal HAPKETIVYK
Mpbéobetn Tagivounon (cpv): 79341000 YTrnpeaieg diaprpiong, 79342000 YTrnpeoieg
MApKeTIVYK, 79341100 YTnpeoieg Tapoxns cupBoulwy o€ BépaTa diaApiong

5.1.2. Toémrog ekTéAeong
Xwpa: Toexia
OT11oUdNTIOTE OTN CUYKEKPIPEVN XWPO

5.1.3. EkKTIJWPEVN SidpKela
Huepopnvia évapéng: 05/04/2024
Huepopnvia Aigng diapkelag: 05/04/2026

5.1.5. Atia
ExkTipwpevn agia xwpig PrA: 20 000 000,00 CZK
MéyioTtn agia Tng cupgwviag-rAaiciou: 20 000 000,00 CZK

5.1.6. Tevikég TTAnpoPopieg
‘Epyo dnuéoiwv cupBdocwy 1Tou dev xpnuatodoTeital atrd Ta Tapecia 1ng EE
H dnudaoia aupBacn KaAUTITETAI ATTO TN CUMPWVIa yia TIC dnuoaieg oupBdoclg (ZAX): val
MpbaBeTeg TTANpogopicg: Cerpani plnéni na zakladé smlouvy: 3.Q 2024: 2414080,- K& bez
DPH.

5.1.7. Zrpatnyikég dSnuooieg CUNPAOEIG
2TOX0G TWV OTPATNYIKWY ONPOCiwV CUPPBAcEWV: EKTTARPWON TV KOIVWVIKWY OTOXWV
Mepiypaon): Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnikt zavadi DNS pro zafazeni
dalSich ucastnik do verejné zakazky. Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnikl
poskytuje v zadavaci dokumentaci dodavatelim pfehledné vzory pozadovanych dokumentu,
aby co nejvice snizil administrativni zatéz dodavatelu pfi tvorbé nabidky. Zadavatel pfipousti
zajiStovat plnéni vefejné zakazky i prostfednictvim poddodavatele(U).
MpowBoupuevog KoIvwvikdg oTdX0G: MNMpooRaciudtnTa yia 6Aoug

5.1.10. Kpithpla avadeong
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Kpitipio:

Eidog: Tiun

Ovopaoia: Celkova cena v KE bez DPH

Mepiypaon: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude hodnocena celkova nabidkova cena
zpracovana dle ¢l. 10 zadavaci dokumentace, v Clenéni dle tabulky uvedené v Pfiloze €. 1
zadavaci dokumentace — Tabulka pro ucely hodnoceni — Nakup medialniho prostoru - OOH.
celkovou nabidkovou cenou v K& bez DPH (burika ,F20“ PFilohy €. 3); tento u€astnik ziska za
toto kritérium hodnoceni 60 bodu. Nabidky dalSich u€astnikd (s celkovou nabidkovou cenou
vy$Si) budou hodnoceny dle nize uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni A =100 x ( Hodnota
Katnyopia Tou kpitnpiou avabeong Bapog: Z1a0uion (TTooooTd, akpIRES)

ApIBUOGS KpiTnpiou avaBeong: 60

Kpitipio:

Eidog: MoiotnTa

Ovouaaia: Zavazny zplUsob vyhodnoceni zasahu

Mepiypaon: Za timto u€elem musi kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu (kritérium B) obsahujici prikaznost zplsobu validace dat
(subkritérium a), robustnost vzorku konzumentt reklamy (subkritérium b), evaluacni
mechanismus pro vypocet frekvence provozu (subkritérium c), kvalitu umisténi (subkritérium
d) a aktualnost dat (subkritérium e). Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu pro pInéni, které je
predmétem verejné zakazky, uvede ucastnik (podrobnéji viz nize). Tento Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu bude pfilohou Ramcové dohody jako jeji pfiloha €. 3 a musi byt v
souladu s HDZD a v souladu s Pfilohou €. 11 HDZD — Komunikacni strategie VZP. Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel bude v pfipadé
pochybnosti opravnén vyzadat si potvrzeni udaji uvedenych u€astnikem v nabidce u
ucastnikem uvedeného zdroje a pfihlédnout k poskytnutym udajiim v ramci hodnoceni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho Uu¢astnika zadavaciho fizeni, jehoz Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu nejlepSim zplsobem naplni nasledujici zadavatelem poZzadované
atributy s pfislusnou vahou téchto subkritérii: Exaktnost a prikaznost zplsobu validace.
Ugastnik predloZi a popi$e metodu, zptisob a parametry méfeni. Jedna se o stanoveni
zakladnich medialnich ukazateld, kterymi jsou Reach, Frekvence a Imprese. Jejich
prostfednictvim budou data prezentovana. Zadavatel upozorfiuje, ze v pfipadé, Ze v nabidce
ucastnika nebudou vySe uvedené zakladni medialni ukazatelé uvedeny, nebude zadavatel
toto subkritérium (tj.subkritérium B odst. a)) hodnotit nulovym poctem bodu, ale zadavatel to
bude v souladu se ZZVZ povazovat za nesplnéni podminek U&asti, coz bude divodem pro
vylou€eni U€astnika ze zadavaciho fizeni. Dal§i medialni ukazatele (napf. GRP, TRP, CPT
apod.) jsou povazovany za prinos. Kli¢ova je rovnéz mira detailu, z niz bude mozné
identifikovat zakladni miru stratifikace konzumentt zasahu (socialni, ekonomické, vékoveé,
genderove, lokalni, zajmové rozvrstveni). HlubSi rozvrstveni v ramci uvedenych kategorii
(napf. vétSi mnozstvi vékovych kohort, vétsi mnozstvi zajmovych, ekonomickych a lokalnich
skupin) bude povazZovano za pfinos. Nejlépe budou hodnoceny nabidky s prokazatelnym
zpusobem validace dat o dosazeném zasahu, nejvy$Sim poctem zakladnich medialnich
ukazatell a nejvysSi mirou zakladni stratifikace konzumentt zasahu Zadavatel v hodnoceni
rovnéz zohledni k dalSim medialnim ukazatelim nabizenym dodavatelem a hlubSimu
rozvrstveni zakladnich stratifikacnich kategorii.— vaha subkritéria 8 % Robustnost vzorku
konzumenttl. Ugastnik predloZi objemovy vzorek konzumentt pro typické obdobi kampané v
trvani 28 dnu, jejichz prostfednictvim bude ovéfovat reklamni zasah. Nejlépe budou
hodnoceny nabidky s prokazatelné nejrobustnéjSim validovanym vzorkem konzumentu
reklamy. — vaha subkritéria 5 % Evaluacni mechanismus pro vypocet frekvence provozu.
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Ugastnik predloZi seznam a analyzu zdrojd, z nichZ &erpa data o frekvenci provozu. Sougasti
bude rovnéz doklad o ovéfitelnosti dat u jejich zdroje . Nejlépe budou hodnoceny nabidky s
nejvérohodnéjSim evaluacnim potencialem, tj. s ovéfitelnym a vérohodnym zdrojem dat.- vaha
subkritéria 3 % Kvalita umisténi. Ugastnik ve své nabidce predlozi umisténi OOH v mistech s
nejvyssim zachycenym pohybem vzorku konzumentt a ovéfitelnym zpusobem své udaje
dolozi. Za ovéfitelny zplsob budou povazovana data s uvedenim konkrétnich zdroju. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s umisténim v mistech nejvyssiho prokazatelného pohybu
konzumentd reklamniho sdéleni.- vaha subkritéria 6 % Aktualnost dat. Ugastnik v nabidce
uvede, v jakém €asovém horizontu je schopen ovéfovat a dokladat poskytovana data. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s nejaktualn&jSim moznym vystupem v mésicich a tim nejrychlejsi
zpétnou vazbou pro zadavatele. — vaha subkritéria 8 % Pro hodnoceni subkritérii, ktera nelze
vyjadfit Ciselné, tj. subkritéria hodnoceni B odst. a), ¢) a d), jez hodnoti kvalitu u€astnikem
nabizeného feSeni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 4 — 0. Kazdé jednotlivé nabidce
bude pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost nabidky v ramci pfisl. kritéria.
Odborni ¢lenové komise budou pfidélovat body v ramci diléiho hodnoticiho kritéria B jako
kolektivni organ, nikoli kazdy ¢len komise zvlast, pficemz odlvodnéni pfidéleni jednotlivych
bodl bude uvedeno v pisemné zpravé o hodnoceni nabidek. Odborna ¢ast komise sestavi
pofadi nabidek v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), c) a d) od nejvhodné&jsi k nejméné
vhodné pfifadi nejvhodnéjsi nabidce 4 body. Kazdé nasledujici nabidce v pofadi pfifadi
odborna cast komise takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria
hodnoceni B odst. a), c) a d) ve vztahu k nejvhodné;jSi nabidce. Pfi posouzeni miry naplnéni
(spInéni) kvality nabizeného feSeni (pIlnéni), odborna ¢ast komise pfifadi jednotlivym
nabidkam v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), ¢) a d) pfislusny pocet bodu, ktery bude
odrazet splnéni zadani pozadavku zadavatele. Komise nebude udélovat pulbody, nebo jiné
niz8i hodnoty boda.

KaTnyopia Tou Kpitnpiou avabeong Bapog: Z1a0uion (TTooooTd, akpIREG)

ApiBudg kpitnpiou avabeong: 30

Kpitipio:

Eidog: MoidémnTa

Ovopaoia: Lokality s prikaznym uvedenim frekvence zasahu za mésic

Mepiypaon: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude odborna &ast komise hodnotit kvalitu
konkrétniho navrhu lokalit s prikaznym uvedenim frekvence zasahu. Za timto ucelem musi
kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat ,Seznam lokalit s prikaznym uvedenim
frekvence zasahu“ obsahujici konkrétni uvedeni lokalit pro umisténi 80 bigboardl (outdoor),
500 billboardd (outdoor), 200 CLV (outdoor), 50 CLV (indoor) a 20 velkoploSnych digitalnich
zobrazovacu (outdoor) s uvedenim prikazné frekvence zasahu pro kazdé jednotlivé umisténi.
Tento ,Seznam® musi byt v souladu s poZadavky ¢l. 5 HDZD a zaroven v souladu s poZadavky
na Zpusob vyhodnoceni zasahu a v souladu s Pfilohou €. 11 HDZD — Komunikaéni strategie
VZP CR. ,Seznam"“ bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel upozoriiuje, Ze v pfipadé, Zze v
nabidce uc€astnika nebude vySe uvedeny ,Seznam® pfedlozen nebude zadavatel toto kritérium
hodnotit nulovym poctem bodu, ale zadavatel to bude v souladu se ZZVZ povazovat za
nesplnéni podminek ucasti, coz bude duvodem pro vylouceni ucastnika ze zadavaciho fizeni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u€astnika zadavaciho fizeni, jehoz navrh bude
obsahovat nejvySsi primérny pocet prikaznych zasahu na jedno misto za jeden mésic.
Odborna ¢ast komise vydéli deklarovany pocet zasahl poctem pozadovanych lokalit. Ziskana
Ciselna hodnota bude zaokrouhlena na dvé desetinna mista. Po provedeném zaokrouhleni
ziska nabidka, které byl v ramci kritéria hodnoceni C pfifazen nejvétsi pocet bod, jako
nejvhodnéjsi nabidka 100 (sto) bodu. Takto pfidélené body v ramci kritérii hodnoceni C budou
nasledné vynasobeny pfisluSnou vahou daného kritéria hodnoceni. DalSi nabidky ziskaji
bodovou hodnotu, ktera bude vypoctena jako nasobek 100, poméru bodu, které ziskala
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hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na dvé
desetinna mista) a vynasobenim pfislusné vahy daného kritéria hodnoceni (viz nize uvedené
vzorce). Pfifazené body pfi hodnoceni nabidek u¢astnikii budou nasledné prepocteny dle
vahy kritéria podle niZe uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni C =100 x ( Hodnota
posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjSi nabidky) x 0,10 (vaha kritéria C)

KaTnyopia Tou kpitnpiou avabeong Bapog: Z1a0uion (TTooooTd, akpIRES)

ApiBudg kpitnpiou avabeong: 10

Mepiypagr TNG HeBGOOU TTOU TTPETTEI VA XPNOIUOTToIEITal €AV N 0TABUIoN eV UTTOPEI va
eEKQPAoTei Pe KpITApla: Subkritérium hodnoceni B odst.a) =100 x ( Hodnota posuzované
nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,08 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B
odst.c) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodné;jsi nabidky) x 0,03 (vaha
kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.d) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota
nejvhodnéjsi nabidky) x 0,06 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.b) =100 x (
Posuzovany vzorek konzumentu)/( Nejvyssi vzorek konzumentt) x 0,05 (vaha kritéria B)
poCet mésicl) x 0,08 (vaha kritéria B) Kritérium hodnoceni B =100 x ( Hodnota posuzované
nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,30 (vaha kritéria B)

5.1.15. Texvikég
Zupguwvia-trAaiolo:
2UMQWVIO-TTAQICI0, XWPIG ETTAVEKKIVNON dlIayWVIOUOU
MAnpo@opieg OXETIKA PE TO SUVAMIKO CUCTNHAO AYOPWV:
Kavéva duvapiké ouoTnua ayopwy
HAEKTPOVIKOG TTAEIOTNPIAOUOG: OXI

5.1.16. Mepaitépw TTANpOoPoOpieg, dilapecoAdBnon Kol TTPooPuUYN
Opyaviopdg TrpooguyAc: Utad pro ochranu hospodarské soutéze
IMAnpo@opieg OXETIKA e TIG TTPoBeoieg eTaveEETaong: Podminkou pro podani navrhu k
UOHS je podani namitek k Zadavateli, které je nutné dorugit do 15 dn(i ode dne, kdy se
stéZovatel dozvédél o domnélém poruseni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni
smlouvy nebo do chvile, kdy se soutéZ o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukoncenou.
Namitky proti ukonim oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle
zakona uverejnit Ci odeslat stéZovateli, musi byt doru€eny Zadavateli do 15 dnl od jejich
uverejnéni ¢i doruceni stézovateli. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena lhata pro podani
zadosti o uc€ast, musi byt namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele
doru€eny Zadavateli nejpozdéji do skonceni této Ihity. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena
IhGta pro podani nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doruceny Zadavateli
nejpozdéji do skon&eni této Ihaty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém
nakupnim systému nebo pfi zadavani verejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt
zadavateli doru€eny nejpozdéji do konce lhuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt
namitky proti soutéznim podminkam doru€eny nejpozdéji do konce Ihity pro podani navrhu.
Zadavatel muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, ze namitky
podle § 242 odst. 3 nebo 4 zakona Ize podat nejpozdéji 72 hodin pfed skonenim Ihut podle §
242 odst. 3 nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavfit smlouvu
podle § 212 odst. 2 zakona musi byt doru¢eny Zadavateli do 30 dnli od uverejnéni tohoto
oznameni. Zadavatel je povinen namitky vyFidit do 15 dnd. Navrh je nutné dorugit UOHS i
Zadavateli do 10 dn ode dne, v némz stézovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel
namitky odmitnul nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach
nerozhodl. Po uzavieni smlouvy na vefrejnou zakazku Ci ramcoveé dohody |ze podat pouze
navrh na uloZeni zakazu plnéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na
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uloZeni zakazu pInéni smlouvy dorudi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnd
ode dne, kdy Zadavatel uvefejnil oznameni o uzavieni smlouvy zplisobem podle § 212 odst. 2
zakona s uvedenim dlvodu pro zadani vefejné zakazky bez uvefejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho fizeni, predbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
podlimitnim Fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavreni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu plnéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona doruéi navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnu ode dne, kdy Zadavatel uverejnil oznameni o uzavreni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen sloZit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu plnéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich Ctyr let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vsak ve vysi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 KE&. V pfipadé, Ze navrhovatel nemuaze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen slozit kauci ve vysi 100 000 KC. V pfipadé navrhu na
uloZeni zakazu plnéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢&. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorugeni navrhu slozit na uéet UOHS kauci ve vy$i 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverejnéné ve Véstniku verejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vSak ve vysi
50 000 K¢, nejvySe ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuvefejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K&. V pfipadé& navrhu na ulozeni zdkazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 KCc.

OpyavIGUAS TTAPOXAS TTEPICGOTEPWY TTANPOPOPIWV TWV SIadIKAoIWV TTpoauyrc: Urad pro
ochranu hospodarskeé soutéze

6. ATroTeAéoparta

Atia 6Awv Twv cuuBdacewy TTou avatédbnkav e auTtAv Tnv €idotroinon: 2 414 080,00 CZK

6.1. AmotéAeopa — avayvwpioTiko TrapTidag: LOT-0001
KatdoTtaon €1mAOYRG Tou VIKNTH: ETTIAEXONKE TOUAGXIOTOV €VOG VIKNTHG/avAdOXO0G.

6.1.2. TIAnpPOYOPIEG OXETIKA ME TOUG VIKNTES
NIKnTAG:
Emionun ovouaoia: BigMedia, spol. s r.o.
Y1repyoAdfol Tou VIKNTA:
Etrionun ovouaocia: RAILREKLAM, spol. s r.0., MetroZoom s.r.o., outdoor akzent s.r.o.
Mpoocyopd:
AvayvwpIoTIKO TTpoc®opdg: 2300499/1
AvayvwpIoTIKO TTapTidag ) opddag apTidwv: LOT-0001
H mmpoo@opd katatéyxbnke: 6xI
Katdragn otov KardAoyo Twv VIKNTWV: 1
H mmpoc@opd atroteAei TTapaAlayn: oxl
YTrepyoAaBia: Nai
H agia utrepyoAaiag gival yvwoTr: oxi
To 1To000T6 uTTEpYOAaBiag eival yvwaoTo: Oxi
Mepiypagn: Poddodavatel &. 1: RAILREKLAM, spol. s r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude
tento poddodavatel plnit: reklamni prostor na reklamnich nosi€ich typu CityLight vitrina (CLV)
na nadrazich v Ceské republice a na velkoplo$nych digitalnich zobrazovagich Poddodavatel &.
2: MetroZoom s.r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento poddodavatel plnit: reklamni
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prostor na reklamnich nosicich typu CityLight vitrina (CLV) ve stanicich metra v Praze
Poddodavatel &. 3: outdoor akzent s.r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento
poddodavatel plnit: realizace instala¢nich a deinstala¢nich praci a distribuce reklamnich
materialu

NMAnpo@opieg OXETIKA pE TN CUMBAON:

AvayvwpIoTIKOG KwIKOG TNG ouupBaong: 04/OMKK/2024

TitAog: Ramcova dohoda o nakupu medialniho prostoru - OOH

Huepopnvia emAoyAg Tou viknTA: 16/02/2024

Huepopnvia ouvaywng Tng cuppBaong: 29/08/2024

H oUuBaon avariBetal oTo TAQiICI0 CUPPWVIag-TTAaicIo: OxI

6.1.4. ZTaTIOTIKEG TTANPOPOPIES
Z0voyn TWV AITHOEWV eTTaveEETaoNG TTou EAABE O AYyOPAOTAG:
ApIBuOG katayyeAASGVTWV: O
MapaAneBeioeg TTPOCPOPES 1| AITHOEIG CUMPETOXNG:
TUOTTOG TTAPAANPBEICWYV TTPOCPOPWYV 1 AITACEWV CUUHUETOXNAG: AITHOEIC CUUPETOXAS
ApPIBUOG TTPOCPOPWV 1 AITHOEWV CUPPETOXAG TTOU TTapaAnednkav: 0
TUTTOG TTAPAANPOEICWYV TTPOCPOPWYV i AITACEWY CUPHUETOXNAG: Mpoo@opég TTou UTTORARBNKavV
ME NAEKTPOVIKG péoa
ApIBuSS TTPOCPOPWV 1 AITOEWV CUUUETOXNAG TTOU TTapaAf@Onkav: 2
TUOTTOG¢ TTAPAANPOEICWYV TTPOCPOPWV I AITACEWV CUPMETOXNG: NPOCPOPESG aTTO TTPOCPEPOVTEG
TTOU €XOUV KOTAXWPIOTEI 0€ XWPES EKTOG Tou EupwTraikou OIKovouikou Xwpou
ApPIBUOG TTPOCPOPWV 1 AITHOEWV CUPPETOXAG TToU TTapaAnednkav: 0
TUOTTOG TTAPAANPBEICWYV TTPOCPOPWYV i AITACEWY CUPHETOXNAG: MPOoPOPES aTTO TTPOCPEPOVTES
TTOU £XOUV KOTAXWPIOTEI 0 XWPES Tou Eupwtraikou OIKovouIKoU XwpPou SIOQOPETIKEG ATTO TN
XWpa TOU ayopaoTn
ApIBUOG TTPOCPOPWV ] AITHOEWV CUPPETOXAG TTOU TTapaAnednkav: 0
TUOTTOG TTAPAANPBEICWYV TTPOCPOPWYV N AITACEWY CUUUETOXAG: MPpoo@opég atrd TTOAU pIKpOUG,
MIKPOUG Il HECQIOUG TTPOCPEPOVTEG
ApIBuSS TTPOCPOPWYV 1 AITACEWV CUUUETOXNAG TToU TTapaAf@Onkav: 0
TUOTTO¢ TTAPAANPOEICWYV TTPOCPOPWV I AITACEWV CUPMETOXNG: PO POPES TTOU €XOUV eAEyXDEi
Kal €ival un atrodeKTEG
ApIBUOG TTPOCPOPWV 1 AITHOEWY CUPPETOXAG TTOU TTapaAnednkav: 0
TUTTOG TTAPAANPBEICWYV TTPOCPOPWV 1 AITACEWV CUUUETOXNAG: MPOoo@OopES TTOU €XOUV eAeyXOEi
Kal eV gival ATTOBEKTEG AOYW aPUOIKA XAUNAAG TIMAG 1 KOOTOUG
ApIBuSS TTPOCPOPWYV 1 AITCEWV CUUUETOXNAG TToU TTapaAf@Onkav: 0
TUOTTOG TTAPAANPOEICWYV TTPOCPOPWV I AITACEWV CUPMETOXNG: pocPopEg
ApIBuSS TTPOCPOPWYV 1 AITACEWV CUUUETOXNAG TToU TTapaAf@Onkav: 0

8. Opyaviopoi

8.1. ORG-0001
Emrionun ovopacia: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
ApIBu6G kataxwpiong: 41197518
Taxudpouikr diguBuvon: Orlicka 2020
M6An: Praha
Taxudpouikdg kwdikag: 13000
Xwpa: Toeyxia
Email: ivana.uhrova@vzp.cz
TnAépwvo: +420 952220292
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MpowiA ayopaoTh: https://www.tenderarena.cz/profily/vzp
P6Ao1 autoU Tou opyaviouou:
AyopaoTAg

ORG-0002

Emrionun ovopaacia: Ufad pro ochranu hospodarské soutéze
ApIBuOG KaTaxwpiong: 65349423

Taxudpouikr) diguBuvon: tiida Kpt. JaroSe 1926/7

M6An: Brno

TaxudpouIkog Kwdikag: 60200

Ymodiaipeon xwpag (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064)
Xwpa: Toexia

Email: posta@uohs.cz

TnAépwvo: +420 542167111

HAekTpovikr) dieuBuvon: https://uohs.gov.cz

P6Ao1 autoU Tou opyaviouou:

Opyaviouog TTpooPuUYNG

OpyavioPog TTaPOXNG TTEPICOOTEPWY TTANPOPOPIWYV TWV dIAdIKATIWY TTPOCPUYAG

ORG-0003

Etrionun ovouaoia: BigMedia, spol. s r.o.
MéyeBog Tou oIKovOuIKOU popéa: Meydhog
ApIBudc kataxwpliong: 26479451
Tayudpopuikn dieuBuvon: Na strzi 2097/63
M6ANn: Praha - Kré

TaxudpouIkog Kwdikag: 14000
YTmrodiaipean xwpag (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Xwpa: Toegyia

Email: INFO@BIGMEDIA.CZ

TnAépwvo: +420 246085192

P6Aol autoU Tou opyaviouou:
Mpoo@pépwv

NIKNTAG auTwv TwV TTapTidwyv: LOT-0001

ORG-0007

Etrionun ovouaaoia: outdoor akzent s.r.o.

MéyeBog Tou oIkovouIkoU @opéa: MoAU JIKPOG, MIKPOG I HECQIOG
ApiBudg karaxwpliong: 00545911

Taxudpouikr) dieuBuvon: Na strzi 2097/63

M6An: Praha - Kr&

TayxudpouIkog kwdikag: 14000

YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Xwpa: Toexia

Email: info@outdoor-akzent.cz

TnAépwvo: +420 221475110

P6Aol autoU Tou opyaviouou:

YT1repyoAdaBog

ORG-0008
Etrionun ovouaocia: RAILREKLAM, spol. s r.o.
MéyeBog Tou oIKovOouIKOU @opéa: MOAU JIKPOG, MIKPOG ) HECAIOg
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ApIBudg karaxwpiong: 17047234

Taxudpouikr) dieuBuvon: Na strzi 2097/63

M6An: Praha - Kr&

TayxudpouIkog kwdikag: 14000

YTmrodiaipeon xwpag (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Xwpa: Toexia

Email: info@railreklam.cz

TnAépwvo: +420 221709111

P6Aol autoU Tou opyaviouou:

YT1repyoAaBog

8.1. ORG-0009
Etrionun ovouaoia: MetroZoom s.r.o.
MéyeBog Tou oIkovouIKoU gopéa: MOoAU JIKPOG, MIKPOG I HECAIOG
Ap1Bu6G kKataxwpiong: 08291501
Taxudpouikr) dieuBuvon: Na strzi 2097/63
M6An: Praha - Kré
TaxudpouIkodg kwdikag: 14000
Ymodiaipeon xwpag (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Xwpa: Toexia
Email: info@metrozoom.cz
TnAépwvo: +420 800300111
P6Aol autoU Tou opyaviouou:
YT1repyoAaRog

MAnpo@opisg TpokApUENG

AvayvwpIioTIKO/EkDOON TTPpoKrpuénG: dcd7feea-9aa3-4577-bfb3-db7ede40bfb1 - 01

Eidog evrutrou: AttoTéAeopa

Eidog mrpokApuéng: NwaoTotroinon avadBeong ocuupfaong r avdbeong ocuuBaong TTapaxwpenong
— TUTTOTTOINUEVO KOBEOTWG

YTro€idog mrpokApuéng: 29

Huepopnvia atrooToArng TnG Tpoknpuéng: 14/10/2024 15:13:54 (UTC+02:00) Qpa AvatoAiKig
EupwTng, Bepiviy wpa Kevtpikig Eupwtng

MAWOOoEG OTIG OTTOIEG DIATIOETAI ETTIONUA N TTOPOUCA TTPOKAPUEN: TOEXIKA

ApIBud¢g dnuoaicuong TnNG TTpokRpugnG: 624975-2024

ApiBudg Teuxoug EE S: 202/2024

Huepopnvia dnuoacicuong: 16/10/2024
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