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234570-2026 - Competition

Poland — Advertising campaign services — Ustuga zakupu mediow i przestrzeni reklamowej na
potrzeby Kampanii ,,Czytaj chwile!” w ramach programu ,,Mata ksigzka — wielki cztowiek”
realizowanej w 2026 roku

OJ S 67/2026 07/04/2026

Contract or concession notice — standard regime

Services

1. Buyer

1.1. Buyer
Official name: INSTYTUT KSIAZKI
Email: biuro@instytutksiazki.pl
Legal type of the buyer: Central government authority
Activity of the contracting authority: Recreation, culture and religion

2. Procedure

2.1. Procedure
Title: Ustuga zakupu medidw i przestrzeni reklamowej na potrzeby Kampanii ,Czytaj chwile!” w
ramach programu ,Mata ksigzka — wielki cztowiek” realizowanej w 2026 roku
Description: Przedmiotem zamowienia jest ustuga zakupu mediéw i przestrzeni reklamowej na
potrzeby Kampanii ,,Czytaj chwile!” w ramach programu ,Mata ksigzka — wielki cztowiek”
realizowanej w 2026 roku, w tym: zakup czasu antenowego w telewizji, radiu, nosnikow OOH
(citylighty), zamowienie sponsorowanych materiatéw telewizyjnych, radiowych, digitalowych i
prasowych, ptatna promocja w Internecie i mediach spotecznosciowych oraz reklama w
miejscach uzytecznosci publicznej. Zamdwienie obejmuje przygotowanie i wdrozenie Strategii
Mediowej i Planu Mediow Kampanii oraz zakup i obstuge emisji kampanii reklamowej w
Mediach. Uwaga! W zakres zamdwienia nie wchodzi produkcja Materiatow Reklamowych, za
ktorg bedzie odpowiadat wykonawca wybrany w osobnym zamdwieniu. Zakres przedmiotu
zamoOwienia obejmuje: 1.1 Przygotowanie i wdrozenie Strategii Mediowej i Planu Mediow
Kampanii, 1.2 Obstuga emisji Kampanii (w tym zakup czasu antenowego), 1.3 Ptatna
promocja w Internecie i mediach spotecznosciowych, 1.4 Reklama outdoorowa, 1.5 Dziatania
w zakresie PR i media relations, 1.6 Zamowienie materiatow telewizyjnych, radiowych,
digitalowych i prasowych, 1.7 Sporzgdzenie raportu podsumowujgcego kampanie.
Procedure identifier: 9f921b27-36d7-4912-80cf-5756a05e359¢
Type of procedure: Open
The procedure is accelerated: no

2.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79341400 Advertising campaign services
Additional classification (cpv): 79340000 Advertising and marketing services, 79341100
Advertising consultancy services, 79341000 Advertising services, 79341200 Advertising
management services

2.1.2. Place of performance
Country subdivision (NUTS): Miasto Krakéw (PL213)
Country: Poland

234570-2026 Page 1/12


https://ted.europa.eu/en/notice/-/detail/234570-2026
mailto:biuro@instytutksiazki.pl

2.1.4. General information
Additional information: Z postepowania o udzielenie zamowienia wyklucza sie Wykonawce:
1.1 w stosunku, do ktérego zachodzi ktérakolwiek z okolicznosci, o ktérych mowa w art. 108
ust. 1: 1.1.2 jezeli urzedujgcego cztonka jego organu zarzgdzajgcego lub nadzorczego,
wspolnika spoétki w spotce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spoétce
komandytowej lub komandytowo-akcyjnej lub prokurenta prawomocnie skazano za
przestepstwo, o ktorym mowa w pkt 1.1 powyzej; 1.1.3 wobec ktérego wydano prawomocny
wyrok sgdu lub ostateczng decyzje administracyjng o zaleganiu z uiszczeniem podatkow,
optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne, chyba ze Wykonawca
odpowiednio przed uptywem terminu do sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu albo przed uptywem terminu sktadania ofert dokonat ptatnosci naleznych
podatkow, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub
grzywnami lub zawart wigzgce porozumienie w sprawie sptaty tych naleznosci; 1.1.4 wobec
ktérego prawomocnie orzeczono zakaz ubiegania sie o0 zamdwienia publiczne; 1.1.5 jezeli
Zamawiajgcy moze stwierdzi¢, na podstawie wiarygodnych przestanek, ze Wykonawca zawart
z innymi Wykonawcami porozumienie majgce na celu zaktdcenie konkurencji, w
szczegoblnosci, jezeli nalezgc do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw, ztozyli odrebne oferty, oferty czesciowe
lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, chyba ze wykazg, ze przygotowali te
oferty lub wnioski niezaleznie od siebie; 1.1.6 jezeli, w przypadkach, o ktérych mowa w art. 85
ust. 1 ustawy, doszto do zaktécenia konkurencji wynikajgcego z wczesniejszego
zaangazowania tego Wykonawcy lub podmiotu, ktéry nalezy z Wykonawcg do tej samej grupy
kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i
konsumentéw, chyba ze spowodowane tym zaktécenie konkurencji moze by¢ wyeliminowane
w inny sposob niz przez wykluczenie Wykonawcy z udziatu w postepowaniu o udzielnie
zamowienia; 1.2 art. 7 ust. 1 ustawy o szczegodlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa
narodowego (Dz.U. z 2025 poz. 514); 1.3 art. 5k rozporzgdzenia Rady (UE) nr 833/2014 z
dnia 31 lipca 2014 r. dotyczgcego srodkéw ograniczajgcych w zwigzku z dziataniami Rosji
destabilizujgcymi sytuacje na Ukrainie (Dz. Urz. UE nr L 229 z 31.07.2014, str. 1), w brzmieniu
nadanym rozporzgdzeniem Rady (UE) 2022/576 w sprawie zmiany rozporzgdzenia (UE) nr
833/2014 dotyczacego srodkdéw ograniczajgcych w zwigzku z dziataniami Rosji
destabilizujgcymi sytuacje na Ukrainie (Dz. Urz. UE nr L 111 z8.04.20222, str. 1); 1.4 w
przypadku, gdy na podwykonawce lub dostawce przypada ponad 10% warto$ci zamdwienia,
Zamawiajgcy dokonuje obligatoryjnej weryfikacji tego podmiotu w zakresie braku podstaw do
wykluczenia na podstawie art. 5k rozporzadzenia, wskazanego powyzej w tresci SWZ. 2.
Dodatkowo Zamawiajgcy wykluczy Wykonawce na podstawie przestanek wskazanych w art.
109 ust. 1 pkt. 1, 4, 7 i 8 Ustawy PZP: 2.1. ktory naruszyt obowigzki dotyczgce ptatnosci
podatkow, optat lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne, z wyjgtkiem
przypadku, o ktérym mowa w art. 108 ust. 1 pkt 3 ustawy PZP, chyba ze Wykonawca przed
uptywem terminu sktadania ofert dokonat ptatnosci naleznych podatkéw, optat lub sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzgce
porozumienie w sprawie spfaty tych naleznosci; 2.2. w stosunku, do ktérego otwarto
likwidacje, ogtoszono upadtosé, ktérego aktywami zarzgdza likwidator lub sad, zawart uktad z
wierzycielami, ktérego dziatalnos$¢ gospodarcza jest zawieszona albo znajduje sie on w innej
tego rodzaju sytuacji wynikajgcej z podobnej procedury przewidzianej w przepisach miejsca
wszczecia tej procedury; 2.3. ktoéry, z przyczyn lezgcych po jego stronie, w znacznym stopniu
lub zakresie nie wykonat lub nienalezycie wykonat albo dtugotrwale nienalezycie wykonywat
istotne zobowigzanie wynikajgce z wczesniejszej umowy w sprawie zamowienia publicznego
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lub umowy koncesji, co doprowadzito do wypowiedzenia lub odstgpienia od umowy,
odszkodowania, wykonania zastepczego lub realizacji uprawnien z tytutu rekojmi za wady, 2.4.
ktéry w wyniku zamierzonego dziatania lub razgcego niedbalstwa wprowadzit Zamawiajgcego
w btad przy przestawianiu informacji, ze nie podlega wykluczeniu, spetnia warunki udziatu w
postepowaniu lub kryteria selekcji, co mogto miec¢ istotny wptyw na decyzje podejmowane
przez Zamawiajgcego w postepowaniu o udzielenie zaméwienia, lub ktory zatait te informacje
lub nie jest w stanie przedstawi¢ wymaganych podmiotowych srodkow dowodowych, 3.
Zamawiajgcy wskazuje, ze w zakresie przestanki wykluczenia, o ktorej mowa w ust. 2 powyzej
Wykonawca sktada o$wiadczenie w Cze$ci lll Sekcja D jednolitego dokumentu ,Podstawy
wykluczenia o charakterze wytgcznie krajowym”. PODMIOTOWE SRODKI DOWODOWE
SKEADANE NA WEZWANIE 1. Zamawiajgcy zgda podmiotowych srodkéw dowodowych na
potwierdzenie: 1.1. braku podstaw wykluczenia 1.2. spetniania warunkéw udziatu w
postepowaniu. 2. Zamawiajgcy przed wyborem najkorzystniejszej oferty, wezwie Wykonawce,
ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, do ztozenia w wyznaczonym terminie, nie krotszym
niz 10 dni, aktualnych na dzien ztozenia podmiotowych srodkow dowodowych. 3. Na
wezwanie Zamawiajgcego Wykonawca, o ktorym mowa w pkt. 2 powyzej zobowigzany jest do
ztozenia nastepujgcych podmiotowych srodkéw dowodowych: 3.1 Oswiadczenie w formie
jednolitego europejskiego dokumentu zamoéwienia (JEDZ) 3.2 informacje z Krajowego
Rejestru Karnego w zakresie okre$lonym w art. 108 ust. 1 pkt 1i 2 oraz w art. 108 ust. 1 pkt 4
Ustawy PZP, dotyczgcg orzeczenia zakazu ubiegania sie 0 zamowienie publiczne tytutem
Srodka karnego, wystawiong nie wczesniej niz 6 miesiecy przed jej ztozeniem; 3.3
oswiadczenie Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 Ustawy PZP, o braku
przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o
ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076 i 1086), z innym Wykonawca,
ktory ztozyt odrebng oferte, albo oSwiadczenie o przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej
wraz z dokumentami lub informacjami potwierdzajgcymi przygotowanie oferty, niezaleznie od
innego Wykonawcy nalezgcego do tej samej grupy kapitatowej (wzor stanowi Zatgcznik nr 4
do SWZ), 3.4 zaswiadczenie wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajgce, ze
Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow i optat, w zakresie art. 109 ust. 1 pkt 1 ustawy
Pzp, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed jego ztozeniem, 3.5 zaswiadczenie albo
inny dokument wiasciwej terenowej jednostki organizacyjnej Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych lub wtasciwego oddziatu regionalnego lub wtasciwej placowki terenowej Kasy
Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzajgcy, ze Wykonawca nie zalega z
optacaniem sktadek na ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne, w zakresie art. 109 ust. 1 pkt 1
ustawy Pzp, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed jego ztozeniem, a w przypadku
zalegania z optacaniem sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z
zaswiadczeniem albo innym dokumentem sktada dokumenty potwierdzajgce, ze przed
uptywem terminu sktadania ofert Wykonawca dokonat ptatnosci naleznych sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzgce
porozumienie w sprawie sptat tych naleznosci; 3.6 odpis lub informacje z Krajowego Rejestru
Sadowego lub z Centralnej Ewidenciji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej, w zakresie art.
109 ust. 1 pkt 4 ustawy Pzp, sporzgdzone nie wczesniej niz 3 miesigce przed jej ztozeniem,
jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidenciji; 3.7 wykaz ustug
wykonanych w okresie ostatnich 3 lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w
tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz
ktorych ustugi zostaty wykonane (wzor stanowi Zatgcznik nr 5 do SWZ), 3.8 dowody
okreslajgce czy ustugi zamieszczone w ,Wykazie ustug” zostaty wykonane nalezycie.
Dowodami sg referencje bgdz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego
dostawy byly wykonywane, a w przypadku swiadczen powtarzajgcych sie lub ciggtych sg
wykonywane. A jezeli Wykonawca z przyczyn niezaleznych od niego nie jest w stanie uzyskac
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tych dokumentéw - oswiadczenie Wykonawcy. W przypadku $wiadczen powtarzajgcych sie
lub ciggtych nadal wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajgce ich
nalezyte wykonywanie powinny by¢ wystawione w okresie ostatnich 3 miesiecy. 3.9 wykaz
0s0b skierowanych przez Wykonawce do realizacji zamdwienia publicznego, wraz z
informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych i doswiadczenia niezbednych do
wykonania zamdéwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci oraz
informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami (wzoér stanowi Zatgcznik nr 6 do SWZ).
Wszelki szczegoty dotyczgce powyzszych informacji w dokumencie SWZ . Komunikowanie sie
z Wykonawcami: w postepowaniu Zamawiajgcy wymaga przekazywania oswiadczen,
wnioskow, zawiadomien oraz informacji przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej za
pomocg platformy zakupowej. Szczegdtowe informacje w zakresie terminu realizacji
zamowienia (szczegotowe terminy rozpoczecia, realizacji poszczegoélnych dziatan i
zakonczenia) zawarte sg w SWZ.

Legal basis:

Directive 2014/24/EU

2.1.6. Grounds for exclusion
Sources of grounds for exclusion: Procurement Document

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
Title: Ustuga zakupu medidéw i przestrzeni reklamowej na potrzeby Kampanii ,Czytaj chwile!” w
ramach programu ,Mata ksigzka — wielki cztowiek” realizowanej w 2026 roku
Description: Ustuga zakupu medidw i przestrzeni reklamowej na potrzeby Kampanii ,Czytaj
chwile!” w ramach programu ,Mata ksigzka — wielki cztowiek” realizowanej w 2026 roku, w
tym: zakup czasu antenowego w telewizji, radiu, nosnikow OOH (citylighty), zamdéwienie
sponsorowanych materiatow telewizyjnych, radiowych, digitalowych i prasowych, ptatna
promocja w Internecie i mediach spotecznosciowych oraz reklama w miejscach uzytecznosci
publicznej. Zamowienie obejmuje przygotowanie i wdrozenie Strategii Mediowej dla Kampanii
oraz zakup i obstuge emisji kampanii reklamowej w Mediach. Uwaga! W zakres zamdwienia
nie wchodzi produkcja Materiatéw Reklamowych, za kt6rg bedzie odpowiadat Wykonawca
wybrany w osobnym zamdéwieniu. Kampania Instytutu Ksigzki w 2026 roku bedzie kolejng
odstong kampanii spotecznej skoncentrowanej wokot programu bookstartowego Instytutu
Ksigzki ,Mata ksigzka — wielki cztowiek”. W ramach tego ogoélnopolskiego projektu bezptatne
wyprawki czytelnicze (dedykowane ksigzki wraz z broszurami informacyjnymi dla opiekunéw
/rodzicéw) otrzymuja: - rodzice nowo narodzonych dzieci na oddziatach potozniczych i
noworodkowych w wiekszosci szpitali w catej Polsce (okoto 280 szpitali), - dzieci w wieku
przedszkolnym w bibliotekach biorgcych udziat w projekcie, jesli odwiedzg je z rodzicami lub
opiekunami (w projekt zaangazowanych jest ponad 7000 bibliotek publicznych w Polsce), -
dzieci rozpoczynajgce nauke w pierwszych klasach wszystkich szkét podstawowych w catej
Polsce (okoto 13 500 szkét podstawowych).

5.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79341400 Advertising campaign services
Additional classification (cpv): 79340000 Advertising and marketing services, 79341100
Advertising consultancy services, 79341200 Advertising management services
Options:
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Description of the options: Zamawiajgcy nie przewiduje prawa opcji. Zamawiajgcy przewiduje
mozliwosci udzielenia zamowienia polegajgcego na powtdrzeniu podobnych ustug na
podstawie art. 214 ust. 1 pkt 7 ustawy PZP. Zaméwienia te bedg polegaty na powtérzeniu
podobnych jednej lub kilku ustug sposrdd nastepujgcych ustug objetych niniejszym
zamowieniem. Warunki, na jakich bedg udzielone ww. zamodwienia, bedg odpowiadaty
warunkom okreslonym w niniejszym postepowaniu oraz we wzorze umowy

5.1.2. Place of performance
Country subdivision (NUTS): Miasto Krakéw (PL213)
Country: Poland

5.1.3. Estimated duration
Start date: 01/06/2026
Duration end date: 04/12/2026

5.1.4. Renewal
Maximum renewals: O

5.1.6. General information
Reserved participation:
Participation is not reserved.
Procurement Project not financed with EU Funds.
The procurement is covered by the Government Procurement Agreement (GPA): no
Additional information: WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU 1. O udzielenie zamowienia
mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktdrzy nie podlegajg wykluczeniu (rozdziat VI SWZ) oraz
spetniajg okreslone przez Zamawiajgcego warunki udziatu w postepowaniu (ponizej). 2. O
udzielenie zamdwienia w niniejszym postepowaniu mogg ubiegac sie¢ Wykonawcy, ktorzy
spetniajg warunki dotyczgce: 2.1. zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym: ,Nie
dotyczy” 2.2. uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub zawodowej,
o ile wynika to z odrebnych przepisow: ,Nie dotyczy” 2.3. sytuacji ekonomicznej lub
finansowej: Zamawiajacy nie stawia dodatkowych warunkéw. 2.4. zdolnosci technicznej lub
zawodowej - 0 udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktory wykaze, ze: 2.4.1.
posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie, tj. w okresie ostatnich trzech (3) lat przed
uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym
okresie, wykonat nalezycie: a) 1 ustuge, ktorej przedmiotem byta realizacja kampanii
reklamowej obejmujgcej co najmniej: przeprowadzenie dziatan w mediach tradycyjnych
(minimum telewizja i radio —zapewnienie emisji spotdw) oraz w Internecie i z wykorzystaniem
mediow spotecznosciowych o wartosci nie mniejszej niz 2 000 000,00 (dwa miliony) zt brutto,
b) 2 (dwie) ustugi, ktérych przedmiotem byta realizacja kampanii spotecznych obejmujgcych co
najmniej: dziatania w mediach tradycyjnych (minimum telewizja —zapewnienie emisji spotow)
oraz w Internecie i z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych realizowanych dla
organizacji non-profit (przez co beda rozumiane organizacje pozarzadowe, instytucje
samorzgdowe lub rzgdowe) lub dla spétek Skarbu Panstwa lub spotek komunalnych. UWAGA:
W zakresie warunku wskazanego w pkt 2.4.1, w przypadku, gdy ustuga wykazana przez
Wykonawce na spetnienie warunku opisanego w lit. a) powyzej byta kampanig spoteczng i
byta realizowana na rzecz organizacji non-profit (przez co bedg rozumiane organizacje
pozarzgdowe, instytucje samorzgdowe lub rzgdowe) lub dla spétek Skarbu Panstwa lub
spotek komunalnych, Zamawiajgcy uzna spetnienie warunku opisanego w lit. b) odpowiednio
w czesci (wykazanie 1 ustugi). 2.4.2. skierujg do realizacji zamdwienia osoby zdolne do
realizacji zamowienia, tj. skierujg zespot sktadajgcy sie z co najmniej: a) Account Manager (1
osoba) - posiadajgcy minimum 3 lata doswiadczenia zawodowego w zakresie petnienia funkcji
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kierowniczych przy przygotowaniu i prowadzeniu kampanii reklamowych i spotecznych w
mediach tradycyjnych (radio, telewizja) oraz w Internecie (serwisy internetowe i media
spotecznosciowe), b) Performance Manager (1 osoba) — posiadajgcy minimum 3 lata
doswiadczenia zawodowego przy przygotowaniu i prowadzeniu kampanii reklamowych i
spotecznych, w tym minimum jednej kampanii spotecznej obejmujgcej dziatania co najmniej z
wykorzystaniem mediow tradycyjnych (telewizja, radio) oraz Internetu (serwisy internetowe i
media spotecznosciowe), ¢) Media Planner (1 osoba) — posiadajgcy minimum 3 lata
dos$wiadczenia zawodowego w realizacji kampanii; UWAGA: Zamawiajgcy nie dopuszcza
taczenia powyzszych funkgciji, tj. do petnienia z kazdej funkcji musi by¢é wyznaczona odrebna
osoba. 3. Weryfikacji i oceny warunkéw udziatu w postepowaniu Zamawiajgcy dokona na
podstawie oswiadczen i dokumentow sktadanych przez uczestniczgcych w postepowaniu
Wykonawcéw z zachowaniem sposobu i formy, o ktérych mowa w SWZ. 4. Do przeliczenia na
PLN wartosci wskazanej w dokumentach ztozonych na potwierdzenie spetniania warunkow
udziatu w postepowaniu, wyrazonej w walutach innych niz PLN, Zamawiajgcy przyjmie sredni
kurs publikowany przez Narodowy Bank Polski dla tej waluty z dnia publikacji ogtoszenia o
zamowieniu. 5. Oceniajgc zdolnos¢ techniczng lub zawodowa, Zamawiajgcy moze, na kazdym
etapie postepowania, uznaé¢, ze Wykonawca nie posiada wymaganych zdolnosci, jezeli
posiadanie przez Wykonawce sprzecznych interesow, w szczegolnosci zaangazowanie
zasobow technicznych lub zawodowych Wykonawcy w inne przedsiewziecia gospodarcze
Wykonawcy moze mie¢ negatywny wptyw na realizacje zamowienia. ZAMAWIAJACY NIE
WYMAGA PRZEDSTAWIENIA PRZEDMIOTOWYCH SRODKOW DOWODOWYCH

5.1.9. Selection criteria
Sources of selection criteria: Procurement Document

5.1.10. Award criteria
Criterion:
Type: Price
Name: Cena
Description: C = (Cmin / Ci) * waga C — ilo$¢ otrzymanych punktéow za kryterium ,cena” Cmin —
najnizsza cena sposrod ofert nieodrzuconych Ci — cena oferty badanej (do oceny brane sg
pod uwage ceny brutto)
Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)
Award criterion number: 35
Criterion:
Type: Quality
Name: Parametry kampanii w Internecie — kryterium swiadomosci marki ,Mata ksigzka — wielki
cztowiek” - liczba unikalnych uzytkownikow (UU), ktérzy zobaczyli reklame
Description: W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie zaproponowanego
przez Wykonawce w ofercie zagregowanej sumy zasiegu dziatah promocyjnych w Internecie
(liczby unikalnych uzytkownikéw - UU) zgodnie z nastepujgcymi zasadami: 1) w razie
zaoferowania wymaganej minimalnej liczby unikalnych uzytkownikow wynoszacej 35 000 000
— oferta otrzyma 0 punktow; 2) w razie zaoferowania liczby unikalnych uzytkownikéw
wynoszgcej 45 000 000 lub wiecej — oferta otrzyma 15 punktéw; 3) w razie zaoferowania
liczby unikalnych uzytkownikéw wiekszej od 35 000 000 i mniejszej niz 45 000 000 oferta
otrzyma liczbe punktéw wyliczong zgodnie z nastepujgcym wzorem: Puu = (Luu — 35 000 000)
/ 666 666 Gdzie: Puu — liczba punktéw przyznanych badanej ofercie za oferowane parametry
kampanii w Internecie Luu — liczba unikalnych uzytkownikow zaoferowana w badanej ofercie
Oferowana liczba unikalnych uzytkownikéw powinna zosta¢ przez Wykonawcéw wskazana w
pkt 3 w Formularzu ofertowym (zatgcznik nr 1 do SWZ). Brak wskazania w formularzu
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ofertowym liczby unikalnych uzytkownikow zostanie potraktowany przez Zamawiajgcego jako
spetnienie minimalnej wymaganej wartosci i nie zostang przyznane punkty w tym kryterium.
Oferta Wykonawcy, ktéry zaoferuje liczbe unikalnych uzytkownikéw mniejszg niz 35 000 000
UU, zostanie odrzucona na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5) ustawy, jako niezgodna z
warunkami zamdéwienia.

Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)

Award criterion number: 15

Criterion:

Type: Quality

Name: 3 Parametry kampanii w Internecie - kryterium swiadomosci marki ,Mata ksigzka —
wielki cztowiek” — czestotliwos¢ kontaktu z reklamg w grupie docelowej

Description: W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie zaproponowanego
przez Wykonawce w ofercie sumarycznego poziomu wyswietlen (czestotliwo$¢) w Internecie w
trakcie trwania kampanii zgodnie z nastepujgcymi zasadami (poziom czestotliwosci rozumiany
jest jako iloraz liczby wys$wietlen do liczby UU — unikalnych uzytkownikéw): 1) w razie
zaoferowania wymaganej minimalnej liczby 2 - oferta otrzyma 0 punktow; 2) w razie
zaoferowania liczby 3 - oferta otrzyma 2 punkty; 3) w razie zaoferowania liczby 4 — oferta
otrzyma 4 punkty; 4) w razie zaoferowania liczby 5 — oferta otrzyma 6 punktéw; 5) w razie
zaoferowania liczby 6 — otrzyma 8 punktdw; 6) w razie zaoferowania liczby 7 — otrzyma 10
punktéw; Oferowany sumaryczny poziom wyswietlen (czestotliwos$¢) w Internecie w trakcie
trwania kampanii powinna zostaé przez Wykonawcéw wskazana w pkt 3 w Formularzu
ofertowym (zatgcznik nr 1 do SWZ). Brak wskazania w formularzu ofertowym sumarycznego
poziomu wys$wietlen (czestotliwosci) w Internecie w trakcie trwania kampanii zostanie
potraktowany przez Zamawiajgcego jako spetnienie minimalnego poziomu i nie zostang
przyznane punkty w tym kryterium. Oferta Wykonawcy, ktéra bedzie zawierata sumaryczny
poziom wys$wietlen (czestotliwos¢)mniejszy niz 2 lub wiekszy niz 7, zostanie odrzucona na
podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5) ustawy, jako oferta niezgodna z warunkami zamowienia. W
przypadku liczby wiekszej niz 7 Zamawiajgcy uzna reklame za tzw. reklame ,natretng”. 10%
Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)

Award criterion number: 10

Criterion:

Type: Quality

Name: Zasiegi OOH - Citylight

Description: W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie zaproponowanej przez
Wykonawce w ofercie liczby no$nikow typu citylight (1,2 m2x1,8 m2.) w kazdym z miast
wymaganych w SWZ oraz przez okres wymagany w SWZ, zgodnie z nastepujgcymi
zasadami: 1) w przypadku zaoferowania wymaganego minimalnego poziomu po 20 nosnikow
w kazdym z dziesieciu miast — oferta otrzyma 0 punktow; 2) w przypadku zaoferowania
dodatkowych nosnikéw w kazdym z dziesieciu wymaganych miast — oferta otrzyma po 1
punkcie za kazdy zaoferowany dodatkowo powyzej 20 nosnik per miasto, nie wiecej jednak niz
10 punktow. Oferowana liczba nosnikéw w kazdym z wymaganych miast powinna zostac
przez wykonawcow wskazana w pkt 3 Formularza ofertowego (zatgcznik nr 1 do SWZ). Brak
wskazania w formularzu ofertowym liczby nosnikow typu citylight o wymiarach 1,2x1,8 m. w
kazdym z miast wymaganych w SWZ oraz przez okres wymagany w SWZ zostanie
potraktowany przez Zamawiajgcego jako spetnienie minimalnego poziomu i nie zostang
przyznane punkty w tym kryterium. Uwaga! Oferta Wykonawcy, ktéry zaoferuje liczbe
nos$nikow w kazdym z dziesieciu miast mniejszg niz 20 nosnikéw zostanie odrzucona na
podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5) ustawy, jako niezgodna z SWZ.

Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)

Award criterion number: 10
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Criterion:

Type: Quality

Name: Parametry kampanii w telewizji — kryterium swiadomosci marki ,Mata ksigzka — wielki
cztowiek” - warto$¢ procentowa zasiegu 3+

Description: W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie zaproponowanej przez
Wykonawce w ofercie wartosci procentowej zasiegu 3+, zgodnie z nastepujgcymi zasadami:
1) w razie zaoferowania wymagalnej minimalnej wartosci procentowej zasiegu 3+ w wysokosci
rownej 35% — oferta otrzyma O punktow; 2) w razie zaoferowania wartosci procentowe;j
zasiegu 3+ w wysokosci 45% lub wiecej — oferta otrzyma 10 punktow; 3) w razie zaoferowania
wartosci procentowej zasiegu 3+ w wysokos$ci wiekszej od 35%, ale mniejszej niz 45% — oferta
otrzyma liczbe punktéw wyliczong zgodnie z nastepujgcym wzorem: Pproc = ((Lproc — 35) *1,
00 gdzie: Pproc — liczba punktéw przyznanych badanej ofercie za oferowane parametry
kampanii w telewizji w zakresie wartosci procentowej zasiegu 3+ Lproc — wartos¢ procentowa
zasiegu 3+ zaoferowana w badanej ofercie (liczba procent np. dla 35% Lproc = 35) Oferowana
wartosc procentowa zasiegu 3+ powinna zostac przez Wykonawcow wskazana w pkt 3
Formularza ofertowego (zatgcznik nr 1 do SWZ). Brak wskazania w formularzu ofertowym
wartosci procentowej zasiegu 3+ zostanie potraktowany przez Zamawiajgcego jako spetnienie
minimalnej wymaganej wartosci i nie zostang przyznane punkty w tym kryterium. Oferta
Wykonawcy, ktéry zaoferuje wartos¢ procentowg zasiegu 3+ mniejszg niz 35%, zostanie
odrzucona na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5) ustawy, jako oferta niezgodna z warunkami
zamowienia.

Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)

Award criterion number: 10

Criterion:

Type: Quality

Name: Parametry kampanii w telewizji — kryterium swiadomosci marki ,Mata ksigzka — wielki
cztowiek” - liczba punktow GRP

Description: W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie zaproponowanej przez
Wykonawce w ofercie liczby punktéw GRP, zgodnie z nastepujgcymi zasadami: 1) w razie
zaoferowania wymaganej minimalnej liczby 400 punktéw GRP — oferta otrzyma 0 punktéw; 2)
w razie zaoferowania liczby 500 lub wiecej punktéw GRP — oferta otrzyma 10 punktéw; 3) w
razie zaoferowania liczby punktow GRP wiekszej od 400 ale nie wiekszej niz 500 — oferta
otrzyma liczbe punktéw wyliczong zgodnie z nastepujacym wzorem: Pgrp = (Lgrp - 400)/10
gdzie: Pgrp — liczba punktow przyznanych badanej ofercie za oferowane parametry kampanii
w telewizji w zakresie liczby punktéw GRP Lgrp — liczba zaoferowanych punktéw GRP w
badanej ofercie Oferowana liczba punktow GRP powinna zosta¢ przez Wykonawcéw
wskazana w pkt 3 w Formularzu ofertowym (zatgcznik nr 1 do SWZ). Brak wskazania w
formularzu ofertowym liczby punktéw GRP zostanie potraktowany przez Zamawiajgcego jako
wykazanie spetnienia minimalnej wymaganej wartosci i nie zostang przyznane punkty w tym
kryterium. Uwaga! Oferta Wykonawcy, ktory zaoferuje liczbe punktow GRP mniejszg niz 400
zostanie odrzucona na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5) ustawy, jako oferta niezgodna z
warunkami zaméwienia. Liczba punktow GRP dotyczy sumy dwoéch 3-tygodniowych odston
kampanii. 10%

Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)

Award criterion number: 10

Criterion:

Type: Quality

Name: Parametry kampanii w radio — kryterium swiadomosci marki ,Mata ksigzka — wielki
cztowiek” - liczba punktow GRP
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Description: Parametry kampanii w radio — kryterium swiadomos$ci marki ,Mata ksigzka — wielki
cztowiek” - liczba punktéw GRP W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie
zaproponowanej przez Wykonawce w ofercie liczby punktow GRP, zgodnie z nastepujgcymi
zasadami: 1) w razie zaoferowania wymaganej minimalnej liczby 300 punktéw GRP — oferta
otrzyma 0 punktow; 2) w razie zaoferowania liczby 400 lub wiecej punktow GRP — oferta
otrzyma 10 punktéw; 3) w razie zaoferowania liczby punktéw GRP wigkszej od 300 ale nie
wiekszej niz 400 — oferta otrzyma liczbe punktéw wyliczong zgodnie z nastepujgcym wzorem:
Pgrp = (Lgrp - 300)/10 gdzie: Pgrp — liczba punktéw przyznanych badanej ofercie za
oferowane parametry kampanii radiowej w zakresie liczby punktéw GRP Lgrp — liczba
zaoferowanych punktéw GRP w badanej ofercie Oferowana liczba punktéw GRP powinna
zostac przez Wykonawcow wskazana w pkt 3 w Formularzu ofertowym (zatgcznik nr 1 do
SW2Z). Brak wskazania w formularzu ofertowym liczby punktéw GRP zostanie potraktowany
przez Zamawiajgcego jako wykazanie spetnienia minimalnej wymaganej warto$ci i nie zostang
przyznane punkty w tym kryterium. Uwaga! Oferta Wykonawcy, ktéry zaoferuje liczbe punktow
GRP mniejszg niz 300 zostanie odrzucona na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5) ustawy, jako
oferta niezgodna z warunkami zamowienia. Liczba punktéw GRP dotyczy sumy dwoch 3-
tygodniowych odston kampanii. 10%

Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)

Award criterion number: 10

5.1.11. Procurement documents
Languages in which the procurement documents are officially available: Polish
Address of the procurement documents: https://platformazakupowa.pl/transakcja/1289997

5.1.12. Terms of procurement
Terms of submission:
Electronic submission: Required
Address for submission: https://platformazakupowa.pl/transakcja/1289997
Languages in which tenders or requests to participate may be submitted: Polish
Electronic catalogue: Allowed
Description of the financial guarantee: 1. Wykonawca jest zobowigzany do wniesienia wadium
w wysokosci 45 000,00 zt (stownie: czterdziesci piec tysiecy). 2. Wadium musi by¢ wniesione
przed uptywem terminu sktadania ofert w jednej lub kilku nastepujgcych formach
wymienionych w art. 97 ust. 7 ustawy Pzp, w zalezno$ci od wyboru Wykonawcy. 3. Jezeli
wadium jest wnoszone w formie gwarancji lub poreczenia Wykonawca przekazuje
Zamawiajgcemu oryginat gwarancji lub poreczenia w postaci elektronicznej, tj. sporzgdzonej i
podpisanej przez podmiot wystawiajgcy dokument wadialny. Wadium takie musi obejmowac
caty okres zwigzania ofertg. Tres¢ gwarancji lub poreczenia nie moze zawiera¢ postanowien
uzalezniajgcych jego dalsze obowigzywanie od zwrotu oryginatu dokumentu gwarancyjnego
do gwaranta. 4. W przypadku wadium wnoszonego w formie poreczen lub gwarancji nalezy
wskazac — ,Instytut Ksigzki”. 5. W przypadku wniesienia wadium w formie gwarancji lub
poreczenia, koniecznym jest, aby gwarancja lub poreczenie obejmowaty odpowiedzialnos¢ za
wszystkie przypadki powodujgce utrate wadium przez Wykonawce, okreslone w art. 98 ust. 6
ustawy Pzp. 6. Gwarancja lub poreczenie musi zawiera¢ w swojej tresci nieodwotalne i
bezwarunkowe zobowigzanie wystawcy dokumentu do zaptaty na rzecz Zamawiajgcego kwoty
wadium pfatne na pierwsze pisemne zgdanie Zamawiajgcego. 7. Wadium wniesione w formie
gwarancji (bankowej czy ubezpieczeniowej) musi mie¢ takg sama ptynnos¢ jak wadium
whniesione w pienigdzu — dochodzenie roszczenia z tytutu wadium wniesionego w tej formie nie
moze by¢ utrudnione. Dlatego w tresci gwarancji powinna znalez¢ sie klauzula stanowigca, iz
wszystkie spory odnosnie gwarancji bedg rozstrzygane zgodnie z prawem polskim i poddane
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jurysdykcji sgdoéw polskich, chyba, ze inna wiasciwos¢ wynika z przepiséw prawa. 8. Wadium
whiesione w pienigdzu przelewem na rachunek bankowy musi wptyng¢ na rachunek bankowy
Zamawiajgcego nr 46 1130 1150 0012 1269 2720 0049 (w tytule przelewu nalezy wpisaé
numer postepowania, tj. OZP.261.4.2026/PZP), najpdzniej przed uptywem terminu sktadania
ofert. Ze wzgledu na ryzyko zwigzane z czasem trwania okresu rozliczen miedzybankowych
Zamawiajgcy zaleca dokonanie przelewu ze stosownym wyprzedzeniem. 9. Zamawiajgcy
dokona zwrotu wadium na zasadach okreslonych w art. 98 ust. 1 i 2 ustawy Pzp. Wykonawca
bedzie miat mozliwos¢ w przypadkach okreslonych w art. 98 ust. 2 ustawy Pzp wystgpienia o
zwrot wadium, przy czym ztozenie wniosku o zwrot wadium spowoduje rozwigzanie stosunku
prawnego Zamawiajgcego z Wykonawcg i utrate przez Wykonawce prawa do korzystania ze
Srodkéw ochrony prawnej, uregulowanych w Dziale IX ustawy Pzp. 10. Zamawiajgcy zwrdci
wadium wniesione w innej formie niz w pienigdzu poprzez ztozenie gwarantowi lub
poreczycielowi oswiadczenia o zwolnieniu wadium. Zaleca sig, aby poreczenie lub gwarancja
wskazywaty adres mailowy na jaki Zamawiajacy winien sktada¢ oswiadczenie o zwolnieniu
wadium, o ktérym mowa w art. 98 ust. 5 ustawy Pzp. 11. Zamawiajgcy zatrzyma wadium wraz
z odsetkami, w przypadkach okreslonych w art. 98 ust. 6 ustawy Pzp.

Deadline for receipt of tenders: 04/05/2026 10:00:00 (UTC+02:00) Eastern European Time,
Central European Summer Time

Duration during which the tender must remain valid: 90 Days

Information about public opening:

Opening date: 04/05/2026 11:00:00 (UTC+02:00) Eastern European Time, Central European
Summer Time

Additional information: Termin zwigzania ofertg okreslony datg: 2026-08-01

Terms of contract:

The execution of the contract must be performed within the framework of sheltered
employment programmes: No

Electronic invoicing: Allowed

Electronic ordering will be used: yes

Electronic payment will be used: yes

5.1.15. Techniques
Framework agreement:
No framework agreement
Information about the dynamic purchasing system:
No dynamic purchase system

5.1.16. Further information, mediation and review
Review organisation: Krajowa lzba Odwotawcza
Information about review deadlines: 1. Odwotanie wnosi sie w terminie 10 dni od dnia
przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego wniesienia,
jezeli informacja zostata przekazana przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej 2.
Odwotanie wobec tresci ogtoszenia wszczynajgcego postepowanie o udzielenie zamédwienia
lub wobec tresci dokumentéw zamdwienia, wnosi sie w terminie 10 dni od dnia publikacji
ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej lub zamieszczenia dokumentéw
zamowienia na stronie internetowej. 3. Odwotanie w przypadkach innych niz okreslone w pkt.
6 i 7 wnosi sie w terminie 10 dni od dnia, w ktérym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej
starannosci mozna byto powzig¢ wiadomosé¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego
whniesienia, 4. Szczegdétowe informacje dotyczgce srodkdw ochrony prawnej okreslone sg w
Dziale IX ,Srodki ochrony prawnej” ustawy Pzp.
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Organisation providing additional information about the procurement procedure: INSTYTUT
KSIAZKI

Organisation providing offline access to the procurement documents: INSTYTUT KSIAZKI
Organisation providing more information on the review procedures: Krajowa Izba Odwotawcza
Organisation receiving requests to participate: INSTYTUT KSIAZKI

Organisation processing tenders: INSTYTUT KSIAZKI

8. Organisations

8.1. ORG-0001
Official name: Krajowa Izba Odwotawcza
Registration number: 5262239325
Postal address: ul. Postepu 17a
Town: Warszawa
Postcode: 02-676
Country subdivision (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Country: Poland
Email: odwolania@uzp.gov.pl
Telephone: 224587840
Internet address: https://www.gov.pl/web/uzp/krajowa-izba-odwolawcza
Roles of this organisation:
Review organisation
Organisation providing more information on the review procedures

8.1. ORG-0002
Official name: INSTYTUT KSIAZKI
Registration number: 6762670222
Postal address: ul. Zygmunta Wréblewskiego 6
Town: Krakow
Postcode: 31-148
Country subdivision (NUTS): Miasto Krakéw (PL213)
Country: Poland
Email: biuro@instytutksiazki.pl
Telephone: +48 518 182 862
Internet address: https://www.instytutksiazki.pl/
Information exchange endpoint (URL): https://platformazakupowa.pl/pn/instytutksiazki
Buyer profile: https://platformazakupowa.pl/pn/instytutksiazki
Roles of this organisation:
Buyer
Organisation providing additional information about the procurement procedure
Organisation providing offline access to the procurement documents
Organisation receiving requests to participate
Organisation processing tenders

Notice information

Notice identifier/version: 890b48e8-d954-481e-b587-7377071f26d8 - 01
Form type: Competition

Notice type: Contract or concession notice — standard regime

Notice subtype: 16
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Notice dispatch date: 03/04/2026 12:15:21 (UTC+00:00) Western European Time, GMT
Languages in which this notice is officially available: Polish

Notice publication number: 234570-2026

OJ S issue number: 67/2026

Publication date: 07/04/2026
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