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Czechia — Advertising campaign services — Kampan — Popularizace zmén ve Skolach v
souvislosti s rozvojem digitalizace

OJ S 71/2026 13/04/2026

Contract or concession award notice — standard regime

Services

1. Buyer

1.1. Buyer
Official name: Narodni pedagogicky institut Ceské republiky (zafizeni pro dals$i vzd&lavani
pedagogickych pracovniku)
Email: jaroslava.slavatova@npi.cz
Legal type of the buyer: Body governed by public law, controlled by a central government
authority
Activity of the contracting authority: Education

2. Procedure

2.1. Procedure
Title: Kampan — Popularizace zmén ve Skolach v souvislosti s rozvojem digitalizace
Description: Pfedmétem plnéni této vefejné zakazky je poskytovani sluzeb spojenych s
vytvofenim komunikaéni strategie a zajisténim planovani, realizace, dohledu a vyhodnocovani
marketingové, medialni a PR kampané sméfujici ke komunikacni podpoie projektu NPO-3.1
DIGI (ev. &.: MSMT-29767/2021-11) ze strany dodavatele. Predmétem vefejné zakazky je
zpracovani komunikaéni strategie kampané a realizace komunikaéni kampané dle navrzené
strategie v¢. dohledu a vyhodnoceni kampané k revizim Skolnich vzdélavacich programu v
souvislosti s digitalizaci spole¢nosti. Realizace kampané (nakup médii a medialniho prostoru)
bude provadéna pfes dynamicky nakupni systém, ukolem dodavatele bude vytvareni
specifikace sluzeb, které zadavatel hodla zadavat prostfednictvim dynamického nakupniho
systému. PInéni vefejné zakazky je rozdélené do dvou fazi: Faze 1: Vytvofeni komunikacni
strategie kampané Faze 2: Realizace, dohled a vyhodnocovani kampané na zakladé
vytvofené komunikaéni strategie kampané Podrobna specifikace pfedmétu plnéni je uvedena
v pfiloze €. 1 ,Dohoda o provedeni dila a poskytovani sluzeb® této zadavaci dokumentace.
Dohoda o provedeni dila a poskytovani sluzeb bude uzaviena s jednim dodavatelem.
Procedure identifier: fb64c058-0e63-4f0e-835e-403dd77ef6b4
Internal identifier: NPICR-457/2024/11-1
Type of procedure: Open
The procedure is accelerated: no

2.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79341400 Advertising campaign services

2.1.2. Place of performance
Country subdivision (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Country: Czechia

2.1.3. Value
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Estimated value excluding VAT: 3 500 000,00 CZK

2.1.4. General information
Additional information: Oznameni kvartalniho pInéni k uzaviené dohodé - leden - bfezen 2026.
Legal basis:
Directive 2014/24/EU
134/2016 Sb. - Zakon o zadavani vefejnych zakazek

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
Title: Kampar — Popularizace zmén ve Skolach v souvislosti s rozvojem digitalizace
Description: Pfedmétem plInéni této vefejné zakazky je poskytovani sluzeb spojenych s
vytvofenim komunikaéni strategie a zajiSténim planovani, realizace, dohledu a vyhodnocovani
marketingové, medialni a PR kampané sméfujici ke komunikacni podpore projektu NPO-3.1
DIGI (ev. &.: MSMT-29767/2021-11) ze strany dodavatele. Pfedmétem vefejné zakazky je
zpracovani komunikaéni strategie kampané a realizace komunika¢ni kampané dle navrzené
strategie v&. dohledu a vyhodnoceni kampané k revizim Skolnich vzdélavacich programu v
souvislosti s digitalizaci spole€nosti. Realizace kampané (nakup médii a medialniho prostoru)
bude provadéna pfes dynamicky nakupni systém, ukolem dodavatele bude vytvareni
specifikace sluzeb, které zadavatel hodla zadavat prostfednictvim dynamického nakupniho
systému. PInéni vefejné zakazky je rozdélené do dvou fazi: Faze 1: Vytvoreni komunikacéni
strategie kampané Faze 2: Realizace, dohled a vyhodnocovani kampané na zakladé
vytvofené komunikaéni strategie kampané Podrobna specifikace pfedmétu pInéni je uvedena
v pfiloze €. 1 ,Dohoda o provedeni dila a poskytovani sluzeb“ této zadavaci dokumentace.
Dohoda o provedeni dila a poskytovani sluzeb bude uzaviena s jednim dodavatelem.
Internal identifier: NPICR-457/2024/11-1

5.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79341400 Advertising campaign services

5.1.2. Place of performance
Country subdivision (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Country: Czechia

5.1.3. Estimated duration
Start date: 25/11/2024
Duration end date: 31/12/2025

5.1.5. Value
Estimated value excluding VAT: 3 500 000,00 CZK

5.1.6. General information
Procurement Project fully or partially financed with EU Funds.
The procurement is covered by the Government Procurement Agreement (GPA): yes

5.1.7. Strategic procurement
Aim of strategic procurement: Fulfilment of social objectives
Description: Dodavatel je povinen pfi pInéni VZ zajistit zejména legalni zaméstnani, férove
pracovni podminky, odpovidajici uroven bezpecnosti osob, které se budou na plnéni VZ
podilet.

248802-2026 Page 2/8



Aim of strategic procurement: Reduction of environmental impacts

Description: Dodavatel je povinen pfi pInéni VZ zohlednit dopad plnéni VZ na zivotni prostredi.
Approach to reducing environmental impacts: Other

Social objective promoted: Fair working conditions

5.1.10. Award criteria
Criterion:
Type: Price
Name: Nabidkova cena
Description: Hodnota nabidky v ramci kritéria A Nabidkova cena jedna se o exaktni kritérium -
bude vypoctena jako soucet vazenych hodnot vypoc¢tenych za jednotliva subkriteria -
vyjadieno vztahem: HA = HA1 - VA1 + HA2 - VA2 kde je: HA hodnota kritéria A (1j. pocet bodu
v ramci kritéria A) HA1 hodnota subkritéria A1 Cena dokumentace komunikacni strategie
(zpusob vypoctu viz nize) VA1 podil hodnoty subkritéria A1 na hodnoté kritéria A (subvaha A1)
=40 % HA2 hodnota subkritéria A2 Cena realizace kampané (zpUsob vypoctu viz nize) VA2
podil hodnoty subkritéria A2 na hodnoté kritéria A (subvaha A2) = 60 % Hodnota nabidek v
ramci subkritéria A1 Cena dokumentace komunikacni strategie jedna se o exaktni
subkritérium minimalizacni (tzn. pro zadavatele je vyhodnéjSi nabidka s niz§i hodnotou) -
nabidkova cena za zpracovani dokumentace komunikacni strategie bude pfepoctena na
ceny hodnocené nabidky - vyjadieno vztahem: HA1 = 100 - (A1MIN / A1INAB) kde je: HA1
hodnota subkritéria A1 (tj. po€et bodl v ramci subkritéria A1) ATMIN nejvyhodnéjsi Cena
dokumentace komunikacni strategie ze vSech hodnocenych nabidek ATNAB Cena
dokumentace komunikacni strategie dle hodnocené nabidky Hodnota nabidek v ramci
subkritéria A2 Cena realizace kampané jedna se o exaktni subkritérium minimalizacni -
nabidkova cena realizace kampané bude prepoctena na stobodovou Skalu jako stem
vyjadieno vztahem: HA2 = 100 - (A2MIN / A2NAB) kde je: HA2 hodnota subkritéria A2 (tj.
pocCet bodu v ramci subkritéria A2) A2MIN nejvyhodnéjsi Cena realizace kampané ze vSech
hodnocenych nabidek A2NAB Cena realizace kampané dle hodnocené nabidky
Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)
Award criterion number: 70
Criterion:
Type: Quality
Name: Kvalita komunikacni kampané
Description: Hodnota nabidek v ramci kritéria B Kvalita komunikaéni kampané bude vypoctena
jako soucet vazenych hodnot stanovenych na zakladé hodnoceni péti subjektivnich subkritérii
(B1 az B5) a vypocteného jednoho subkritéria exaktniho (B6) - vyjadfeno vztahem: HB = HB1
-VB1 + HB2 - VB2 + HB3 - VB3 + HB4 - VB4 + HBS - VB5 + HB6 - VB6 kde je: HB hodnota
kritéria B (tj. poCet bodl v ramci kritéria B) HB1 hodnota subkritéria B1 - Ideova vychodiska
(zpusob stanoveni viz nize) VB1 podil hodnoty subkritéria B1 na hodnoté kritéria B (subvaha
B1) = 20 % HB2 hodnota subkritéria B2 - Klicovy slogan (zpusob stanoveni viz nize) VB2
podil hodnoty subkritéria B2 na hodnoté kritéria B (subvaha B2) = 20 % HB3 hodnota
subkritéria B3 - Komunikacéni mix (zpusob stanoveni viz nize) VB3 podil hodnoty subkritéria
B3 na hodnoté kritéria B (subvaha B3) = 30 % HB4 hodnota subkritéria B4 - Vizual pro laika
(zpUsob stanoveni viz nize) VB4 podil hodnoty subkritéria B4 na hodnoté kritéria B (subvaha
B4) = 10 % HBS5 hodnota subkritéria BS - Vizual pro odbornika (zpusob stanoveni viz nize)
VB5 podil hodnoty subkritéria B5 na hodnoté kritéria B (subvaha B5) = 10 % HB6 hodnota
subkritéria B6 - Zasah (zpusob vypoctu viz nize) VB6 podil hodnoty subkritéria B6 na hodnoté
kritéria B (subvaha B6) = 10 % Hodnota nabidek v rdmci subkritéria B1 Ideova vychodiska
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jedna se o subjektivni (bodované) subkritérium - zakladni hodnota subkritéria (B1NAB) bude
stanovena metodou multikriterialniho hodnoceni zajistujiciho vy8Si miru objektivity a
naslednou prezkoumatelnost provedeného subjektivniho hodnoceni, a ta bude pfepoctena na
stobodovou Skalu jako stem nasobeny pomér poctu bodu zakladni hodnoty subkritéria
hodnocené nabidky a maximalniho poctu bodu, ktery Ize multikriterialnim hodnocenim
dosahnout - vyjadfeno vztahem: HB1 = 100 - (B1NAB / BM-MAX) kde je: HB1 hodnota
subkritéria B1 (tj. poCet bodl v ramci subkriteria B1) BINAB pocet bodu, které hodnocena
nabidka ziskala v ramci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota subkritéria (zptsob
multikriterialniho hodnoceni je popsan nize) BM-MAX maximalni po€et bodu, ktery Ize
multikriterialnim hodnocenim dosahnout (tj. 20 b.) Hodnota nabidek v ramci subkritéria B2
KliCovy slogan jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni vSech péti subjektivnich
subkritérii je analogicky (viz vySe B1): HB2 = 100 - (B2NAB / BM-MAX) kde je: HB2 hodnota
subkritéria B2 (tj. poCet bodl v ramci subkriteria B2) B2NAB pocet bodu, které hodnocena
nabidka ziskala v ramci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota subkritéria (zptsob
multikriterialniho hodnoceni je popsan nize) BM-MAX maximalni po€et bodu, ktery Ize
multikriterialnim hodnocenim dosahnout (tj. 20 b.) Hodnota nabidek v ramci subkritéria B3
Komunikaéni mix jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni vSech péti
subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vySe B1): HB3 = 100 - (B3ANAB / BM-MAX) kde je:
HB3 hodnota subkritéria B3 (ij. poet bodu v ramci subkriteria B3) B3NAB pocet bodu, které
hodnocena nabidka ziskala v ramci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota subkritéria
(zpusob multikriterialniho hodnoceni je popsan nize) BM-MAX maximalni po¢et bod, ktery Ize
multikriterialnim hodnocenim dosahnout (tj. 20 b.) Hodnota nabidek v ramci subkritéria B4
Vizual pro laika jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni vSech péti
subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vySe B1): HB4 = 100 - (B4NAB / BM-MAX) kde je:
HB4 hodnota subkritéria B4 (ij. poCet bodu v ramci subkriteria B4) BANAB pocet bodu, které
hodnocena nabidka ziskala v ramci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota subkritéria
(zpusob multikriterialniho hodnoceni je popsan nize) BM-MAX maximalni po¢et bod, ktery Ize
multikriterialnim hodnocenim dosahnout (tj. 20 b.) Hodnota nabidek v ramci subkritéria B5
Vizual pro odbornika jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni vSech péti
subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vySe B1): HB5 = 100 - (BSNAB / BM-MAX) kde je:
HB5 hodnota subkritéria B5 (ij. poCet bodu v ramci subkriteria B5) BSNAB pocet bodu, které
hodnocena nabidka ziskala v ramci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota subkritéria
(zpusob multikriterialniho hodnoceni je popsan nize) BM-MAX maximalni po¢et bod, ktery Ize
multikriterialnim hodnocenim dosahnout (j. 20 b.) Zakladni hodnoty nabidek v ramci subkritérii
B1 az B5 zakladni hodnota subkritérii B1 az BS (tj. hodnoty proménnych B1NAB az B5NAB
pouzitych ve vysSe uvedenych vzorcich) bude stanovena metodou multikriterialniho hodnoceni
a to na zakladé kritické konfrontace navrzeného feSeni pfisluSného segmentu Navrhu
strategie kampané s deseti kli¢ovymi prioritami Brandu NPI CR - vyjadfeno vztahem: BINAB =
P1+ P2+ P3+P4+P5+P6+P7+P8+ P9+ P10 kde je: BINAB zakladni hodnota
subkritéria B1 (analogicky se stanovi také zakladni hodnoty ostatnich subjektivnich subkritérii
B2, B3, B4 a B5) P1 bodova hodnota pfidélena pfislusnému segmentu Navrhu strategie
kampané (ij. pfedmétu hodnoceného subkritéria) (dale také jen ,Navrh“) z hlediska souladu
jeho feSeni s prioritou Brandu NPI CR (dale také jen ,priorita“) ,Empatie “ P2 bodova hodnota
pridélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,Pfesvédcivost” P3 bodova hodnota pfidélena
Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,Inteligence“ P4 bodova hodnota pfidélena Navrhu z
hlediska souladu s prioritou ,Pfizplsobivost P5 bodova hodnota pfidélena Navrhu z hlediska
souladu s prioritou ,Integrace® P6 bodova hodnota pfidélena Navrhu z hlediska souladu s
prioritou ,Prakti¢nost‘ P7 bodova hodnota pfidélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou
»1rpélivost” P8 bodova hodnota pfidélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,Odhodlani*
P9 bodova hodnota pfidélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,Otevienost P10 bodova
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jsou uvedeny v zadavaci dokumentaci.
Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)
Award criterion number: 30

5.1.15. Techniques
Framework agreement:
Framework agreement, without reopening of competition
Information about the dynamic purchasing system:
No dynamic purchase system

5.1.16. Further information, mediation and review
Review organisation: Ufad pro ochranu hospodaiské soutéze
Information about review deadlines: Podminkou pro podani navrhu k UOHS je podani namitek
k Zadavateli, které je nutné dorucit do 15 dnu ode dne, kdy se stéZzovatel dozvédél o
domnélém poruSeni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni smlouvy nebo do
chvile, kdy se soutéz o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukonéenou. Namitky proti
ukonim oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle zakona uvefejnit Ci
odeslat stézovateli, musi byt doru¢eny Zadavateli do 15 dnu od jejich uvefejnéni &i doruceni
stéZovateli. Pokud je v zadavacim Fizeni stanovena lhuta pro podani zadosti o u¢ast, musi byt
namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele doru¢eny Zadavateli
nejpozdéji do skon&eni této Ihaty. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena Ihlita pro podani
nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doru¢eny Zadavateli nejpozdéji do
skonceni této Ihuty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém nakupnim
systému nebo pfi zadavani vefejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt zadavateli
doruc€eny nejpozdéji do konce lhuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt namitky
proti soutéznim podminkam doru¢eny nejpozdéji do konce lhity pro podani navrhli. Zadavatel
muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, Ze namitky podle § 242
odst. 3 nebo 4 zakona Ize podat nejpozdéji 72 hodin pred skonéenim |hit podle § 242 odst. 3
nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavrit smlouvu podle § 212
odst. 2 zakona musi byt doru¢eny Zadavateli do 30 dnl od uverejnéni tohoto oznameni.
Zadavatel je povinen namitky vyfidit do 15 dnd. Navrh je nutné dorugit UOHS i Zadavateli do
10 dnuU ode dne, v némz stézovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel namitky odmitnul
nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach nerozhodl. Po uzavreni
smlouvy na vefejnou zakazku ¢i ramcové dohody Ize podat pouze navrh na ulozeni zakazu
plnéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na ulozeni zdkazu plnéni
smlouvy doruéi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnti ode dne, kdy
Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni smlouvy zptusobem podle § 212 odst. 2 zakona s
uvedenim duvodu pro zadani vefejné zakazky bez uverejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho Fizeni, pfedbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
podlimitnim fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavreni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu plnéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona dorué&i navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnu ode dne, kdy Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicu od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen slozit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu pInéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich &tyf let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vSak ve vySi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 K&. V pfipadé, ze navrhovatel nemuze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K&. V pfipadé navrhu na
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uloZeni zakazu plnéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢&. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorugeni navrhu slozit na uéet UOHS kauci ve vy$i 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverejnéné ve Véstniku verejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vSak ve vysi
50 000 K¢, nejvySe ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuvefejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K&. V pfipadé navrhu na ulozeni zdkazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 KC¢.

Organisation providing additional information about the procurement procedure: Narodni
pedagogicky institut Ceské republiky (zafizeni pro dal$i vzdé&lavani pedagogickych pracovnik)
Organisation providing offline access to the procurement documents: Narodni pedagogicky
institut Ceské republiky (zafizeni pro dali vzdélavani pedagogickych pracovniki)
Organisation providing more information on the review procedures: Utad pro ochranu
hospodarskeé soutéze

6. Results

Value of all contracts awarded in this notice: 2 783 700,00 CZK
Maximum value of the framework agreements in this notice: 3 500 000,00 CZK
Approximate value of the framework agreements

3 500 000,00

CzZK

6.1. Result lot identifier: LOT-0001
Winner selection status: At least one winner was chosen.
Framework agreement:
Maximum value of the framework agreement: 3 500 000,00 CZK
Re-estimated value of the framework agreement: 3 500 000,00 CZK

6.1.2. Information about winners
Winner:
Official name: REMMARK, a.s.
Tender:
Tender identifier: Nabidka, REMMARK, a.s., ¢ast ¢.1
Identifier of lot or group of lots: LOT-0001
Value of the tender: 2 783 700,00 CZK
The tender was ranked: no
Rank in the list of winners: 1
The tender is a variant: no
Subcontracting: Not yet known
Contract information:
Identifier of the contract: Dohoda o provedeni dila a poskytovani sluzeb, REMMARK, a.s., ¢ast
¢.1
Title: Dohoda o provedeni dila a poskytovani sluzeb
Date on which the winner was chosen: 05/11/2024
Date of the conclusion of the contract: 18/12/2025
The contract is awarded within a framework agreement: yes
Notice that created the framework agreement: 059224-2024
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Address of the contract: https://smlouvy.gov.cz/smlouva/31128556
Information about European Union funds:
Name of EU-financed project or programme: Digital Europe Programme (2021/2027)

6.1.4. Statistical information
Summary of the review requests the buyer received:
Number of complainants: 0
Received tenders or requests to participate:
Type of received submissions: Tenders
Number of tenders or requests to participate received: 5
Type of received submissions: Tenders submitted electronically
Number of tenders or requests to participate received: 5
Type of received submissions: Tenders from micro, small or medium tenderers
Number of tenders or requests to participate received: 5
Type of received submissions: Tenders from tenderers registered in other European Economic
Area countries than the country of the buyer
Number of tenders or requests to participate received: 0
Type of received submissions: Tenders from tenders registered in countries outside of the
European Economic Area
Number of tenders or requests to participate received: 0
Type of received submissions: Tenders verified and inadmissible because of an abnormally
low price or cost
Number of tenders or requests to participate received: 0
Type of received submissions: Tenders verified and inadmissible
Number of tenders or requests to participate received: 1
Type of received submissions: Requests to participate
Number of tenders or requests to participate received: 0

8. Organisations

8.1. ORG-0001
Official name: Narodni pedagogicky institut Ceské republiky (zafizeni pro dal$i vzdélavani
pedagogickych pracovniku)
Registration number: 45768455
Postal address: Senovazné nameésti 872
Town: Praha
Postcode: 11000
Country subdivision (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Country: Czechia
Email: jaroslava.slavatova@npi.cz
Telephone: +420 775884376
Buyer profile: https://nen.nipez.cz/profil/nidvcz
Roles of this organisation:
Buyer
Organisation providing additional information about the procurement procedure
Organisation providing offline access to the procurement documents

8.1. ORG-0002
Official name: UFad pro ochranu hospodaiské soutéze
Registration number: 65349423
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Postal address: tfida Kpt. JaroSe 1926/7

Town: Brno

Postcode: 60200

Country subdivision (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064)
Country: Czechia

Email: posta@uohs.cz

Telephone: +420 542167111

Internet address: https://uohs.gov.cz

Roles of this organisation:

Review organisation

Organisation providing more information on the review procedures

8.1. ORG-0003
Official name: REMMARK, a.s.
Size of the economic operator: Micro, small, or medium
Registration number: 25652869
Postal address: Kiemencova 178/10
Town: Praha - Nové Mésto
Postcode: 11000
Country subdivision (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Country: Czechia
Email: info@remmark.cz
Telephone: +420 210210810
Internet address: https://www.remmark.cz/
Roles of this organisation:
Tenderer
Winner of these lots: LOT-0001

Notice information

Notice identifier/version: abd343cf-75b1-4387-ba93-60066ce8d73e - 01

Form type: Result

Notice type: Contract or concession award notice — standard regime

Notice subtype: 29

Notice dispatch date: 10/04/2026 13:30:42 (UTC+02:00) Eastern European Time, Central
European Summer Time

Languages in which this notice is officially available: Czech

Notice publication number: 248802-2026

OJ S issue number: 71/2026

Publication date: 13/04/2026
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