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287698-2026 - Result

Czechia — Advertising and marketing services — Nakup medialniho prostoru — TV, TISK, RADIO,
ONLINE

OJ S 81/2026 27/04/2026

Contract or concession award notice — standard regime

Services

1. Buyer

1.1. Buyer
Official name: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Email: ivana.uhrova@vzp.cz
Legal type of the buyer: Body governed by public law, controlled by a central government
authority
Activity of the contracting authority: Health

2. Procedure

2.1. Procedure
Title: Nakup medialniho prostoru — TV, TISK, RADIO, ONLINE
Description: Pfedmétem verejné zakazky je zavazek dodavatele sjednanym zplsobem, ve
smluveném rozsahu, misté a €ase, na svUj naklad a nebezpeci poskytovat zadavateli nize
uvedené sluzby v Online, TV, Tisku a Radiu : a) pfiprava planu pro kazdou kampan, a to dle
pozadavkl zadavatele na pfipravu nakupu medialniho prostoru a v souladu s garantovanymi
parametry nakupnich jednotek dle pfilohy €. 1 zadavaci dokumentace; b) potvrzeni o rezervaci
medialniho prostoru dle schvalené objednavky u vSech pfislusnych mediatypu a jejich subtypu
(TV, rozhlas, tisk a online); c) zajisténi umisténi medialniho obsahu dle potvrzeni rezervace
medialniho prostoru, pfipadné dle zadavatelem upravené objednavky; d) dodani zpravy o
pInéni za uskuteénénou objednavku (post-buy) o dodani a vyuziti medialniho prostoru; €)
predani pfFislusnych reklamnich formatt a podkladl vytvofenych zadavatelem; f) komplexni
zhodnoceni po jednotlivych fazich kampani zadanych zadavatelem za u¢elem vyhodnoceni
efektivity jednotlivych fazi pfisluSné kampané a vyhodnoceni poskytnutych Sluzeb po prvnim
roce plnéni podminek Smlouvy. Ziskané poznatky budou pouzity pfi sestavovani dalSich
medialnich planu &i v dalSich fazich kampané za celou kampan; g) dodani dokladu realizace
pInéni, a to po kazdé z realizovanych kampani rozdélenych po jednotlivych mediatypech a
subtypech; h) spoluprace s ostatnimi dodavateli zadavatele, zejména v oblasti nakupu
medialniho prostoru v jinych druzich médii €i v oblasti reklamnich a kreativnich sluzeb v
koordinaci a pfipravach jednotlivych kampani; i) monitoring (sledovani medialnich aktivit
konkurence zadavatele dle vydaji a na¢asovani jednotlivych kampani) — vystup 1x &tvrtletné
do tficeti (30) kalendarnich dni po skonceni Ctvrtleti; j) zajisSténi datové podpory pro analyzu
vzajemneé synergie medialnich vykonu kampani; k) zajisténi dat pro posouzeni zasahu v ramci
jednotlivych médii; 1) garance minimalné 90 % (slovy: devadesat procent) urovné sledovanosti
dodaného medialniho prostoru u jednotlivého mediatypu ¢i subtypu (vyjadfena v pfislusnych
jednotkach nakupu) pfi zachovani kvality dle pfilohy €. 1 zadavaci dokumentace.
Procedure identifier: 2a4bde2e-d70c-4fe8-bb54-75a66dda9283
Previous notice: 637777-2023
Internal identifier: 2300500
Type of procedure: Open
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2.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79340000 Advertising and marketing services
Additional classification (cpv): 79341000 Advertising services, 79342000 Marketing services,
79341100 Advertising consultancy services

2.1.2. Place of performance
Country: Czechia
Anywhere in the given country

2.1.3. Value
Estimated value excluding VAT: 84 198 000,00 CZK

2.1.4. General information
Legal basis:
Directive 2014/24/EU
134/2016 Sb. - Z&kon o zadavani vefejnych zakazek

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
Title: Nakup medialniho prostoru — TV, TISK, RADIO, ONLINE
Description: Pfedmétem verejné zakazky je zavazek dodavatele sjednanym zplsobem, ve
smluveném rozsahu, misté a ¢ase, na svUj naklad a nebezpeci poskytovat zadavateli nize
uvedené sluzby v Online, TV, Tisku a Radiu : a) pfiprava planu pro kazdou kampan, a to dle
pozadavkl zadavatele na pfipravu nakupu medialniho prostoru a v souladu s garantovanymi
parametry nakupnich jednotek dle pfilohy €. 1 zadavaci dokumentace; b) potvrzeni o rezervaci
medialniho prostoru dle schvalené objednavky u vSech pfislusnych mediatypu a jejich subtypu
(TV, rozhlas, tisk a online); c) zajisténi umisténi medialniho obsahu dle potvrzeni rezervace
medialniho prostoru, pfipadné dle zadavatelem upravené objednavky; d) dodani zpravy o
plnéni za uskuteénénou objednavku (post-buy) o dodani a vyuziti medialniho prostoru; €)
pfedani prisluSnych reklamnich formatt a podkladd vytvofenych zadavatelem; f) komplexni
zhodnoceni po jednotlivych fazich kampani zadanych zadavatelem za ucelem vyhodnoceni
efektivity jednotlivych fazi pfisluSné kampané a vyhodnoceni poskytnutych Sluzeb po prvnim
roce plnéni podminek Smlouvy. Ziskané poznatky budou pouzity pfi sestavovani dalSich
medialnich plan &i v dalSich fazich kampané za celou kampan; g) dodani dokladu realizace
plnéni, a to po kazdé z realizovanych kampani rozdélenych po jednotlivych mediatypech a
subtypech; h) spoluprace s ostatnimi dodavateli zadavatele, zejména v oblasti nakupu
medialniho prostoru v jinych druzich médii &i v oblasti reklamnich a kreativnich sluzeb v
koordinaci a pfipravach jednotlivych kampani; i) monitoring (sledovani medialnich aktivit
konkurence zadavatele dle vydaja a nacasovani jednotlivych kampani) — vystup 1x Ctvrtletné
do tficeti (30) kalendafnich dni po skonceni Ctvrtleti; j) zajisténi datové podpory pro analyzu
vzajemné synergie medialnich vykonl kampani; k) zajisténi dat pro posouzeni zasahu v ramci
jednotlivych médii; I) garance minimalné 90 % (slovy: devadesat procent) urovné sledovanosti
dodaného medialniho prostoru u jednotlivého mediatypu €i subtypu (vyjadfena v prislusnych
jednotkach nakupu) pfi zachovani kvality dle pfilohy &. 1 zadavaci dokumentace.
Internal identifier: 2300500

5.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79340000 Advertising and marketing services
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Additional classification (cpv): 79341000 Advertising services, 79342000 Marketing services,
79341100 Advertising consultancy services

5.1.2. Place of performance
Country: Czechia
Anywhere in the given country

5.1.3. Estimated duration
Start date: 15/03/2024
Duration end date: 15/03/2026

5.1.5. Value
Estimated value excluding VAT: 84 198 000,00 CZK

5.1.6. General information
Procurement Project not financed with EU Funds.
The procurement is covered by the Government Procurement Agreement (GPA): yes
Additional information: Cerpa’m’ pInéni na zakladé smlouvy: 1.Q 2026: 11781983,50,- K& bez
DPH.

5.1.7. Strategic procurement
Aim of strategic procurement: Fulfilment of social objectives
Description: Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnik( zavadi DNS pro zafazeni
dalSich uc€astniku do verejné zakazky. Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podniku
poskytuje v zadavaci dokumentaci dodavatelim prehledné vzory pozadovanych dokumentd,
aby co nejvice snizil administrativni zatéz dodavatell pfi tvorbé nabidky. Zadavatel pfipousti
zajistovat pInéni verejné zakazky i prostfednictvim poddodavatele(l).
Social objective promoted: Accessibility for all

5.1.10. Award criteria
Criterion:
Type: Quality
Name: Hodnoceni medialniho zasahu
Description: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude zadavatel hodnotit kvalitu a cenu
nabizeného pInéni: PocCet a kvalita zasahu Pro ucely hodnoceni tohoto kritéria zadavatel
vytvofil Pfilohu €. 3 HDZD s nazvem Tabulka nakupnich jednotek dle zasahu mediatypu a
jejich kvalitativnich parametr(, ktera bude slouzit k vyhodnoceni tohoto kritéria. Kritérium A
bude rozdéleno podle prfislusnych mediatypu s nasledujicimi vahami: Mediatyp Vaha TV 30
Rozhlas 15 Tisk 20 Online - display 15 Online - performance 10 Sluzby 5 Data 5 Celkem 100
Nejvyhodnéjsi nabidka bude vybrana dle postupu uvedeného v zadavaci dokuemntaci.
Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)
Award criterion number: 80
Criterion:
Type: Quality
Name: Navrh vzorové kampané
Description: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude hodnotici komise hodnotit kvalitu
konkrétniho navrhu zplasobu vyhodnoceni zasahu. Za timto u¢elem musi kazda hodnocena
nabidka povinné obsahovat Navrh vzorové kampané s ohledem na pfedmét a vykon jeji
¢innosti a v souladu s komunikaéni strategii VZP (dale jen ,Navrh®). Tento ,Navrh*
vypracovany v souladu s Pfilohou €. 11 HDZD ,Komunikacni strategie VZP“ a podle zadani v
Pfiloze €. 12 HDZD bude povinnou soucasti nabidky. ,Navrh® bude pouze podkladem pro
hodnoceni. Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u€astnika zadavaciho fizeni, jehoz ,Navrh*
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nejlepSim zpusobem naplini nasledujici zadavatelem pozadované atributy: Kompatibilita, tj.
shoda sdéleni v ,Navrhu“ s Komunikacni strategii VZP. Budou posuzovany atributy jako napf.
schopnost podpofit komunikacni strategii vhodnymi formaty marketingového sdéleni. Nejlépe
budou hodnoceny formaty podporujici obraz VZP jako garanta odpovédného pfistupu k péci o
zdravi a podpofe aktivniho Zivotniho stylu a podpofe prevence. Originalitu a napaditost, tj.
vyuziti stavajicich a generovani novych, neobvyklych, ale také pfijatelnych, uzite€nych formatu
v medialnim prostfedi. Budou posuzovany atributy jako puvodnost, novost, zvlastnost,
vynalézavost, ale také originalita pfi zaclenéni do jiz existujicich formati. Rozvoj znacky, ;.
navrh budovani a rozvoj znacky VZP prostfednictvim sponzoringu a reklamnich sdéleni po
dobu trvani ramcové smlouvy (ij. 2 let). Budou posuzovany atributy jako schopnost etablovani
znacky (v€. projektovych odnozi VZPoura uraziim nebo Klub pevného zdravi /KPZ/), jeji
budovani a rozvoj. Posuzovana bude rovnéz ucelenost, komplexnost a zpisob sméfovani k
vy§Simu povédomi o znacce. Vhodnost, tj. navrh konceptu zohledruje vhodnost umisténi
znacky VZP do patficného kontextu. Posuzovana bude vhodnost nasazeni do komunikacnich
kanall uzce souvisejicich s problematikou zdravotnictvi, vefejného zdravotniho pojisténi a
podporujicich prevenci a edukaci ke zdravému Zivotnimu stylu. Body ziskané v ramci
jednotlivych atribut a) — d) budou nasledné secteny dle vahy kritéria pfepocteny podle nize
uvedeného vzorce a zaokrouhleny na dvé desetinna mista: Kritérium hodnoceni B =100 x (
Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,20 (vaha kritéria B)
Category of award weight criterion: Weight (percentage, exact)

Award criterion number: 20

5.1.15. Techniques
Framework agreement:
No framework agreement
Information about the dynamic purchasing system:
No dynamic purchase system

5.1.16. Further information, mediation and review
Review organisation: Ufad pro ochranu hospodaiské soutéze
Information about review deadlines: Podminkou pro podani navrhu k UOHS je podani namitek
k Zadavateli, které je nutné dorucit do 15 dnu ode dne, kdy se stézovatel dozvédél o
domnélém poruseni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni smlouvy nebo do
chvile, kdy se soutéz o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukon¢enou. Namitky proti
ukonum oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle zakona uverejnit Ci
odeslat stézovateli, musi byt doru¢eny Zadavateli do 15 dnu od jejich uvefejnéni i doruceni
stézovateli. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena Ihita pro podani zadosti o u¢ast, musi byt
namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele doru¢eny Zadavateli
nejpozdéji do skonceni této Ihuty. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena |hiita pro podani
nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doru¢eny Zadavateli nejpozdéji do
skonceni této lhaty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém nakupnim
systému nebo pfi zadavani vefejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt zadavateli
doruceny nejpozdéji do konce Ihuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt namitky
proti soutéznim podminkam doruc¢eny nejpozdéji do konce Ihity pro podani navrhu. Zadavatel
muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, ze namitky podle § 242
odst. 3 nebo 4 zakona lIze podat nejpozdéji 72 hodin pfed skonéenim Ihut podle § 242 odst. 3
nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavrit smlouvu podle § 212
odst. 2 zakona musi byt doru¢eny Zadavateli do 30 dnl od uvefejnéni tohoto oznameni.
Zadavatel je povinen namitky vyfidit do 15 dn(. Navrh je nutné dorucit UOHS i Zadavateli do
10 dnu ode dne, v némz stézovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel namitky odmitnul
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nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach nerozhodl. Po uzavreni
smlouvy na vefejnou zakazku ¢i ramcoveé dohody Ize podat pouze navrh na ulozeni zakazu
pInéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na ulozeni zdkazu plnéni
smlouvy doruéi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 1 mésice ode dne, kdy
Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni smlouvy zptusobem podle § 212 odst. 2 zakona s
uvedenim divodu pro zadani vefejné zakazky bez uvefejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho Fizeni, pfedbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
podlimitnim fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavieni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu plnéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona dorué&i navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 1 mésice ode dne, kdy Zadavatel uvefejnil oznameni o uzavfeni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen slozit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu pInéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich Ctyf let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vSak ve vysSi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 K&. V pfipadé, ze navrhovatel nemuze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K&. V pfipadé navrhu na
ulozeni zakazu pInéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 KC. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorudeni navrhu slozit na uget UOHS kauci ve vysi 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverfejnéné ve Véstniku vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vsak ve vysi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuverejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 100 000 K¢. V pfipadé& navrhu na ulozeni zakazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen sloZit kauci ve vysi 200 000 K¢.

Organisation providing more information on the review procedures: Ufad pro ochranu
hospodarské soutéze

6. Results

Value of all contracts awarded in this notice: 11 781 983,50 CZK

6.1. Result lot identifier: LOT-0001
Winner selection status: At least one winner was chosen.

6.1.2. Information about winners
Winner:
Official name: REMMARK, a.s.
Tender:
Tender identifier: 2300500/1
Identifier of lot or group of lots: LOT-0001
Value of the tender: 16 162 614,02 CZK
The tender was ranked: yes
Rank in the list of winners: 1
Subcontracting: No
Contract information:
Identifier of the contract: 003/OMKK/2024
Date on which the winner was chosen: 15/01/2024
Date of the conclusion of the contract: 06/03/2026

6.1.4. Statistical information
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Summary of the review requests the buyer received:

Number of complainants: 0

Received tenders or requests to participate:

Type of received submissions: Tenders from tenders registered in countries outside of the
European Economic Area

Number of tenders or requests to participate received: 0

Type of received submissions: Tenders

Number of tenders or requests to participate received: 2

Type of received submissions: Requests to participate

Number of tenders or requests to participate received: 0

Type of received submissions: Tenders from tenderers registered in other European Economic
Area countries than the country of the buyer

Number of tenders or requests to participate received: 0

Type of received submissions: Tenders from micro, small or medium tenderers

Number of tenders or requests to participate received: 1

Type of received submissions: Tenders verified and inadmissible

Number of tenders or requests to participate received: 0

Type of received submissions: Tenders verified and inadmissible because of an abnormally
low price or cost

Number of tenders or requests to participate received: 0

Type of received submissions: Tenders submitted electronically

Number of tenders or requests to participate received: 1

8. Organisations

8.1. ORG-0001
Official name: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Registration number: 41197518
Postal address: Orlicka 2020
Town: Praha
Postcode: 13000
Country subdivision (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Country: Czechia
Email: ivana.uhrova@vzp.cz
Telephone: +420 952220292
Buyer profile: https://www.tenderarena.cz/profily/vzp
Roles of this organisation:
Buyer

8.1. ORG-0002
Official name: UFad pro ochranu hospodaiské soutéze
Registration number: 65349423
Postal address: tfida Kpt. JaroSe 7
Town: Brno
Postcode: 60455
Country subdivision (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064)
Country: Czechia
Email: posta@uohs.cz
Telephone: +420 542167111
Internet address: https://www.uohs.cz
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Roles of this organisation:
Review organisation
Organisation providing more information on the review procedures

8.1. ORG-0003
Official name: REMMARK, a.s.
Size of the economic operator: Micro, small, or medium
Registration number: 25652869
Postal address: Kfemencova 178/10
Town: Praha - Nové Mésto
Postcode: 11000
Country subdivision (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Country: Czechia
Email: info@remmark.cz
Telephone: +420 210210810
Roles of this organisation:
Tenderer
Winner of these lots: LOT-0001

Notice information

Notice identifier/version: 9f9c1ad4a-da7e-4708-987¢c-4de019691104 - 01

Form type: Result

Notice type: Contract or concession award notice — standard regime

Notice subtype: 29

Notice dispatch date: 24/04/2026 11:29:27 (UTC+02:00) Eastern European Time, Central
European Summer Time

Languages in which this notice is officially available: Czech

Notice publication number: 287698-2026

OJ S issue number: 81/2026

Publication date: 27/04/2026
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