383044-2021 - Competition See the notice on TED website

Poland-Warsaw: Promotional services
OJ S 144/2021 28/07/2021

Contract notice

Services

Legal Basis:
Directive 2014/24/EU

Section I: Contracting authority

1. Name and addresses
Official name: Ministerstwo Rozwoju, Pracy i Technologii
Postal address: pl. Trzech Krzyzy 3/5
Town: Warszawa
NUTS code: PL911 Miasto Warszawa
Postal code: 00-507
Country: Poland
Contact person: Michat Wisniewski
E-mail: zamowienia@mrpit.gov.pl
Telephone: +48 224119149
Internet address(es):
Main address: https://www.gov.pl/web/rozwoj-praca-technologia
Address of the buyer profile: https://www.gov.pl/web/rozwoj-praca-technologia

.3. Communication
The procurement documents are available for unrestricted and full direct access, free of
charge, at: https://mrpit.ezamawiajacy.pl
Additional information can be obtained from the abovementioned address
Tenders or requests to participate must be submitted electronically via: https://mrpit.
ezamawiajacy.pl
Tenders or requests to participate must be submitted to the abovementioned address

1.4. Type of the contracting authority
Ministry or any other national or federal authority, including their regional or local subdivisions

I.5. Main activity
Economic and financial affairs

Section II: Object

I.1. Scope of the procurement

I.11.1. Title
Ustugi realizacji wielowgtkowej kampanii informacyjnej wykorzystujgcej rézne formy dotarcia
do wskazanych grup docelowych.
Reference number: BDG-V.2611.10.2021.MW

I1.1.2. Main CPV code
79342200 Promotional services

1.1.3.
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Type of contract
Services

I.1.4. Short description
Przedmiotem zamodwienia sg ustugi realizacji wielowatkowej kampanii informacyjne;j
wykorzystujgcej rozne formy dotarcia do wskazanych grup docelowych. Kampania bedzie
skoncentrowana wokot aktualnych dziatan realizowanych przez MRPIiT. Zamowienie zostato
podzielone na cztery czesci:

11.1.5. Estimated total value
Value excluding VAT: 8 756 097,56 PLN

I1.1.6. Information about lots
This contract is divided into lots: yes
Tenders may be submitted for all lots
Maximum number of lots that may be awarded to one tenderer: 4

I.2. Description

1.2.1. Title
Czes¢ | (Kreacja i dziatania PR)
Lot No: 1

1.2.2. Additional CPV code(s)
79341400 Advertising campaign services, 79342200 Promotional services

1.2.3. Place of performance
NUTS code: PL911 Miasto Warszawa
Main site or place of performance: Warszawa

1.2.4. Description of the procurement
Stworzenie przez wykonawce spoéjnej i zrozumiatej komunikacji dla promowanych dziatan,
realizacja dziatan PR, doradztwo w prowadzonych dziataniach przez Zamawiajgcego,
stworzenie wytycznych dla Wykonawcow wybranych w czesciach II-1V, stworzenie i realizacja
spotéw promocyjnych do wykorzystania w mediach o szerokim zasiegu, w szczegodlnosci TV,
radio. Zadaniem wykonawcy bedzie réwniez wysytka do wskazanej przez Zamawiajgcego listy
urzedow, pakietu wydrukowanych materiatéw informacyjnych.

I1.2.5. Award criteria
Criteria below
Quality criterion - Name: STUDIUM PRZYPADKU A na podstawie zat. nr 1 do OPZ cz. I: A)
Plan komunikacji i promocji tematu / Weighting: 30
Quality criterion - Name: STUDIUM PRZYPADKU A na podstawie zat. nr 1 do OPZ cz. I: B)
Probka materiatu tekstowego / Weighting: 20
Quality criterion - Name: STUDIUM PRZYPADKU A na podstawie zat. nr 1 do OPZ cz. I: C)
Opracowanie koncepcji kreatywnej / Weighting: 30
Price - Weighting: 20

11.2.6. Estimated value
Value excluding VAT: 2 439 024,39 PLN

1.2.7. Duration of the contract, framework agreement or dynamic purchasing system
Duration in months: 24
This contract is subject to renewal: no
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11.2.10. Information about variants
Variants will be accepted: no

1.2.11. Information about options
Options: no

1.2.13. Information about European Union funds
The procurement is related to a project and/or programme financed by European Union funds:
yes
Identification of the project: Konto przedsiebiorcy POPC.02.01.00-00-0095/18 i e-Doreczenia —
ustuga rejestrowanego doreczenia elektronicznego w Polsce POPC.02.01.00-00-0102/19

I1.2.14. Additional information

I.2. Description

1.2.1. Title
Czes¢ Il (Komunikacja w mediach spotecznosciowych)
Lot No: 2

1.2.2. Additional CPV code(s)
72400000 Internet services, 79341000 Advertising services

1.2.3. Place of performance
NUTS code: PL911 Miasto Warszawa
Main site or place of performance: Warszawa

11.2.4. Description of the procurement
Zadaniem wykonawcy bedzie wykorzystanie potencjatu mediow spotecznosciowych do
promowania dziatan realizowanych przez zamawiajgcego, ktére w czasach zatamania
gospodarczego zyskujg jeszcze mocniej na popularnosci. Wykonawca bedzie musiat potrafi¢
fachowo i kreatywnie zarzgdzac¢ fanpage'ami tak, zeby budowaé pozytywny wizerunek marki i
w prosty sposéb komunikowaé tematy realizowane przez Zamawiajgcego. Zadaniem
wykonawcy bedzie aktywizowanie spotecznosci, przy wykorzystaniu roznych form.

1.2.5. Award criteria
Criteria below
Quality criterion - Name: Studium przypadku na podstawie zatgcznika nr 1 do OPZ cz. Il /
Weighting: 30
Quality criterion - Name: Studium przypadku dla BIZNES.GOV na podstawie zatgcznika nr 2
do OPZ cz. Il / Weighting: 30
Quality criterion - Name: Prowizja za realizacje kampanii ptatnej w mediach
spotecznosciowych / Weighting: 20
Price - Weighting: 20

I1.2.6. Estimated value
Value excluding VAT: 1 723 577,24 PLN

1.2.7. Duration of the contract, framework agreement or dynamic purchasing system
Duration in months: 24
This contract is subject to renewal: no

11.2.10. Information about variants
Variants will be accepted: no
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1.2.11. Information about options
Options: no

1.2.13. Information about European Union funds
The procurement is related to a project and/or programme financed by European Union funds:
yes
Identification of the project: Konto przedsigbiorcy POPC.02.01.00-00-0095/18 i e-Doreczenia —
ustuga rejestrowanego doreczenia elektronicznego w Polsce POPC.02.01.00-00-0102/19

11.2.14. Additional information
I.2. Description

I.2.1. Title
Czes¢ Il (Realizacja materiatéw wideo)
Lot No: 3

1.2.2. Additional CPV code(s)
92100000 Moation picture and video services, 92221000 Television production services,
92211000 Radio production services

1.2.3. Place of performance
NUTS code: PL911 Miasto Warszawa
Main site or place of performance: Warszawa

1.2.4. Description of the procurement
Zadaniem wykonawcy bedzie produkcja materiatow wideo na potrzeby dziatarh promocyjnych
realizowanych przez Zamawiajgcego, w tym m.in. promocji w social mediach (kampanie
organiczne i ptatne). Zadaniem wykonawcy bedzie filmowanie (technikami), az po
zaawansowany montaz wideo. Wykonawca bedzie mégt tworzy¢ materiaty wideo w oparciu o
wiasne scenariusze kreatywne lub wskazéwki przekazane przez Zamawiajgcego.

1.2.5. Award criteria
Criteria below
Quality criterion - Name: Prébka a - Jako$¢ wykonania materiatu filmowego z drona - min. 30s
/ Weighting: 20
Quality criterion - Name: Prébka b - Jako$¢ wykonania materiatu filmowego - min. 30s reportaz
z wydarzenia / Weighting: 25
Quality criterion - Name: Prébka c - Jakos¢ wykonania materiatu filmowego - min. 30s tutorial
animowany / Weighting: 25
Quality criterion - Name: Prébka d - Jako$¢ wykonania materiatu filmowego - min. 30s setka /
Weighting: 10
Price - Weighting: 20

11.2.6. Estimated value
Value excluding VAT: 772 357,72 PLN

1.2.7. Duration of the contract, framework agreement or dynamic purchasing system
Duration in months: 24
This contract is subject to renewal: no

11.2.10. Information about variants
Variants will be accepted: no
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1.2.11. Information about options
Options: no

1.2.13. Information about European Union funds
The procurement is related to a project and/or programme financed by European Union funds:
yes
Identification of the project: Konto przedsigbiorcy POPC.02.01.00-00-0095/18 i e-Doreczenia —
ustuga rejestrowanego doreczenia elektronicznego w Polsce POPC.02.01.00-00-0102/19

11.2.14. Additional information
I.2. Description

1.2.1. Title
Czesc IV (Zakup mediow)
Lot No: 4

1.2.2. Additional CPV code(s)
79340000 Advertising and marketing services, 79970000 Publishing services, 79341400
Advertising campaign services

1.2.3. Place of performance
NUTS code: PL911 Miasto Warszawa
Main site or place of performance: Warszawa

1.2.4. Description of the procurement
Zadaniem wykonawcy bedzie zakup mediow tj. prasa, internet (z wytgczeniem medidéw
spotecznosciowych), vod, reklama zewnetrzna. Zadanie bedzie realizowane etapami (kazdy
etap bedzie odpowiadat 1 miesigcowi kalendarzowemu). Zamawiajgcy przekaze materiaty
kreatywne wykonawcy i ustali z nim kazdorazowo plan mediowy, w oparciu o wytyczne
wykonawcy wybranego w | czesci zamowienia.

1.2.5. Award criteria
Criteria below
Quality criterion - Name: Studium przypadku Plan mediowy dla kampanii ,Reforma systemu
planowania i zagospodarowania przestrzennego” / Weighting: 60
Price - Weighting: 40

11.2.6. Estimated value
Value excluding VAT: 3 821 138,21 PLN

1.2.7. Duration of the contract, framework agreement or dynamic purchasing system
Duration in months: 24
This contract is subject to renewal: no

11.2.10. Information about variants
Variants will be accepted: no

1.2.11. Information about options
Options: no

1.2.13. Information about European Union funds
The procurement is related to a project and/or programme financed by European Union funds:
yes
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Identification of the project: Konto przedsigbiorcy POPC.02.01.00-00-0095/18 i e-Doreczenia —
ustuga rejestrowanego doreczenia elektronicznego w Polsce POPC.02.01.00-00-0102/19

11.2.14. Additional information
Section lll: Legal, economic, financial and technical information

lll.1. Conditions for participation

lll.1.1. Suitability to pursue the professional activity, including requirements relating to
enrolment on professional or trade registers
List and brief description of conditions:
Zamawiajacy nie okresla warunku w tym zakresie.
Ze wzgledu na ograniczong ilos¢ znakéw do wprowadzenia ogtoszeniu, wymagania
zamawiajgcego w szczegolnosci wykaz oswiadczen i dokumentéw potwierdzajgcych
spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu oraz brak podstaw do wykluczenia, okreslone
zostaty ponizej.
O udzielenie zamdwienia publicznego mogg ubiegaé sie wykonawcy, ktérzy:
1. nie podlegajg wykluczeniu z przyczyn, o ktérych mowa w art. 108 ust. 1 ustawy z dnia 11
wrzesnia 2019 roku - Prawo zamdwien publicznych (Dz.U. z 2019 r. poz. 2019 z p6zn. zm.),
zwanej dalej ,ustawg”,
2. nie podlegajg wykluczeniu z przyczyn, o ktérych mowa w art. 109 ust. 1: Pkt 1) ustawy,
ktory okresla, ze wykluczeniu podlega wykonawca ,ktéry naruszyt obowigzki dotyczgce
ptatnosci podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne, co
zamawiajgcy jest w stanie wykaza¢ za pomocg stosownych srodkéw dowodowych, z
wyjatkiem przypadku, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 15, chyba Zze wykonawca przed uptywem
terminu sktadania ofert dokonat ptatnosci naleznych podatkéw, optat lub sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzgce
porozumienie w sprawie sptfaty tych naleznos$ci”;
Pkt 4) ustawy, ktory okresla, ze wykluczeniu podlega wykonawca ,w stosunku do ktérego
otwarto likwidacje, ogtoszono upadtosc, ktérego aktywami zarzadza likwidator lub sgd, zawart
uktad z wierzycielami, ktérego dziatalnos¢ gospodarcza jest zawieszona albo znajduje sie on
w innej tego rodzaju sytuacji wynikajgcej z podobnej procedury przewidzianej w przepisach
miejsca wszczecia tej procedury”;
3. spetniajg warunki udziatu w postepowaniu okreslone w pkt 8.1.3 Specyfikacji Warunkéw
Zamowienia (SWZ) oraz sekcji 111.1.3 niniejszego ogtoszenia.
4. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia wskazanych w powyzszych pkt. 1 2,
zgodnie z art. 126 ust. 1 ustawy zamawiajgcy przed wyborem najkorzystniejszej oferty wezwie
wykonawce, ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, do ztoZzenia w wyznaczonym terminie,
nie krétszym niz 10 dni, aktualnych na dzieh ztozenia, nastepujgcych podmiotowych srodkow
dowodowych:
4.1. oswiadczenie w formie jednolitego europejskiego dokumentu zamdéwienia (JEDZ),
sporzgdzonym zgodnie ze wzorem standardowego formularza okreslonego w rozporzgdzeniu
wykonawczym Komisji (UE) 2016/7 z dnia 5 stycznia 2016 r. ustanawiajgcym standardowy
formularz jednolitego europejskiego dokumentu zamowienia (Dz.U. UE L 3 2 6.1.2016, str. 16).
4.2 informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 108 ust. 1 pkt 1i 2
ustawy oraz art. 108 ust. 1 pkt 4 ustawy, odno$nie do orzeczenia zakazu ubiegania sie o
zamowienie publiczne tytutem Srodka karnego — wystawionej nie wczesniej niz 6 miesiecy
przed jej ztozeniem;
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4.3 oswiadczenia wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy, o braku przynaleznosci
do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentow (Dz.U. z 2020 r. poz. 1076), z innym wykonawca, ktory ztozyt
odrebng oferte, albo o$wiadczenia o przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej wraz z
dokumentami lub informacjami potwierdzajgcymi przygotowanie oferty niezaleznie od innego
wykonawcy nalezgcego do tej samej grupy kapitatowej; wzor oswiadczenia stanowi Zatgcznik
nr 3 do SWZ;

4.4 zaswiadczenia wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajgcego, ze
wykonawca nie zalega z optacaniem podatkéw i optat, w zakresie art. 109 ust. 1 pkt 1 ustawy,
wystawionego nie wczesniej niz 3 miesigce przed jego ztozeniem, a w przypadku zalegania z
optacaniem podatkdw lub optat wraz z zaswiadczeniem zamawiajgcy zgda ztozenia
dokumentéw potwierdzajacych, ze odpowiednio przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo przed uptywem terminu sktadania ofert
wykonawca dokonat ptatnosci naleznych podatkow lub optat wraz z odsetkami lub grzywnami
lub zawart wigzgce porozumienie w sprawie sptat tych naleznosci;

Cigg dal. w nast. sekgc;ji

lll.1.2. Economic and financial standing
List and brief description of selection criteria:
Zamawiajgcy nie okresla warunku dla czesci I, II, lll i IV przedmiotu zamdwienia w tym
zakresie.
Cigg dal. z poprzedn. sekcji
4.5 zaswiadczenia albo innego dokumentu wiasciwej terenowej jednostki organizacyjne;j
Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych lub wlasciwego oddziatu regionalnego lub wtasciwej
placowki terenowej Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzajgcego, ze
wykonawca nie zalega z optacaniem sktadek na ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne, w
zakresie art. 109 ust. 1 pkt 1 ustawy, wystawionego nie wczesniej niz 3 miesigce przed jego
ztozeniem, a w przypadku zalegania z optacaniem sktadek na ubezpieczenia spoteczne
Lub zdrowotne wraz z zaswiadczeniem albo innym dokumentem zamawiajgcy zgda ztozenia
dokumentéw potwierdzajgcych, ze odpowiednio przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo przed uptywem terminu sktadania ofert
wykonawca dokonat ptatnosci naleznych sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne
wraz odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzgce porozumienie w sprawie sptat tych
nalezno$ci;
4.6 odpisu lub informacji z Krajowego Rejestru Sgdowego lub z Centralnej Ewidenciji i
Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej, w zakresie art. 109 ust. 1 pkt 4 ustawy,
sporzgdzonych nie wczesniej niz 3 miesigce przed jej ztozeniem, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji;
4.7 oswiadczenia wykonawcy o aktualnosci informacji zawartych w oswiadczeniu JEDZ, o
ktérym mowa w pkt 9.1.1 SWZ w zakresie podstaw wykluczenia z postepowania wskazanych
przez zamawiajgcego, o ktérych mowa w:
a) art. 108 ust. 1 pkt 3 ustawy;
b) art. 108 ust. 1 pkt 4 ustawy, dotyczgcych orzeczenia zakazu ubiegania sie 0 zaméwienie
publiczne tytutem $Srodka zapobiegawczego;
c) art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy, dotyczgcych zawarcia z innymi wykonawcami porozumienia
majgcego na celu zaktdcenie konkurencji;
d) art. 108 ust. 1 pkt 6 ustawy;
e) art. 109 ust. 1 pkt 1 ustawy, odnosnie do naruszenia obowigzkéw dotyczgcych ptatnosci
podatkow i optat lokalnych, o ktérych mowa w ustawie z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i
opfatach lokalnych (Dz.U. z 2019
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r. poz. 1170);

Wzér odwiadczenia stanowi Zatgcznik nr 4 do SWZ.

5. Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza granicami Rzeczypospolitej
Polskiej, zamiast:

1) informaciji, o ktérej mowa w 4.2 — sktada informacje z odpowiedniego rejestru, takiego jak
rejestr sgdowy, albo, w przypadku braku takiego rejestru, inny rownowazny dokument wydany
przez wiasciwy organ sgdowy lub administracyjny kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, w zakresie okreslonym w art. 108 ust. 1 pkt 1 i 2 ustawy oraz art. 108
ust. 1 pkt 4 ustawy

2) zaswiadczenia, o ktérym mowa w pkt 4.4, zasdwiadczenia albo innego dokumentu
potwierdzajgcego, ze wykonawca nie zalega z optacaniem sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, o ktérych mowa w pkt 4.5, lub odpisu albo informacji z Krajowego
Rejestru Sgdowego lub z Centralnej Ewidenc;ji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej, o
ktorych mowa w pkt 4.5 — sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktérym
wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, ze:

a) nie naruszyt obowigzkéw dotyczacych ptatnosci podatkéw, opfat lub sktadek na
ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne,

b) nie otwarto jego likwidaciji, nie ogtoszono upadtosci, jego aktywami nie zarzgdza likwidator
lub sad, nie zawart uktadu z wierzycielami, jego dziatalno$¢ gospodarcza nie jest zawieszona
ani nie znajduje sie on w innej tego rodzaju sytuacji wynikajacej z podobnej procedury
przewidzianej w przepisach miejsca wszczecia tej procedury.

5.1. Dokument, o ktérym mowa w pkt 5 ppkt 1), powinien by¢ wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed jego ztozeniem. Dokumenty, o ktérych mowa w pkt 5 ppkt 2), powinny byc¢
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed ich ztozeniem.

Ciagg dal. w nast. sekgji.

Minimum level(s) of standards possibly required:

Ciagg dal. z pop. sekdji

5.2 Jezeli w kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie
dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 5, lub gdy dokumenty te nie odnoszg sie do wszystkich
przypadkéw, o ktérych mowa w art. 108 ust. 1 pkt 1, 2i 4, art. 109 ust. 1 pkt 1 ustawy,
zastepuje sie je odpowiednio w catosci lub w czesci dokumentem zawierajgcym odpowiednio
oswiadczenie wykonawcy, ze wskazaniem osoby albo oséb uprawnionych do jego
reprezentacji, lub oswiadczenie osoby, ktérej dokument miat dotyczyé, ztozone pod przysiega,
lub, jezeli w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania nie ma
przepisdw o oswiadczeniu pod przysiega, ztozone przed organem sgdowym lub
administracyjnym, notariuszem, organem samorzgdu zawodowego lub gospodarczego,
wiasciwym ze wzgledu na siedzibe lub miejsce zamieszkania

Wykonawcy. Terminy wskazane w pkt 5.1 stosuje sie.

Uwaga!

Numeracja zgodna z SWZ:

Spetniajg warunki udziatu w postepowaniu w zakresie zdolnosci technicznej lub zawodowej:
W zakresie Cze$¢ | zamowienia:

8.1.3.4.1. Zamawiajgcy uzna ww. warunek za spetniony, jezeli wykonawca wykaze, ze w
okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skfadania ofert (a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie), wykonat lub wykonuje nalezycie co najmniej 3 (trzy)
kampanie PR, kazda o wartosci nie mniejszej niz 180 000,00 PLN brutto (stownie: sto
osiemdziesiat tysiecy ztotych) przy czym:

a) co najmniej dwie z kampanii PR byty kampanig informacyjng i/lub edukacyjng i/lub
spoteczng, w ramach ktorej wykonywane byty infografiki;
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b) co najmniej jedna kampania PR byta realizowana dtuzej niz 12 miesiecy (przez czas trwania
kampanii nalezy rozumie¢ faktyczny okres realizacji dziatan PR - bez fazy projektowej i
sprawozdawczej);

c) wartos¢ kampanii nie moze obejmowac kosztéw emisji materiatdw w mediach, tj. kosztéw
zakupu powierzchni reklamowej, czasu antenowego.

d) do co najmniej dwoch kampanii zostat zaangazowanie vloger/bloger lub influencer,

e) w co najmniej 1 kampanii przygotowano materiat reklamowy do prasy (przez przygotowanie
materiatéw reklamowych Zamawiajgcy rozumie przygotowanie artykutow sponsorowanych)

f) w co najmniej 1 kampanii zrealizowano (kreacja, produkcja i postprodukcja) spot telewizyjny;
g) w co najmniej 1 kampanii realizowano (scenariusz, produkcja) podcasty;

h) w co najmniej 1 kampanii zrealizowano produkcje i dystrybucje materiatow informacyjno-
promocyjnych do kilkuset podmiotdéw rozmieszczonych w réznych czesciach Polski

8.1.3.4.2. Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca wykazat, ze dysponuje lub bedzie
dysponowat osobami minimum 4 (czterema), ktére bedg uczestniczy¢ przy wykonywaniu
zamowienia:

a) jedng osoba, ktéra w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta
odpowiedzialna za opracowanie koncepcji kreatywnej, produkcji i postprodukcji co najmniej 1
spotu reklamowego przeznaczonego do emisji w telewizji oraz rozwigzan kreatywnych do
Internetu lub prasy lub radia (Dyrektor kreatywny);

b) jedng osobg, ktéra w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta
odpowiedzialna za tworzenie grafiki (w tym grafiki internetowej, infografik, ulotek i plakatow),
ktéra w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert byta odpowiedzialna za
ich tworzenie dla co najmniej 3 kampanii (Grafik);

c) jedng osobg odpowiedzialng za copywritting (w tym content marketing), ktéra w okresie
ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta odpowiedzialna za copywritting (w
tym content marketing) w co najmniej 3 kampaniach (Copywriter);

d) jedng osoba, ktora uczestniczyta w realizacji,w tym w obstudze relacji z vlogerami/blogerami
/influencerami na stanowisku specjalisty ds. PR/Komunikaciji/ Promociji lub PR Account
Executive lub wyzszym, tj. na stanowisku PR Manager lub PR AccountManager lub Kierownik
ds. PR/ Komunikaciji/ Promociji lub na stanowisku zarzgdzajgcego zespotem do spraw PR) w
minimum dwdch kampaniach PR,

Cigg dal. w nast. s

ll.1.3. Technical and professional ability
List and brief description of selection criteria:
Cigg dalszy z poprzedniej sekciji:
e) jedng osobg, ktéra w okresie ostatnich 2 lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta
odpowiedzialna za tworzenie podcastow, w tym ich prowadzenie i produkcje;
f) jedng osobg odpowiedzialng za koordynacje kampanii (kierownik projektu/account
manager), ktéra w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert nadzorowata,
planowata i realizowata 3 kampanie PR, w tym jedng kampanie o warto$ci co najmniej 200 tys.
zt brutto (Account manager);
Funkcje okreslone powyzej mozna tgczy¢. W przypadku tgczenia funkcji przez jedng osobe,
osoba ta musi wykazac¢ sie doswiadczeniem opisanym w tych punktach, ktére tgczy. Mozna
taczy¢ maksymalnie dwie funkcje.
W zakresie Cze$¢ Il zamowienia:
8.1.3.4.3. Zamawiajgcy uzna ww. warunek za spetniony, jezeli wykonawca wykaze, ze w
okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skfadania ofert (a jezeli okres prowadzenia
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dziatalno$ci jest krotszy — w tym okresie), wykonat lub wykonuje nalezycie co najmniej 3 (trzy)
kampanie PR, kazda o wartosci nie mniejszej niz 50 000,00 PLN brutto (stownie: pie¢dziesiat
tysiecy ztotych) przy czym:

a) co najmniej dwie z kampanii byty kampanig informacyjng i/lub edukacyjng i/lub spoteczng;
b) co najmniej jedna kampania byta realizowana dtuzej niz 6 miesiecy (przez czas trwania
kampanii nalezy rozumie¢ faktyczny okres realizacji dziatan - bez fazy projektowe;j i
sprawozdawczej);

c) wartos¢ kampanii nie moze obejmowac kosztéw produkcji materiatow wideo

d) w kazdej kampanii tworzone byty tre$ci do mediéw spotecznosciowych, tj. animacje i/lub
grafiki,

e) co najmniej dwie kampanie byty ptatnymi kampaniami w mediach spoteczno$ciowych #j.
obejmujgcych emisje ptatnych formatéw reklamowych.

8.1.3.4.4. Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca wykazat, Ze dysponuje lub bedzie
dysponowat osobami minimum 3 (trzema), ktére bedg uczestniczy¢ przy wykonywaniu
zamowienia:

a) osoba odpowiedzialna za realizacje i do statego kontaktu z Zamawiajgcym - opiekun (ang.
account), min. 2 lata doswiadczenia w zakresie planowania, optymalizacji i prowadzenia
kampanii w mediach spotecznosciowych,

b) osoba, ktéra tworzyta i wdrazata strategie w mediach spotecznosciowych oraz tworzyta
tresci w mediach spotecznosciowych, tj. animacje oraz infografiki i/lub GIF i/lub grafiki, dla
minimum dwdch kampanii PR;

c) osoba odpowiedzialna za promocje i zakup reklamy — social media manager, ktéry posiada
min. 2 lata doswiadczenia w planowaniu, optymalizacji i zakupie medidw, a takze realizaciji
kampanii na Facebooku;

Zamawiajgcy nie dopuszcza tgczenia ww. doswiadczenia wskazanego w pkt a-c przez jedng
osobe

W zakresie Cze$¢ Ill zamowienia:

8.1.3.4.5. Zamawiajgcy uzna ww. warunek za spetniony, jezeli wykonawca wykaze, ze w
okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert (a jezeli okres prowadzenia
dziatalno$ci jest krotszy — w tym okresie), wykonat lub wykonuje nalezycie co najmniej trzy
ustugi, z ktérych kazda polegata na realizacji filmow wideo (produkcja i realizacja), kazda o
wartosci nie mniejszej niz 10 000,00 PLN brutto (stownie: dziesiec¢ tysiecy ztotych).

8.1.3.4.6. Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca wykazat, ze dysponuje lub bedzie
dysponowat osobg/osobami, ktéra bedzie/ktére bedg uczestniczyé przy wykonywaniu
zamowienia:

a) jedna osoba, ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert
wyrezyserowata co najmniej 3 filmy video, bedgce filmami promocyjnymi lub reklamowymi,
ktore zostaty wyprodukowane i opublikowane,

b) jedna osoba, ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skfadania ofert
napisata scenariusze do co najmniej 3 filméw video, bedacych filmami promocyjnymi lub
reklamowymi, ktére zostaty wyprodukowane i opublikowane;

c) jedng osobg, ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert
wyrezyserowata co najmniej 3 filmy animowane, bedgce filmami promocyjnymi lub
reklamowymi, ktore zostaty wyprodukowane i opublikowane,

Cigg dalszy w nastepnej sekcji

Minimum level(s) of standards possibly required:

Cigg dalszy z poprzedniej sekciji:

d) jedng osoba, ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert
napisata scenariusze do co najmniej 3 filméw animowanych, bedgcych filmami promocyjnymi
lub reklamowymi, ktére zostaty wyprodukowane i opublikowane.
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Funkcje okreslone powyzej mozna tgczyé. W przypadku tgczenia funkcji przez jedng osobe,
osoba ta musi wykazac sie doswiadczeniem opisanym w tych punktach, ktore tgczy.

W zakresie Cze$¢ IV zamédwienia:

8.1.3.4.7. Zamawiajgcy uzna ww. warunek za spetniony, jezeli wykonawca wykaze, ze w
okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert (a jezeli okres prowadzenia
dziaftalnosci jest krotszy — w tym okresie), wykonat lub wykonuje nalezycie co najmniej 3
kompleksowe kampanie internetowe o zasiegu ogdélnopolskim, polegajgce m.in. na zakupie
przestrzeni reklamowej na stronach www lub w internetowych sieciach reklamowych oraz
prowadzeniu i optymalizacji kampanii, kazda o wartosci nie mniejszej niz 50 000,00 PLN brutto
(stownie: piec¢dziesiat tysiecy ztotych).

8.1.3.4.8. Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca wykazat, ze dysponuje lub bedzie
dysponowat osobg/osobami, ktéra bedzie/ktére bedg uczestniczyé przy wykonywaniu
zamowienia:

a) Media Planner, tj. jedna osoba:

O posiadajgca co najmniej 3-letnie doswiadczenie w planowaniu i zakupie mediow (w tym w
prasie lub Internecie) na przyktad na stanowisku Senior Media Plannera lub rownowaznym lub
wyzszym,

O ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert w postepowaniu
byta odpowiedzialna za planowanie i zakup mediow (w tym w prasie i Internecie) dla co
najmniej dwoch ogoélnopolskich kampanii informacyjnych lub promocyjnych

b) Kierownik Projektu — osoba, ktéra odpowiadata za realizacje co najmniej 4 projekty
odpowiadajgce swoim rodzajem ustudze bedgcej przedmiotem zamowienia;

Zamawiajgcy nie dopuszcza tgczenia ww. dosdwiadczenia wskazanego w pkt a-b przez jedng
osobe

lll.2. Conditions related to the contract

ll.2.2. Contract performance conditions
Warunki realizacji umowy zawarte sg w Opisach przedmiotu zamoéwienia dla poszczegdlnych
czes$ci oraz w Projektowanych postanowienia umowy, stanowigcych odpowiednie zatgczniki
do SWZ.

lll.2.3. Information about staff responsible for the performance of the contract
Obligation to indicate the names and professional qualifications of the staff assigned to
performing the contract

Section IV: Procedure

IV.1. Description

IV.1.1. Type of procedure
Open procedureAccelerated proceduredJustification:
Art. 138. ust. 2 ustawy Pzp:
2. Zamawiajgcy moze wyznaczy¢ termin skfadania ofert krotszy niz termin okreslony w ust. 1,
nie krétszy jednak niz 15 dni od dnia przekazania ogtoszenia o zamdwieniu Urzedowi
Publikacji Unii Europejskiej, w nastepujgcych przypadkach:
1) opublikowania wstepnego ogtoszenia informacyjnego, o ktérym mowa w art. 89, o ile
zawierato ono wszystkie informacje wymagane dla ogtoszenia o zamowieniu, w zakresie, w
jakim byty one dostepne w chwili publikacji wstepnego ogtoszenia informacyjnego, ktére
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zostato przekazane do publikacji Urzedowi Publikacji Unii Europejskiej lub zamieszczone na
stronie internetowej zamawiajgcego na co najmniej 35 dni i nie wiecej niz 12 miesiecy przed
dniem przekazania ogtoszenia o zamowieniu Urzedowi Publikacji Unii Europejskiej;

IV.1.3. Information about a framework agreement or a dynamic purchasing system

IV.1.8. Information about the Government Procurement Agreement (GPA)
The procurement is covered by the Government Procurement Agreement: yes

IV.2. Administrative information

IV.2.1. Previous publication concerning this procedure
Notice number in the OJ S: 2021/S 079-201891

IV.2.2. Time limit for receipt of tenders or requests to participate
Date: 13/08/2021 Local time: 10:00

IV.2.3. Estimated date of dispatch of invitations to tender or to participate to selected
candidates

IV.2.4. Languages in which tenders or requests to participate may be submitted
Polish

IV.2.6. Minimum time frame during which the tenderer must maintain the tender
Duration in months: 3 (from the date stated for receipt of tender)

IV.2.7. Conditions for opening of tenders
Date: 13/08/2021 Local time: 10:15
Place:
Otwarcie ofert nastgpi poprzez odszyfrowanie wczytanych na platformie zakupowej (
https://mrpit.ezamawiajacy.pl) ofert.
Information about authorised persons and opening procedure: Okres waznosci podany jako 3
miesigce nalezy odczytywac jako 90 dni od dnia uptywu terminu skfadania ofert wigcznie.

Section VI: Complementary information

VL.1. Information about recurrence
This is a recurrent procurement: no

VI.3. Additional information
1. Przystepujac do postepowania wykonawca obowigzany jest wnies¢ wadium w wysokosci:
1. Czes¢ | zamowienia: 10 000,00 zt;
2. Czesc¢ Il zamowienia: 10 000,00 zi;
3. Czes¢ lll zamdwienia: 2 000,00 zt;
4. Czesc¢ IV zamowienia — 10 000,00 zt.
2.Dokumenty elektroniczne, przekazuje sie w postepowaniu przy uzyciu srodkéw komunikacji
elektronicznej. Srodkiem komunikadji elektronicznej w niniejszym postepowaniu, stuzgcym
ztozeniu JEDZ i oferty wraz z zatgcznikami przez wykonawce, jest Platforma dostepna pod
adresem htips://mrpit.ezamawiajacy.pl.
3. Oferte wraz z zatgcznikami (w tym JEDZ — o$wiadczenie sktadane na wezwanie
zamawiajgcego) nalezy ztozy¢ w oryginale w postaci elektronicznej opatrzonej kwalifikowanym
podpisem elektronicznym przez osobe uprawniong, o ktérej mowa w pkt 1.4 ppkt 2 SWZ.
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4. Oferta wraz z zatgcznikami musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim. Kazdy dokument
skfadajacy sie na oferte lub ztozony wraz z ofertg sporzgdzony w jezyku obcym musi by¢
ztozony wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

5. Formularz Ofertowy — dokument sktadany w postaci elektronicznej opatrzonej
kwalifikowanym podpisem elektronicznym przez osobe uprawniong, o ktérej mowa w pkt 1.4
ppkt 2 SWZ, wraz z wymaganymi zatgcznikami, sporzgdzony i wypetniony wedtug wzoru
stanowigcego Zatgcznik nr 1a/1b/1c/1d do SWZ w zaleznosci od wybranej czesci zamowienia.
— W przypadku ztozenia oferty na innym formularzu niz zatgcznik nr 1a/1b/1¢/1d do SWZ,
powinien on zawiera¢ wszystkie wymagane informacje okreslone w tym zatgczniku,

— Formularz oferty nie podlega uzupetnieniu na zasadach regulowanych przepisami art. 128
ust. 1 ustawy.

6. dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w formie innej niz pienieznej - dokument
potwierdzajgcy wniesienie wadium musi zostac¢ ztozony w oryginale w postaci dokumentu
elektronicznego opatrzonego kwalifikowanym podpisem elektronicznym osoby/oséb
upowaznionej/upowaznionych do jego wystawienia;

7. dokument (np. petnomocnictwo) potwierdzajacy, ze oferta zostata ztozona przez osobe
uprawniong do reprezentowania wykonawcy — w przypadku, gdy oferta zostata podpisana
przez inng osobe niz umocowang w dokumencie rejestrowym wykonawcy;

8. zobowigzanie podmiotu trzeciego, o ktérym mowa w pkt 8.5-8.6 SWZ — jezeli dotyczy;

9. oswiadczenie wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia (jesli
dotyczy);

11. Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zastosowania procedury, o ktdrej mowa w art. 139 ust.
1 ustawy.

Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z ofertg, nizej wyszczegolnione przedmiotowe
Srodki dowodowe, na podstawie ktérych Zamawiajgcy dokona oceny i poréwnania ztozonych
ofert, zgodnie z kryteriami oceny ofert okreslonymi w pkt 14 SWZ:

5.1.1. Czesci | (Kreacje i dziatania PR):

a) Plan komunikac;ji i promociji tematu,

b) Prébka materiatu tekstowego,

c) Opracowanie koncepcji kreatywnej,

5.1.2. Czesci Il (Komunikacja w mediach spotecznosciowych):

a) Studium przypadku dla MRPIT na podstawie przekazanego briefu i w ograniczonym
budzecie (10 000,00 zt brutto). Brief stanowi zatgcznik nr 1 do OPZ cz. Il.,

b) Dziatania dla marki Biznes.gov.pl w ograniczonym budzecie 20 000,00 zt brutto) — na
podstawie zat. nr 2 do OPZ.

5.1.3. Czes¢ Il (Realizacja materiatow wideo)

a) Prébki materiatow:

Min. 30s film z drona

Min. 30s reportaz z wydarzenia,

Min. 30s tutorial animowany,

Min. 30s setka

5.1.4. Czes¢ IV (zakup medidw)

a) Studium przypadku Plan mediowy dla kampanii ,Reforma systemu planowania i
zagospodarowania przestrzennego”, w tym:

— koncepcja doboru mediow

— wstepny harmonogram

— w przypadku Internetu, przedstawienie opisu planowanych rezultatéw

— estymacja zasiegu i kosztow swiadczen mediowych w Internecie

Przedmiotowe srodki dowodowe przedstawione przez Wykonawce powinny umozliwiaé
dokonanie oceny ofert w danej czesci zamowienia zgodnie z pkt. 14 SWZ.
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W przypadku gdy wykonawca nie ztozy przedmiotowych $srodkéw dowodowych lub ztoZzone
przedmiotowe srodki dowodowe bedg niekompletne nie bedg podlegaty uzupetnieniu. Oferta
zostanie odrzucona.

VI1.4. Procedures for review

V1.4.1. Review body
Official name: Krajowa Izba Odwotawcza
Postal address: ul. Postepu 17a
Town: Warszawa
Postal code: 02-676
Country: Poland
E-mail: odwolania@uzp.gov.pl
Telephone: +48 224587801
Fax: +48 224587800
Internet address: https://www.uzp.gov.pl/kio

V1.4.3. Review procedure
Precise information on deadline(s) for review procedures:
Numeracja zgodna z SWZ
19.1 Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamowienia
oraz poniést lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez zamawiajgcego przepisoéw
ustawy, przystugujg srodki ochrony prawnej okreslone w dziale IX ustawy.
19.2 Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia wszczynajgcego postepowanie o udzielenie
zamowienia oraz dokumentéw zamowienia przystugujg réwniez organizacjom wpisanym na
liste,
O ktérej mowa w art. 469 pkt 15 ustawy, oraz Rzecznikowi Matych i Srednich Przedsiebiorcow.
19.3 Odwotanie przystuguje na:
1) niezgodng z przepisami ustawy czynnos¢ zamawiajgcego, podjetg w postepowaniu o
udzielenie zamowienia, w tym na projektowane postanowienie umowy;
2) zaniechanie czynnosci w postepowaniu o udzielenie zamowienia, do ktdrej zamawiajgcy byt
obowigzany na podstawie ustawy;
3) zaniechanie przeprowadzenia postepowania o udzielenie zamdwienia, mimo ze
zamawiajgcy byt do tego obowigzany.
19.4 Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej. Odwotujgcy przekazuje
zamawiajgcemu odwotanie wniesione w formie elektronicznej lub w postaci elektronicznej,
albo kopie tego odwotania, jezeli zostato ono wniesione w formie pisemnej, przed uptywem
terminu do wniesienia odwotania w taki sposob, aby mdgt on zapoznac sie z jego trescig przed
uptywem tego terminu. Domniemywa sie, ze zamawiajacy mogt zapoznac sie z trescig
odwotania przed uptywem terminu do jego wniesienia, jezeli przekazanie odpowiednio
odwotania albo jego kopii nastgpito przed uptywem terminu do jego wniesienia przy uzyciu
Ssrodkéw komunikacji elektroniczne;j.
19.5 Odwotanie wnosi sie w nastepujgcych terminach:
1) 10 dni od dnia przekazania informaciji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe
jego wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana przy uzyciu srodkoéw komunikacji
elektronicznej;
2) 15 dni od dnia przekazania informacji 0 czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe
jego whniesienia, jezeli informacja zostata przekazana w sposob inny niz okreslony w pkt 1.
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19.6 Odwotanie wobec tresci ogtoszenia wszczynajgcego postepowanie o udzielenie
zamowienia lub wobec tresci dokumentow zamowienia wnosi sie w terminie 10 dni od dnia
publikacji ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej lub zamieszczenia
dokumentéw zamowienia na stronie internetowe;.

19.7 Odwotanie w przypadkach innych niz okreslone w pkt 19.5 i 19.6 wnosi sie w terminie 10
dni od dnia, w ktorym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna byto
powzig¢ wiadomosé

O okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia.

19.8 Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej oraz postanowienie Prezesa Krajowej I1zby
Odwotawczej, o ktérym mowa w art. 519 ust. 1 ustawy, stronom oraz uczestnikom
postepowania odwotawczego przystuguje skarga do sgdu. Skarge, wnosi sig do Sgdu
Okregowego w Warszawie — sgdu zamowien publicznych za posrednictwem Prezesa Krajowej
Izby Odwotawczej w terminie 14 dni od dnia doreczenia orzeczenia Izby lub postanowienia
Prezesa Izby, o ktérym mowa w art. 519 ust.1.

Vi.4.4. Service from which information about the review procedure may be obtained
Official name: Krajowa Izba Odwotawcza
Postal address: ul. Postepu 17a
Town: Warszawa
Postal code: 02-676
Country: Poland
E-mail: odwolania@uzp.gov.pl
Telephone: +48 224587801
Fax: +48 224587800
Internet address: https://www.uzp.gov.pl/kio

VL.5. Date of dispatch of this notice
23/07/2021
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