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Poland — Event services — Kompleksowa organizacja dwudniowego spotkania plenerowego
OJ S 115/2026 17/06/2026

Contract or concession award notice — light regime

Services

1. Buyer

1.1. Buyer
Official name: Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci
Email: pzp@parp.gov.pl
Legal type of the buyer: Body governed by public law
Activity of the contracting authority: Economic affairs

2. Procedure

2.1. Procedure
Title: Kompleksowa organizacja dwudniowego spotkania plenerowego
Description: 1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa organizacja dwudniowego
spotkania plenerowego (dalej: Wydarzenie, Camp lub Konferencja), na potrzeby realizaciji
zadan z zakresu prowadzenia dziatalnosci informacyjnej i szkoleniowej w transformacji
cyfrowej oraz wspotpracy z podmiotami prowadzgcymi ksztatcenie techniczne majgca
promowac dostosowanie kompetencji pracownikow do potrzeb przemystu przysztosci,
prowadzenia dziatalno$ci na rzecz podnoszenia kapitatu ludzkiego i spotecznego, a takze
animacje ekosystemu startupow poprzez stymulowanie przedsiebiorczosci technologiczne;j
wsrod grup docelowych oraz sieciowanie ich z rynkiem. 2. Szczegdtowy opis przedmiotu
zamowienia stanowi Zatgcznik nr 1 do SWZ.
Procedure identifier: e812a3ef-35ab-4e58-bc28-e6139e2cfc69
Previous notice: 247553-2026
Internal identifier: p/244/DKM/2026
Type of procedure: Open
Main features of the procedure: 1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa organizacja
dwudniowego spotkania plenerowego (dalej: Wydarzenie, Camp lub Konferencja), na potrzeby
realizacji zadan z zakresu prowadzenia dziatalnosci informacyjnej i szkoleniowej w
transformaciji cyfrowej oraz wspoétpracy z podmiotami prowadzgcymi ksztatcenie techniczne
majgca promowac dostosowanie kompetencji pracownikow do potrzeb przemystu przysztosci,
prowadzenia dziatalno$ci na rzecz podnoszenia kapitatu ludzkiego i spotecznego, a takze
animacje ekosystemu startupow poprzez stymulowanie przedsiebiorczosci technologiczne;j
wsrod grup docelowych oraz sieciowanie ich z rynkiem. 2. Szczego6towy opis przedmiotu
zamowienia stanowi Zatgcznik nr 1 do SWZ. 3. Postepowanie prowadzone jest na podstawie
art. 132 w zwigzku z art. 359 ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowien
publicznych (t.j. Dz.U. z 2024 r., poz. 1320 ze zm.) zwanej dalej ,uPzp”. 4. Do postepowania
zastosowanie majg przepisy uPzp regulujgce postepowanie o udzielenie zamowienia
spotecznego o wartosci rownej lub wyzszej niz progi unijne. 5. Postepowanie prowadzone jest
w trybie przetargu nieograniczonego.

2.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
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Main classification (cpv): 79952000 Event services

Additional classification (cpv): 556510000 Canteen services, 79342200 Promotional services,
79822500 Graphic design services, 66510000 Insurance services, 60100000 Road transport
services

2.1.2. Place of performance
Country: Poland
Anywhere in the given country
Additional information: Polska

2.1.4. General information
Additional information: Informacje dodatkowe: W zwigzku z ograniczeniami systemu eNotice2,
tj. koniecznoscig okreslenia terminu zwigzania ofertg okresem a nie datg (czego wymaga
ustawa Prawo zamowien publicznych) Zamawiajgcy informuje, ze Wykonawca pozostaje
zwigzany ztozong ofertg do dnia 27.07.2026 r.
Legal basis:
Directive 2014/24/EU

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
Title: Kompleksowa organizacja dwudniowego spotkania plenerowego
Description: 1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa organizacja dwudniowego
spotkania plenerowego (dalej: Wydarzenie, Camp lub Konferencja), na potrzeby realizaciji
zadan z zakresu prowadzenia dziatalnosci informacyjnej i szkoleniowej w transformacji
cyfrowej oraz wspotpracy z podmiotami prowadzgcymi ksztatcenie techniczne majgca
promowac dostosowanie kompetencji pracownikow do potrzeb przemystu przysztosci,
prowadzenia dziatalno$ci na rzecz podnoszenia kapitatu ludzkiego i spotecznego, a takze
animacje ekosystemu startupow poprzez stymulowanie przedsiebiorczosci technologiczne;j
wsréd grup docelowych oraz sieciowanie ich z rynkiem. 2. Szczegoétowy opis przedmiotu
zamowienia stanowi Zatgcznik nr 1 do SWZ.
Internal identifier: p/244/DKM/2026

5.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79952000 Event services
Additional classification (cpv): 55510000 Canteen services, 79342200 Promotional services,
79822500 Graphic design services, 66510000 Insurance services, 60100000 Road transport
services

5.1.2. Place of performance
Country: Poland
Anywhere in the given country

5.1.3. Estimated duration
Duration: 5 Months

5.1.6. General information
Procurement Project fully or partially financed with EU Funds.
Additional information: 1. Zamawiajgcy zgda ztozenia przedmiotowych $rodkéw dowodowych.
2. Zgodnie z art. 106 ust. 1 ustawy uPzp, w celu potwierdzenia, ze oferowane ustugi spetniajg
okreslone wymagania Zamawiajgcy zgda ztozenia wraz z ofertg zgda ztozenia wraz z ofertg
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nastepujgcych przedmiotowych srodkéw dowodowych: 1) propozycja linii graficznej dla
Campu i Konferencji — w tym wstepne projekty zaproszenia elektronicznego ,Save The Date”
oraz ekranu przerwy wyswietlanego w namiocie gtdbwnym. Projekty te powinny odzwierciedla¢
nowoczesny i dynamiczny charakter wydarzenia skierowanego do mtodych liderow, studentéw
oraz startupow, tgczgc estetyke technologiczng (Przemystu przysztosci, w tym Al, robotyka,
IoT) z luzng atmosferg letniego spotkania plenerowego. Zaleca sie wizualizacje i opisy
wymienionych elementéw dostarczy¢ w formacie PDF, JPG lub PNG. Pliki nalezy zatgczy¢
wraz z ofertg poprzez Platforme. Propozycja linii graficznej powinna zosta¢ sporzgdzona w
sposob umozliwiajgcy ocene Wykonawcy w kryteriach oceny ofert (Rozdziat XVII ust. 3 SWZ).
W przypadku przestania wiecej niz 1 probki dla ktéregokolwiek z wymienionych wyzej
projektdw, ocenie bedzie podlegac pierwsza z listy zatgczonych na Platformie. 2) koncepcja
aranzacji przestrzeni dla Campu — wstepne propozycje wizualizacji 3D oraz opisy rozwigzan
scenograficznych obejmujgce minimum: aranzacje sceny w namiocie gtéwnym (typu studio
eventowe), scenografie wokot niej maskujgcg elementy konstrukcyjne hali/namiotu, a takze
0golny widok przestrzeni z uwzglednieniem nieformalnego uktadu miejsc siedzgcych (np. pufy,
lezaki obok tradycyjnych krzeset). Wykonawca musi rowniez przedstawi¢ wizualizacje recepciji,
strefy okotokonferencyjnej oraz aranzacje wejscia do przestrzeni, ktéra za pomocg brandingu
(flagi, bramy) wyznaczy granice kampusu i zbuduje profesjonalny wizerunek od pierwszego
kontaktu z uczestnikiem. Zaleca sie wizualizacje i opisy wymienionych elementéw dostarczy¢
w formacie PDF, JPG lub PNG. Pliki nalezy zatgczy¢ wraz z ofertg poprzez Platforme.
Propozycja linii graficznej powinna zostac¢ sporzgdzona w sposob umozliwiajgcy ocene
Wykonawcy w kryteriach oceny ofert (Rozdziat XVII ust. 4 SWZ). W przypadku przestania
wiecej niz 1 probki dla ktéregokolwiek z wymienionych wyzej projektéw, ocenie bedzie
podlegac¢ pierwsza z listy zatgczonych na Platformie. 3) scenariusz interakcji i produkcji
contentu w ktérym muszg by¢ zawarte minimum: zatozenia konkursu pitchingowego dla
startupéw, sposéb animaciji w strefie Chillout oraz strategie realizacji rolek promocyjnych
(Reels) w trybie real-time, Zaleca sie dostarczenie materiatu w formie opisowej wraz z
wizualizacjami np. w przypadku propozycji animacji dostarczenie tzw. wizualizacji
referencyjnych w formacie PDF lub PNG. Pliki nalezy zatgczy¢ wraz z ofertg poprzez
Platforme. Scenariusz powinien zosta¢ sporzgdzony w sposéb umozliwiajgcy ocene
Wykonawcy w kryteriach oceny ofert (Rozdziat XVII ust. 5 SWZ). 3. Zamawiajgcy zgda
ztozenia przedmiotowych srodkéw dowodowych wraz z ofertg. 4. W przypadku gdy
Wykonawca nie ztozy przedmiotowych srodkéw dowodowych lub przedmiotowe Srodki
dowodowe sg niekompletne, Zamawiajgcy nie bedzie wzywat do ztozenia lub uzupetnienia, a
oferta Wykonawcy bedzie podlega¢ odrzuceniu na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 2) lit. c) uPzp.
5. Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci ztozenia lub uzupetnienia, jezeli przedmiotowe
Srodki dowodowe nie zostaty ztozone lub nie sg kompletne.

5.1.10. Award criteria
Criterion:
Type: Price
Description: W kryterium ,,Cena” najwyzszg liczbe punktéw (25 pkt) otrzyma oferta zawierajgca
najnizszg cene brutto, a kazda nastepna odpowiednio zgodnie ze wzorem: cena oferty najnizej
skalkulowanej Liczba punktéw = x 25 cena oferty
ocenianej
Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
Award criterion number: 25
Criterion:
Type: Quality
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Description: W kryterium ,Propozycja linii graficznej dla Campu i Konferencji” Wykonawca
moze uzyska¢ maksymalnie 15 punktéw. W ramach tego kryterium Wykonawca moze uzyskac
maksymalnie 15 punktéw. Ocenie podlegajg wytgcznie projekty zatgczone jako obligatoryjna
,Propozycja linii graficznej dla Campu i Konferencji’, obejmujgca wizualizacje elektronicznego
zaproszenia ,Save The Date” oraz ekranu przerwy wyswietlanego w namiocie gtdwnym.
Projekty te musza stanowi¢ fundament identyfikacji wizualnej dwudniowego spotkania
plenerowego typu Camp i odzwierciedla¢ innowacyjny charakter Wydarzenia skupionego
wokot technologii jutra oraz przemystu przysztosci (Al, robotyka, 10T). Oceny dokonuje kazdy
cztonek Komisji Przetargowej indywidualnie i niezaleznie. Ostateczna liczba punktow stanowi
Srednig arytmetyczng ocen wszystkich cztonkow Komisji, zaokraglong do dwdch miejsc po
przecinku. Podkryterium 1: Kreatywno$¢ i oryginalnosé — maks. 4 pkt Ocenie podlega stopien
wyroznienia sie projektu na tle wspotczesnych trendow w branzy technologicznej oraz jego
niepowtarzalnosc¢ koncepcyjna. 4 pkt Projekt wysoce oryginalny, Swiadomie nawigzujgcy do
aktualnych trendéw w komunikacji wizualnej sektora technologicznego lub je redefiniujgc 2 pkt
Projekt poprawny, lecz oparty na schematycznych rozwigzaniach wizualnych, bez wyraznego
wyroznika 0 pkt Projekt wtorny lub pozbawiony oryginalnosci, nieadekwatny do wspétczesnych
standardow wizualnych Podkryterium 2: Zgodnos$¢ z tematykg i grupg docelowg — maks. 4 pkt
Ocenie podlega stopien, w jakim projekt odzwierciedla innowacyjny charakter Wydarzenia (Al,
robotyka, loT, przemyst przyszto$ci) oraz odpowiada specyfice grupy docelowej — studentow i
mtodych innowatorow, przy jednoczesnym zachowaniu luznej atmosfery letniego spotkania
plenerowego. 4 pkt - Projekt w petni oddaje charakter wydarzenia — trafnie tgczy klimat
technologiczny z atmosferg Campu i jest adekwatny do grupy docelowej 2 pkt Projekt
czesciowo zgodny z tematykg — widoczne ogdlne nawigzanie do innowacji, lecz bez
wyraznego dopasowania do charakteru Campu lub grupy docelowej 0 pkt Projekt niezgodny z
tematyka lub catkowicie nieadekwatny do grupy docelowej Podkryterium 3: Spdjnosc¢ i jako$¢
wykonania linii graficznej — maks. 4 pkt Ocenie podlega wewnetrzna spojnos¢ wizualna obu
elementéw (zaproszenie ,Save The Date" oraz ekran przerwy), estetyka, dobér typografii,
kolorystyki i kompozycji oraz ogodlna jakosc techniczna projektu. 4 pkt - oba elementy tworzg w
petni spojny, dopracowany system identyfikacji wizualnej — wysoka jako$¢ estetyczna i
techniczna 2 pkt Spojnosé¢ czesciowa — widoczne elementy fgczgce oba materiaty, jednak
cato$¢ sprawia wrazenie niekompletnej lub niedopracowanej 0 pkt Brak spdjnosci — elementy
wygladajg jak odrebne, niepowigzane projekty; niska jakos$¢ techniczna Podkryterium 4
Ocena poréwnawcza (,kazda z kazdg") — maks. 3 pkt Po dokonaniu oceny w podkryteriach 1—
3 kazdy cztonek Komisji dokonuje catosciowej oceny poréwnawczej wszystkich ztozonych
propozycji, oceniajgc ogolne wrazenie i pozycje danego projektu na tle pozostatych ofert. 3 pkt
- Propozycja wyrdznia sie pozytywnie na tle pozostatych — jest najlepsza lub jedng z
najlepszych sposrdd ztozonych ofert 1,5 pkt - Propozycja nie wyrdznia sie — plasuje sie w
srodku stawki, bez wyraznych atutow ani wad na tle konkurencji O pkt - Propozycja wyroznia
sie negatywnie — jest wyraznie stabsza od pozostatych ofert

Category of award weight criterion: Weight (points, exact)

Award criterion number: 15

Criterion:

Type: Quality

Description: W kryterium ,Koncepcja aranzacji przestrzeni dla Campu” Wykonawca moze
uzyskaé maksymalnie 30 punktéw. W ramach tego kryterium Wykonawca moze uzyskaé
maksymalnie 30 punktéw. Ocenie podlegajg wytgcznie projekty zatgczone jako obligatoryjna
,Koncepcja aranzacji przestrzeni dla Campu”, obejmujgca wstepne wizualizacje 3D oraz opisy
rozwigzan scenograficznych. Projekty te muszg prezentowac aranzacje sceny w namiocie
gtdbwnym w formule studia eventowego z maskowaniem elementdéw konstrukcyjnych hali
/namiotu, ogdlny widok przestrzeni z nieformalnym uktadem miejsc siedzgcych (np. pufy,
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lezaki), a takze wizualizacje recepciji, strefy okotokonferencyjnej i wejscia do przestrzeni z
wykorzystaniem brandingu typu flagi i bramy. Oceny dokonuje kazdy cztonek Komisji
Przetargowej indywidualnie i niezaleznie Ostateczna liczba punktow stanowi srednig
arytmetyczng ocen wszystkich cztonkow Komisji, zaokrgglong do dwoch miejsc po przecinku.
W sytuacji, gdy w postepowaniu zostanie ztozona tylko jedna oferta, otrzyma ona
automatycznie 15 pkt. Podkryterium 1: Nowoczesnos$c¢ i charakter technologiczny aranzacji —
maks. 8 pkt Ocenie podlega stopien, w jakim zaproponowana aranzacja przestrzeni oddaje
nowoczesny, technologiczny charakter Campu — w szczegdélnosci poprzez rozwigzania
scenograficzne sceny w namiocie gtéwnym (formuta studia eventowego z maskowaniem
elementdw konstrukcyjnych), zastosowanie oswietlenia LED oraz ogding estetyke przestrzeni.
8 pkt — Aranzacja w petni oddaje technologiczny i nowoczesny charakter wydarzenia; cato$¢
jest spojna wizualnie, maskowanie elementow konstrukcyjnych rozwigzane w sposob
profesjonalny i estetyczny, oswietlenie LED wykorzystane w sposéb innowacyjny i
przemyslany 4 pkt — Aranzacja czesciowo nawigzuje do technologicznego charakteru Campu;
rozwigzania scenograficzne sg poprawne, lecz schematyczne — brak wyraznego wyroznika lub
niedostateczne wykorzystanie potencjatu o$wietlenia i formy przestrzennej 0 pkt — Aranzacja
nie oddaje charakteru wydarzenia; brak spojnosci estetycznej, niefunkcjonalne lub
nieestetyczne rozwigzania scenograficzne Podkryterium 2: Funkcjonalnos¢ i spéjnosé
zagospodarowania stref — maks. 8 pkt Ocenie podlega kompletno$¢ i logiczno$é
zaproponowanego uktadu przestrzennego, obejmujgcego: nieformalng strefe siedzgcg (pufy,
lezaki), recepcje, strefe okotokonferencyjng oraz wejscie do obiektu z elementami brandingu
(flagi, brama). Pod uwage brana bedzie funkcjonalno$¢ poszczegdlnych stref oraz ich
wzajemna spojnos¢ w ramach catosci koncepcji. 8 pkt — Wszystkie wymagane strefy zostaty
uwzglednione i zaprojektowane w sposodb funkcjonalny, logiczny i spojny; uktad przestrzenny
sprzyja komfortowi uczestnikdéw i naturalnemu przeptywowi ruchu; branding wejscia i recepcji
jest wyrazisty i profesjonalny 4 pkt — Wiekszos¢ stref zostata uwzgledniona, jednak catosc
sprawia wrazenie niekompletnej lub niewystarczajgco przemyslanej; widoczne braki w
funkcjonalnosci uktadu lub w integracji brandingu z przestrzenig 0 pkt — Koncepcja pomija
istotne strefy lub prezentuje niefunkcjonalny, chaotyczny uktad przestrzenny; branding stabo
widoczny lub nieobecny Podkryterium 3: Jakos¢ wizualizacji i poziom opracowania koncepcji —
maks. 6 pkt Ocenie podlega jako$¢ techniczna i estetyczna dostarczonych wizualizacji 3D
oraz poziom szczegotowosci opisdw rozwigzan scenograficznych — w tym czytelnosé
prezentacji, doktadno$¢ odwzorowania przestrzeni i stopien dopracowania catosci materiatu. 6
pkt — Wizualizacje 3D sg wysokiej jakosci, czytelne i szczegotowe; opisy rozwigzan sg
precyzyjne i wyczerpujgce; catos¢ materiatu prezentuje sie profesjonalnie i nie budzi
watpliwosci interpretacyjnych 3 pkt — Wizualizacje sg poprawne technicznie, lecz ogoine lub
niedopracowane; opisy czesciowo wyjasniajg przyjete rozwigzania, jednak pozostawiajg luki w
zakresie kluczowych elementow aranzacji 0 pkt — Wizualizacje sg niskiej jakosci, nieczytelne
lub szczatkowe; opisy sg lakoniczne lub nieobecne; materiat nie pozwala na rzetelng ocene
koncepcji Podkryterium 4: Ocena poréwnawcza (,kazda z kazdg") — maks. 8 pkt Po dokonaniu
oceny w podkryteriach 1-3 kazdy cztonek Komisji dokonuje catosciowej oceny porownawczej
wszystkich ztozonych koncepcji, oceniajgc ogolne wrazenie oraz pozycje danej propozycji na
tle pozostatych ofert — w szczegdlnosci pod katem skutecznosci budowania profesjonalnego
wizerunku od pierwszego kontaktu z uczestnikiem. 8 pkt — Koncepcja wyrdznia sie pozytywnie
na tle pozostatych — jest najlepsza lub jedng z najlepszych sposréd ztozonych ofert; wywiera
silne, profesjonalne pierwsze wrazenie 4 pkt — Koncepcja nie wyrdznia sie — plasuje sie w
Srodku stawki, bez wyraznych atutow ani wad na tle konkurencji O pkt — Koncepcja wyréznia
sie negatywnie — jest wyraznie stabsza od pozostatych ofert; nie buduje profesjonalnego
wizerunku wydarzenia Podstawg punktacji sg wytgcznie przestane wizualizacje — w przypadku
zatgczenia wiecej niz jednego wariantu dla danego elementu, ocenie poddana zostanie
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wytgcznie pierwsza z probek widoczna na Platformie. Zamawiajgcy zaleca przekazanie
koncepcji w formacie PDF lub PNG. Zgodnie z wytycznymi OPZ, Zamawiajgcy zastrzega
sobie prawo do wniesienia uwag do koncepciji przedstawionej w ofercie podczas spotkania
organizacyjnego.

Category of award weight criterion: Weight (points, exact)

Award criterion number: 30

Criterion:

Type: Quality

Description: W kryterium ,Scenariusz interakcji i produkcji contentu” Wykonawca moze
uzyskac¢ maksymalnie 25 punktéw. W ramach tego kryterium Wykonawca moze uzyskac
maksymalnie 25 punktéw. Oceny dokonuje kazdy cztonek Komisji Przetargowej indywidualnie
i niezaleznie. Ostateczna liczba punktéw stanowi srednig arytmetyczng ocen wszystkich
cztonkdéw Komisji, zaokrgglong do dwoch miejsc po przecinku. Ocenie podlegajg wytgcznie
dokumenty zatgczone jako obligatoryjny ,Scenariusz interakciji i produkcji contentu",
zawierajgcy zatozenia konkursu pitchingowego dla startupow, sposob animacji w strefie
Chillout oraz strategie realizacji rolek promocyjnych (Reels) w trybie real-time. W przypadku
zatgczenia wiecej niz jednej propozycji, ocenie poddana zostanie wytgcznie pierwsza z nich
widoczna na Platformie. W sytuacji, gdy w postepowaniu zostanie ztozona tylko jedna oferta,
otrzyma ona automatycznie 12,5 pkt. Podkryterium 1: Kreatywnos$c¢ i oryginalno$¢
angazowania uczestnikow — maks. 7 pkt Ocenie podlega stopien innowacyjnosci
zaproponowanych form aktywizacji uczestnikédw — w szczegolnosci zatozenia konkursu
pitchingowego dla startupéw oraz sposéb animac;ji strefy Chillout. Pod uwage brana jest
oryginalno$¢ pomystu, unikalnos¢ proponowanych form sieciowania oraz nieschematyczne
podejscie do budowania interakcji miedzy uczestnikami. 7 pkt — Scenariusz zawiera
oryginalne, niepowtarzalne formy angazowania uczestnikéw; zatozenia konkursu
pitchingowego i animacja Chillout sg pomystowe, zaskakujgce i wykraczajg poza standardowe
rozwigzania eventowe; widoczny wyrazny pomyst na sieciowanie uczestnikéw, przedstawiona
strategia produkc;ji rolek jest klarowna i ciekawa 3,5 pkt — Scenariusz jest poprawny, lecz
oparty na typowych, przewidywalnych formach aktywizacji; brak wyraznego wyrdznika
kreatywnego w mechanice pitchingu lub animacji strefy Chillout, przedstawiona strategia
produkciji rolek jest poprawna, ale nie innowacyjna 0 pkt — Scenariusz schematyczny,
pozbawiony oryginalnosci; formy angazowania uczestnikow sg wtorne lub nieadekwatne do
charakteru wydarzenia, przedstawiona strategia produkcji rolek jest schematyczna
Podkryterium 2: Spéjnos¢ z celami edukacyjno-integracyjnymi Campu — maks. 6 pkt Ocenie
podlega stopien, w jakim zaproponowany scenariusz wpisuje sie w edukacyjno-integracyjne
cele Campu — w szczegodlnosci czy catosé tworzy spojng narracje tgczgcg elementy
merytoryczne z networkingowg atmosferg wydarzenia. 6 pkt — Scenariusz w peni
odzwierciedla charakter Campu; dziatania interakcyjne naturalnie wzmacniajg cele edukacyjne
i integracyjne, a zaproponowane formy aktywnosci pozwalajg na spetnienie celéw wydarzenia
3 pkt — Scenariusz cze$ciowo wpisuje sie w cele Campu; widoczne ogdlne nawigzanie do
tematyki, lecz bez wyraznej spéjnosci miedzy poszczegolnymi elementami lub bez
integrujgcych uczestnikow form aktywnosci 0 pkt — Scenariusz jest niezgodny z celami
edukacyjno-integracyjnymi Campu lub catkowicie pomija ten wymiar; brak powigzania miedzy
dziataniami a charakterem wydarzenia Podkryterium 3: Jakos¢ i dynamika strategii produkcji
Reels — maks. 6 pkt Ocenie podlega przemyslenie i wykonalnosc¢ strategii realizacji rolek
promocyjnych (Reels) w trybie real-time — w tym precyzja opisu procesu produkcji,
zaplanowanie dynamiki publikacji oraz sposéb, w jaki materiaty wideo majg oddawac klimat i
przebieg wydarzenia w czasie rzeczywistym. 6 pkt — Strategia Reels jest szczegdtowo
opisana, realistyczna i dynamiczna; plan produkcji uwzglednia specyfike trybu real-time, a
zaproponowane podejscie gwarantuje wysokg jakosc¢ i spojnos¢ materiatow wideo z
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charakterem Campu 3 pkt — Strategia Reels jest zarysowana w sposéb ogdlny; brakuje
precyzji w opisie procesu produkcji lub dynamiki publikacji; widoczny potencjat, lecz catos¢
wymaga doprecyzowania 0 pkt — Strategia Reels jest schematyczna, lakoniczna lub
nierealistyczna; brak planu real-time lub opis nie pozwala oceni¢ jakosci planowanej produkcji
wideo Podkryterium 4: Ocena porownawcza (,kazda z kazdg") — maks. 6 pkt Po dokonaniu
oceny w podkryteriach 1-3 kazdy cztonek Komisji dokonuje catosciowej oceny porownawczej
wszystkich ztozonych scenariuszy, oceniajgc ogolne wrazenie oraz pozycje danej propozycji
na tle pozostatych ofert — w szczegdlnosci pod katem kompleksowosci podejscia i realnego
potencjatu realizacyjnego. 6 pkt — Scenariusz wyrdznia sie pozytywnie na tle pozostatych —
jest najlepszy lub jednym z najlepszych sposrdd ztozonych ofert; catos¢ prezentuje sie
profesjonalnie i przekonujgco 3 pkt — Scenariusz nie wyrdznia sie — plasuje sie w srodku
stawki, bez wyraznych atutow ani wad na tle konkurencji 0 pkt — Scenariusz wyréznia sie
negatywnie — jest wyraznie stabszy od pozostatych ofert; nie daje podstaw do uznania go za
wiarygodng propozycje realizacyjng

Category of award weight criterion: Weight (points, exact)

Award criterion number: 25

Criterion:

Type: Quality

Description: W kryterium rozstrzygajgcym ,Rozwigzania proekologiczne” oferta moze uzyskacé
maksymalnie 3 punkty. Punkty w kryterium rozstrzygajgcym bedg przyznawane w nastepujacy
sposob: e 0 pkt - jesli oferta Wykonawcy nie zawiera propozycji rozwigzan proekologicznych;
e 1 punkt za kazde zaproponowane rozwigzanie proekologiczne, ale nie wiecej niz 3 punkty.
Za rozwigzanie proekologiczne uznane bedzie rozwigzanie spetniajgce ponizsze kryteria: o
moze by¢ zastosowane podczas realizacji zamowienia oraz e bedzie miato wptyw na
zmniejszenie negatywnego oddziatywania zamdwienia na srodowisko, przy czym nie moze
mie¢ negatywnego wptywu na jakosc realizacji zaméwienia. W ramach ww. kryterium nie
zostang przyznane punkty za dziatania proekologiczne, ktére stanowig standardowy wymaog
prawny (wynikajg z prawa powszechnego np. Sortowanie odpadow). Przedstawienie w ofercie
rozwigzan proekologicznych jest rbwnoznaczne z deklaracjg Wykonawcy, Zze zastosuje
wszystkie zaproponowane rozwigzania proekologiczne podczas realizacji zamowienia. W
przypadku, w ktorym Wykonawca przedstawi wigecej niz 3 propozycje rozwigzan
proekologicznych, ocenie zostang poddane tylko 3 pierwsze rozwigzania.

Category of award weight criterion: Weight (points, exact)

Award criterion number: 3

Criterion:

Type: Quality

Description: W kryterium ,Kryterium spoteczne - Zatrudnienie na umowe o prace minimum 1
osoby z niepetnosprawnoscig” oferta moze otrzymaé maksymalnie 2 punkty za zatrudnienie
na umowe o prace 1 osoby z niepetnosprawnos$cig. Punkty w kryterium bedg przyznane w
nastepujacy sposob: e Za zobowigzanie do zatrudnienia na umowe o prace osoby z
niepetnosprawnoscig — Wykonawca dostanie 2 punkty. e Brak zobowigzania do zatrudnienia
na umowe o prace osoby z niepetnosprawnoscig — Wykonawca dostanie 0 punktéw. Ocena w
zakresie tego kryterium bedzie dokonana na podstawie oswiadczenia Wykonawcy
zamieszczonego w pkt Il ppkt 2 w zatgczniku nr 2 do SWZ ,Formularz Ofertowy”. W
przypadku nieskreslania przez Wykonawce informaciji (TAK lub NIE) w formularzu ofertowym,
Zamawiajgcy uzna to za brak zobowigzania — Wykonawca dostanie 0 punktow w tym
kryterium. UWAGA: zatrudnienie na umowe o prace 1 osoby z niepetnosprawnoscig moze
dotyczy¢ zaréwno osoby nowo zatrudnionej, jak rowniez osoby wczesniej zatrudnionej przez
Wykonawce, skierowanej/oddelegowanej do realizacji niniejszego zamowienia.

Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
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Award criterion number: 2

5.1.16. Further information, mediation and review
Review organisation: Prezes Krajowej Izby Odwotawczej
Information about review deadlines: 1. W toku postepowania wykonawcy przystuguje
odwotanie na: 1) niezgodng z przepisami ustawy czynno$¢ Zamawiajgcego, podjetg w
postepowaniu o udzielenie zamowienia, w tym na projektowane postanowienie umowy; 2)
zaniechanie czynnosci w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia do ktérej zamawiajgcy byt
obowigzany na podstawie ustawy. 2. Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej I1zby
Odwotawczej na zasadach okreslonych w Dziale IX uPzp.

6. Results

Value of all contracts awarded in this notice: 1 432 660,61 PLN

6.1. Result lot identifier: LOT-0001
Winner selection status: At least one winner was chosen.

6.1.2. Information about winners
Winner:
Official name: Miedzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0. o.
Tender:
Tender identifier: oferta Miedzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z o.0.
Identifier of lot or group of lots: LOT-0001
Value of the tender: 1 432 660,61 PLN
The tender was ranked: yes
Rank in the list of winners: 1
The tender is a variant: no
Subcontracting: No
Contract information:
Identifier of the contract: Umowa_23 BZP DKM 2026
Date on which the winner was chosen: 19/05/2026
Date of the conclusion of the contract: 10/06/2026
Information about European Union funds:
Identifier of EU funds: FENG FEPW FERS

6.1.4. Statistical information
Received tenders or requests to participate:
Type of received submissions: Tenders submitted electronically
Number of tenders or requests to participate received: 6
Type of received submissions: Tenders from micro, small or medium tenderers
Number of tenders or requests to participate received: 5
Type of received submissions: Tenders from tenderers registered in other European Economic
Area countries than the country of the buyer
Number of tenders or requests to participate received: 0
Type of received submissions: Tenders from tenders registered in countries outside of the
European Economic Area
Number of tenders or requests to participate received: 0
Type of received submissions: Tenders
Number of tenders or requests to participate received: 6

415303-2026 Page 8/10



8. Organisations

8.1. ORG-0001
Official name: Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci
Registration number: 5262501444
Postal address: ul. Panska 81/83
Town: Warszawa
Postcode: 00-834
Country subdivision (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Country: Poland
Email: pzp@parp.gov.pl
Telephone: 22 432 80 80
Internet address: https://www.parp.gov.pl
Information exchange endpoint (URL): https://parp.eb2b.com.pl
Buyer profile: https://parp.eb2b.com.pl
Roles of this organisation:
Buyer

8.1. ORG-0002
Official name: Prezes Krajowej |zby Odwotawczej
Registration number: 5262239325
Postal address: ul. Postepu 17a
Town: Warszawa
Postcode: 02-676
Country subdivision (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Country: Poland
Contact point: sekretariat Biura Odwotan
Roles of this organisation:
Review organisation

8.1. ORG-0003
Official name: Miedzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0. o.
Size of the economic operator: Large
Registration number: 7770000488
Postal address: ul. Gtogowska 10
Town: Poznan
Postcode: 60-734
Country subdivision (NUTS): Miasto Poznan (PL415)
Country: Poland
Roles of this organisation:
Tenderer
Winner of these lots: LOT-0001

8.1. ORG-0000
Official name: Publications Office of the European Union
Registration number: PUBL
Town: Luxembourg
Postcode: 2417
Country subdivision (NUTS): Luxembourg (LUOQO)
Country: Luxembourg
Email: ted@publications.europa.eu
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Telephone: +352 29291

Internet address: https://op.europa.eu
Roles of this organisation:

TED eSender

Notice information

Notice identifier/version: fa35881a-9e3a-40bd-b89d-90315ee3b072 - 01

Form type: Result

Notice type: Contract or concession award notice — light regime

Notice subtype: 33

Notice dispatch date: 16/06/2026 11:47:13 (UTC+00:00) Western European Time, GMT
Languages in which this notice is officially available: Polish

Notice publication number: 415303-2026

OJ S issue number: 115/2026

Publication date: 17/06/2026
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