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See the notice on TED website

415303-2026 - Result
Poland – Event services – Kompleksowa organizacja dwudniowego spotkania plenerowego
OJ S 115/2026 17/06/2026
Contract or concession award notice – light regime
Services

1. Buyer

1.1.  Buyer
Official name: Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości
Email: pzp@parp.gov.pl
Legal type of the buyer: Body governed by public law
Activity of the contracting authority: Economic affairs

2. Procedure

2.1.  Procedure
Title: Kompleksowa organizacja dwudniowego spotkania plenerowego
Description: 1. Przedmiotem zamówienia jest kompleksowa organizacja dwudniowego 
spotkania plenerowego (dalej: Wydarzenie, Camp lub Konferencja), na potrzeby realizacji 
zadań z zakresu prowadzenia działalności informacyjnej i szkoleniowej w transformacji 
cyfrowej oraz współpracy z podmiotami prowadzącymi kształcenie techniczne mająca 
promować dostosowanie kompetencji pracowników do potrzeb przemysłu przyszłości, 
prowadzenia działalności na rzecz podnoszenia kapitału ludzkiego i społecznego, a także 
animację ekosystemu startupów poprzez stymulowanie przedsiębiorczości technologicznej 
wśród grup docelowych oraz sieciowanie ich z rynkiem. 2. Szczegółowy opis przedmiotu 
zamówienia stanowi Załącznik nr 1 do SWZ.
Procedure identifier: e812a3ef-35ab-4e58-bc28-e6139e2cfc69
Previous notice: 247553-2026
Internal identifier: p/244/DKM/2026
Type of procedure: Open
Main features of the procedure: 1. Przedmiotem zamówienia jest kompleksowa organizacja 
dwudniowego spotkania plenerowego (dalej: Wydarzenie, Camp lub Konferencja), na potrzeby 
realizacji zadań z zakresu prowadzenia działalności informacyjnej i szkoleniowej w 
transformacji cyfrowej oraz współpracy z podmiotami prowadzącymi kształcenie techniczne 
mająca promować dostosowanie kompetencji pracowników do potrzeb przemysłu przyszłości, 
prowadzenia działalności na rzecz podnoszenia kapitału ludzkiego i społecznego, a także 
animację ekosystemu startupów poprzez stymulowanie przedsiębiorczości technologicznej 
wśród grup docelowych oraz sieciowanie ich z rynkiem. 2. Szczegółowy opis przedmiotu 
zamówienia stanowi Załącznik nr 1 do SWZ. 3. Postępowanie prowadzone jest na podstawie 
art. 132 w związku z art. 359 ust. 1 ustawy z dnia 11 września 2019 r. Prawo zamówień 
publicznych (t.j. Dz.U. z 2024 r., poz. 1320 ze zm.) zwanej dalej „uPzp”. 4. Do postępowania 
zastosowanie mają przepisy uPzp regulujące postępowanie o udzielenie zamówienia 
społecznego o wartości równej lub wyższej niż progi unijne. 5. Postępowanie prowadzone jest 
w trybie przetargu nieograniczonego.

2.1.1.  Purpose
Main nature of the contract: Services

https://ted.europa.eu/en/notice/-/detail/415303-2026
mailto:pzp@parp.gov.pl


415303-2026 Page 2/10

Main classification (cpv): 79952000 Event services
Additional classification (cpv): 55510000 Canteen services, 79342200 Promotional services, 
79822500 Graphic design services, 66510000 Insurance services, 60100000 Road transport 
services

2.1.2.  Place of performance
Country: Poland
Anywhere in the given country
Additional information: Polska

2.1.4.  General information
Additional information: Informacje dodatkowe: W związku z ograniczeniami systemu eNotice2, 
tj. koniecznością określenia terminu związania ofertą okresem a nie datą (czego wymaga 
ustawa Prawo zamówień publicznych) Zamawiający informuje, że Wykonawca pozostaje 
związany złożoną ofertą do dnia 27.07.2026 r.
Legal basis: 
Directive 2014/24/EU

5. Lot

5.1.  Lot: LOT-0001
Title: Kompleksowa organizacja dwudniowego spotkania plenerowego
Description: 1. Przedmiotem zamówienia jest kompleksowa organizacja dwudniowego 
spotkania plenerowego (dalej: Wydarzenie, Camp lub Konferencja), na potrzeby realizacji 
zadań z zakresu prowadzenia działalności informacyjnej i szkoleniowej w transformacji 
cyfrowej oraz współpracy z podmiotami prowadzącymi kształcenie techniczne mająca 
promować dostosowanie kompetencji pracowników do potrzeb przemysłu przyszłości, 
prowadzenia działalności na rzecz podnoszenia kapitału ludzkiego i społecznego, a także 
animację ekosystemu startupów poprzez stymulowanie przedsiębiorczości technologicznej 
wśród grup docelowych oraz sieciowanie ich z rynkiem. 2. Szczegółowy opis przedmiotu 
zamówienia stanowi Załącznik nr 1 do SWZ.
Internal identifier: p/244/DKM/2026

5.1.1.  Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79952000 Event services
Additional classification (cpv): 55510000 Canteen services, 79342200 Promotional services, 
79822500 Graphic design services, 66510000 Insurance services, 60100000 Road transport 
services

5.1.2.  Place of performance
Country: Poland
Anywhere in the given country

5.1.3.  Estimated duration
Duration: 5 Months

5.1.6.  General information
Procurement Project fully or partially financed with EU Funds.
Additional information: 1. Zamawiający żąda złożenia przedmiotowych środków dowodowych. 
2. Zgodnie z art. 106 ust. 1 ustawy uPzp, w celu potwierdzenia, że oferowane usługi spełniają 
określone wymagania Zamawiający żąda złożenia wraz z ofertą żąda złożenia wraz z ofertą 
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następujących przedmiotowych środków dowodowych: 1) propozycja linii graficznej dla 
Campu i Konferencji – w tym wstępne projekty zaproszenia elektronicznego „Save The Date” 
oraz ekranu przerwy wyświetlanego w namiocie głównym. Projekty te powinny odzwierciedlać 
nowoczesny i dynamiczny charakter wydarzenia skierowanego do młodych liderów, studentów 
oraz startupów, łącząc estetykę technologiczną (Przemysłu przyszłości, w tym AI, robotyka, 
IoT) z luźną atmosferą letniego spotkania plenerowego. Zaleca się wizualizacje i opisy 
wymienionych elementów dostarczyć w formacie PDF, JPG lub PNG. Pliki należy załączyć 
wraz z ofertą poprzez Platformę. Propozycja linii graficznej powinna zostać sporządzona w 
sposób umożliwiający ocenę Wykonawcy w kryteriach oceny ofert (Rozdział XVII ust. 3 SWZ). 
W przypadku przesłania więcej niż 1 próbki dla któregokolwiek z wymienionych wyżej 
projektów, ocenie będzie podlegać pierwsza z listy załączonych na Platformie. 2) koncepcja 
aranżacji przestrzeni dla Campu – wstępne propozycje wizualizacji 3D oraz opisy rozwiązań 
scenograficznych obejmujące minimum: aranżację sceny w namiocie głównym (typu studio 
eventowe), scenografię wokół niej maskującą elementy konstrukcyjne hali/namiotu, a także 
ogólny widok przestrzeni z uwzględnieniem nieformalnego układu miejsc siedzących (np. pufy, 
leżaki obok tradycyjnych krzeseł). Wykonawca musi również przedstawić wizualizację recepcji, 
strefy okołokonferencyjnej oraz aranżację wejścia do przestrzeni, która za pomocą brandingu 
(flagi, bramy) wyznaczy granice kampusu i zbuduje profesjonalny wizerunek od pierwszego 
kontaktu z uczestnikiem. Zaleca się wizualizacje i opisy wymienionych elementów dostarczyć 
w formacie PDF, JPG lub PNG. Pliki należy załączyć wraz z ofertą poprzez Platformę. 
Propozycja linii graficznej powinna zostać sporządzona w sposób umożliwiający ocenę 
Wykonawcy w kryteriach oceny ofert (Rozdział XVII ust. 4 SWZ). W przypadku przesłania 
więcej niż 1 próbki dla któregokolwiek z wymienionych wyżej projektów, ocenie będzie 
podlegać pierwsza z listy załączonych na Platformie. 3) scenariusz interakcji i produkcji 
contentu w którym muszą być zawarte minimum: założenia konkursu pitchingowego dla 
startupów, sposób animacji w strefie Chillout oraz strategię realizacji rolek promocyjnych 
(Reels) w trybie real-time, Zaleca się dostarczenie materiału w formie opisowej wraz z 
wizualizacjami np. w przypadku propozycji animacji dostarczenie tzw. wizualizacji 
referencyjnych w formacie PDF lub PNG. Pliki należy załączyć wraz z ofertą poprzez 
Platformę. Scenariusz powinien zostać sporządzony w sposób umożliwiający ocenę 
Wykonawcy w kryteriach oceny ofert (Rozdział XVII ust. 5 SWZ). 3. Zamawiający żąda 
złożenia przedmiotowych środków dowodowych wraz z ofertą. 4. W przypadku gdy 
Wykonawca nie złoży przedmiotowych środków dowodowych lub przedmiotowe środki 
dowodowe są niekompletne, Zamawiający nie będzie wzywał do złożenia lub uzupełnienia, a 
oferta Wykonawcy będzie podlegać odrzuceniu na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 2) lit. c) uPzp. 
5. Zamawiający nie przewiduje możliwości złożenia lub uzupełnienia, jeżeli przedmiotowe 
środki dowodowe nie zostały złożone lub nie są kompletne.

5.1.10.  Award criteria
Criterion: 
Type: Price
Description: W kryterium „Cena” najwyższą liczbę punktów (25 pkt) otrzyma oferta zawierająca 
najniższą cenę brutto, a każda następna odpowiednio zgodnie ze wzorem: cena oferty najniżej 
skalkulowanej Liczba punktów = ---------------------------------------------------- x 25 cena oferty 
ocenianej
Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
Award criterion number: 25
Criterion: 
Type: Quality
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Description: W kryterium „Propozycja linii graficznej dla Campu i Konferencji” Wykonawca 
może uzyskać maksymalnie 15 punktów. W ramach tego kryterium Wykonawca może uzyskać 
maksymalnie 15 punktów. Ocenie podlegają wyłącznie projekty załączone jako obligatoryjna 
„Propozycja linii graficznej dla Campu i Konferencji”, obejmująca wizualizację elektronicznego 
zaproszenia „Save The Date” oraz ekranu przerwy wyświetlanego w namiocie głównym. 
Projekty te muszą stanowić fundament identyfikacji wizualnej dwudniowego spotkania 
plenerowego typu Camp i odzwierciedlać innowacyjny charakter Wydarzenia skupionego 
wokół technologii jutra oraz przemysłu przyszłości (AI, robotyka, IoT). Oceny dokonuje każdy 
członek Komisji Przetargowej indywidualnie i niezależnie. Ostateczna liczba punktów stanowi 
średnią arytmetyczną ocen wszystkich członków Komisji, zaokrągloną do dwóch miejsc po 
przecinku. Podkryterium 1: Kreatywność i oryginalność – maks. 4 pkt Ocenie podlega stopień 
wyróżnienia się projektu na tle współczesnych trendów w branży technologicznej oraz jego 
niepowtarzalność koncepcyjna. 4 pkt Projekt wysoce oryginalny, świadomie nawiązujący do 
aktualnych trendów w komunikacji wizualnej sektora technologicznego lub je redefiniując 2 pkt 
Projekt poprawny, lecz oparty na schematycznych rozwiązaniach wizualnych, bez wyraźnego 
wyróżnika 0 pkt Projekt wtórny lub pozbawiony oryginalności, nieadekwatny do współczesnych 
standardów wizualnych Podkryterium 2: Zgodność z tematyką i grupą docelową – maks. 4 pkt 
Ocenie podlega stopień, w jakim projekt odzwierciedla innowacyjny charakter Wydarzenia (AI, 
robotyka, IoT, przemysł przyszłości) oraz odpowiada specyfice grupy docelowej – studentów i 
młodych innowatorów, przy jednoczesnym zachowaniu luźnej atmosfery letniego spotkania 
plenerowego. 4 pkt - Projekt w pełni oddaje charakter wydarzenia – trafnie łączy klimat 
technologiczny z atmosferą Campu i jest adekwatny do grupy docelowej 2 pkt Projekt 
częściowo zgodny z tematyką – widoczne ogólne nawiązanie do innowacji, lecz bez 
wyraźnego dopasowania do charakteru Campu lub grupy docelowej 0 pkt Projekt niezgodny z 
tematyką lub całkowicie nieadekwatny do grupy docelowej Podkryterium 3: Spójność i jakość 
wykonania linii graficznej – maks. 4 pkt Ocenie podlega wewnętrzna spójność wizualna obu 
elementów (zaproszenie „Save The Date" oraz ekran przerwy), estetyka, dobór typografii, 
kolorystyki i kompozycji oraz ogólna jakość techniczna projektu. 4 pkt - oba elementy tworzą w 
pełni spójny, dopracowany system identyfikacji wizualnej – wysoka jakość estetyczna i 
techniczna 2 pkt Spójność częściowa – widoczne elementy łączące oba materiały, jednak 
całość sprawia wrażenie niekompletnej lub niedopracowanej 0 pkt Brak spójności – elementy 
wyglądają jak odrębne, niepowiązane projekty; niska jakość techniczna Podkryterium 4: 
Ocena porównawcza („każda z każdą") – maks. 3 pkt Po dokonaniu oceny w podkryteriach 1–
3 każdy członek Komisji dokonuje całościowej oceny porównawczej wszystkich złożonych 
propozycji, oceniając ogólne wrażenie i pozycję danego projektu na tle pozostałych ofert. 3 pkt 
- Propozycja wyróżnia się pozytywnie na tle pozostałych – jest najlepsza lub jedną z 
najlepszych spośród złożonych ofert 1,5 pkt - Propozycja nie wyróżnia się – plasuje się w 
środku stawki, bez wyraźnych atutów ani wad na tle konkurencji 0 pkt - Propozycja wyróżnia 
się negatywnie – jest wyraźnie słabsza od pozostałych ofert
Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
Award criterion number: 15
Criterion: 
Type: Quality
Description: W kryterium „Koncepcja aranżacji przestrzeni dla Campu” Wykonawca może 
uzyskać maksymalnie 30 punktów. W ramach tego kryterium Wykonawca może uzyskać 
maksymalnie 30 punktów. Ocenie podlegają wyłącznie projekty załączone jako obligatoryjna 
„Koncepcja aranżacji przestrzeni dla Campu”, obejmująca wstępne wizualizacje 3D oraz opisy 
rozwiązań scenograficznych. Projekty te muszą prezentować aranżację sceny w namiocie 
głównym w formule studia eventowego z maskowaniem elementów konstrukcyjnych hali
/namiotu, ogólny widok przestrzeni z nieformalnym układem miejsc siedzących (np. pufy, 
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leżaki), a także wizualizację recepcji, strefy okołokonferencyjnej i wejścia do przestrzeni z 
wykorzystaniem brandingu typu flagi i bramy. Oceny dokonuje każdy członek Komisji 
Przetargowej indywidualnie i niezależnie Ostateczna liczba punktów stanowi średnią 
arytmetyczną ocen wszystkich członków Komisji, zaokrągloną do dwóch miejsc po przecinku. 
W sytuacji, gdy w postępowaniu zostanie złożona tylko jedna oferta, otrzyma ona 
automatycznie 15 pkt. Podkryterium 1: Nowoczesność i charakter technologiczny aranżacji – 
maks. 8 pkt Ocenie podlega stopień, w jakim zaproponowana aranżacja przestrzeni oddaje 
nowoczesny, technologiczny charakter Campu – w szczególności poprzez rozwiązania 
scenograficzne sceny w namiocie głównym (formuła studia eventowego z maskowaniem 
elementów konstrukcyjnych), zastosowanie oświetlenia LED oraz ogólną estetykę przestrzeni. 
8 pkt – Aranżacja w pełni oddaje technologiczny i nowoczesny charakter wydarzenia; całość 
jest spójna wizualnie, maskowanie elementów konstrukcyjnych rozwiązane w sposób 
profesjonalny i estetyczny, oświetlenie LED wykorzystane w sposób innowacyjny i 
przemyślany 4 pkt – Aranżacja częściowo nawiązuje do technologicznego charakteru Campu; 
rozwiązania scenograficzne są poprawne, lecz schematyczne – brak wyraźnego wyróżnika lub 
niedostateczne wykorzystanie potencjału oświetlenia i formy przestrzennej 0 pkt – Aranżacja 
nie oddaje charakteru wydarzenia; brak spójności estetycznej, niefunkcjonalne lub 
nieestetyczne rozwiązania scenograficzne Podkryterium 2: Funkcjonalność i spójność 
zagospodarowania stref – maks. 8 pkt Ocenie podlega kompletność i logiczność 
zaproponowanego układu przestrzennego, obejmującego: nieformalną strefę siedzącą (pufy, 
leżaki), recepcję, strefę okołokonferencyjną oraz wejście do obiektu z elementami brandingu 
(flagi, brama). Pod uwagę brana będzie funkcjonalność poszczególnych stref oraz ich 
wzajemna spójność w ramach całości koncepcji. 8 pkt – Wszystkie wymagane strefy zostały 
uwzględnione i zaprojektowane w sposób funkcjonalny, logiczny i spójny; układ przestrzenny 
sprzyja komfortowi uczestników i naturalnemu przepływowi ruchu; branding wejścia i recepcji 
jest wyrazisty i profesjonalny 4 pkt – Większość stref została uwzględniona, jednak całość 
sprawia wrażenie niekompletnej lub niewystarczająco przemyślanej; widoczne braki w 
funkcjonalności układu lub w integracji brandingu z przestrzenią 0 pkt – Koncepcja pomija 
istotne strefy lub prezentuje niefunkcjonalny, chaotyczny układ przestrzenny; branding słabo 
widoczny lub nieobecny Podkryterium 3: Jakość wizualizacji i poziom opracowania koncepcji – 
maks. 6 pkt Ocenie podlega jakość techniczna i estetyczna dostarczonych wizualizacji 3D 
oraz poziom szczegółowości opisów rozwiązań scenograficznych – w tym czytelność 
prezentacji, dokładność odwzorowania przestrzeni i stopień dopracowania całości materiału. 6 
pkt – Wizualizacje 3D są wysokiej jakości, czytelne i szczegółowe; opisy rozwiązań są 
precyzyjne i wyczerpujące; całość materiału prezentuje się profesjonalnie i nie budzi 
wątpliwości interpretacyjnych 3 pkt – Wizualizacje są poprawne technicznie, lecz ogólne lub 
niedopracowane; opisy częściowo wyjaśniają przyjęte rozwiązania, jednak pozostawiają luki w 
zakresie kluczowych elementów aranżacji 0 pkt – Wizualizacje są niskiej jakości, nieczytelne 
lub szczątkowe; opisy są lakoniczne lub nieobecne; materiał nie pozwala na rzetelną ocenę 
koncepcji Podkryterium 4: Ocena porównawcza („każda z każdą") – maks. 8 pkt Po dokonaniu 
oceny w podkryteriach 1–3 każdy członek Komisji dokonuje całościowej oceny porównawczej 
wszystkich złożonych koncepcji, oceniając ogólne wrażenie oraz pozycję danej propozycji na 
tle pozostałych ofert – w szczególności pod kątem skuteczności budowania profesjonalnego 
wizerunku od pierwszego kontaktu z uczestnikiem. 8 pkt – Koncepcja wyróżnia się pozytywnie 
na tle pozostałych – jest najlepsza lub jedną z najlepszych spośród złożonych ofert; wywiera 
silne, profesjonalne pierwsze wrażenie 4 pkt – Koncepcja nie wyróżnia się – plasuje się w 
środku stawki, bez wyraźnych atutów ani wad na tle konkurencji 0 pkt – Koncepcja wyróżnia 
się negatywnie – jest wyraźnie słabsza od pozostałych ofert; nie buduje profesjonalnego 
wizerunku wydarzenia Podstawą punktacji są wyłącznie przesłane wizualizacje – w przypadku 
załączenia więcej niż jednego wariantu dla danego elementu, ocenie poddana zostanie 
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wyłącznie pierwsza z próbek widoczna na Platformie. Zamawiający zaleca przekazanie 
koncepcji w formacie PDF lub PNG. Zgodnie z wytycznymi OPZ, Zamawiający zastrzega 
sobie prawo do wniesienia uwag do koncepcji przedstawionej w ofercie podczas spotkania 
organizacyjnego.
Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
Award criterion number: 30
Criterion: 
Type: Quality
Description: W kryterium „Scenariusz interakcji i produkcji contentu” Wykonawca może 
uzyskać maksymalnie 25 punktów. W ramach tego kryterium Wykonawca może uzyskać 
maksymalnie 25 punktów. Oceny dokonuje każdy członek Komisji Przetargowej indywidualnie 
i niezależnie. Ostateczna liczba punktów stanowi średnią arytmetyczną ocen wszystkich 
członków Komisji, zaokrągloną do dwóch miejsc po przecinku. Ocenie podlegają wyłącznie 
dokumenty załączone jako obligatoryjny „Scenariusz interakcji i produkcji contentu", 
zawierający założenia konkursu pitchingowego dla startupów, sposób animacji w strefie 
Chillout oraz strategię realizacji rolek promocyjnych (Reels) w trybie real-time. W przypadku 
załączenia więcej niż jednej propozycji, ocenie poddana zostanie wyłącznie pierwsza z nich 
widoczna na Platformie. W sytuacji, gdy w postępowaniu zostanie złożona tylko jedna oferta, 
otrzyma ona automatycznie 12,5 pkt. Podkryterium 1: Kreatywność i oryginalność 
angażowania uczestników – maks. 7 pkt Ocenie podlega stopień innowacyjności 
zaproponowanych form aktywizacji uczestników – w szczególności założenia konkursu 
pitchingowego dla startupów oraz sposób animacji strefy Chillout. Pod uwagę brana jest 
oryginalność pomysłu, unikalność proponowanych form sieciowania oraz nieschematyczne 
podejście do budowania interakcji między uczestnikami. 7 pkt – Scenariusz zawiera 
oryginalne, niepowtarzalne formy angażowania uczestników; założenia konkursu 
pitchingowego i animacja Chillout są pomysłowe, zaskakujące i wykraczają poza standardowe 
rozwiązania eventowe; widoczny wyraźny pomysł na sieciowanie uczestników, przedstawiona 
strategia produkcji rolek jest klarowna i ciekawa 3,5 pkt – Scenariusz jest poprawny, lecz 
oparty na typowych, przewidywalnych formach aktywizacji; brak wyraźnego wyróżnika 
kreatywnego w mechanice pitchingu lub animacji strefy Chillout, przedstawiona strategia 
produkcji rolek jest poprawna, ale nie innowacyjna 0 pkt – Scenariusz schematyczny, 
pozbawiony oryginalności; formy angażowania uczestników są wtórne lub nieadekwatne do 
charakteru wydarzenia, przedstawiona strategia produkcji rolek jest schematyczna 
Podkryterium 2: Spójność z celami edukacyjno-integracyjnymi Campu – maks. 6 pkt Ocenie 
podlega stopień, w jakim zaproponowany scenariusz wpisuje się w edukacyjno-integracyjne 
cele Campu – w szczególności czy całość tworzy spójną narrację łączącą elementy 
merytoryczne z networkingową atmosferą wydarzenia. 6 pkt – Scenariusz w pełni 
odzwierciedla charakter Campu; działania interakcyjne naturalnie wzmacniają cele edukacyjne 
i integracyjne, a zaproponowane formy aktywności pozwalają na spełnienie celów wydarzenia 
3 pkt – Scenariusz częściowo wpisuje się w cele Campu; widoczne ogólne nawiązanie do 
tematyki, lecz bez wyraźnej spójności między poszczególnymi elementami lub bez 
integrujących uczestników form aktywności 0 pkt – Scenariusz jest niezgodny z celami 
edukacyjno-integracyjnymi Campu lub całkowicie pomija ten wymiar; brak powiązania między 
działaniami a charakterem wydarzenia Podkryterium 3: Jakość i dynamika strategii produkcji 
Reels – maks. 6 pkt Ocenie podlega przemyślenie i wykonalność strategii realizacji rolek 
promocyjnych (Reels) w trybie real-time – w tym precyzja opisu procesu produkcji, 
zaplanowanie dynamiki publikacji oraz sposób, w jaki materiały wideo mają oddawać klimat i 
przebieg wydarzenia w czasie rzeczywistym. 6 pkt – Strategia Reels jest szczegółowo 
opisana, realistyczna i dynamiczna; plan produkcji uwzględnia specyfikę trybu real-time, a 
zaproponowane podejście gwarantuje wysoką jakość i spójność materiałów wideo z 
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charakterem Campu 3 pkt – Strategia Reels jest zarysowana w sposób ogólny; brakuje 
precyzji w opisie procesu produkcji lub dynamiki publikacji; widoczny potencjał, lecz całość 
wymaga doprecyzowania 0 pkt – Strategia Reels jest schematyczna, lakoniczna lub 
nierealistyczna; brak planu real-time lub opis nie pozwala ocenić jakości planowanej produkcji 
wideo Podkryterium 4: Ocena porównawcza („każda z każdą") – maks. 6 pkt Po dokonaniu 
oceny w podkryteriach 1–3 każdy członek Komisji dokonuje całościowej oceny porównawczej 
wszystkich złożonych scenariuszy, oceniając ogólne wrażenie oraz pozycję danej propozycji 
na tle pozostałych ofert – w szczególności pod kątem kompleksowości podejścia i realnego 
potencjału realizacyjnego. 6 pkt – Scenariusz wyróżnia się pozytywnie na tle pozostałych – 
jest najlepszy lub jednym z najlepszych spośród złożonych ofert; całość prezentuje się 
profesjonalnie i przekonująco 3 pkt – Scenariusz nie wyróżnia się – plasuje się w środku 
stawki, bez wyraźnych atutów ani wad na tle konkurencji 0 pkt – Scenariusz wyróżnia się 
negatywnie – jest wyraźnie słabszy od pozostałych ofert; nie daje podstaw do uznania go za 
wiarygodną propozycję realizacyjną
Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
Award criterion number: 25
Criterion: 
Type: Quality
Description: W kryterium rozstrzygającym „Rozwiązania proekologiczne” oferta może uzyskać 
maksymalnie 3 punkty. Punkty w kryterium rozstrzygającym będą przyznawane w następujący 
sposób: ● 0 pkt - jeśli oferta Wykonawcy nie zawiera propozycji rozwiązań proekologicznych; 
● 1 punkt za każde zaproponowane rozwiązanie proekologiczne, ale nie więcej niż 3 punkty. 
Za rozwiązanie proekologiczne uznane będzie rozwiązanie spełniające poniższe kryteria: ● 
może być zastosowane podczas realizacji zamówienia oraz ● będzie miało wpływ na 
zmniejszenie negatywnego oddziaływania zamówienia na środowisko, przy czym nie może 
mieć negatywnego wpływu na jakość realizacji zamówienia. W ramach ww. kryterium nie 
zostaną przyznane punkty za działania proekologiczne, które stanowią standardowy wymóg 
prawny (wynikają z prawa powszechnego np. Sortowanie odpadów). Przedstawienie w ofercie 
rozwiązań proekologicznych jest równoznaczne z deklaracją Wykonawcy, że zastosuje 
wszystkie zaproponowane rozwiązania proekologiczne podczas realizacji zamówienia. W 
przypadku, w którym Wykonawca przedstawi więcej niż 3 propozycje rozwiązań 
proekologicznych, ocenie zostaną poddane tylko 3 pierwsze rozwiązania.
Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
Award criterion number: 3
Criterion: 
Type: Quality
Description: W kryterium „Kryterium społeczne - Zatrudnienie na umowę o pracę minimum 1 
osoby z niepełnosprawnością” oferta może otrzymać maksymalnie 2 punkty za zatrudnienie 
na umowę o pracę 1 osoby z niepełnosprawnością. Punkty w kryterium będą przyznane w 
następujący sposób: ● Za zobowiązanie do zatrudnienia na umowę o pracę osoby z 
niepełnosprawnością – Wykonawca dostanie 2 punkty. ● Brak zobowiązania do zatrudnienia 
na umowę o pracę osoby z niepełnosprawnością – Wykonawca dostanie 0 punktów. Ocena w 
zakresie tego kryterium będzie dokonana na podstawie oświadczenia Wykonawcy 
zamieszczonego w pkt III ppkt 2 w załączniku nr 2 do SWZ „Formularz Ofertowy”. W 
przypadku nieskreślania przez Wykonawcę informacji (TAK lub NIE) w formularzu ofertowym, 
Zamawiający uzna to za brak zobowiązania – Wykonawca dostanie 0 punktów w tym 
kryterium. UWAGA: zatrudnienie na umowę o pracę 1 osoby z niepełnosprawnością może 
dotyczyć zarówno osoby nowo zatrudnionej, jak również osoby wcześniej zatrudnionej przez 
Wykonawcę, skierowanej/oddelegowanej do realizacji niniejszego zamówienia.
Category of award weight criterion: Weight (points, exact)
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Award criterion number: 2

5.1.16.  Further information, mediation and review
Review organisation: Prezes Krajowej Izby Odwoławczej
Information about review deadlines: 1. W toku postępowania wykonawcy przysługuje 
odwołanie na: 1) niezgodną z przepisami ustawy czynność Zamawiającego, podjętą w 
postępowaniu o udzielenie zamówienia, w tym na projektowane postanowienie umowy; 2)
zaniechanie czynności w postępowaniu o udzielenie zamówienia do której zamawiający był 
obowiązany na podstawie ustawy. 2. Odwołanie wnosi się do Prezesa Krajowej Izby 
Odwoławczej na zasadach określonych w Dziale IX uPzp.

6. Results

Value of all contracts awarded in this notice: 1 432 660,61 PLN

6.1.  Result lot identifier: LOT-0001
Winner selection status: At least one winner was chosen.

6.1.2.  Information about winners
Winner: 
Official name: Międzynarodowe Targi Poznańskie Sp. z o. o.
Tender: 
Tender identifier: oferta Międzynarodowe Targi Poznańskie Sp. z o.o.
Identifier of lot or group of lots: LOT-0001
Value of the tender: 1 432 660,61 PLN
The tender was ranked: yes
Rank in the list of winners: 1
The tender is a variant: no
Subcontracting: No
Contract information: 
Identifier of the contract: Umowa_23_BZP_DKM_2026
Date on which the winner was chosen: 19/05/2026
Date of the conclusion of the contract: 10/06/2026
Information about European Union funds: 
Identifier of EU funds: FENG FEPW FERS

6.1.4.  Statistical information
Received tenders or requests to participate: 
Type of received submissions: Tenders submitted electronically
Number of tenders or requests to participate received: 6
Type of received submissions: Tenders from micro, small or medium tenderers
Number of tenders or requests to participate received: 5
Type of received submissions: Tenders from tenderers registered in other European Economic 
Area countries than the country of the buyer
Number of tenders or requests to participate received: 0
Type of received submissions: Tenders from tenders registered in countries outside of the 
European Economic Area
Number of tenders or requests to participate received: 0
Type of received submissions: Tenders
Number of tenders or requests to participate received: 6
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8. Organisations

8.1.  ORG-0001
Official name: Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości
Registration number: 5262501444
Postal address: ul. Pańska 81/83
Town: Warszawa
Postcode: 00-834
Country subdivision (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Country: Poland
Email: pzp@parp.gov.pl
Telephone: 22 432 80 80
Internet address: https://www.parp.gov.pl
Information exchange endpoint (URL): https://parp.eb2b.com.pl
Buyer profile: https://parp.eb2b.com.pl
Roles of this organisation: 
Buyer

8.1.  ORG-0002
Official name: Prezes Krajowej Izby Odwoławczej
Registration number: 5262239325
Postal address: ul. Postępu 17a
Town: Warszawa
Postcode: 02-676
Country subdivision (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Country: Poland
Contact point: sekretariat Biura Odwołań
Roles of this organisation: 
Review organisation

8.1.  ORG-0003
Official name: Międzynarodowe Targi Poznańskie Sp. z o. o.
Size of the economic operator: Large
Registration number: 7770000488
Postal address: ul. Głogowska 10
Town: Poznań
Postcode: 60-734
Country subdivision (NUTS): Miasto Poznań (PL415)
Country: Poland
Roles of this organisation: 
Tenderer
Winner of these lots: LOT-0001

8.1.  ORG-0000
Official name: Publications Office of the European Union
Registration number: PUBL
Town: Luxembourg
Postcode: 2417
Country subdivision (NUTS): Luxembourg (LU000)
Country: Luxembourg
Email: ted@publications.europa.eu

mailto:pzp@parp.gov.pl
https://www.parp.gov.pl
https://parp.eb2b.com.pl
https://parp.eb2b.com.pl
mailto:ted@publications.europa.eu
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Telephone: +352 29291
Internet address: https://op.europa.eu
Roles of this organisation: 
TED eSender

Notice information

Notice identifier/version: fa35881a-9e3a-40bd-b89d-90315ee3b072  -  01
Form type: Result
Notice type: Contract or concession award notice – light regime
Notice subtype: 33
Notice dispatch date: 16/06/2026 11:47:13 (UTC+00:00) Western European Time, GMT
Languages in which this notice is officially available: Polish
Notice publication number: 415303-2026
OJ S issue number: 115/2026
Publication date: 17/06/2026
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