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612135-2026 - Competition

Germany — Advertising campaign services — Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-
Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf

OJ S 171/2026 04/09/2026

Contract or concession notice — standard regime

Services

1. Buyer

1.1. Buyer
Official name: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
Email: vergabe@oberstdorf.de
Legal type of the buyer: Local authority
Activity of the contracting authority: Recreation, culture and religion

2. Procedure

2.1. Procedure
Title: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf
Description: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts
Oberstdorf, schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer
Agentur fur strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation
ab dem 01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen
Gasteubernachtungen im Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen
Orten im Alpenraum. Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und
Kneippkurort eine Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005,
2021 und 2031 war bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen
Skiweltmeisterschaften, zudem finden regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-
Weltmeisterschaften, Weltcups und die Vierschanzentournee in der stdlichsten Gemeinde
Deutschlands statt. Fur die strategische Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung,
kontinuierliche Optimierung und Weiterentwicklung der digitalen MarketingmalRnahmen von
Tourismus Oberstdorf wird eine Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht
(Paid/im Peso-Modell). Sie begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt
proaktiv neue Impulse und verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch
die erfolgreiche operative Umsetzung der vereinbarten Malinahmen. Das Digitalmarketing
wird als Rahmenvereinbarung mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027
ausgeschrieben. Die Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie
nicht jeweils spatestens drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien
gekundigt wird. Sie endet spatestens — ohne dass es einer Kiindigung bedarf — am
31.01.2031. Gegenstand der Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine
projektbezogene spezifische Beratung und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1)
Strategie & Planung mit strategischer (Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer
Mediaplanung, Budgeteinsatz und Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und
operatives Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives
Kampagnenmanagement und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten
ergeben sich aus der Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren
Vergabeunterlagen.
Procedure identifier: 8519b7fd-6ba6-4d0d-9f57-b585de409154

612135-2026 Page 1/8


https://ted.europa.eu/en/notice/-/detail/612135-2026
mailto:vergabe@oberstdorf.de

Type of procedure: Negotiated with prior publication of a call for competition / competitive with
negotiation
The procedure is accelerated: no

2.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79341400 Advertising campaign services
Additional classification (cpv): 79341000 Advertising services, 79342000 Marketing services

2.1.2. Place of performance
Postal address: Prinzregenten-Platz 1
Town: Oberstdorf
Postcode: 87561
Country subdivision (NUTS): Oberallgdu (DE27E)
Country: Germany

2.1.3. Value
Estimated value excluding VAT: 2 000 000,00 EUR
Maximum value of the framework agreement: 3 000 000,00 EUR

2.1.4. General information
Additional information: Bieterfragen sind spatestens 7 Kalendertage vor Ablauf der Teilnahme-
bzw. Angebotsfrist zu stellen, um eine rechtzeitige Beantwortung zu gewahrleisten.
Legal basis:
Directive 2014/24/EU
VgV -
Applicable cross-border law: RL 2014/24/EU

2.1.6. Grounds for exclusion
Sources of grounds for exclusion: Notice
Breaching of obligations set under purely national exclusion grounds:

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
Title: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf
Description: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts
Oberstdorf, schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer
Agentur fur strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation
ab dem 01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen
Gasteubernachtungen im Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen
Orten im Alpenraum. Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und
Kneippkurort eine Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005,
2021 und 2031 war bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen
Skiweltmeisterschaften, zudem finden regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-
Weltmeisterschaften, Weltcups und die Vierschanzentournee in der sudlichsten Gemeinde
Deutschlands statt. Fir die strategische Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung,
kontinuierliche Optimierung und Weiterentwicklung der digitalen Marketingmal3nahmen von
Tourismus Oberstdorf wird eine Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht
(Paid/im Peso-Modell). Sie begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt
proaktiv neue Impulse und verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch
die erfolgreiche operative Umsetzung der vereinbarten MalRnahmen. Das Digitalmarketing
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wird als Rahmenvereinbarung mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027
ausgeschrieben. Die Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie
nicht jeweils spatestens drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien
gekundigt wird. Sie endet spatestens — ohne dass es einer Kiindigung bedarf — am
31.01.2031. Gegenstand der Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine
projektbezogene spezifische Beratung und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1)
Strategie & Planung mit strategischer (Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer
Mediaplanung, Budgeteinsatz und Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und
operatives Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives
Kampagnenmanagement und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten
ergeben sich aus der Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren
Vergabeunterlagen.

Internal identifier: TBO_2026_01

5.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79341400 Advertising campaign services
Additional classification (cpv): 79341000 Advertising services, 79342000 Marketing services
Options:
Description of the options: Die Rahmenvereinbarung beginnt am 01.02.2027 zu laufen und
endet am 31.01.2028. Die Vereinbarung verlangert sich jeweils um ein weiteres Jahr, wenn
nicht einer der Vertragsparteien den Vertrag nicht unter Einhaltung einer Frist von 3 Monaten
zum Ablauf der jeweiligen Vertragsdauer ordentlich kiindigt. Der Auftragnehmer ist friihestens
zum 31.01.2029 zur ordentlichen Kiindigung berechtigt. Der Auftrag endet spatestens am
31.01.2031, ohne dass es einer Kuindigung bedarf.

5.1.2. Place of performance
Postal address: Prinzregenten-Platz 1
Town: Oberstdorf
Postcode: 87561
Country subdivision (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Country: Germany

5.1.3. Estimated duration
Start date: 01/02/2027
Duration end date: 31/01/2028

5.1.4. Renewal
Maximum renewals: 3
Other information about renewals: Siehe § 9 Rahmenvereinbarung

5.1.5. Value
Estimated value excluding VAT: 2 000 000,00 EUR

5.1.6. General information
Reserved participation:
Participation is not reserved.
The names and professional qualifications of the staff assigned to perform the contract must
be given: Tender requirement
Procurement Project not financed with EU Funds.
The procurement is covered by the Government Procurement Agreement (GPA): yes
This procurement is also suitable for small and medium-sized enterprises (SMEs): yes
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Additional information: #Besonders auch geeignet fur:freelance# #Besonders auch geeignet
fur:selbst# #Besonders auch geeignet flur:startup#

5.1.7. Strategic procurement
Aim of strategic procurement: No strategic procurement

5.1.9. Selection criteria
Sources of selection criteria: Notice
Criterion: Other economic or financial requirements
Description of selection criterion: 1. Eigenerklarung zur Eignung (Formblatt L 124) oder
Einheitliche Europaische Eigenerklarung (EEE) oder Praqualifizierung. Die nachfolgenden
Mindestanforderungen sind auch von praqualifzierten Bietern und auch im Falle einer EEE
nachzuweisen. 2. Eintragung in Handelsregister oder Partnerschaftsregister (sofern
eintragungspflichtig). 3. Eigenerklarung Bezug Russland (Formblatt L.127). 4. Schutzerklarung
Scientology (Formblatt L.2496). 5. Wird vom Auftraggeber abgefragt:
Wettbewerbszentralregisterauskunft fur Bieter. Die Wettbewerbszentralregisterauszug darf
keine Eintragungen enthalten, welche die Zuverlassigkeit des Bieters in Frage stellen.
The criteria will be used to select the candidates to be invited for the second stage of the
procedure
Maximum number of tenders passing: 0

Criterion: References on specified services

Description of selection criterion: Referenzen des Bewerbers bzw. der Bewerbergemeinschaft
aus den letzten zehn abgeschlossenen Kalenderjahren.Der Auftraggeber bewertet die
Eignung der Bewerber anhand der Vergleichbarkeit von Referenzen. Fur die Vergleichbarkeit
stellt der Auftraggeber darauf ab, ob die Referenzen mit den der zu vergebenden
Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen vergleichbar sind. Fur die
Vergleichbarkeit stellt der Auftraggeber auf die nachfolgenden Kriterien ab. a) Referenz
umfasst Dienstleistungen im Bereich Digitalmarketing wie ausgeschrieben, die flir eine
Laufzeit von mind. 12 Monaten mit einem Gesamtbudget von mind. 100.000-, EUR p.a. im
Referenzzeitraum August 2021 bis August 2026 erbracht worden sind (Mindestanforderung fir
die Wertung der Referenz). b) Referenz umfasst Digitalmarketing-Leistungen mit einer
Laufzeit von mind. 24 Monaten mit einem Jahres-Budget von mind. 400.000-, EUR p.a. c¢)
Referenz umfasst Digitalmarketing fir eine Tourismusdestination oder vergleichbar. d)
Referenz umfasst die strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung
und Kreation. e) Referenz umfasst die Werbemittelgestaltung auf verschiedenen digitalen
Kanalen. f) Referenz wurde auftragsgemal oder zumindest im Wesentlichen auftragsgeman
ausgefuhrt (insb. Zielerreichung) (Eigenerklarung). Aufgrund des Umfangs des
Gesamtprojekts und der inhaltlichen Anforderungen an die Vergleichbarkeit der Referenzen
sowie, um einen hinreichenden Wettbewerb sicherzustellen und insbesondere, um auch
kleinere Bewerber nicht zu benachteiligen, stellt der Auftraggeber als Referenzzeitraum auf
die letzten funf Jahre (August 2021 bis August 2026) ab. Der Auftraggeber behalt sich vor, bei
der angegebenen Kontaktstelle des Referenzgebers zu Uberprifen, ob die Referenzen jeweils
zur Zufriedenheit des Referenzgebers erbracht worden sind. Der Auftraggeber behalt sich vor,
Referenzen nicht zu werten, wenn diese nicht vollstandig oder nicht im Wesentlichen
auftragsgemal ausgefuhrt worden sind und im Rahmen einer Prognoseentscheidung
beurteilen, ob der Bewerber bzw. die Bewerbergemeinschaft tiber die erforderliche technische
und berufliche Leistungsfahigkeit verfugt. Den Bietern wird anheimgestellt, bereits vorhandene
Referenzbescheinigungen ihrem Teilnahmeantrag beizufligen. Referenzprojekte eines dritten
Buiros (insb. fruherer Arbeitgeber) konnen angegeben werden, wenn der Bewerber bzw. die
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Bewerbergemeinschaft nachweist, dass eine weitgehende Identitat zwischen den Personen,
die fur die Referenzauftrage zustandig waren und seinem Projektteam besteht. Die Bewerber
sollen mit ihrem Teilnahmeantrag eine Eigenerklarung zu drei Referenzen einreichen (siehe O
1 Eigenerklarung Referenz 1 bis 3). Werden mehr Referenzen eingereicht, werden nur die aus
Sicht des Auftraggebers besten drei Referenzen anhand der nachfolgenden Kriterien
gewertet. Die nachfolgenden Kriterien werden anhand derselben Referenzen gewertet, also
nicht lit. a) bis ¢) mit Referenz 1 bis 3 und lit. d) bis f) mit Referenz 4 bis 6.

The criteria will be used to select the candidates to be invited for the second stage of the
procedure

Weight (percentage, exact): 75,00

Maximum number of tenders passing: 0

Criterion: Professional risk indemnity insurance

Description of selection criterion: Berufs- bzw. Betriebshaftpflichtversicherung mit einer
Mindesthdhe der Versicherungssumme fur Personenschaden von 1.500.000,- EUR und far
sonstige Schaden (Sach- und Vermdgensschaden) von 1.500.000,- EUR je Schadensfall. Die
Hochstersatzleistung des Versicherers fur alle Versicherungsfalle eines Versicherungsjahres
muss mindestens das Zweifache der genannten Versicherungssumme pro Versicherungsjahr
umfassen. Mit dem Teilnahmeantrag ist eine abgeschlossene Versicherung bei einem in
einem Mitgliedstaat der EU oder eines Vertragsstaates des Abkommens Uber den
Européischen Wirtschaftsraum zugelassenen Versicherungsunternehmens mit den o.g.
Deckungssummen nachzuweisen. Die geforderte Sicherheit kann alternativ auch durch eine
Erklarung des Versicherungsunternehmens (nicht ausreichend: Versicherungsmakler oder
Eigenerklarung) erfullt werden, mit der dieses den Abschluss einer Berufs-
/Betriebshaftpflichtversicherung mit den genannten Versicherungssummen im Auftragsfall
verbindlich und ohne Vorbehalt zusichert.

The criteria will be used to select the candidates to be invited for the second stage of the
procedure

Criterion: Specific average yearly turnover

Description of selection criterion: Mindestjahresumsatz in dem Tatigkeitsbereich des Auftrags
(Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus Mediaspending) in den
vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von durchschnittlich 1.000.000,- EUR
netto p.a. Ein dariberhinausgehender Umsatz wird bewertet. Die Héchstpunkzahl erzielt ein
Bewerber / eine Bewerbergemeinschaft mit eine spezifischen Jahresumsatz in dem
Tatigkeitsbereich des Auftrags (Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus
Mediaspending) in den vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von
durchschnittlich 3.000.000,- EUR netto p.a. Bietergemeinschaften werden wie ein Einzelbieter
behandelt (§ 43 Abs. 2 S. 1 VgV). Bei Bietergemeinschaften ist daher der jeweils addierte
Umsatz aller Mitglieder der Bietergemeinschaft im jeweiligen Geschaftsjahr maRgebend.
Sofern der Umsatz des Jahres 2025 noch festgestellt worden ist, kann der voraussichtliche
Jahresumsatz angegeben werden.

The criteria will be used to select the candidates to be invited for the second stage of the
procedure

Weight (percentage, exact): 25,00

Maximum number of tenders passing: 0

Information about the second stage of a two-stage procedure:

Minimum number of candidates to be invited for the second stage of the procedure: 3
Maximum number of candidates to be invited for the second stage of the procedure: 5
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The procedure will take place in successive stages. At each stage, some participants may be
eliminated

The buyer reserves the right to award the contract on the basis of the initial tenders without
any further negotiations

5.1.11. Procurement documents
Languages in which the procurement documents are officially available: German
Deadline for requesting additional information: 28/09/2026 10:00:00 (UTC+02:00) Eastern
European Time, Central European Summer Time
Address of the procurement documents: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung
/av2869c7-eu
Ad hoc communication channel:
URL: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu

5.1.12. Terms of procurement
Terms of submission:
Electronic submission: Required
Address for submission: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Languages in which tenders or requests to participate may be submitted: German
Electronic catalogue: Not allowed
Variants: Not allowed
Tenderers may submit more than one tender: Not allowed
Deadline for receipt of requests to participate: 05/10/2026 10:00:00 (UTC+02:00) Eastern
European Time, Central European Summer Time
Information that can be supplemented after the submission deadline:
At the discretion of the buyer, all missing tenderer-related documents may be submitted later.
Additional information: Die Nachforderung von Unterlagen steht im Ermessen des
Auftraggebers und ist nur in den Grenzen des § 56 VgV zulassig.
Terms of contract:
The execution of the contract must be performed within the framework of sheltered
employment programmes: No
A non-disclosure agreement is required: no
Electronic invoicing: Allowed
Electronic ordering will be used: yes
Electronic payment will be used: yes

5.1.15. Techniques
Framework agreement:
Framework agreement, without reopening of competition
Maximum number of participants: 1
Information about the dynamic purchasing system:
No dynamic purchase system

5.1.16. Further information, mediation and review
Review organisation: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf - Regierung
von Oberbayern - Vergabekammer Sudbayern
Information about review deadlines: (1) Etwaige Vergabeverstdie muss der Bewerber/Bieter
gemal § 160 Abs. 3 Nr. 1 GWB innerhalb von 10 Tagen nach Kenntnisnahme riigen. (2)
VerstoRe gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, sind
nach § 160 Abs. 3 Nr. 2 GWB spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung
benannten Frist zur Abgabe der Bewerbung oder der Angebote gegentber dem Auftraggeber
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zu rugen. (3) Verstolle gegen Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen
erkennbar sind, sind nach § 160 Abs. 3 Nr. 3 GWB spatestens bis zum Ablauf der Frist zur
Bewerbungs- oder Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber zu rigen. (4) Ein
Vergabenachprifungsantrag ist nach § 160 Abs. 3 Nr. 4 GWB innerhalb von 15 Kalendertagen
nach der Mitteilung des Auftraggebers, einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, bei der
Vergabekammer einzureichen. (5) Der Antrag ist unzulassig, soweit ein offensichtlicher
Missbrauch des Antrags- oder Beschwerderechts gemalf § 180 Absatz 2 vorliegt.

Organisation providing additional information about the procurement procedure: Kurbetriebe
Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf

Organisation providing offline access to the procurement documents: Kurbetriebe Oberstdorf,
Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf

Organisation providing more information on the review procedures: Kurbetriebe Oberstdorf,
Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf - Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Studbayern

8. Organisations

8.1. ORG-0001
Official name: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
Registration number: vergabe@oberstdorf.de
Postal address: Prinzregenten-Platz 1
Town: Oberstdorf
Postcode: 87561
Country subdivision (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Country: Germany
Contact point: Tourismus Oberstdorf
Email: vergabe@oberstdorf.de
Telephone: +49 8322 700 1000
Fax: +49 8322 700 2099
Internet address: www.oberstdorf.de
Buyer profile: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Other contact points:
Official name: Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Sudbayern
Postal address: Maximilianstral3e 39
Town: Munchen
Postcode: 80438
Country subdivision (NUTS): Minchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Country: Germany
Email: vergabekammer.suedbayern@reg-ob.bayern.de
Telephone: +49 892176-2411
Fax: +49 892176-2847
Roles of this organisation:
Buyer
Organisation providing additional information about the procurement procedure
Organisation providing offline access to the procurement documents
Review organisation
Organisation providing more information on the review procedures

8.1. ORG-0002
Official name: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts des
BMI)
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Registration number: 0204:994-DOEVD-83

Town: Bonn

Postcode: 53119

Country subdivision (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Country: Germany

Email: noreply.esender_hub@bescha.bund.de

Telephone: +49228996100

Roles of this organisation:

TED eSender

Notice information

Notice identifier/version: 6bee4d83-0ebf-4488-90c8-e8ae9b046a33 - 01

Form type: Competition

Notice type: Contract or concession notice — standard regime

Notice subtype: 16

Notice dispatch date: 03/09/2026 10:28:27 (UTC+02:00) Eastern European Time, Central
European Summer Time

Languages in which this notice is officially available: German

Notice publication number: 612135-2026

OJ S issue number: 171/2026

Publication date: 04/09/2026
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