See the notice on TED website

392841-2026 - Licitacion

Alemania — Servicios de publicidad y de marketing — Vergabe einer Rahmenvereinbarung der
Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kiihlungsborn: Dienstleitungen einer ,,Kreativ-Leadagentur*
OJ S 109/2026 09/06/2026

Anuncio de contrato o de concesiéon. Régimen normal

Servicios

1. Comprador

1.1. Comprador
Denominacion oficial: Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kuhlungsborn
Correo electrénico: info@polaris.law
Naturaleza juridica del comprador: Empresa publica bajo el control de una autoridad regional
Actividad del poder adjudicador: Actividades recreativas, cultura y religion

2. Procedimiento

2.1. Procedimiento
Titulo: Vergabe einer Rahmenvereinbarung der Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH
Kuhlungsborn: Dienstleitungen einer ,Kreativ-Leadagentur®
Descripcion: Vergabe einer Rahmenvereinbarung der Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH
Kuhlungsborn: Dienstleitungen einer ,Kreativ-Leadagentur®
Identificador del procedimiento: 019e97c9-8565-436e-ac2a-886dba3fe 15f
Identificador interno: POL-2026-06-05-B
Tipo de procedimiento: Negociado con publicacion previa de un anuncio de licitacion /
licitacion con negociacién
El procedimiento esta acelerado: no

2.1.1. Finalidad
Naturaleza del contrato: Servicios
Clasificacion principal (cpv): 79340000 Servicios de publicidad y de marketing

2.1.2. Lugar de ejecucion
Direccion postal: Ostseeallee 19
Localidad: Ostseebad Kihlungsborn
Caodigo postal: 18225
Subdivision del pais (NUTS): Landkreis Rostock (DE8OK)
Pais: Alemania

2.1.3. Valor
Valor estimado, IVA excluido: 350 000,00 EUR
Valor maximo del acuerdo marco: 350 000,00 EUR

2.1.4. Informacién general
Base juridica:
Directiva 2014/24/UE
VgV -
Legislacion transfronteriza aplicable: nicht einschlagig

2.1.6. Motivos de exclusion
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Fuentes de los motivos de exclusion: Anuncio
Incumplimiento de obligaciones basadas en motivos de exclusion puramente nacionales: Es
gelten die Ausschlussgrinde der §§ 123-125 GWB

5. Lote

5.1. Lote: LOT-0001
Titulo: Vergabe einer Rahmenvereinbarung der Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH
Kudhlungsborn: Dienstleitungen einer ,Kreativ-Leadagentur"
Descripcion: 1. Zielsetzung Die Tourismus, Freizeit und Kultur GmbH Kuhlungsborn (TFK)
beabsichtigt, eine externe Kreativagentur als Leadagentur fir die strategische
Weiterentwicklung der touristischen Marke Kuhlungsborn zu beauftragen. Ziel ist die
Entwicklung einer klaren, konsistenten und zukunftsfahigen Marken- und
Kommunikationsstrategie sowie die Konzeption und Umsetzung einer integrierten,
kanalUbergreifenden Kampagne zur Starkung der Markenbekanntheit und
Markenpositionierung. Die Zusammenarbeit erfolgt im Rahmen eines mehrjahrigen
Rahmenvertrages mit projektbezogenen Einzelabrufen. Die Vergutung richtet sich nach den
im Preisblatt angegebenen und bezuschlagten Preisen. Der Leistungsbedarf verteilt sich tber
die gesamte Vertragslaufzeit von drei Jahren. Im ersten Vertragsjahr liegt der Schwerpunkt auf
strategischen und konzeptionellen Leistungen sowie der Entwicklung zentraler
Kampagnenansatze. In den Folgejahren erfolgt die Umsetzung, Weiterentwicklung und
Anpassung der erarbeiteten Mallnahmen. 2. Kommunikationsziele Ziel der Beauftragung ist
die Entwicklung einer konsistenten, hochwertigen und differenzierenden
Markenkommunikation fur die Destination Kuhlungsborn. Die Kommunikation soll
Kuhlungsborn als moderne, hochwertige und emotional aufgeladene Urlaubsdestination
positionieren und die Markenbekanntheit in relevanten nationalen und internationalen Markten
nachhaltig starken. Im Fokus steht die zielgerichtete Ansprache zentraler Zielgruppen,
insbesondere anspruchsvoller Urlaubsgaste, Best Ager, Familien sowie urbaner Kurzurlauber.
Darlber hinaus sollen zusatzliche Potenziale in den Bereichen Bleisure, Tagungen und
Corporate Events erschlossen werden. Die Kommunikationsstrategie soll eine klare
Positionierung im Wettbewerbsumfeld ermdglichen, ein einheitliches Markenbild sicherstellen
und die Grundlage fur eine langfristig wirksame, kanalubergreifende Kampagnenfuhrung
bilden. 3. Nachgefragte Leistungen; Leistungsbereiche Die nachgefragten Leistungen werden
zum Teil fest beauftragt (vgl 3.1 bis 3.6). Daruber hinaus wird eine Rahmenvereinbarung zum
Abruf von Einzelauftragen ausgeschrieben (vgl 3.7 bis 3.9). Fur alle Leistungen (3.1 bis 3.9)
gelten die Maligaben in 3.10. 3.1. Strategische Analyse und Markenentwicklung 3.2.
Entwicklung einer Marken- und Kampagnenstrategie 3.3. Corporate Design der Marke
Kuhlungsborn 3.4. Kreative Kampagnenentwicklung 3.5. Entwicklung einer Bildwelt 3.6. Social-
Media-Konzeption 3.7. Konzeption und Produktion von Werbemitteln 3.8. Reinzeichnung und
Assetbereitstellung 3.9. Konzeption von Veranstaltungen, Messeauftritten und
Marktforschungsmaflinahmen 3.10. Projektmanagement und Abstimmung 4.
Ausflhrungszeitraume Mit den mit dem Zuschlag fest beauftragten Leistungen (vgl 3.1 bis 3.6)
soll unmittelbar nach Beauftragung begonnen werden. 5. Rahmenvereinbarung Fur die im
Wege der Rahmenvereinbarung zu vergebenden Leistungen (vgl 3.7 bis 3.9) gilt: Der
Auftraggeber beabsichtigt, mit maximal einem Wirtschaftsteilnehmer eine
Rahmenvereinbarung abzuschlieen. Ob, wann und in welchem Umfang diese Leistungen
abgerufen werden, lasst sich zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses und aufgrund er Natur der
Sache nicht zuverlassig prog-nostizieren. Fur die Planung und Budgetierung inkl.
Agenturhonorar wie folgt veranschlagt — Budget im ersten Vertragsjahr (netto): ca 100.000 €
bis 150.000 € — Budget im zweiten Vertragsjahr (netto): ca 100.000 € — Budget im dritten
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Vertragsjahr (netto): ca 100.000 € Der angegebenen Hochstwerte stellen keine
Abnahmeverpflichtung des Auftraggebers dar, sondern dienen ausschliel3lich der
vergaberechtlich erforderlichen Begrenzung des Rahmenvertrages. Die Leistung des
Auftragnehmers wird durch den Auftraggeber in Form von Einzelauftragen abgerufen. Fur
jeden Einzelauftrag ist die vorliegende Rahmenvereinbarung zugrunde zu legen. Die
Bedingungen gelten auch dann, wenn im Einzelauftrag nicht ausdrtcklich darauf Bezug
genommen wird. Bei der Vergabe der auf dieser Rahmenvereinbarung beruhenden
Einzelauftrage dirfen keine substanziellen Anderungen an den Bedingungen der
Rahmenvereinbarung vorgenommen werden. Der Auftragnehmer hat keinen Anspruch auf
Erteilung bestimmter Auftrdge oder einer bestimmten Anzahl von Auftragen. Es besteht keine
Abnahmeverpflichtung seitens des Auftraggebers.

Identificador interno: LOT-0001

5.1.1. Finalidad
Naturaleza del contrato: Servicios
Clasificacion principal (cpv): 79340000 Servicios de publicidad y de marketing

5.1.2. Lugar de ejecucién
Direccion postal: Ostseeallee 19
Localidad: Ostseebad Kihlungsborn
Caodigo postal: 18225
Subdivisién del pais (NUTS): Landkreis Rostock (DE8OK)
Pais: Alemania

5.1.3. Duracion estimada
Duracion: 3 Anos

5.1.5. Valor
Valor estimado, IVA excluido: 350 000,00 EUR
Valor maximo del acuerdo marco: 350 000,00 EUR

5.1.6. Informacién general
Participacion reservada:
La participacion no esta reservada.
Deben indicarse los nombres y las cualificaciones profesionales del personal encargado de
ejecutar el contrato: Requisito en solicitud de participaciéon
Proyecto de contratacion publica no financiado con fondos de la UE
La contratacion publica esta cubierta por el Acuerdo sobre Contratacion Publica (ACP): no
Esta contratacion también es adecuada para las pequefias y medianas empresas (pymes): no

5.1.7. Contratacion estratégica
Objetivo de la contratacion estratégica: Ninguna contratacion estratégica

5.1.9. Criterios de seleccion
Fuentes de los criterios de seleccién: Anuncio
Criterio: Titulaciones educativas y profesionales relevantes
Descripcion del criterio de seleccion: Es sind die Mitglieder des Projektteams namentlich zu
benennen. Sie haben folgende Qualifikationen aufzuweisen: « 1 Projektleitung mit mind. 5
Jahre Berufserfahrung * 1 Strategieberater/in « 1 Kreativleitung / Art Direction « 1 Text /
Konzeption ¢ 1 Digital-/Online-Experte/in (Mindestanforderungen = K.O.-Kriterium)

Criterio: Titulaciones educativas y profesionales relevantes
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Descripcion del criterio de seleccion: Weitere Qualifikationen Wunschenswert (aber nicht
Mindestvoraussetzungen) sind besondere Qualifikationen des eingesetzten Personals, so
insbesondere in den Bereichen - Digital-Marketing « UX (User Experience) * Al (Artificial
Intelligence) « Marktforschung Diese Zusatzqualifikationen sind Auswabhlkriterien gemaf
Anlage A 3. Auswahlkriterien Teilnahmewettbewerb).

Los criterios se utilizaran para seleccionar a los candidatos que seran invitados a la segunda
fase del procedimiento

Criterio: Referencias sobre servicios especificos

Descripcion del criterio de seleccion: Anzugeben ist durch Eigenerklarung eine Liste
geeigneter unternehmensbezogener Refe-renzen Uber die erbrachten Leistungen
vergleichbarer Art mit Angabe der in dem Refe-renzbogen benannten Angaben.
Unternehmensbezogene Referenzen sind solche, die dem Bewerber (sei er Einzelunter-
nehmer, GmbH usw.) zuzuordnen sind, gleich welcher Architekt/Ingenieur persénlich in die
damalige Auftragsausfuhrung involviert war. Verlangt werden drei Kategorien von Referenzen
als Mindestkriterium (sogleich unter 1. bis 3.): — Referenzen Typ A: Strategische Marken- und
Kommunikationsentwicklung (vgl 1) — Referenzen Typ B: Corporate Design und
Markenfuhrung (vgl 2) — Referenzen Typ C: Integrierte Kampagnen (vgl 3) Zur Wertbarkeit
der Referenzen (sowohl als Mindestanforderung als auch im Rahmen der Auswahlkriterien,
vgl Anlage A 3. Auswahlkriterien Teilnahmewettbewerb): Referenzen, die die Anforderungen
mehrerer oder aller Kategorien der Referenzen (also A+B, A+C, B+C oder A+B+C) —
.Referenz A“ und — ,Referenz B“ abdecken, werden in jeder Kategorie gewertet, deren
Voraussetzungen sie erfullen. Die Anzahl der in der jeweiligen Kategorie (A, B und C)
wertbaren Referenzen ist Aus-wahlkriterium gemaf Anlage A 3. Auswahlkriterien
Teilnahmewettbewerb). Zeitraum: Die Referenz-Leistungen missen nach dem 30.06.2021
erbracht worden sein. Die Lead-ldee muss abgeschlossen und die Kampagne mindestens 1
Jahr on air sein. Je Referenz sind anzugeben: « Auftraggeber (inkl. Ansprechpartner) ¢
Leistungszeitraum ¢ Detaillierte Beschreibung der erbrachten Leistungen ¢ Projektvolumen
(netto) « Eigener Leistungsanteil 1. Referenz Typ A: Strategische Marken- und Kommunika-
tionsentwicklung Die Referenzen sollen Leistungen betreffen, die die folgenden Kriterien
kumulativ erfll-len: - Entwicklung einer Ubergeordneten Marken- und/oder
Kommunikationsstrategie - Auftraggeber: offentlicher Auftraggeber oder Unternehmen aus
Tourismus oder vergleichbaren Branchen - Leistungsinhalte: mindestens zwei der folgenden:
o Markenstrategie / Positionierung o Zielgruppenanalyse o Kampagnenkonzeption o
Markenarchitektur - Projektvolumen fur diese Leistungen: mindestens 50.000 € netto
Mindestanforderung: mindestens flinf Referenzen 2. Referenz Typ B: Corporate Design und
Markenfuhrung Die Referenzen sollen Leistungen betreffen, die die folgenden Kriterien
kumulativ erfll-len: « Entwicklung oder umfassende Weiterentwicklung eines Corporate
Designs ¢ Erstellung von Gestaltungsrichtlinien (CD-Manual) « Anwendung des CD in
mindestens zwei Kommunikationskanalen ¢ Projektvolumen flr diese Leistungen: mindestens
50.000 € netto Mindestanforderung: mindestens vier Referenzen 3. Referenz Typ C:
Integrierte Kampagnen Diese Referenzen sollen Leistungen betreffen, die folgende Kriterien
kumulativ erfillen: - Konzeption und Umsetzung von kanalubergreifenden
Kommunikationskampagnen - Nutzung von mindestens drei Kanélen (z. B. Print, Online,
Social Media, Out-of-Home) - Projektvolumen fur diese Leistungen: mindestens 50.000 € netto

Mindestanforderungen: mindestens funf Referenzen
++++++++++ R

+++++++++++++ R
Wertungspunkte fur die Anzahl der Referenzen: Es werden unterschiedlich viele Bewer-
tungspunkte in Abhangigkeit von der Anzahl der Referenzen des jeweiligen Typs (A, B oder C)
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vergeben. Zusatzliche Wertungspunkte: Zudem werden zusatzliche Wertungspunkte
(,Zusatzpunk-te®) fur Referenzen aller drei Typen vergeben, wenn gewisse Anforderungen
erfullt werden Die Punktvergabe erfolgt im Einzelnen wie folgt: 1. Unternehmensbezogene
Referenz Typ A 10 Referenzen Typ A = 80 Bewertungspunkte 8 Referenzen Typ A = 60
Bewertungspunkte 6 Referenzen Typ A = 40 Bewertungspunkte 2. Unternehmensbezogene
Referenz Typ B 9 Referenzen Typ B = 80 Bewertungspunkte 7 Referenzen Typ B = 60
Bewertungspunkte 5 Referenzen Typ B = 40 Bewertungspunkte 3. Unternehmensbezogene
Referenz Typ C 10 Referenzen Typ C = 80 Bewertungspunkte 8 Referenzen Typ C = 60
Bewertungspunkte 6 Referenzen Typ C = 40 Bewertungspunkte 4. Zusatzliche
Wertungspunkte (,Zusatzpunkte®) Zusatzliche Wertungspunkte werden vergeben flr: ¢
Referenzen im Tourismusmarketing * strategische Tiefe * Innovationsgrad « Ubertragbarkeit
auf Kuhlungsborn « Kreative Qualitat Bewertungsmalstab Die Referenz erflillt die genannten
Kriterien 4 Punkte: sehr gut 3 Punkte: gut 2 Punkte: mit Abstrichen 1 Punkte: gentigend 0
Punkt: nicht

Los criterios se utilizaran para seleccionar a los candidatos que seran invitados a la segunda
fase del procedimiento

Criterio: Volumen de negocios anual medio especifico

Descripcion del criterio de seleccion: Durchschnittlicher Mindestjahresumsatz mit
vergleichbaren Leistungen: Anzugeben ist der Jahresumsatz (netto, in EUR) mit
vergleichbaren Leistungen (nicht den Gesamtumsatz des Unternehmens) der letzten drei
abgeschlossenen Geschéftsjahre (2023 bis 2025).

Informacion sobre la segunda fase de un procedimiento de dos fases:

Numero minimo de candidatos que seran invitados a la segunda fase del procedimiento: 3
Numero maximo de candidatos que seran invitados a la segunda fase del procedimiento: 3
El procedimiento se desarrollara en fases sucesivas. En cada fase, pueden eliminarse
algunos participantes

El comprador se reserva el derecho de adjudicar el contrato sobre la base de las ofertas
iniciales sin necesidad de mas negociaciones

5.1.10. Criterios de adjudicaciéon
Criterio:
Tipo: Calidad
Nombre: Bewertung des Konzepts
Descripcion: Konzept - Bewertet wird die Darstellung folgender Inhalte: - Konzeptskizze /
strategischer Ansatz 15 % (Themen: 1. Nachvollziehbarkeit der Herleitung der Strategie, 2.
Stringenz und Logik des konzeptionellen Ansatzes, 3. Zielgruppenbezug und Passfahigkeit, 4.
Konsistenz zwischen Strategie und MalRnahmen) - Methodik / Vorgehen / Timing 6 %
(Themen: 1. Struktur und Nachvollziehbarkeit des Vorgehens, 2. Realistische Zeit- und
Ablaufplanung, 3. Praktische Umsetzbarkeit des Konzepts) - Kreativitat / Leitidee 15 %
(Themen: 1. Originalitat und Eigenstandigkeit der Leitidee, 2. gestalterische Qualitat der
Ansatze, 3. Wiedererkennbarkeit und Differenzierung) - Strategische Qualitat 12 % (Themen:
1. inhaltliche Tiefe der Strategie, 2. Passfahigkeit zur Markenpositionierung, 3. langfristige
Tragfahigkeit der Ansatze) - Passfahigkeit zur Marke Kuhlungsborn 6 % (Themen: 1. Bezug
zur Marke und Zielgruppen, 2. Authentizitdt und Glaubwiirdigkeit, 3. Ubereinstimmung mit den
Zielen der TFK) - Prasentation des Projektteams 6 % (maf3geblich: 1. Verstandlichkeit und
Struktur der Prasentation, 2. Qualitat der Darstellung, 3. Zusammenspiel und Auftreten des
Teams) Bewertungsmalistab Die Bewertung der einzelnen Unterkriterien der Prasentation
erfolgt nach den folgenden MaRstdben: 4 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese ist in der
Prasentation sehr gut strukturiert und inhaltlich vollstandig nachvollziehbar, so dass
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anzunehmen ist, dass die angebotenen Leistungen den Ansprichen sehr gut gerecht werden.
3 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese ist in der Prasentation gut strukturiert und
weitgehend vollstandig nachvollziehbar, so dass anzunehmen ist, dass die angebotenen
Leistungen den Ansprichen gut gerecht werden. 2 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese
ist jedoch in der Prasentation mit Ab-strichen strukturiert und inhaltlich weitgehend
nachvollziehbar, so dass anzunehmen ist, dass die angebotenen Leistungen den Ansprichen
weitgehend gerecht werden. 1 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese ist jedoch in der
Prasentation ungentigend strukturiert und inhaltlich nicht nachvollziehbar, so dass Zweifel be-
stehen, ob die angebotenen Leistungen den Ansprichen gerecht werden. 0 Punkt: Es erfolgt
keine Darstellung.

Categoria del criterio de adjudicacién de peso: Ponderacion (porcentaje, exacto)

Criterio de adjudicacion: numero: 60

Criterio:

Tipo: Precio

Nombre: Preis

Descripcion: Beim Angebotspreis werden folgende Preisbestandteile gesondert wie folgt
gewertet: 1. Summe der Pauschalen der fest beauftragten Leistungen gemaf Anlage B 1.
Leistungsbeschreibung Nrn. 3.1 bis 3.6, Preisblatt Nrn. 1 bis 3; Gewichtung 20 % 2. Summe
der Tagessatze der Leistungen der Rahmenvereinbarung gemalf Anlage B 1.
Leistungsbeschreibung Nrn. 3.7 bis 3.9, Preisblatt Nrn. 4 bis 9; Gewichtung 10 % 3. Summe
der Pauschalen der Leistungen der Rahmenvereinbarung gemaf Anlage B 1.
Leistungsbeschreibung Nrn. 3.7 bis 3.9, Preisblatt Nrn. 10 bis 15; Gewichtung 10 % Je
Preisbestandteil wird der Quotient aus dem gunstigsten und dem zu bewertenden Angebot
gebildet und mit 100 multipliziert. Anschlie®end wird das Ergebnis auf die Gewichtung
berechnet. Formel: Preispunkte = glnstigster Angebotspreis geteilt durch zu bewertenden
Preis multipliziert mit 100 multipliziert mit der Gewichtung in %.

Categoria del criterio de adjudicacién de peso: Ponderacion (porcentaje, exacto)

Criterio de adjudicacion: numero: 40

5.1.11. Pliegos de contratacion
Lenguas en las que los pliegos de contratacion estan disponibles oficialmente: aleman
Direccion de los pliegos de contratacion: https://www.evergabe.de/unterlagen/019e97c9-8565-
436e-ac2a-886dba3fe15f/zustellweg-auswaehlen

5.1.12. Condiciones de la contratacion publica
Condiciones del procedimiento:
Fecha estimada de envio de las invitaciones a presentar ofertas: 13/07/2026
Condiciones de presentacion:
Presentacion electronica: Permitida
Direccidn para la presentacion: https://www.evergabe.de/unterlagen/019e97c¢9-8565-436e-
ac2a-886dba3fe15f/zustellweg-auswaehlen
Descripcion: nur elektronische Einzureichung
Lenguas en las que pueden presentarse las ofertas o solicitudes de participacién: aleman
Catélogo electrénico: No autorizada
Variantes: No autorizada
Los licitadores pueden presentar mas de una oferta: No autorizada
Plazo de recepcion de solicitudes de participacion: 06/07/2026 23:59:00 (UTC+02:00) Hora de
Europa Oriental, hora de verano de Europa Central
Informacion que puede completarse finalizado el plazo de presentacion:
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A discrecién del comprador, podran presentarse posteriormente todos los documentos
relacionados con el licitador que falten.

Informacion complementaria: es gilt § 56 Abs 2, 3 VgV

Condiciones del contrato:

La ejecucion del contrato debe realizarse en el marco de programas de empleo protegido: No
Es necesario un acuerdo de confidencialidad: no

Facturacion electrénica: Permitida

Se utilizaran pedidos electronicos: si

Se utilizara el pago electrénico: si

5.1.15. Técnicas
Acuerdo marco:
Acuerdo marco sin convocatoria de nueva licitacién
Numero maximo de participantes: 3
Informacion sobre el sistema dinamico de adquisicion:
Ningun sistema dinamico de adquisicion

5.1.16. Informacién adicional, mediacion y recurso
Organizacion encargada de los procedimientos de recurso: Vergabekammern bei dem
Ministerium fir Wirtschaft, Infrastruktur, Tourismus und Arbeit
Informacion sobre los plazos de revision: Es gelten die Bestimmungen des Gesetzes gegen
Wettbewerbsbeschrankungen (GWB). Hinsichtlich der Einleitung von Nachprufungsverfahren
wird auf § 160 GWB verwiesen. Dieser lautet: (1) Die Vergabekammer leitet ein
Nachprufungsverfahren nur auf Antrag ein. (2) Antragsbefugt ist jedes Unternehmen, das ein
Interesse an dem offentlichen Auftrag oder der Konzession hat und eine Verletzung in seinen
Rechten nach § 97 Absatz 6 durch Nichtbeachtung von Vergabevorschriften geltend macht.
Dabei ist darzulegen dass dem Unternehmen durch die behauptete Verletzung der
Vergabevorschriften ein Schaden entstanden ist oder zu entstehen droht. (3) Der Antrag ist
unzulassig, soweit 1. Der Antragsteller den geltend gemachten Verstol3 gegen
Vergabevorschriften vor Einreichen des Nachprufungsantrags erkannt und gegentber dem
Auftraggeber nicht innerhalb einer Frist von zehn Kalendertagen gertgt hat; 2. Verstolie
gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, nicht
spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung benannten Frist zur Bewerbung oder
zur Angebotsabgabe gegenlber dem Auftraggeber gerltgt werden, 3. Verstdlie gegen
Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegentber dem Auftraggeber
gerugt werden, 4. mehr als 15 Kalendertage nach Eingang der Mitteilung des Auftraggebers,
einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind. Hinsichtlich der Information nicht
bertcksichtigter Bieter und Bewerber gelten die §§ 134, 135 GWB. Insbesondere gilt: Bieter
deren Angebote flr den Zuschlag nicht bertcksichtigt werden sollen, werden vor dem
Zuschlag gemafl § 134 GWB dartber informiert. Das gilt auch fir Bewerber, denen keine
Information Uber die Ablehnung ihrer Bewerbung zur Verfugung gestellt wurde, bevor die
Mitteilung Uber die Zuschlagsentscheidung an die betroffenen Bieter ergangen ist. Ein Vertrag
darf erst 15 Kalendertage nach Absendung dieser Information durch den Auftraggeber
geschlossen werden; bei Ubermittlung per Telefax oder auf elektronischem Wege betragt
diese Frist 10 Kalendertage.
Organizacion que proporciona informacion adicional sobre el procedimiento de contratacion:
Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kuhlungsborn
Organizacion que proporciona acceso fuera de linea a los documentos de la contratacion:
Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kuhlungsborn
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Organizacion que proporciona mas informacién sobre los procedimientos de recurso:
Vergabekammern bei dem Ministerium fir Wirtschaft, Infrastruktur, Tourismus und Arbeit

8. Organizaciones

8.1. ORG-0001
Denominacion oficial: Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kihlungsborn
Numero de registro: USt-ID. DE321701079
Direccion postal: Ostseeallee 19
Localidad: Ostseebad Kuhlungsborn
Caddigo postal: 18225
Subdivision del pais (NUTS): Landkreis Rostock (DE8OK)
Pais: Alemania
Punto de contacto: POLARIS Rechtsanwalte Rode Schulz und Parther mbB
Correo electrénico: info@polaris.law
Teléfono: +49381491440
Direccion de internet: https://www.kuehlungsborn.de/service/ueber-uns/impressum/
Perfil de comprador: https://www.kuehlungsborn.de/service/ueber-uns/impressum/
Funciones de esta organizacion:
Comprador
Organizacion que proporciona informacion adicional sobre el procedimiento de contratacion
Organizacion que proporciona acceso fuera de linea a los documentos de la contratacién

8.1. ORG-0002
Denominacion oficial: Vergabekammern bei dem Ministerium flr Wirtschaft, Infrastruktur,
Tourismus und Arbeit
Numero de registro: VKMV-13-L50010000000-78
Direccion postal: Johannes-Stelling-Str. 14
Localidad: Schwerin
Cadigo postal: 19053
Subdivisién del pais (NUTS): Schwerin, Kreisfreie Stadt (DE804)
Pais: Alemania
Correo electrénico: vergabekammer@wm.mv-regierung.de
Teléfono: +4938558815164
Direccidn de internet: https://www.regierung-mv.de/Landesregierung/wm/Das-Ministerium
/\Vergabekammern/
Funciones de esta organizacion:
Organizacion encargada de los procedimientos de recurso
Organizacion que proporciona mas informacion sobre los procedimientos de recurso

8.1. ORG-0003
Denominacién oficial: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des
Beschaffungsamts des BMI)
Numero de registro: 0204:994-DOEVD-83
Localidad: Bonn
Caodigo postal: 53119
Subdivisién del pais (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Pais: Alemania
Correo electronico: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Teléfono: +49228996100
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Funciones de esta organizacion:
TED eSender

Informacion del anuncio

Identificador/versién del anuncio: 019e97d0-6ad7-4ac2-b414-918c4f528f31 - 01

Tipo de formulario: Licitaciéon

Tipo de anuncio: Anuncio de contrato o de concesion. Régimen normal

Subtipo de anuncio: 16

Fecha de envio del anuncio: 05/06/2026 16:25:41 (UTC+02:00) Hora de Europa Oriental, hora
de verano de Europa Central

Lenguas en las que este anuncio esta disponible oficialmente: aleman

Numero de publicacién del anuncio: 392841-2026

Numero de la edicion del DO S: 109/2026

Fecha de publicacion: 09/06/2026
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