624975-2024 - Resultados See the notice on TED website [/

Chequia — Servicios de publicidad y de marketing — Nakup medialniho prostoru - OOH
OJ S 202/2024 16/10/2024

Anuncio de adjudicaciéon de contrato o concesion. Régimen normal

Servicios

1. Comprador

1.1. Comprador
Denominacion oficial: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Correo electrénico: ivana.uhrova@vzp.cz
Naturaleza juridica del comprador: Organismo de Derecho publico bajo el control de una
autoridad estatal
Actividad del poder adjudicador: Salud

2. Procedimiento

2.1. Procedimiento
Titulo: Nakup medialniho prostoru - OOH
Descripcion: Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosicich
reklamy — OOH, v jehoz ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera pasobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoplosné digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitini - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
Identificador del procedimiento: 6a92f548-80f0-495c-8a15-2ec481ef4119
Anuncio anterior: 555475-2023
Identificador interno: 2300499
Tipo de procedimiento: Abierto

2.1.1. Finalidad
Naturaleza del contrato: Servicios
Clasificacion principal (cpv): 79340000 Servicios de publicidad y de marketing
Clasificacion adicional (cpv): 79341000 Servicios de publicidad, 79341100 Servicios de
consultoria en publicidad, 79342000 Servicios de marketing

2.1.2. Lugar de ejecucion
Pais: Chequia
En cualquier parte de un pais dado

2.1.3. Valor
Valor estimado, IVA excluido: 20 000 000,00 CZK

2.1.4. Informacién general
Base juridica:
Directiva 2014/24/UE
32014L0024 - Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2014/24/EU ze dne 26. unora 2014 o
zadavani vefejnych zakazek a o zrudeni smérnice 2004/18/ES
134/2016 Sb. - Zakon o zadavani vefejnych zakazek
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5. Lote

5.1. Lote: LOT-0001
Titulo: Nakup medialniho prostoru - OOH
Descripcion: Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosicich
reklamy — OOH, v jehoz ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi poZzadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera plsobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoploSné digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitfni - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
Identificador interno: 2300499

5.1.1. Finalidad
Naturaleza del contrato: Servicios
Clasificacion principal (cpv): 79340000 Servicios de publicidad y de marketing
Clasificacion adicional (cpv): 79341000 Servicios de publicidad, 79342000
Servicios de marketing, 79341100 Servicios de consultoria en publicidad

5.1.2. Lugar de ejecucion
Pais: Chequia
En cualquier parte de un pais dado

5.1.3. Duracion estimada
Fecha de inicio: 05/04/2024
Fecha de finalizacion de la duracion: 05/04/2026

5.1.5. Valor
Valor estimado, IVA excluido: 20 000 000,00 CZK
Valor maximo del acuerdo marco: 20 000 000,00 CZK

5.1.6. Informacién general
Proyecto de contratacion publica no financiado con fondos de la UE
La contratacion publica esta cubierta por el Acuerdo sobre Contratacion Publica (ACP): si
Informacién complementaria: Cerpani pinéni na zakladé smiouvy: 3.Q 2024: 2414080,- K& bez
DPH.

5.1.7. Contratacion estratégica
Objetivo de la contratacion estratégica: Cumplimiento de objetivos sociales
Descripcion: Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnik( zavadi DNS pro zarazeni
dalSich ucastnikd do verejné zakazky. Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnika
poskytuje v zadavaci dokumentaci dodavatelim prehledné vzory poZzadovanych dokumentd,
aby co nejvice snizil administrativni zatéZ dodavatelu pfi tvorbé nabidky. Zadavatel pfipousti
zajistovat plnéni vefejné zakazky i prostfednictvim poddodavatele(U).
Objetivo social promovido: Accesibilidad para todos

5.1.10. Criterios de adjudicaciéon
Criterio:
Tipo: Precio
Nombre: Celkova cena v K& bez DPH
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Descripcion: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude hodnocena celkova nabidkova cena
zpracovana dle ¢l. 10 zadavaci dokumentace, v Clenéni dle tabulky uvedené v Pfiloze €. 1
zadavaci dokumentace — Tabulka pro ucely hodnoceni — Nakup medialniho prostoru - OOH.
celkovou nabidkovou cenou v K& bez DPH (burika ,F20“ PFilohy €. 3); tento u€astnik ziska za
toto kritérium hodnoceni 60 bodu. Nabidky dalSich u€astnikd (s celkovou nabidkovou cenou
vy$Si) budou hodnoceny dle nize uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni A =100 x ( Hodnota
Categoria del criterio de adjudicacién de peso: Ponderacion (porcentaje, exacto)

Criterio de adjudicacion: numero: 60

Criterio:

Tipo: Calidad

Nombre: Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu

Descripcion: Za timto ucelem musi kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu (kritérium B) obsahujici prikaznost zpisobu validace dat
(subkritérium a), robustnost vzorku konzumentt reklamy (subkritérium b), evaluacni
mechanismus pro vypocet frekvence provozu (subkritérium c), kvalitu umisténi (subkritérium
d) a aktualnost dat (subkritérium e). Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu pro pInéni, které je
predmétem verejné zakazky, uvede ucastnik (podrobnéji viz nize). Tento Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu bude pfilohou Ramcové dohody jako jeji pfiloha €. 3 a musi byt v
souladu s HDZD a v souladu s Pfilohou €. 11 HDZD — Komunikacni strategie VZP. Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel bude v pfipadé
pochybnosti opravnén vyzadat si potvrzeni udaji uvedenych u€astnikem v nabidce u
ucastnikem uvedeného zdroje a pfihlédnout k poskytnutym udajiim v ramci hodnoceni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u¢astnika zadavaciho fizeni, jehoz Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu nejlepSim zplsobem naplni nasledujici zadavatelem poZzadované
atributy s pfislusnou vahou téchto subkritérii: Exaktnost a prikaznost zplsobu validace.
Ugastnik predlozi a popise metodu, zplisob a parametry méfeni. Jedna se o stanoveni
zakladnich medialnich ukazateld, kterymi jsou Reach, Frekvence a Imprese. Jejich
prostfednictvim budou data prezentovana. Zadavatel upozorfiuje, ze v pfipadé, Ze v nabidce
ucastnika nebudou vySe uvedené zakladni medialni ukazatelé uvedeny, nebude zadavatel
toto subkritérium (tj.subkritérium B odst. a)) hodnotit nulovym poctem bodu, ale zadavatel to
bude v souladu se ZZVZ povaZzovat za nesplnéni podminek u&asti, coz bude divodem pro
vylou€eni U€astnika ze zadavaciho fizeni. Dal§i medialni ukazatele (napf. GRP, TRP, CPT
apod.) jsou povazovany za prinos. Kli¢ova je rovnéz mira detailu, z niz bude mozné
identifikovat zakladni miru stratifikace konzumentt zasahu (socialni, ekonomické, vékové,
genderové, lokalni, zajmové rozvrstveni). HlubSi rozvrstveni v ramci uvedenych kategorii
(napf. vétSi mnozstvi vékovych kohort, vétSi mnozstvi zajmovych, ekonomickych a lokalnich
skupin) bude povazovano za pfinos. Nejlépe budou hodnoceny nabidky s prokazatelnym
zpusobem validace dat o dosazeném zasahu, nejvy$Sim poctem zakladnich medialnich
ukazatell a nejvysSi mirou zakladni stratifikace konzumentt zasahu Zadavatel v hodnoceni
rovnéz zohledni k dalSim medialnim ukazatelidm nabizenym dodavatelem a hlubSimu
rozvrstveni zakladnich stratifikacnich kategorii.— vaha subkritéria 8 % Robustnost vzorku
konzumenttl. Ugastnik predloZi objemovy vzorek konzumentt pro typické obdobi kampané v
trvani 28 dnu, jejichz prostfednictvim bude ovéfovat reklamni zasah. Nejlépe budou
hodnoceny nabidky s prokazatelné nejrobustnéjSim validovanym vzorkem konzumentu
reklamy. — vaha subkritéria 5 % Evaluacni mechanismus pro vypocet frekvence provozu.
Ugastnik predlozi seznam a analyzu zdrojd, z nichZ &erpa data o frekvenci provozu. Sougasti
bude rovnéz doklad o ovéfitelnosti dat u jejich zdroje . Nejlépe budou hodnoceny nabidky s
nejvérohodnéjsim evaluaénim potencialem, tj. s ovéfitelnym a vérohodnym zdrojem dat.- vaha
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subkritéria 3 % Kvalita umisténi. Ugastnik ve své nabidce pfedlozi umist&ni OOH v mistech s
nejvysSim zachycenym pohybem vzorku konzumentt a ovéfitelnym zpusobem své udaje
dolozi. Za ovéfitelny zplsob budou povazovana data s uvedenim konkrétnich zdroj. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s umisténim v mistech nejvysSiho prokazatelného pohybu
konzumenttl reklamniho sdé&leni.- vaha subkritéria 6 % Aktualnost dat. Ugastnik v nabidce
uvede, v jakém Casoveém horizontu je schopen ovérovat a dokladat poskytovana data. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s nejaktualnéjSim moznym vystupem v mésicich a tim nejrychlejsi
zpétnou vazbou pro zadavatele. — vaha subkritéria 8 % Pro hodnoceni subkritérii, ktera nelze
vyjadfit Eiselné, tj. subkritéria hodnoceni B odst. a), ¢) a d), jez hodnoti kvalitu u€astnikem
nabizeného feSeni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 4 — 0. Kazdé jednotlivé nabidce
bude pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost nabidky v ramci pfisl. kritéria.
Odborni ¢lenové komise budou pfidélovat body v ramci dil€¢iho hodnoticiho kritéria B jako
kolektivni organ, nikoli kazdy ¢len komise zvlast, pfi¢emz odavodnéni pfidéleni jednotlivych
bodl bude uvedeno v pisemné zpravé o hodnoceni nabidek. Odborna ¢ast komise sestavi
poradi nabidek v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), ¢) a d) od nejvhodnéjsi k nejméné
vhodné pfifadi nejvhodnéjsi nabidce 4 body. Kazdé nasledujici nabidce v poradi pfifadi
odborna ¢ast komise takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria
hodnoceni B odst. a), c) a d) ve vztahu k nejvhodnégjsi nabidce. Pfi posouzeni miry naplnéni
(spInéni) kvality nabizeného feSeni (plnéni), odborna ¢ast komise pfifadi jednotlivym
nabidkam v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), ¢) a d) pfislusny pocCet bodu, ktery bude
odrazet splnéni zadani pozadavku zadavatele. Komise nebude udélovat pulbody, nebo jiné
nizsi hodnoty bodu.

Categoria del criterio de adjudicacién de peso: Ponderacion (porcentaje, exacto)

Criterio de adjudicacion: numero: 30

Criterio:

Tipo: Calidad

Nombre: Lokality s prikaznym uvedenim frekvence zasahu za mésic

Descripcion: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude odborna ¢ast komise hodnotit kvalitu
konkrétniho navrhu lokalit s prikaznym uvedenim frekvence zasahu. Za timto ucelem musi
kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat ,Seznam lokalit s prikaznym uvedenim
frekvence zasahu“ obsahujici konkrétni uvedeni lokalit pro umisténi 80 bigboardu (outdoor),
500 billboardl (outdoor), 200 CLV (outdoor), 50 CLV (indoor) a 20 velkoplosnych digitalnich
zobrazovacu (outdoor) s uvedenim prukazné frekvence zasahl pro kazdé jednotlivé umisténi.
Tento ,Seznam“ musi byt v souladu s pozadavky ¢l. 5 HDZD a zaroven v souladu s pozadavky
na ZpUsob vyhodnoceni zasahu a v souladu s PFilohou €. 11 HDZD — Komunikaéni strategie
VZP CR. ,Seznam* bude povinnou sou&asti nabidky. Zadavatel upozorfiuje, Ze v pfipadg, ze v
nabidce u€astnika nebude vySe uvedeny ,Seznam® pfedlozen nebude zadavatel toto kritérium
hodnotit nulovym poc&tem bodU, ale zadavatel to bude v souladu se ZZVZ povazovat za
nesplnéni podminek ucasti, coz bude divodem pro vylouceni u€astnika ze zadavaciho fizeni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u€astnika zadavaciho fizeni, jehoz navrh bude
obsahovat nejvyssi primérny pocet prikaznych zasahu na jedno misto za jeden mésic.
Odborna ¢ast komise vydéli deklarovany pocet zasahl po¢tem pozadovanych lokalit. Ziskana
Ciselna hodnota bude zaokrouhlena na dvé desetinna mista. Po provedeném zaokrouhleni
ziska nabidka, které byl v ramci kritéria hodnoceni C pfifazen nejvétsi pocet bodu, jako
nejvhodnéjsi nabidka 100 (sto) bodu. Takto pfidélené body v ramci kritérii hodnoceni C budou
nasledné vynasobeny prislusnou vahou daného kritéria hodnoceni. DalSi nabidky ziskaji
bodovou hodnotu, ktera bude vypoctena jako nasobek 100, poméru bodu, které ziskala
hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na dvé
desetinna mista) a vynasobenim pfisludné vahy daného kritéria hodnoceni (viz nize uvedené
vzorce). Pfifazené body pfi hodnoceni nabidek u¢astniki budou nasledné prepocteny dle
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vahy kritéria podle niZze uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni C =100 x ( Hodnota
posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodné;jsi nabidky) x 0,10 (vaha kritéria C)

Categoria del criterio de adjudicacién de peso: Ponderacion (porcentaje, exacto)

Criterio de adjudicacion: numero: 10

Descripcion del método que debe utilizarse si la ponderacion no puede expresarse mediante
criterios: Subkritérium hodnoceni B odst.a) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota
nejvhodnéjsi nabidky) x 0,08 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.c) =100 x (
Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,03 (vaha kritéria B)
Subkritérium hodnoceni B odst.d) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota
nejvhodnéjsi nabidky) x 0,06 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.b) =100 x (
Posuzovany vzorek konzumentut)/( Nejvyssi vzorek konzumentu) x 0,05 (vaha kritéria B)
pocet mésicl) x 0,08 (vaha kritéria B) Kritérium hodnoceni B =100 x ( Hodnota posuzované
nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,30 (vaha kritéria B)

5.1.15. Técnicas
Acuerdo marco: Acuerdo marco sin convocatoria de nueva licitacion

Informacion sobre el sistema dinamico de adquisiciéon: Ningun sistema dinamico de adquisicién
Subasta electronica: no

5.1.16. Informacién adicional, mediacion y recurso
Organizacién encargada de los procedimientos de recurso: Ufad pro ochranu hospodarské
soutéze
Informacion sobre los plazos de revisién: Podminkou pro podani navrhu k UOHS je podani
namitek k Zadavateli, které je nutné dorucit do 15 dnu ode dne, kdy se stéZovatel dozvédél o
domnélém poruseni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni smlouvy nebo do
chvile, kdy se soutéz o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukon¢enou. Namitky proti
ukonim oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle zakona uvefejnit Ci
odeslat stézovateli, musi byt doru¢eny Zadavateli do 15 dnul od jejich uverejnéni i doruceni
stézovateli. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena Ihuta pro podani zadosti o u¢ast, musi byt
namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele doruCeny Zadavateli
nejpozdéji do skonceni této Ihuty. Pokud je v zadavacim Fizeni stanovena |hiita pro podani
nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doru¢eny Zadavateli nejpozdéji do
skonceni této Ihuty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém nakupnim
systému nebo pfi zadavani vefejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt zadavateli
doruceny nejpozdéji do konce Ihuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt namitky
proti soutéznim podminkam doruc¢eny nejpozdéji do konce Ihity pro podani navrhu. Zadavatel
muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, Ze namitky podle § 242
odst. 3 nebo 4 zakona Ize podat nejpozdéji 72 hodin pfed skoncenim Ihut podle § 242 odst. 3
nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavfit smlouvu podle § 212
odst. 2 zakona musi byt doru¢eny Zadavateli do 30 dnl od uvefejnéni tohoto oznameni.
Zadavatel je povinen namitky vyfidit do 15 dnd. Navrh je nutné dorugit UOHS i Zadavateli do
10 dnl ode dne, v némz stézovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel namitky odmitnul
nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach nerozhodl. Po uzavieni
smlouvy na vefejnou zakazku ¢i ramcoveé dohody Ize podat pouze navrh na ulozeni zdkazu
pInéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na ulozeni zakazu plnéni
smlouvy dorugi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnG ode dne, kdy
Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni smlouvy zpusobem podle § 212 odst. 2 zdkona s
uvedenim dlvodu pro zadani vefejné zakazky bez uvefejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho fizeni, predbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
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podlimitnim Fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavieni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu plnéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona doruéi navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnu ode dne, kdy Zadavatel uverejnil oznameni o uzavreni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen sloZit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu plnéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich Ctyr let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vsak ve vysi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 KE&. V pfipadé, Ze navrhovatel nemuaze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen slozit kauci ve vysi 100 000 KC. V pfipadé navrhu na
uloZeni zakazu plnéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢&. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorugeni navrhu slozit na uéet UOHS kauci ve vy$i 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverejnéné ve Véstniku verejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vSak ve vysi
50 000 K¢, nejvySe ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuvefejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K¢. V pfipadé navrhu na ulozeni zdkazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢c.

Organizacién que proporciona mas informacion sobre los procedimientos de recurso: Utad pro
ochranu hospodarské soutéze

6. Resultados

Valor de todos los contratos adjudicados en este aviso: 2 414 080,00 CZK

6.1. Resultados: identificador de lotes: LOT-0001
Estado de seleccién del ganador: Se ha escogido al menos un ganador.

6.1.2. Informacién de los ganadores
Ganador:
Denominacion oficial: BigMedia, spol. s r.o.
Subcontratistas del ganador:
Denominacion oficial: RAILREKLAM, spol. s r.0., MetroZoom s.r.o., outdoor akzent s.r.o.
Oferta:
Identificador de la oferta: 2300499/1
Identificador del lote o el grupo de lotes: LOT-0001
La oferta se ha posicionado: no
Clasificacion en la lista de ganadores: 1
Valor de la concesion:
La oferta es una variante: no
Subcontratacion: Si
Se conoce el valor de la subcontratacion: no
Se conoce el porcentaje de subcontrataciéon: no
Descripcion: Poddodavatel €. 1: RAILREKLAM, spol. s r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude
tento poddodavatel plnit: reklamni prostor na reklamnich nosi€ich typu CityLight vitrina (CLV)
na nadrazich v Ceské republice a na velkoplo$nych digitalnich zobrazovagich Poddodavatel &.
2: MetroZoom s.r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento poddodavatel plnit: reklamni
prostor na reklamnich nosicich typu CityLight vitrina (CLV) ve stanicich metra v Praze

624975-2024 Page 6/9



6.1.4.

Poddodavatel &. 3: outdoor akzent s.r.o. Céast vefejné zakazky, kterou bude tento
poddodavatel plnit: realizace instala¢nich a deinstalacnich praci a distribuce reklamnich
materiald

Informacion del contrato:

Identificador del contrato: 04/OMKK/2024

Titulo: Ramcova dohoda o nakupu medialniho prostoru - OOH

Fecha de eleccién del ganador: 16/02/2024

Fecha de celebracion del contrato: 29/08/2024

El contrato se adjudica dentro de un acuerdo marco: no

Informacioén estadistica:

Resumen de las solicitudes de revision recibidas por el comprador

Numero de reclamantes: 0

Ofertas o solicitudes de participacion recibidas:

Tipo de presentaciones recibidas: Solicitudes de participacion

Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 0

Tipo de presentaciones recibidas: Ofertas presentadas electrénicamente

Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 2

Tipo de presentaciones recibidas: Ofertas de licitadores registrados fuera del Espacio
Econdmico Europeo

Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 0

Tipo de presentaciones recibidas: Ofertas de licitadores registrados en otros paises del
Espacio Econémico Europeo distintos del pais del comprador

Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 0

Tipo de presentaciones recibidas: Ofertas de licitadores que son microempresas, pequenas o

medianas empresas

Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 0

Tipo de presentaciones recibidas: Ofertas verificadas e inadmisibles
Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 0

Tipo de presentaciones recibidas: Ofertas verificadas e inadmisibles a causa de un precio o

coste anormalmente bajo

Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 0
Tipo de presentaciones recibidas: Ofertas

Numero de ofertas o solicitudes de participacion recibidas: 0

8. Organizaciones

8.1.

624975-2024

ORG-0001

Denominacién oficial: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Numero de registro: 41197518

Direccion postal: Orlicka 2020

Localidad: Praha

Caodigo postal: 13000

Pais: Chequia

Correo electrénico: ivana.uhrova@vzp.cz

Teléfono: +420 952220292

Perfil de comprador: https://www.tenderarena.cz/profily/vzp
Funciones de esta organizacion:

Comprador
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ORG-0002

Denominacién oficial: Ufad pro ochranu hospodarské soutéze
Numero de registro: 65349423

Direccion postal: tfida Kpt. JaroSe 1926/7

Localidad: Brno

Caddigo postal: 60200

Subdivisién del pais (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064)
Pais: Chequia

Correo electrénico: posta@uohs.cz

Teléfono: +420 542167111

Direccién de internet: https://uohs.gov.cz

Funciones de esta organizacion:

Organizacion encargada de los procedimientos de recurso
Organizacion que proporciona mas informacion sobre los procedimientos de recurso

ORG-0003

Denominacion oficial: BigMedia, spol. s r.o.
Tamano del operador econémico: Gran empresa
Numero de registro: 26479451

Direccion postal: Na strzi 2097/63

Localidad: Praha - Kr¢

Caddigo postal: 14000

Subdivisién del pais (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Pais: Chequia

Correo electrénico: INFO@BIGMEDIA.CZ
Teléfono: +420 246085192

Funciones de esta organizacion:

Licitador

Ganador de estos lotes: LOT-0001

ORG-0007

Denominacion oficial: outdoor akzent s.r.o.

Tamano del operador econémico: Microempresa, pequeia empresa o mediana empresa
Numero de registro: 00545911

Direccion postal: Na strzi 2097/63

Localidad: Praha - Kr¢

Caddigo postal: 14000

Subdivisién del pais (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Pais: Chequia

Correo electrénico: info@outdoor-akzent.cz

Teléfono: +420 221475110

Funciones de esta organizacion:

Subcontratista

ORG-0008

Denominacion oficial: RAILREKLAM, spol. s r.o.

Tamanio del operador econdmico: Microempresa, pequefia empresa 0 mediana empresa
Numero de registro: 17047234

Direccion postal: Na strzi 2097/63

Localidad: Praha - Kr¢
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Caddigo postal: 14000

Subdivisién del pais (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Pais: Chequia

Correo electrénico: info@railreklam.cz

Teléfono: +420 221709111

Funciones de esta organizacion:

Subcontratista

ORG-0009
Denominacion oficial: MetroZoom s.r.o.

Tamano del operador econdmico: Microempresa, pequefia empresa o mediana empresa

Numero de registro: 08291501

Direccion postal: Na strzi 2097/63

Localidad: Praha - Kr¢

Caddigo postal: 14000

Subdivisién del pais (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Pais: Chequia

Correo electrénico: info@metrozoom.cz

Teléfono: +420 800300111

Funciones de esta organizacion:

Subcontratista

Informacion del anuncio

624975-2024

Identificador/version del anuncio: dc47feea-9aa3-4577-bfb3-db7ede40bfb1 - 01
Tipo de formulario: Resultados

Tipo de anuncio: Anuncio de adjudicacién de contrato o concesién. Régimen normal
Subtipo de anuncio: 29

Fecha de envio del anuncio: 14/10/2024 15:13:54 (UTC+2)

Lenguas en las que este anuncio esta disponible oficialmente: checo

Numero de publicacién del anuncio: 624975-2024

Numero de la edicion del DO S: 202/2024

Fecha de publicacion: 16/10/2024
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