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469151-2026 - Hange

Liti — Suhtekorraldusteenused — Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré
balstitas profesionalas izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade
un istenosSana

OJ S 129/2026 08/07/2026

Hanketeade voi kontsessiooniteade — uldkord

Teenused

1. Hankija

1.1. Hankija
Ametlik nimi: Valsts izglitibas attistibas agentira
E-posti aadress: info@viaa.gov.lv
Hankija 6iguslik vorm: Keskvalitsusasutus
Hankija tegevus: Haridus

2. Menetlus

2.1. Menetlus
Pealkiri: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un istenoSana
Kirjeldus: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un istenoSana
Menetluse tunnus: a5bc0c68-4df8-4ca7-8c96-2037ed77a144
Sisemine tunnus: VIAA 2026/46
Menetluse liik: Avatud
Kiirendatud menetlus: ei

2.1.1. Eesmark
Lepingu olemus: Teenused
Peamine liigitus (cpv): 79416000 Suhtekorraldusteenused
Taiendav liigitus (cpv): 79341200 Reklaamijuhtimisteenused, 79341400
Reklaamikampaaniateenused

2.1.2. Lepingu taitmise koht
Riik: Lati
Kdikjal asjaomases riigis

2.1.4. Uldine teave
Oiguslik alus:
Direktiiv 2014/24/EL

2.1.6. Korvaldamise alused
Valjajatmise aluste allikad: Euroopa Uhtse hankedokumendi taotlus

5. Osa

5.1. Osa: LOT-0000
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Pealkiri: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un 1stenoSana
Kirjeldus: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un 1stenoSana

5.1.1. Eesmark
Lepingu olemus: Teenused
Peamine liigitus (cpv): 79416000 Suhtekorraldusteenused
Taiendav liigitus (cpv): 79341200 Reklaamijuhtimisteenused, 79341400
Reklaamikampaaniateenused

5.1.2. Lepingu tditmise koht
Riik: Lati
Kdikjal asjaomases riigis

5.1.3. Eeldatav kestus
Alguskuupaev: 24/08/2026
Kestuse |6ppkuupéaev: 30/10/2029

5.1.4. Uuendamine
Maksimaalne lepingu uuendamiste arv: 0

5.1.5. Maksumus
Eeldatav maksumus kaibemaksuta: 340 000,00 EUR

5.1.6. Uldine teave
Reserveeritud osalemine:
Osalemine ei ole reserveeritud.
Hankeprojekt, mida rahastatakse taielikult voi osaliselt ELi vahenditest
Hanke suhtes kohaldatakse riigihankelepingut (GPA): jah

5.1.9. Kvalifitseerimistingimused
Valikukriteeriumide allikad: Euroopa Uhtse hankedokumendi taotlus

5.1.10. Pakkumuste hindamise kriteeriumid
Kriteerium:
Liik: Kvaliteet
Nimi: K1.1. kampanas koncepcija - situacijas izpéte
Kirjeldus: 1) Sniegta skaidri izklastita un argumentéta kampanas mérkauditorijas un tas
vajadzibu analize, kas ir pamatota pétijumos, faktos vai datos, laujot izdarit stratégiski
pamatotus secinajumus. 2) Pasutitaja definéto kampanas mérku, sasniedzamo rezultatu un
izaicinajumu analize |auj gat pilnigu parliecibu par pretendenta izpratni un gatavibu tos nemt
veéra, sasniegt vai risinat. 3) Situacijas izpéte neprasa papildu skaidrojumus un precizéjumus.
Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)
Hindamiskriteerium — arv: 5
Kriteerium:
Liik: Kvaliteet
Nimi: K1.2. kampanas koncepcija - radosais risindjums
Kirjeldus: 1) RadoSais risinajums izriet no situacijas izpétes, tas ir stratégiski pamatots un
efektivs, kas palidzés risinat Pasititaja definétos kampanas izaicinajumus, sasniegt mérkus
un uzrunat mérkauditoriju. 2) RadoS3ais risinajums ir ilgtsp&jigs, un ir piedavata ta attistiba
turpmakajas kampanas.3) Galvena ideja ir saprotama un konceptuali pamatota, ta ietver
radosu un inovativu risindjumu vai art efektivu un parbaudttu risindjumu. 4) Sauklis izriet no
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galvenas idejas, ir skaidri formuléts, pamatots un palidzés uzrunat dazadas primaras
mérkauditorijas grupas. Sauklis ir (1) precizs un trapigs vai (2) originals, saisto$s un
interesants. 5) Visi radosa risinajuma elementi — galvena ideja, sauklis un véstijumi, - ir
savstarpéji saskanoti, vienojoSi un cits citu veiksmigi un efektivi papildina.6) Piedavatais
radosais risindjums neprasa papildu skaidrojumus, precizéjumus vai izmainas.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 15

Kriteerium:

Liik: Kvaliteet

Nimi: K2.1. kampanas taktika-sabiedriskas attiecibas un

Kirjeldus: 1) Konceptuali aprakstitas un pamatotas sabiedriskas attiecibas nacionalaja un
regionalaja lmenr: preses relizes, proaktivas mediju attiecibas u.c. 2) Sabiedriskas attiecibas
ir precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamo
rezultatu, Tpasi uz Pasutitaja uzstadito sabiedrisko attiecibu jeb publicitates meérki.3)
Sabiedrisko attiecibu piedavajuma ir nemti véra ari Pasutitaja definétie kampanu izaicingjumi
tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.4) Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi
kampanas budzetam.5) Sabiedrisko attiecibu izklasts lauj gut pilnigu priekSstatu par to
istenoSanas biezumu, intensitati, laiku.6) Sabiedriskas attiecibas ir savstarpéji saskanotas ar
paréjam kampanas aktivitatem, saskan ar kampanas kopéjo piedavato koncepciju, ka arf ir
skaidri nolasama sabiedrisko attiecibu attistiba un ilgtspéja.7) Sabiedrisko attiecibu
piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un precizéjumus.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 10

Kriteerium:

Liik: Kvaliteet

Nimi: K2.2. kampanas taktika-socialo médiju komunikacija

Kirjeldus: 1) Konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas socialo mediju aktivitates: socialo
mediju ieraksti, Tpasa aktivitate, apmaksata reklama u.c. 2) Tas ir radoSas, interesantas un
jégpilnas — gan informativas, gan uzruna iesaistities, aicina auditoriju uz ricibu. 3) Socialo
mediju komunikacijas aktivitates ir precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas
mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamo rezultatu, tostarp uz Pasutitaja uzstadito socialo
mediju komunikacijas mérki.4) Socialo mediju komunikacijas aktivitates piedavatas, ievérojot
Pasdititaja stratégiskos uzstadijumus. 5) Socialo mediju komunikacijas piedavajuma ir nemti
véra art Pasutitaja definétie kampanas izaicindjumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.
6) Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas budzetam.7) Socialo mediju
komunikacijas izklasts lauj gut pilnigu priekSstatu par to istenoSanas biezumu, intensitati, laiku.
8) Socialo mediju aktivitates ir savstarpéji saskanotas ar paréjam kampanas komponentém,
saskan ar kampanas kopéjo piedavato koncepciju, ka arT ir nolasama socialo mediju
komunikacijas attistiba un ilgtsp&ja.9) Socialo mediju komunikacijas piedavajums neprasa
papildu skaidrojumus un preciz&jumus.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 10

Kriteerium:

Liik: Kvaliteet

Nimi: K2.3. kampanas taktika - digitala komunikacija

Kirjeldus: 1) Ir konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas digitalas komunikacijas
aktivitates: reklama interneta medijos, reklama Google platformas, kustigie digitalie baneri u.c.
2) Tas precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas mérkauditoriju, mérkiem un
sasniedzamiem rezultatiem, 1pasi uz timeklvietnes https://swiss-contribution.lv/ apmekléjuma
pieaugumu kampanas laika3) Digitalas komunikacijas aktivitates piedavatas, ieverojot
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Pasdititaja stratégiskos uzstadijumus.4) Digitalas komunikacijas piedavajuma ir nemti véra art
Pasititaja definétie kampanu izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.5)
Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas resursiem. 6) Digitalas komunikacijas
aktivitates ir savstarpéji saskanotas ar paréjam kampanas aktivitatém, saskana ar kampanas
kopé&jo piedavato koncepciju, ka arT ir nolasama digitalas komunikacijas attistiba un ilgtspéja.
7) Digitalas komunikacijas izklasts lauj gat pilnigu priekSstatu par to istenoSanas biezumu,
intensitati, laika un geografisko mérogu.8) Digitalas komunikacijas piedavajums neprasa
papildu skaidrojumus un preciz&jumus.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 10

Kriteerium:

Liik: Kvaliteet

Nimi: K2.4. kampanas taktika - tradicionala reklama

Kirjeldus: 1) Ir konceptuali aprakstiti, ilustréti un pamatoti tradicionalas reklamas risinajumi. 2)
Piedavatie reklamas risinajumi ir efektivi, tie laus sasniegt Pasititaja uzstadito kampanas
meérkauditoriju, mérkus un rezultatus.3) Tradicionalas reklamas aktivitates piedavatas,
ieverojot Pasdititaja stratégiskos uzstadijumus, tostarp, kampanas geografisko mérogu
(tehniskas specifikacijas | dalas 10. punkts) un kampanas mérkauditorijas aizsniegSanu.4)
Tradicionalas reklamas piedavajuma ir nemti véra arf Pasutitaja definétie kampanas
izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.5) Piedavatas aktivitates ir planotas
atbilstigi kampanas budzetam. 6) Reklamas risindjumi integréjas kopé&ja kampanas koncepcija
un taktika, ka arT ir nolasama tradicionalas reklamas attistiba un ilgtspéja.7) Reklamas
risinajumu izklasts lauj gat pilnigu priekSstatu par to 1stenoSanas biezumu, intensitati, laika un
geografisko mérogu.8) Tradicionalas reklamas piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un
precizéjumus.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 10

Kriteerium:

Liik: Kvaliteet

Nimi: K2.5. kampanas taktika - informativie materiali

Kirjeldus: 1) Ir konceptuali aprakstiti un ilustréti piedavatie informativie materiali, nodroSinot
vienotu komunikacijas kampanas vizualo stilu un konsekventus véstijumus.2) Piedavatie
informativie materiali ir saprotami, savstarpéji saskanoti un vérsti uz Pasutitaja definéto
kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem.3) Informativie materiali ir
izstradati ta, lai veicinatu vienotu komunikacijas pieeju visu projekta iesaistito partneru vida un
mazinatu atskirigas interpretacijas risku.4) Piedavatie materiali ir praktiski pielietojami
kampanas sakumposma un nodrosina Pasutitajam un partneriem talitéji izmantojamus
komunikacijas risinajumus.5) Informativo materialu izklasts ir pietiekami skaidrs un pilnigs, lai
to pielietoSanai prakseé nebdtu nepiecieSami batiski papildu skaidrojumi vai preciz&jumi.
Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 10

Kriteerium:

Liik: Kvaliteet

Nimi: K2.6. kampanas taktika-ipasas komunikacijas aktivi

Kirjeldus: 1) Ir konceptuali aprakstitas un pamatotas Tpasas komunikacijas aktivitates
(pieredzes stastu veidoSana video formata, audiovizualie materiali, dazada méroga pasakumi).
2) Ipasas komunikacijas aktivitates atbilst Pasititaja uzstaditajai kampanas mékauditorijai,
mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem. 3) Ipasas komunikacijas aktivitates piedavatas,
ievérojot Pasititaja stratégiskos uzstadijumus. 4) Piedavatas Tpasas komunikacijas aktivitates
ir planotas atbilstigi kampanas budZetam.5) Ipaso komunikacijas aktivitasu piedavajums ir
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savstarpéji saskanots ar paréjam kampanas aktivitatém, saskan ar kampanas kopégjo
piedavato koncepciju, ka arf ir nolasama to attistiba un ilgtspéja.6) Ipaso komunikacijas
aktivitasu piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un precizéjumus.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 10

Kriteerium:

Liik: Hind

Nimi: K3. Simulacijas kampanas izstrade un istenosana

Kirjeldus: Kritérija K3 ,Simulacijas kampanas izstrade un istenosana” (Nolikuma 6. Pielikums
“Finan8u piedavajums”) piedavajumam ar viszemako cenu tiks pieskirts maksimalais punktu
skaits 5 (pieci), bet pargjiem piedavajumiem punkti tiks aprékinati proporcionali attieciba pret
piedavajumu ar viszemako cenu.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 5

Kriteerium:

Liik: Kulu

Nimi: K4. FinanSu piedavajuma izcenojums

Kirjeldus: Tiek vértéts Nolikuma 6.1. pielikums “Finan$u piedavajuma izcenojums” 1.-5. punkta
noradita informacija.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 20

Kriteerium:

Liik: Kulu

Nimi: K5. Pretendenta personala stundas likmes piedavaju

Kirjeldus: Tiek vertéts Nolikuma 6.1. pielikums “Finan8u piedavajuma izcenojums” 6. punkta
noradita informacija.

Hindamise kaalukriteeriumi kategooria: Kaal (punktid, tapne)

Hindamiskriteerium — arv: 10

5.1.11. Hankedokumendid
Hankedokumentide aadress: https://www.eis.gov.IV/EKEIS/Supplier/Procurement/176527

5.1.12. Hanke tingimused
Esitamise tingimused:
Elektrooniline esitamine: Lubatud
Esitamise aadress: https://www.eis.gov.IV/EKEIS/Supplier/Procurement/176527
Keeled, milles vdib pakkumusi vdi osalemistaotlusi esitada: Iati keel
Elektrooniline kataloog: Ei ole lubatud
Variandid: Ei ole lubatud
Pakkujad voivad esitada rohkem kui uhe pakkumuse: Ei ole lubatud
Pakkumuste esitamise tahtaeg: 10/08/2026 10:00:00 (UTC+02:00) Ida-Euroopa aeg, Kesk-
Euroopa suveaeg
Periood, mille jooksul pakkumus peab jaama kehtivaks: 6 Kuud
Teave avaliku avamise kohta:
Avamise kuupaev: 10/08/2026 14:00:00 (UTC+02:00) Ida-Euroopa aeg, Kesk-Euroopa
suveaeg
Koht: Elektronisko iepirkumu sistéma
Lepingutingimused:
Lepingu taitmine peab toimuma kaitstud t66hdive programmide raames: Ei
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5.1.15.

5.1.16.

Lepingu taitmisega seotud tingimused: Saskana ar iepirkuma tehnisko specifikaciju un

iepirkuma liguma projektu

E-arveldamine: Noutav

Kasutatakse elektroonilisi tellimusi: jah

Kasutatakse elektroonilisi makseid: jah
Rahastamiskord: Saskana ar iepirkuma liguma projektu

Vahendid

Raamleping:

Raamleping ilmaminikonkursita

Osalejate maksimaalne arv: 1

Teave diinaamilise hankesiisteemi kohta:
Ei kohaldata dinaamilist hankesusteemi

Lisateave, lepitus ja vaidlustus
Vaidlustusorgan: lepirkumu uzraudzibas birojs

Teave vaidlustamise tdhtaegade kohta: lesniegums iesniedzams lepirkumu uzraudzibas

birojam, lidz 03/08/2026

Organisatsioon, mis annab lisateavet hankemenetluse kohta: Valsts izglitibas attistibas

agentlra

8. Organisatsioonid

8.1.

8.1.

469151-2026

ORG-0001

Ametlik nimi: Valsts izglitibas attistibas agentira
Registreerimisnumber: 90001800413
Postiaadress: Valnu iela 1

Linn: Riga

Sihtnumber: LV-1050

Riik — jaotus (NUTS): Riga (LV0O0A)

Riik: Lati

Kontaktpunkt: Valsts izglitibas attistibas agentira
E-posti aadress: info@viaa.gov.lv

Telefon: +37167814322

Internetiaadress: https://www.viaa.gov.lv

Selle organisatsiooni rollid:

Hankija

Organisatsioon, mis annab lisateavet hankemenetluse kohta

ORG-0002

Ametlik nimi: lepirkumu uzraudzibas birojs
Registreerimisnumber: 90001263305
Postiaadress: SmilSu iela 1

Linn: Riga

Sihtnumber: LV-1919

Riik — jaotus (NUTS): Riga (LVOOA)
Riik: Lati

Kontaktpunkt: Juridiskais departaments
E-posti aadress: pasts@iub.gov.lv
Telefon: +37122416641
Internetiaadress: https://www.iub.gov.lv
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Teabevahetuse 16pp-punkt (URL): https://www.eis.gov.IV/EKEIS/Supplier/Organizer/472
Selle organisatsiooni rollid:
Vaidlustusorgan

Teave teate kohta

Teate tunnus/versioon: 79b39637-e1f7-42e0-b17f-9¢c82632083d9 - 01

Vormi liikk: Hange

Teate liik: Hanketeade voi kontsessiooniteade — uldkord

Teate alaliik: 16

Teate saatmise kuupaev: 06/07/2026 17:10:31 (UTC+00:00) Laane-Euroopa aeg, Greenwichi
aeg

Teate saatmise kuupaev (eSender): 06/07/2026 17:10:31 (UTC+00:00) Laane-Euroopa aeg,
Greenwichi aeg

Keeled, milles kdesolev teade on ametlikult kattesaadav: lati keel

Teate avaldamise number: 469151-2026

ELT S valjaande number: 129/2026

Avaldamise kuupaev: 08/07/2026
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