See the notice on TED website

330441-2026 - Mise en concurrence

Allemagne — Services de publicité et de marketing — Werbung (Kreativagentur)
OJ S 92/2026 13/05/2026

Avis de marché ou de concession — régime ordinaire

Services

1. Acheteur

1.1. Acheteur
Nom officiel: Zoo Leipzig GmbH
Adresse électronique: office@zoo-leipzig.de
Forme juridique de 'acheteur: Entreprise publique, contrdlée par une autorité régionale
Activité du pouvoir adjudicateur: Loisirs, culture et culte

2. Procédure

2.1. Procédure
Titre: Werbung (Kreativagentur)
Description: Der Zoo Leipzig sucht einen Partner fur die Erbringung von Dienstleistungen auf
dem Gebiet der Markenkommunikation und Werbung zur Weiterentwicklung der bestehenden
Kommunikationsstrategie und der Marketingaktivitaten.
Identifiant de la procédure: f23bae74-c515-4b99-a998-12078c172e69
Type de procédure: Négociée avec publication préalable d’'un appel a la concurrence /
concurrentielle avec négociation
La procédure est accélérée: non

2.1.1. Objet
Nature principale du marché: Services
Nomenclature principale (cpv): 79340000 Services de publicité et de marketing

2.1.2. Lieu d’exécution
Subdivision pays (NUTS): Leipzig, Kreisfreie Stadt (DED51)
Pays: Allemagne

2.1.4. Informations générales
Base juridique:
Directive 2014/24/UE
vgv -

2.1.6. Motifs d’exclusion
Sources des motifs d'exclusion: Avis
Fraude: Es gelten die Ausschlussgrinde gem. §§ 123 und 124 GWB, ferner diejenigen nach §
21 AEntG, § 98c AufenthG, § 19 MiLoG und § 21 SchwarzarbG, § 22
Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz oder im Zusammenhang mit den Sanktionen gegen
Russland. Hierzu ist eine Eigenerklarung Uber das Formblatt "Teilnahmeantrag" abzugeben.

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
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Titre: Ausschreibung "Strategische und operative Werbedienstleistungen"

Description: Der Auftrag umfasst strategische und operative Elemente. Es sollen die
nachfolgenden Ziele verwirklicht werden: « Steigerung der Awareness innerhalb der
Zielgruppen in den Zielmarkten. (Top of Mind, First Choice, Relevant Set) « Scharfung des
Markenimage; Differenzierung, Attraktivitat und Alleinstellung gegenuber relevanten
Mitbewerbern. « Sicherung und mittelfristiger Ausbau der jahrlichen Besucherzahlen. Im
operativen Teil ist Folgendes Gegenstand des Auftrags: « Umsetzung (Konzeption, Kreation,
Text, Reinzeichnung, Beratung, Projektmanagement, Produktionssteuerung) aller
bestehenden und kunftigen Werbemallnahmen des Zoo Leipzig « Zuarbeit jahrliche
Budgetplanung und Budgetcontrolling

Identifiant interne: LOT-0001 2026-Zoo-Werbung

5.1.1. Objet
Nature principale du marché: Services
Nomenclature principale (cpv): 79340000 Services de publicité et de marketing
Options:
Description des options: Eine zweimalige Verlangerung (einseitige Option seitens des
Auftraggebers) um je ein weiteres Jahr, bis maximal Ende 2030, ist moglich.

5.1.2. Lieu d’exécution
Subdivision pays (NUTS): Leipzig, Kreisfreie Stadt (DED51)
Pays: Allemagne

5.1.3. Durée estimée
Date de fin de durée: 31/12/2028
Autre durée: Inconnu

5.1.6. Informations générales
Participation réservée:
La participation n’est pas réservée.
Projet de passation de marché non financé par des fonds de 'UE
Le marché reléve de I'accord sur les marchés publics (AMP): oui
Le marché en question convient aussi aux petites et moyennes entreprises (PME): oui
Informations complémentaires: #Besonders auch geeignet fur:freelance#, #Besonders auch
geeignet fur:startup#, #Besonders auch geeignet fir:other-sme#, #Besonders auch geeignet
flr:selbst#

5.1.7. Marché public stratégique
Objectif du marché public stratégique: Pas de passation de marché stratégique

5.1.9. Critéres de sélection
Sources des critéres de sélection: Avis
Critére: Assurance responsabilité professionnelle pour les risques
Description du critére de sélection: Erforderlich ist der Nachweis der bestehenden Betriebs-
oder Berufshaftpflichtversicherung durch Vorlage einer Kopie des Versicherungsscheins und
Eigenerklarung (im Teilnahmeantrag) zur Anpassung auf Deckungssumme 200.000 € fur
Vermogensschaden, jeweils bezogen auf den jeweiligen Schadenfall. Bei
Bewerbergemeinschaften ist der Versicherungsschein fir jedes Mitglied beizufliigen. Bezuglich
der Eigenerklarung zur Anpassung auf die geforderte Deckungssumme genugt es, wenn sie
von der Bewerbergemeinschaft insgesamt vorgelegt wird.

Critére: Chiffre d'affaires annuel général
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Description du critére de sélection: Es sind Angaben zum Gesamtumsatz der letzten drei
abgeschlossenen Geschéftsjahre zu machen. Mindestvorgabe (§ 45 Abs. 1 S. 2 VgV):
Mindestens 500.000 € (netto) pro Jahr im Durchschnitt der letzten drei abgeschlossenen
Geschaftsjahre (2023 — 2025). Der Teilnahmeantrag ist flr diese Angabe zu verwenden. Bei
Bewerbergemeinschaften sind diese Nachweise fur jedes Mitglied beizufigen. Bezlglich den
Mindestumsatzvorgaben genugt es, wenn sie von der Bewerbergemeinschaft insgesamt
erbracht werden.

Les criteres seront appliqués pour sélectionner les candidats a inviter pour la seconde étape
de la procédure

Critére: Chiffre d'affaires annuel spécifique

Description du critere de sélection: Es sind Angaben zum Jahresumsatz im Tatigkeitsbereich
des Auftrags zu machen (Werbedienstleistungen ohne: Realisierung von Events; PR;
Erstellung von Websites; ohne Mediakosten; fremdvergebene Auftrage in den Bereichen
Druck und Media). Mindestvorgabe (§ 45 Abs. 1 S. 2 VgV): Mindestens 500.000 € (netto) pro
Jahr im Durchschnitt der letzten drei abgeschlossenen Geschaftsjahre. Der Teilnahmeantrag
ist fur diese Angaben zu verwenden. Bei Bewerbergemeinschaften sind diese Nachweise fur
jedes Mitglied beizufligen. Beziglich den Mindestumsatzvorgaben genigt es, wenn sie von
der Bewerbergemeinschaft insgesamt erbracht werden.

Les criteres seront appliqués pour sélectionner les candidats a inviter pour la seconde étape
de la procédure

Critére: Effectif moyen annuel

Description du critere de sélection: Erforderlich ist eine Eigenerklarung, aus der die
durchschnittliche jahrliche Beschaftigtenzahl des Bewerbers (gegliedert nach freien und
festangestellten Mitarbeitern sowie nach Leistungsbereichen) sowie die Anzahl der
festangestellten Mitarbeitenden im Zeitpunkt der Abgabe des Teilnahmeantrags sowie die
Zahl seiner Flhrungskrafte in den letzten drei Jahren ersichtlich ist, gegliedert nach freien und
festangestellten Mitarbeitern sowie nach Leistungsbereichen; Der Teilnahmeantrag ist fur
diese Angabe zu verwenden. Bei Bewerbergemeinschaften ist dieser Nachweis flr jedes
Mitglied beizufugen.

Les criteres seront appliqués pour sélectionner les candidats a inviter pour la seconde étape
de la procédure

Critére: Références sur des services spécifiés

Description du critere de sélection: Vorzulegen sind vergleichbare Referenzen aus den letzten
3 Jahren (seit dem 01.01.2023). Unter vergleichbaren Referenzen versteht der Auftraggeber
Referenzen, die in Art und Umfang mit den zu beauftragenden Leistungen vergleichbar sind.
FUr den Nachweis des Vorliegens vergleichbarer Referenzen ist einerseits der
Teilnahmeantrag im entsprechenden Abschnitt auszufillen. Zudem sind geeignete Unterlagen
vorzulegen (etwa in Form einer Kurzdarstellung der Referenz unter Angabe von Aufgabe und
Beispielen fur die Umsetzung), anhand derer der Auftraggeber die Vergleichbarkeit sowie die
Erfullung der Mindestanforderungen und der ,Punktekriterien” gem. § 51 VgV beurteilen kann.
- Mindestanforderung 1: Es mussen mindestens zwei Referenzen eingereicht werden. -
Mindestanforderung 2: Die Referenzen gem. Mindestanforderung 1 (also insgesamt
mindestens zwei Referenzen) mussen aus dem Bereich Tourismus/Freizeit stammen (der
Referenzauftrag betrifft die Uberregionale B2C Vermarktung einer Einrichtung wie:
Freizeitpark; Tierpark; Zoologischer Garten; Museum; Nationalpark; Tourismusregion, Center
Parcs, Hotels Sportvereine o. A.). Mindestvertragslaufzeit: 6 Monate. - Mindestanforderung 3:
Wenigstens eine Referenz (es kann sich um eine weitere, aber auch um dieselbe handeln, die
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die Mindestanforderung 2 erfullt; dies wird freigestellt) hatte die kreative Umsetzung und
Realisierung eines spater Uberregional ausgestrahlten TV-Werbespots zum Gegenstand. Bei
Bewerbergemeinschaften genlgt es, wenn jeweils ein Mitglied die Mindestanforderungen
erfullt, dies kdnnen auch unterschiedliche Mitglieder sein. Es dirfen maximal insgesamt 4
Referenzen eingereicht werden.

Les criteres seront appliqués pour sélectionner les candidats a inviter pour la seconde étape
de la procédure

Informations sur la seconde étape d’une procédure en deux étapes:

Nombre minimal de candidats a inviter pour la seconde étape de la procédure: 4

Nombre maximal de candidats a inviter pour la seconde étape de la procédure: 4

La procédure se déroulera en plusieurs étapes. A chaque étape, certains candidats peuvent
étre éliminés

L’acheteur se réserve le droit d’attribuer le marché sur la base des offres initiales sans mener
de négociations

5.1.10. Critéres d’attribution
Critére:
Type: Qualité
Nom: Kompetenz und Erfahrung des Projektleiters
Description: Kompetenz und Erfahrung des Projektleiters
Catégorie du critere d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)
Nombre critére d’attribution: 10
Critére:
Type: Qualité
Nom: Kreative Leitidee
Description: Kreative Leitidee
Catégorie du critere d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)
Nombre critére d’attribution: 40
Critére:
Type: Qualité
Nom: Ideenskizze
Description: Ideenskizze
Catégorie du critere d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)
Nombre critére d’attribution: 30
Critére:
Type: Prix
Nom: Budget / Agenturhonorar
Description: Budget / Agenturhonorar
Catégorie du critere d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)
Nombre critére d’attribution: 20

5.1.11. Documents de marché
Langues dans lesquelles les documents de marché sont officiellement disponibles: allemand
Adresse des documents de marché: https://www.subreport.de/E94417874

5.1.12. Conditions du marché public
Conditions de soumission:
Soumission par voie électronique: Requise
Adresse de soumission: https://www.subreport.de/E94417874
Langues dans lesquelles les offres ou demandes de participation/candidatures peuvent étre
présentées: allemand
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Catalogue électronique: Non autorisée

Variantes: Non autorisée

Les soumissionnaires peuvent présenter plusieurs offres: Non autorisée

Date limite de réception des demandes de participation/candidatures: 12/06/2026 12:00:00
(UTC+02:00) Heure de I'Europe orientale, heure d'été de I'Europe centrale

Informations qui peuvent étre complétées apres la date limite de réception des offres:
A la discrétion de I'acheteur, tous les documents manquants relatifs au soumissionnaire
peuvent étre transmis ultérieurement.

Informations complémentaires: Der AG verfahrt nach § 56 Abs. 2 bis 4 VgV.

Conditions du marché:

Le contrat doit étre exécuté dans le cadre de programmes d’emplois protégés: Non
Facturation électronique: Autorisée

La commande en ligne sera utilisée: oui

Le paiement électronique sera utilisé: oui

5.1.15. Techniques
Accord-cadre:
Pas d’accord-cadre
Informations sur le systéme d’acquisition dynamique:
Pas de systéme d’acquisition dynamique

5.1.16. Informations complémentaires, médiation et recours
Organisation chargée des procédures de recours: 1. Vergabekammer des Freistaats Sachsen
Description des délais d'introduction des procédures de recours: Erkennt ein Bewerber oder
Bieter einen Verstol3 gegen Vergabevorschriften im vorliegenden Vergabeverfahren, hat er
dies gegenuber dem Auftraggeber gem. § 160 Abs. 1 Nr. 1 GWB innerhalb einer Frist von
zehn Kalendertagen zu rigen. Unabhangig davon missen Verstofle gegen
Vergabevorschriften, die bereits aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, spatestens
bis zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegeniber dem
Auftraggeber gertgt werden. Aul3erdem mussen VerstdlRe gegen Vergabevorschriften, die
erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, spatestens bis zum Ablauf der Frist zur
Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber gerugt werden. Verstoft
ein Bieter gegen diese Obliegenheiten, ist ein etwaiger Antrag auf Nachprtfung des
Vergabeverfahrens gemald § 160 Abs. 3 S. 1 Nr. 1-3 GWB unzulassig. Teilt der Auftraggeber
auf eine Ruge eines Bieters mit, der Rige nicht abhelfen zu wollen, kann der Rugeflhrer
hiergegen einen Antrag auf Nachprifung bei der zustédndigen Vergabe-kammer stellen. Der
Antrag ist unzulassig, wenn mehr als 15 Kalendertage nach dem Eingang der Mitteilung des
Auftraggebers, einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind (§ 160 Abs. 3 S. 1 Nr. 4
GWB). Es wird darauf hingewiesen, dass bei Durchfiihrung eines Nachprifungsverfahrens alle
Verfahrensbeteiligten nach § 165 Abs. 1 GWB ein Akteneinsichtsrecht haben. Mit der Abgabe
eines Angebotes wird dieses in die Akten des Auftraggebers aufgenommen. Jeder Bieter
muss daher mit der konkreten Mdglichkeit rechnen, dass sein Angebot mit allen Bestandteilen
von den anderen Verfahrensbeteiligten bei der Vergabekammer eingesehen wird. Es liegt
daher im eigenen Interesse eines jeden Bieters, schon in seinem Angebot auf wichtige
Grunde, die nach § 165 Abs. 2 GWB die Vergabekammer veranlassen, die Einsicht in die
Akten zu versagen, hinzuweisen und diese in den Unterlagen entsprechend kenntlich zu
machen.

8. Organisations
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8.1.

8.1.

8.1.

ORG-0001

Nom officiel: Zoo Leipzig GmbH

Numéro d’enregistrement: Berichtseinheit-ID 00010192
Adresse postale: Pfaffendorfer Str. 29

Ville: Leipzig

Code postal: 04105

Subdivision pays (NUTS): Leipzig, Kreisfreie Stadt (DED51)
Pays: Allemagne

Adresse électronique: office@zoo-leipzig.de
Téléphone: +49 341 5933 500

Adresse internet: https://www.zoo-leipzig.de

Roles de cette organisation:

Acheteur

ORG-0002

Nom officiel: 1. Vergabekammer des Freistaats Sachsen
Numéro d’enregistrement: Referat 38

Ville: Leipzig

Code postal: 04103

Subdivision pays (NUTS): Leipzig, Kreisfreie Stadt (DEDS1)
Pays: Allemagne

Roles de cette organisation:

Organisation chargée des procédures de recours

ORG-0003

Nom officiel: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts des

BMI)

Numéro d’enregistrement: 0204:994-DOEVD-83

Ville: Bonn

Code postal: 53119

Subdivision pays (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Pays: Allemagne

Adresse électronique: noreply.esender hub@bescha.bund.de

Téléphone: +49228996100
Roles de cette organisation:
TED eSender

Informations relatives a I’avis

330441-2026

Identifiant/version de 'avis: dc5ebc9d-75cb-467d-9068-08891b7ff8eb - 01

Type de formulaire: Mise en concurrence

Type d’avis: Avis de marché ou de concession — régime ordinaire

Sous-type d’avis: 16

Date d’envoi de 'avis: 11/05/2026 12:16:32 (UTC+02:00) Heure de I'Europe orientale, heure

d'été de I'Europe centrale

Langues dans lesquelles I'avis en question est officiellement disponible: allemand

Numéro de publication de I'avis: 330441-2026
Numéro de publication au JO S: 92/2026
Date de publication: 13/05/2026

Page 6/6


mailto:office@zoo-leipzig.de
https://www.zoo-leipzig.de
mailto:noreply.esender_hub@bescha.bund.de

	1. Acheteur
	1.1. Acheteur
	2. Procédure
	2.1. Procédure
	2.1.1. Objet
	2.1.2. Lieu d’exécution
	2.1.4. Informations générales
	2.1.6. Motifs d’exclusion
	5. Lot
	5.1. Lot: LOT-0001
	5.1.1. Objet
	5.1.2. Lieu d’exécution
	5.1.3. Durée estimée
	5.1.6. Informations générales
	5.1.7. Marché public stratégique
	5.1.9. Critères de sélection
	5.1.10. Critères d’attribution
	5.1.11. Documents de marché
	5.1.12. Conditions du marché public
	5.1.15. Techniques
	5.1.16. Informations complémentaires, médiation et recours
	8. Organisations
	8.1. ORG-0001
	8.1. ORG-0002
	8.1. ORG-0003
	Informations relatives à l’avis

