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599594-2026 - Mise en concurrence

Pologne — Services d'enseignement et de formation — Ogélnopolska kampania 2026, czyli
zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz monitorowanie ogélnopolskiej kampanii
edukacyjno-informacyjnej nt. energetyki jadrowej - kontynuacji Kampanii “Czas zrozumieé
Atom”

OJ S 167/2026 31/08/2026

Avis de marché - régime assoupli

Services

1. Acheteur

1.1. Acheteur
Nom officiel: Ministerstwo Energii
Adresse électronique: zakupy@me.gov.pl
Forme juridique de I'acheteur: Autorité publique centrale
Activité du pouvoir adjudicateur: Services d’administration générale

2. Procédure

2.1. Procédure
Titre: Ogoélnopolska kampania 2026, czyli zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej nt. energetyki jgdrowe;j -
kontynuacji Kampanii “Czas zrozumie¢ Atom”
Description: 1) Przedmiotem zamdwienia jest ogolnopolska kampania 2026, czyli
zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz monitorowanie ogélnopolskiej kampanii
edukacyjno-informacyjnej nt. energetyki jgdrowej - kontynuacji Kampanii “Czas zrozumie¢
Atom”. 2) Szczegdétowy opis przedmiotu zamowienia stanowi Zatgcznik nr 2 do SWZ —
Szczegdtowy Opis przedmiotu zamodwienia (SOPZ).
Identifiant de la procédure: 5bdd0039-c877-4d5a-9b26-575e5f1cab6e
Identifiant interne: BDG-WZP.260.19.2026
Type de procédure: Ouverte
Principales caractéristiques de la procédure et informations sur I'endroit ou obtenir les régles
complétes applicables a la procédure: 1) Do postepowania zastosowanie majg przepisy
ustawy Pzp regulujgce postepowanie o udzielenie zamowienia spotecznego o wartosci rownej
lub wyzszej niz progi unijne. W niniejszym postepowaniu Zamawiajgcy zastosuje
postanowienia zawarte w art. 360 pkt. 2, 3 i 4 ustawy PZP w zw. z art. 359 pkt 1) ustawy PZP.
2) Wartos¢ zamowienia przekracza progi unijne okreslone na podstawie art. 3 PZP. 3) W
prowadzonym postepowaniu, w oparciu o art. 139 ust. 1 ustawy PZP, Zamawiajgcy najpierw
dokona badania i oceny ztozonych ofert, a nastepnie dokona kwalifikacji podmiotowe;j
Wykonawcy, ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, w zakresie braku podstaw wykluczenia
oraz spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu, opisanych w Rozdziale Il SWZ.

2.1.1. Objet
Nature principale du marché: Services
Nomenclature principale (cpv): 80000000 Services d'enseignement et de formation
Nomenclature complémentaire (cpv): 79341400 Services de campagne publicitaire

2.1.2. Lieu d’exécution
Pays: Pologne
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N’importe ou dans le pays donné

2.1.4. Informations générales
Informations complémentaires: Zamawiajgcy wymaga ztozenia przedmiotowych srodkow
dowodowych. 1) W celu potwierdzenia zgodnosci oferowanych ustug z kryteriami oceny ofert,
Zamawiajacy zgda ztozenia wraz z ofertg: a) Wstepnej koncepcji Kampanii. b) Dodatkowych
dziatan w zakresie/obszarze dziatan w Internecie na potrzeby Kampanii 2) Szczegoétowy opis
kryteribw oceny przedmiotowych srodkéw dowodowych zawiera pkt. lll. 9. SWZ — Kryteria
oceny ofert. 3) Przedmiotowy srodek dowodowy stuzy potwierdzeniu zgodnosci z kryteriami
oceny ofert. 4) W zakresie ust. 1 lit. a i b wskazane przedmiotowe $rodki dowodowe nie
podlegajg uzupetnieniu, gdyz stuzg potwierdzeniu zgodnosci z kryteriami oceny ofert. Jezeli
Wykonawca nie ztozyt przedmiotowych srodkdw w tym zakresie, punkty w danym kryterium
nie zostang przyznane.
Base juridique:
Directive 2014/24/UE
art. 132 w zwigzku z art. 359 pkt 1 ustawy PZP. -

2.1.6. Motifs d’exclusion
Sources des motifs d'exclusion: Document de marché

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
Titre: Ogoélnopolska kampania 2026, czyli zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogélnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej nt. energetyki jgdrowe;j -
kontynuacji Kampanii “Czas zrozumie¢ Atom”
Description: 1) Przedmiotem zamdwienia jest ogélnopolska kampania 2026, czyli
zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz monitorowanie ogoélnopolskiej kampanii
edukacyjno-informacyjnej nt. energetyki jadrowej - kontynuacji Kampanii “Czas zrozumie¢
Atom”. 2) Szczegdétowy opis przedmiotu zamowienia stanowi Zatgcznik nr 2 do SWZ —
Szczegotowy Opis przedmiotu zamowienia (SOPZ).
Identifiant interne: BDG-WZP.260.19.2026

5.1.1. Objet
Nature principale du marché: Services
Nomenclature principale (cpv): 80500000 Services de formation
Nomenclature complémentaire (cpv): 79341400 Services de campagne publicitaire

5.1.2. Lieu d’exécution
Pays: Pologne
N’importe ou dans le pays donné

5.1.3. Durée estimée
Date de fin de durée: 09/12/2026

5.1.6. Informations générales
Participation réservée:
La participation n’est pas réservée.
Projet de passation de marché non financé par des fonds de 'UE
Le marché en question convient aussi aux petites et moyennes entreprises (PME): oui
Informations complémentaires: Zamawiajgcy wymaga ztozenia przedmiotowych srodkow
dowodowych. 1) W celu potwierdzenia zgodnosci oferowanych ustug z kryteriami oceny ofert,
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Zamawiajgcy zgda ztozenia wraz z ofertg: a) Wstepnej koncepcji Kampanii. b) Dodatkowych
dziatan w zakresie/obszarze dziatah w Internecie na potrzeby Kampanii 2) Szczegétowy opis
kryteriow oceny przedmiotowych srodkéw dowodowych zawiera pkt. Ill. 9. SWZ —Kryteria
oceny ofert. 3) Przedmiotowy srodek dowodowy stuzy potwierdzeniu zgodnosci z kryteriami
oceny ofert. 4) W zakresie ust. 1 lit. a i b wskazane przedmiotowe $rodki dowodowe nie
podlegajg uzupetnieniu, gdyz stuzg potwierdzeniu zgodnosci z kryteriami oceny ofert. Jezeli
Wykonawca nie ztozyt przedmiotowych srodkdéw w tym zakresie, punkty w danym kryterium
nie zostang przyznane.

5.1.9. Critéres de sélection
Sources des critéres de sélection: Avis
Critére: Références sur des services spécifiés
Description du critére de sélection: Wykonawca zobowigzany jest wykazac, ze: w okresie
ostatnich 3 (trzech) lat przed terminem sktadania ofert (a jesli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krotszy, w tym okresie), nalezycie wykonat co najmniej 2 (dwa) zamdwienia (umowy), z
ktérych kazde obejmowato przeprowadzenie kampanii edukacyjno-informacyjnej lub
promocyjnej o zasiegu ogolnopolskim (tj. wykorzystujace media ogélnokrajowe), z czego: a)
kazde zamowienie (umowa) obejmowato zaplanowanie i emisje kampanii w mediach
ogolnopolskich oraz w Internecie a wartosc¢ tych ustug w ramach kazdego zamoéwienia
(umowy) wynosita co najmniej 200 000,00 PLN brutto*; *W przypadku, gdy warto$¢
zamowienia (umowy) wyrazona jest w innej walucie niz w ztotych polskich, Zamawiajacy
dokona przeliczenia wartosci wykonanego zamowienia w innej walucie na ztote polskie — na
podstawie sredniego kursu ztotego w stosunku do walut obcych okreslonego w Tabeli Kurséw
Narodowego Banku Polskiego, obowigzujgcego na dzien publikacji ogtoszenia o
przedmiotowym zamowieniu w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej. b) kazde zamowienie
(umowa) obejmowato analize przebiegu emisji kampanii w mediach oraz opracowanie raportu
poemisyjnego; c) kazde zamowienie (umowa) obejmowato zaplanowanie i wdrozenie
wspotpracy z twoércg internetowym lub twércami internetowymi d) minimum 1 (jedno)
zamoOwienia (umowa) obejmowata kampanie spoteczng (przez kampanie spoteczng
Zamawiajgcy rozumie dziatania zaplanowane w konkretnym czasie, skierowane do okreslonej
grupy docelowej, ktérej celem jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany mys$lenia,
zachowania wobec okreslonego problemu spotecznego lub prowadzi do rozwigzywania
problemu spotecznego blokujgcego osiaganie dobra wspdélnego zdefiniowanego jako dany cel
marketingowy).

Critére: Techniciens ou organismes techniques pour effectuer le travail

Description du critére de sélection: Wykonawca zobowigzany jest wykazac, ze: dysponuje
potencjatem oséb skierowanych do realizacji zamdwienia, tj.: @) co najmniej jedng osobg —
Kierownikiem projektu, ktora zostanie oddelegowana do realizacji przedmiotu niniejszego
zamowienia, ktéra: - posiada co najmniej 5-letnie doSwiadczenie w kierowaniu zespotem
specjalistéw ds. planowania i zakupu kampanii mediowych oraz posiadajgca doswiadczenie w
przygotowywaniu i wdrazaniu strategii mediowych (na przyktad na stanowisku Account
Director lub rwnowaznym lub wyzszym); - w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
skfadania ofert w postepowaniu byta odpowiedzialna za koordynowanie zespotem
wspotpracujgcym z Klientem i zlecajgcym kampanie (w tym przygotowanie strategii, wdrozenie
strategii i analize wynikéw) dla co najmniej 2 ogdlnopolskich kampanii informacyjnych,
edukacyjnych lub promocyjnych, a wartos¢ kazdej kampanii wyniosta co najmniej 200 000,00
zt brutto; b) co najmniej jedng osobg — Media Managera, ktdra zostanie oddelegowana do
realizacji przedmiotu niniejszego zamowienia, ktora: - posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w zarzgdzaniu zaplanowanymi dziataniami mediowymi, w planowaniu i
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rozliczaniu kampanii online i offline, koordynaciji pracy zespotu projektowego
odpowiedzialnego za rézne kanaty mediowe w kampanii (na przyktad na stanowisku Media
Manager lub réwnowaznym lub wyzszym); - w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
skfadania ofert w postepowaniu byta odpowiedzialna za wspotprace z Klientem dla co najmniej
2 ogolnopolskich kampanii informacyjnych, edukacyjnych lub promocyjnych, a wartos¢ kazde;j
kampanii wyniosta co najmniej 200 000,00 zt brutto; c) co najmniej jedng osobg — Specjalistg
ds. redakcji tekstéw, ktora zostanie oddelegowana do realizacji przedmiotu niniejszego
zamowienia, ktora: - w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert w
postepowaniu tworzyta i redagowata artykuty i teksty reklamowe, przeznaczone do publikacji w
prasie papierowej i Internecie, przeznaczonych do realizacji co najmniej 2 réznych kampanii w
mediach, w tym jednej w prasie i jednej w Internecie; c) co najmniej jedng osobg — Specjalistg
ds. wspotpracy z influencerami (Influencer Marketing Specialist), ktéra zostanie oddelegowana
do realizacji przedmiotu niniejszego zamowienia, ktora: - posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w planowaniu i prowadzeniu kampanii z udziatem tworcéw internetowych); - w
okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert w postepowaniu byta
odpowiedzialna za samodzielne przygotowanie i realizacje kampanii z udziatem influenceréw
dobdr odpowiednich influenceréw zgodnie z celami kampanii i grupg docelowg, negocjowanie
warunkow wspotpracy i koordynacja dziatan tworcow, planowanie, negocjowanie i
prowadzenie wspétprac z influencerami, analize efektywnosci prowadzonych kampanii,
raportowanie wynikdw oraz przedstawianie rekomendacji w oparciu o cele Klienta,
bezposredni kontakt i wspdtprace z tworcami internetowymi.

5.1.10. Critéres d’attribution
Critere:
Type: Prix
Nom: Cena (C)
Description: Kryterium nr 1 — 1) W ramach kryterium nr 1 ,Cena (C)” oceniana bedzie cena
taczna brutto podana w ofercie. W ramach kryterium ,Cena” ocena ofert zostanie dokonana
przy zastosowaniu wzoru: Cn P= * 100 Cb gdzie: P — suma punktéw, jakie Wykonawca
uzyskat w kryterium, z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku; Cn — najnizsza cena
brutto oferty sposréd ofert niepodlegajgcych odrzuceniu; Cb — cena brutto oferty badanej
niepodlegajgcej odrzuceniu.
Catégorie du critere d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)
Nombre critere d’attribution: 50
Critere:
Type: Qualité
Nom: Wstepna koncepcja Kampanii (K)
Description: Kryterium nr 2 — Wstepna koncepcja Kampanii (K)” ocenie podlegac bedzie
przedmiotowy srodek dowodowy o ktérym mowa w roz. Il ust. 3 pkt 1 lita SWZ, wg
nastepujgcego schematu: Oferta bedzie oceniania w skali 1-5 oraz mnozona przez wage
danego podkryterium, gdzie: 1 — spetnia dane kryterium w minimalnym stopniu 2 - spetnia
dane kryterium w stopniu niewielkim 3 — spetnia dane kryterium w stopniu $rednim 4 — spetnia
dane kryterium w stopniu wysokim 5 — spetnia dane kryterium w stopniu bardzo wysokim
Wykonawca wskaze we wstepnej koncepcji Kampanii: 1 - dobér wtasciwych kanatow
komunikacji, w tym rzetelnos¢ przeprowadzenia analizy doboru twércéw internetowych. 2 —
opisy wyznawanych przez nich warto$ci i zainteresowan, informacje o spéjnosci i braku
sprzecznosci publikowanych przez nich tresci z tematykg Kampanii, stylu komunikacji, jakosci
komentarzy, historii wspotprac, zaangazowania spotecznosci, w tym wskazanie wskaznika
Engagement Rate wraz z opisem jego wyliczenia. 3 - kanaty dotarcia, dzieki przeprowadzonej
analizie psychograficznej i demograficznej komunikacyjnej grupy docelowej Kampanii w
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zakresie identyfikacji barier poznawczych odnosnie tematu wiodgcego Kampanii sg
dopasowane do tematyki poruszanych zagadnienh oraz grup docelowych Kampanii. Na
potrzeby przyznania punktow w kryterium nr 2 — \Wstepna koncepcja Kampanii (K)”
wykonawca w koncepcji Kampanii przedstawia nastepujgce elementy: 1. Koncepcje
strategiczng Kampanii, zawierajgca: a) analize psychograficzng i demograficzng
komunikacyjnej grupy docelowej Kampanii w zakresie identyfikacji barier poznawczych
odnosnie tematu wiodgcego Kampanii oraz wskazanie motywaciji, oczekiwan i przekonan
umozliwiajgcych zbudowanie stabilnego i Swiadomego poziomu akceptacji spotecznej dla
energetyki jgdrowej; b) opis gtéwnych zatozen i planowanych rezultatow Kampanii; c) strategie
komunikacji z odbiorcami Kampanii (w tym z grupami docelowymi), uwzgledniajgca okreslone
przez Zamawiajgcego dziatania i kanaty komunikacji, wraz z uzasadnieniem tej strategii,
uwzgledniajacg analize doboru poszczegodlnych tworcéw internetowych do grup docelowych
Kampanii — wraz z uzasadnieniem tej strategii. Analiza doboru tworcow internetowych
powinna zawiera¢ opisy wyznawanych przez nich wartosci i zainteresowan, informacje o
spéjnosci i braku sprzeczno$ci publikowanych przez nich tresdci z tematykg Kampanii, stylu
komunikacji, jakosci komentarzy, historii wspotprac, zaangazowania spotecznosci, w tym
wskazanie wskaznika Engagement Rate wraz z opisem jego wyliczenia, dopasowanie tonu
przekazu do specyfiki grup docelowych. Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania w
ramach kryterium wynosi 10. Punktacje w kazdym z kryteridw przyznaje Komisja przetargowa.
Kazdy cztonek komisji ocenia oferte indy-widualnie, nastepnie punkty zostang zsumowane i
podzielone przez ilo$¢ cztonkéw komisji ktéra brata udziat w ocenie ofert. Srednia ilo$é
punktéw bedzie stanowi¢ sume punktow uzyskanych w danym kryterium oce-nianej oferty
(Ko). Punktacja za kryterium (K) zostanie wyliczona zgodnie z ponizszym wzorem: K = Ko 10
x 100 pkt x 10% gdzie: K - liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie 10 — maksymalna
suma punktow do uzyskania w kryterium Ko — suma punktéw uzyskanych w kryterium
ocenianej oferty.

Catégorie du critére d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)

Nombre critére d’attribution: 10

Critere:

Type: Qualité

Nom: Zasieg tworcow internetowych (Z)

Description: Kryterium nr 3 Zasieg tworcow internetowych (Z) ,Zasieg tworcow internetowych
(Z2)” oceniany bedzie zasieg 11 twércéw internetowych podany w ofercie. Maksymalng liczbe
punktéw (30 punktéw) otrzyma Wykonawca, ktéry zaproponuje najwiekszy zasieg w ramach
wspoétpracy z twércami internetowymi. Pozostali Wykonawcy otrzymajg liczbe punktéw,
zgodnie z ponizszym wzorem: Zob P= * 30 Zoo gdzie: P — suma punktow, jakie
Wykonawca uzyskat w kryterium, z dokfadnoscig do dwéch miejsc po przecinku; Zob — zasieg
tworcow internetowych oferty badanej sposrod ofert niepodlegajgcych odrzuceniu; Zoo —
zasieg tworcoéw internetowych oferty z najwiekszym zasiegiem niepodlegajgcej odrzuceniu
Przez ,Zasieg tworcow internetowych”, Zamawiajgcy rozumie tgczng liczbe osob
obserwujgcych profil tworcow internetowych (followerséw) proponowanych do realizacji
zamowienia. Jesli na danym profilu nastgpi emisja kilku (roznych) publikacji dzwiekowych lub
filmowych, liczbe followersow nalezy pomnozy¢ przez liczbe planowanych do wyemitowania
publikacji dzwiekowych lub filmowych. Nalezy wskazac liczbe followerséw oraz liczbe
planowanych emisji dla kazdego proponowanego tworcy (bez dziatann dodatkowych). Nalezy
réwniez podac catkowity zasieg twércéw internetowych (bez dziatan dodatkowych), rozumiany
jako fgczna liczba obserwujgcych wszystkich tworcow internetowych (jesli na danym profilu
nastgpi emisja kilku (réznych) publikacji dzwiekowych lub filmowych, liczbe followerséw nalezy
pomnozy¢ przez liczbe planowanych do wyemitowania publikacji dzwiekowych lub filmowych.
Catégorie du critére d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)
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Nombre critére d’attribution: 30

Critere:

Type: Qualité

Nom: Dodatkowe dziatania (DZ)

Description: Kryterium nr 4 - ,Dodatkowe dziatania (DZ)” ocenie podlega¢ bedzie
przedmiotowy srodek dowodowy o ktérym mowa w roz. Il ust. 3 pkt 1 litb SWZ, wg
nastepujgcego schematu: Oferta bedzie oceniania w skali 1-5 oraz mnozona przez wage
danego podkryterium, gdzie: 1 — spetnia dane kryterium w minimalnym stopniu 2 - spetnia
dane kryterium w stopniu niewielkim 3 — spetnia dane kryterium w stopniu $rednim 4 — spetnia
dane kryterium w stopniu wysokim 5 — spetnia dane kryterium w stopniu bardzo wysokim
Wykonawca wskaze w Dodatkowych dziataniach: 1 - dodatkowe dziatania zaproponowane
przez Wykonawce tak aby byly zbiezne z celami i tematykg kampanii, czy przyciagajg uwage,
sg zrozumiate i czytelne dla wskazanej grupy docelowej, czy majg silne przestanie i
gwarantujg efektywnos¢ kosztowa, 2 - formy dziatan dodatkowych z uzasadnieniem czy
zostaty dostosowane do charakterystyki wskazanej konkretnej grupy docelowej do ktorej ma
dotrzec, czy dany kanat jest zgodny z zainteresowaniami i motywacjami danej grupy
docelowej. Maksymalna liczba punktow mozliwa do uzyskania w ramach kryterium wynosi 10.
Punktacje w kazdym z kryteriow przyznaje Komisja przetargowa. Kazdy cztonek komis;ji
ocenia oferte indy-widualnie, nastepnie punkty zostang zsumowane i podzielone przez ilos¢
cztonkéw komisji ktéra brata udziat w ocenie ofert. Srednia ilo$é punktéw bedzie stanowié
sume punktow uzyskanych w danym kryterium oce-nianej oferty (Ko). Punktacja za kryterium
(DZ) zostanie wyliczona zgodnie z ponizszym wzorem: K = Ko 10 x 100 pkt x 10% gdzie: K -
liczba punktow przyznana ocenianej ofercie 10 — maksymalna suma punktéw do uzyskania w
kryterium Ko — suma punktéw uzyskanych w kryterium ocenianej oferty. Uwaga: Zamawiajgcy
informuje, ze Wstepna koncepcja Kampanii oraz Dodatkowe dziatania stanowig przedmiotowy
Srodek dowodowy (patrz pkt Il. ust. 3 pkt 1 lit. a-b SWZ) i w przypadku ich nieztozenia, punkty
w danym kryterium nie zostang przyznane.

Catégorie du critére d’attribution poids: Pondération (pourcentage, valeur exacte)

Nombre critére d’attribution: 10

5.1.11. Documents de marché
Langues dans lesquelles les documents de marché sont officiellement disponibles: polonais
Adresse des documents de marché: https://energia.ezamawiajacy.pl
Canal de communication ad hoc:
URL: https://energia.ezamawiajacy.pl

5.1.12. Conditions du marché public
Conditions de soumission:
Soumission par voie électronique: Autorisée
Adresse de soumission: https://energia.ezamawiajacy.pl
Description: 1) Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. 2) Oferta musi by¢ ztozona w
jezyku polskim. Tres¢ ztozonej oferty musi by¢ zgodna z wymaganiami Zamawiajgcego
okreslonymi w SWZ. 3) Oferta sktadana jest pod rygorem niewaznosci w formie elektronicznej
opatrzonej kwalifikowanym podpisem elektronicznym. Oferte stanowi formularz oferty
(Zatgcznik nr 1 do SWZ)
Langues dans lesquelles les offres ou demandes de participation/candidatures peuvent étre
présentées: polonais
Catalogue électronique: Non autorisée
La signature ou le cachet électronique avancé(e) ou qualifié(e) [au sens du réglement (UE) Ne
910/2014] est requis(e)
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Variantes: Non autorisée

Les soumissionnaires peuvent présenter plusieurs offres: Non autorisée

Date limite de réception des offres: 15/09/2026 10:00:00 (UTC+02:00) Heure de I'Europe
orientale, heure d'été de I'Europe centrale

Durée de validité des offres: 90 Jours

Informations relatives a I'ouverture publique:

Date d'ouverture: 15/09/2026 10:15:00 (UTC+02:00) Heure de I'Europe orientale, heure d'été
de I'Europe centrale

Conditions du marché:

Le contrat doit étre exécuté dans le cadre de programmes d’emplois protégés: Non
Facturation électronique: Autorisée

La commande en ligne sera utilisée: oui

Le paiement électronique sera utilisé: oui

5.1.16. Informations complémentaires, médiation et recours
Organisation chargée des procédures de médiation: Urzgad Zaméwien Publicznych - Krajowa
Izba Odwotawcza
Organisation chargée des procédures de recours: Urzad Zamdwien Publicznych - Krajowa
Izba Odwotawcza
Description des délais d'introduction des procédures de recours: Pouczenie o srodkach
ochrony prawnej przystugujgcych Wykonawcy 1) Kazdemu Wykonawcy, a takze innemu
podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu danego zaméwienia oraz poniést lub moze
ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow ustawy PZP
przystugujg srodki ochrony prawnej przewidziane w Dziale IX ustawy PZP na zasadach i w
terminach jak dla postepowan o wartosci nieprzekraczajgcej rownowartos¢ kwoty okreslone;j
na podstawie art. 2 ust. 1 pkt 2 ustawy PZP. 2) Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia o
zamowieniu oraz SWZ przystugujg réwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa w
art. 469 pkt. 15 ustawy PZP, oraz Rzecznikowi Matych i Srednich Przedsiebiorcéw. 3)
Srodkami ochrony prawnej, o ktérych mowa w pkt 1 SWZ sg odwotanie i skarga do sgdu. 4)
Kwestie dotyczgce odwotania uregulowane sg w art. 513 — 578 ustawy PZP. 5) Na orzeczenie
Krajowej Izby Odwotawczej oraz postanowienie Prezesa Izby, o ktorym mowa w art. 519 ust. 1
ustawy PZP, stronom oraz uczestnikom postepowania odwotawczego przystuguje skarga do
sgdu. Kwestie dotyczgce skargi do sgdu regulowane sg w art. 579 — 590 ustawy PZP.
Organisation qui fournit des informations complémentaires sur la procédure de passation de
marché: Ministerstwo Energii
Organisation qui fournit un accés hors ligne aux documents de marché: Ministerstwo Energii
Organisation qui fournit des précisions concernant l'introduction des recours: Urzgd Zaméwien
Publicznych - Krajowa Izba Odwotawcza
Organisation qui recgoit les demandes de participation/candidatures: Ministerstwo Energii
Organisation qui traite les offres: Ministerstwo Energii

8. Organisations

8.1. ORG-0001
Nom officiel: Ministerstwo Energii
Numéro d’enregistrement: REGON 527872166
Département: Biuro Dyrektora Generalnego
Adresse postale: Przemystowa 26
Ville: Warszawa
Code postal: 00-450
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Subdivision pays (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)

Pays: Pologne

Adresse électronique: zakupy@me.gov.pl

Téléphone: 226264330

Adresse internet: https://www.gov.pl/web/energia

Profil de I'acheteur: https://www.gov.pl/web/energia/zamowienia-publiczne6
Roles de cette organisation:

Acheteur

Organisation qui fournit des informations complémentaires sur la procédure de passation de

marché

Organisation qui fournit un accés hors ligne aux documents de marché
Organisation qui recoit les demandes de participation/candidatures
Organisation qui traite les offres

ORG-0002

Nom officiel: Urzad Zamdwien Publicznych - Krajowa |zba Odwotawcza
Numéro d’enregistrement: 5262239325

Adresse postale: Postepu 17a

Ville: Warszawa

Code postal: 02-676

Subdivision pays (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)

Pays: Pologne

Adresse électronique: odwolania@uzp.gov.pl

Téléphone: (22) 458 78 40

Adresse internet: https://www.gov.pl/web/uzp/krajowa-izba-odwolawcza
Roles de cette organisation:

Organisation chargée des procédures de recours

Organisation qui fournit des précisions concernant l'introduction des recours
Organisation chargée des procédures de médiation

ORG-0000

Nom officiel: Publications Office of the European Union
Numéro d’enregistrement: PUBL

Ville: Luxembourg

Code postal: 2417

Subdivision pays (NUTS): Luxembourg (LUOOO)
Pays: Luxembourg

Adresse électronique: ted@publications.europa.eu
Téléphone: +352 29291

Adresse internet: https://op.europa.eu

Roles de cette organisation:

TED eSender

Informations relatives a I’avis

599594-2026

Identifiant/version de I'avis: cbbaded5-e4ef-4125-8ef7-06b9a60b1785 - 01
Type de formulaire: Mise en concurrence

Type d’avis: Avis de marché — régime assoupli

Sous-type d’avis: 20

Date d’envoi de 'avis: 28/08/2026 10:46:14 (UTC+00:00) Heure de I'Europe occidentale, GMT
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Langues dans lesquelles 'avis en question est officiellement disponible: polonais
Numéro de publication de I'avis: 599594-2026

Numéro de publication au JO S: 167/2026

Date de publication: 31/08/2026
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