See the notice on TED website

425701-2026 - Nadmetanje

Njemacka — Poslovne usluge: pravo, marketing, savjetovanje, zaposljavanje, tiskanje i sigurnost
— Digital Hub und Social Media fiir die Metropolregion Hamburg

OJ S 118/2026 22/06/2026

Obavijest o nadmetanju ili koncesiji — standardni rezim

Usluge
1. Kupac
1.1. Kupac

Sluzbeno ime: Hamburg Marketing GmbH
E-posta: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Pravni oblik kupca: Javno poduzece
Djelatnost javnog narucitelja: Ekonomski poslovi

2. Postupak

2.1. Postupak
Naslov: Digital Hub und Social Media fir die Metropolregion Hamburg
Opis: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt die Konzeption, Entwicklung,
technische Umsetzung und laufende Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie eine darauf abgestimmte Social-Media-Kommunikation
(primar LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und
Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie
qualifizierten Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der
Metropolregion Hamburg.
Identifikacijska oznaka postupka: 8a925d4c-4a77-4dd0-83dd-11d3108c1d50
Interna identifikacijska oznaka: HMG-UHM-20260619
Vrsta postupka: Pregovaracki s prethodnom objavom poziva na nadmetanje / natjecateljski uz
pregovore
Postupak je ubrzan: ne

2.1.1. Svrha
Priroda ugovora: Usluge
Glavna klasifikacija (cpv): 79000000 Poslovne usluge: pravo, marketing, savjetovanije,
zaposljavanje, tiskanje i sigurnost

2.1.2. Mjesto izvrSenja
Bilo gdje

2.1.3. Vrijednost
Procijenjena vrijednost bez PDV-a: 770 000,00 EUR

2.1.4. Opce informacije
Dodatne informacije: #Bekanntmachungs-ID: CXP4YNSMZJG#
Pravna osnova:
Direktiva 2014/24/EU
VgV -

2.1.5. Uvjeti nabave
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Uvjeti podnosenja:

Maksimalan broj grupa za koje jedan ponuditelj moze dostaviti ponude: 2
Uvjeti ugovora:

Maksimalan broj grupa za koje se ugovori mogu dodijeliti jednom ponuditelju: 2

2.1.6. Razlozi za isklju€enje
Izvori razloga za isklju¢enje: Obavijest
KrSenje obveza utvrdenih na temelju isklju€ivo nacionalnih osnova za iskljucenje:
Sudjelovanje u zloCinackoj organizaciji:
Kaznena djela terorizma ili kaznena djela povezana s teroristickim aktivnostima:
Pranje novca ili financiranje terorizma:
Prijevara:
Korupcija:
Djecji rad i drugi oblici trgovanja ljudima:
KrSenje obveze pla¢anja poreza:
KrSenje obveze pla¢anja doprinosa za socijalno osiguranje:
KrSenje obveza u podrucju prava o okoliSu:
KrSenje obveza u podrucju socijalnog prava:
KrSenje obveza u podrucju radnog prava:
Nesolventnost:
Imovinom subjekta upravlja ste€ajni upravitel;:
Suspendirane poslovne aktivnosti:
Situacije istovrsne ste€aju prema nacionalnim zakonima:
Teski poslovni prekrsaj:
Sporazumi s drugim gospodarskim subjektima u cilju naruSavanja trziSnog natjecanja:
Sukob interesa koji proizlazi iz sudjelovanja u postupku javne nabave:
Izravno ili neizravno sudjelovanje u pripremi ovog postupka javne nabave:
Prijevremeni raskid, naknada Stete ili druge usporedive sankcije:
Lazno prikazivanje, prikrivanje informacija, nemogucnost podnosenja trazenih dokumenata ili
prikupljanje povjerljivih informacija o ovom postupku:

5. Grupa

5.1. Grupa: LOT-0001
Naslov: Digital Hub inkl. Contentproduktion
Opis: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines europaweiten
Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen Umsetzung
und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die Metropolregion Hamburg
(MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-Kommunikation (priméar LinkedIn). Ziel
des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und Bekanntheit der
Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie qualifizierten
Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der Metropolregion Hamburg.
Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und dient als zentraler
Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum fur internationale Zielgruppen. Ergénzend
soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und Uber die Projektlaufzeit betrieben werden, um
internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des Digital Hubs zu
unterstutzen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen insbesondere: Los 1 - Digital
Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf vorliegender internationaler
Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, Tracking, SEO, GEO - Technische
Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitatssicherung - Laufender technischer Betrieb,
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Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortfuhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich
gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und Optimierung (inkl. optionale
FortfUhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) -
Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept zur strategischen
Weiterfuhrung des Projekts nach Auslauf der Férderung Los 2 - Social Media - Social-Media-
Strategie (primar LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler Marketingstrategie
sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - Laufende Social-Media-
Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-Media-Aktivierung,
Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortfuhrung der Social-Media-
Kommunikation nach dem Foérderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die Social-
Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlangerung des Forderzeitraums
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung fur einen Zeitraum von 18
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortflihrung der
aufgebauten Kommunikationskanale nach Ende des Forderzeitraums wird grundsatzlich
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer kiinftigen Folgefinanzierung. Daher
werden optionale WeiterfUhrungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags
betragt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusatzlich
werden optionale WeiterfUhrungsleistungen fur die Zeit nach dem im Grundauftrag
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027:
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028:
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer mdglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgefuhrt. Bewerbungen sind fur
ein oder beide Lose mdglich. Bewerbergemeinschaften sind mdglich. Hinweis: Aufgrund des
gewahlten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende
Oktober vollumfanglich abgeschlossen zu haben.

Interna identifikacijska oznaka: 1

5.1.1. Svrha
Priroda ugovora: Usluge
Glavna klasifikacija (cpv): 79000000 Poslovne usluge: pravo, marketing, savjetovanje,
zapoSljavanje, tiskanje i sigurnost

5.1.2. Mijesto izvrSenja
Bilo gdje

5.1.3. Ocekivano trajanje
Trajanje — ostalo: Nepoznat

5.1.5. Vrijednost
Procijenjena vrijednost bez PDV-a: 340 000,00 EUR

5.1.6. Opce informacije
Rezervirano sudjelovanje:

425701-2026 Page 3/11



Sudjelovanje nije rezervirano.

Moraju se navesti imena i stru¢ne kvalifikacije osoblja angaZiranog za izvrSenje ugovora:
Obvezno za zahtjev za sudjelovanje

Projekt javne nabave ne financira se sredstvima EU-a

Javna nabava obuhvacena je Sporazumom o javnoj nabavi (GPA): da

Ova javna nabava prikladna je i za mala i srednja poduzeca (MSP-ovi): ne

5.1.7. StrateSka nabava
Cilj strateSke nabave: Nema strateSke nabave

5.1.9. Kriteriji za odabir
Izvori kriterija odabira: Obavijest
Kriterij: Specifi¢ni prosjecni godiSnji promet
Opis kriterija odabira: Fur Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im relevanten
Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei abgeschlossenen
Geschéftsjahren nachzuweisen. Fur Los 2 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im
relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. in den letzten drei
abgeschlossenen Geschéaftsjahren nachzuweisen. Weiterfuhrende Informationen zu den
Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterij: Reference na odredene usluge

Opis kriterija odabira: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei Referenzprojekte
nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung vergleichbar sind.
Weiterfuhrende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu
entnehmen.

Na kriterijima ¢e se temeljiti odabir natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka
Ponder (postotak, to¢an): 70,00

Kriterij: ProsjeCna godiSnja radna snaga

Opis kriterija odabira: Fur Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den
letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die
operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, Ul / Visual Design,
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Fir Los 2 muss
die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fur die operativen Bereiche (wie
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting
und Projektmanagement) betragen. Weiterfihrende Informationen zu den Eignungskriterien
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterij: Relevantne obrazovne i profesionalne kvalifikacije

Opis kriterija odabira: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - Name -
Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten Leistungsbereich -
Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an Referenzprojekten

Na kriterijima ¢e se temeljiti odabir natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka
Ponder (postotak, to¢an): 30,00

Informacije o drugoj fazi postupka u dvije faze:

Minimalan broj natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka: 3

Maksimalan broj natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka: 4

Postupak ¢e se odvijati u uzastopnim fazama. U svakoj fazi neki sudionici mogu biti isklju¢eni

5.1.11. Dokumentacija o nabavi
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Jezici na kojima je dokumentacija o nabavi sluzbeno dostupna: njemacki

Rok za podnoSenje zahtjeva za dodatne informacije: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00)
istoénoeuropsko vrijeme, srednjoeuropsko ljetno vrijeme

Adresa dokumentacije o nabavi: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG
/documents

Ad hoc komunikacijski kanal:

URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG

5.1.12. Uvjeti nabave
Uvjeti postupka:
Predvideni datum slanja poziva na dostavu ponuda: 05/08/2026
Uvjeti podnosenja:
Elektroni¢ko podnosenje: Obvezno
Adresa za podnoSenje: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
Jezici na kojima se mogu podnijeti ponude ili zahtjevi za sudjelovanje: njemacki
Elektronicki katalog: Nije dopusteno
Varijante: Nije dopusteno
Ponuditelji mogu podnijeti vise od jedne ponude: Nije dopusteno
Rok za primitak zahtjeva za sudjelovanje: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00) isto€noeuropsko
vrijeme, srednjoeuropsko ljetno vrijeme
Informacije koje se mogu dopuniti nakon roka za podnosenje:
Ovisno o volji kupca, neki nedostajuci dokumenti povezani s ponuditeljem mogu se dostauviti
kasnije.
Dodatne informacije: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemal} § 56 Abs. 2
VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklarungen und Nachweise
enthalten oder deren Nachweise Mangel aufweisen, ausgeschlossen werden konnen. Die
Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der Grundsatze der
Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollstandige oder fehlerhafte
unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklarungen, Angaben,
Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollstandigen oder zu
korrigieren, oder fehlende oder unvollstandige leistungsbezogene Unterlagen nachzureichen
oder zu vervollstandigen. Die Bieter kdnnen nicht darauf vertrauen, dass dies geschieht. Die
Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die Wirtschaftlichkeitsbewertung der
Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist ausgeschlossen. Dies gilt nicht fur
Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise
den Gesamtpreis nicht verandern oder die Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht
beeintrachtigen. Achtung: Soweit die Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen
Erklarungen und Nachweisen nach den vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulassig ist,
weil diese wertungsrelevant sind, fuhrt das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss,
sondern wird ggf. bei der Angebotswertung bertcksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter
nach Aufforderung durch Hamburg Marketing GmbH innerhalb einer von dieser
festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der
Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg Marketing GmbH gesetzten Frist
ordnungsgeman und vollstandig nach, wird das Angebot ausgeschlossen. Uber etwaige
Nachforderungen werden die betroffenen Bieter tber die Vergabeplattform informiert.
Uvjeti ugovora:
Ugovor se mora izvrSiti u okviru programa zasticenih radnih mjesta: Ne
Uvjeti koji se odnose na izvrSenje ugovora: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften alle
Mitglieder) haben mit ihnrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklarungen abzugeben
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklarung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes
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gemall § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklarung Korruption; 3.
Vertraulichkeitserklarung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister 0.A.) 5.
Eigenerklarung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigeflgten
Formblatter sind zwingend zu verwenden.

Elektroni¢ko izdavanje racuna: Obvezno

Narucivanje Ce biti elektronicko: da

Pla¢anje Ce biti elektronicko: da

Financijski aspekti: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschaden 3.000.000 EUR, Vermdgens-
und sonstige Schaden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15. Tehnike
Okvirni sporazum:
Nema okvirnog sporazuma
Informacije o dinami€kom sustavu nabave:
Nema dinamickog sustava nabave

5.1.16. Dodatne informacije, posredovanje i pravna zastita (preispitivanje)
Organizacija za preispitivanje (pravnu zastitu): Finanzbehérde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacija koja pruza dodatne informacije o postupku javne nabave: Hamburg Marketing
GmbH
Organizacija koja pruza vi$e informacija o postupcima preispitivanja (pravne zastite):
Finanzbehorde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacija koja prima zahtjeve za sudjelovanje: Hamburg Marketing GmbH

5.1. Grupa: LOT-0002
Naslov: Social Media
Opis: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines europaweiten
Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen Umsetzung
und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die Metropolregion Hamburg
(MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-Kommunikation (priméar LinkedIn). Ziel
des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und Bekanntheit der
Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie qualifizierten
Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der Metropolregion Hamburg.
Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und dient als zentraler
Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum fur internationale Zielgruppen. Erganzend
soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und tber die Projektlaufzeit betrieben werden, um
internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des Digital Hubs zu
unterstitzen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen insbesondere: Los 1 - Digital
Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf vorliegender internationaler
Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, Tracking, SEO, GEO - Technische
Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitatssicherung - Laufender technischer Betrieb,
Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortfuhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich
gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und Optimierung (inkl. optionale
FortfUhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) -
Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept zur strategischen
Weiterfuhrung des Projekts nach Auslauf der Férderung Los 2 - Social Media - Social-Media-
Strategie (primar LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler Marketingstrategie
sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - Laufende Social-Media-
Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-Media-Aktivierung,
Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortfuhrung der Social-Media-
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Kommunikation nach dem Forderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die Social-
Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlangerung des Forderzeitraums
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung fur einen Zeitraum von 18
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortfihrung der
aufgebauten Kommunikationskanale nach Ende des Forderzeitraums wird grundsatzlich
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer kiinftigen Folgefinanzierung. Daher
werden optionale Weiterfihrungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags
betragt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusatzlich
werden optionale Weiterfuhrungsleistungen fur die Zeit nach dem im Grundauftrag
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027:
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028:
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer mdglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgefihrt. Bewerbungen sind fur
ein oder beide Lose mdglich. Bewerbergemeinschaften sind mdglich. Hinweis: Aufgrund des
gewahlten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende
Oktober vollumfanglich abgeschlossen zu haben.

Interna identifikacijska oznaka: 2

5.1.1. Svrha
Priroda ugovora: Usluge
Glavna klasifikacija (cpv): 79000000 Poslovne usluge: pravo, marketing, savjetovanije,
zaposljavanje, tiskanje i sigurnost

5.1.2. Mijesto izvrSenja
Bilo gdje

5.1.3. Ocekivano trajanje
Trajanje — ostalo: Nepoznat

5.1.5. Vrijednost
Procijenjena vrijednost bez PDV-a: 430 000,00 EUR

5.1.6. Opcée informacije
Rezervirano sudjelovanje:
Sudjelovanje nije rezervirano.
Moraju se navesti imena i stru¢ne kvalifikacije osoblja angaZiranog za izvrSenje ugovora:
Obvezno za zahtjev za sudjelovanje
Projekt javne nabave ne financira se sredstvima EU-a
Javna nabava obuhvacena je Sporazumom o javnoj nabavi (GPA): da
Ova javna nabava prikladna je i za mala i srednja poduzeca (MSP-ovi): ne

5.1.7. Strateska nabava
Cilj strateSke nabave: Nema strateSke nabave
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5.1.9. Kiriteriji za odabir
Izvori kriterija odabira: Obavijest
Kriterij: Specifi¢ni prosjecni godisnji promet
Opis kriterija odabira: Fur Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im relevanten
Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei abgeschlossenen
Geschéftsjahren nachzuweisen. Fur Los 2 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im
relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. in den letzten drei
abgeschlossenen Geschéaftsjahren nachzuweisen. Weiterfuhrende Informationen zu den
Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterij: Reference na odredene usluge

Opis kriterija odabira: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei Referenzprojekte
nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung vergleichbar sind.
Weiterfuhrende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu
entnehmen.

Na kriterijima ¢e se temeljiti odabir natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka
Ponder (postotak, to¢an): 70,00

Kriterij: ProsjeCna godi$nja radna snaga

Opis kriterija odabira: FUr Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den
letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die
operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, Ul / Visual Design,
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Fir Los 2 muss
die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die operativen Bereiche (wie
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting
und Projektmanagement) betragen. Weiterfliihrende Informationen zu den Eignungskriterien
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterij: Relevantne obrazovne i profesionalne kvalifikacije

Opis kriterija odabira: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - Name -
Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten Leistungsbereich -
Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an Referenzprojekten

Na kriterijima ¢e se temeljiti odabir natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka
Ponder (postotak, to¢an): 30,00

Informacije o drugoj fazi postupka u dvije faze:

Minimalan broj natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka: 3

Maksimalan broj natjecatelja koji ¢e biti pozvani u drugu fazu postupka: 4

Postupak ¢e se odvijati u uzastopnim fazama. U svakoj fazi neki sudionici mogu biti iskljuceni

5.1.11. Dokumentacija o nabavi
Jezici na kojima je dokumentacija o nabavi sluzbeno dostupna: njemacki
Rok za podno$enje zahtjeva za dodatne informacije: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00)
isto¢noeuropsko vrijeme, srednjoeuropsko ljetno vrijeme
Adresa dokumentacije o nabavi: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG
/documents
Ad hoc komunikacijski kanal:
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG

5.1.12. Uvjeti nabave
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Uvjeti postupka:

Predvideni datum slanja poziva na dostavu ponuda: 05/08/2026

Uvjeti podnosenja:

Elektroni¢ko podnosenje: Obvezno

Adresa za podnoSenje: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG

Jezici na kojima se mogu podnijeti ponude ili zahtjevi za sudjelovanje: njemacki

ElektroniCki katalog: Nije dopusteno

Varijante: Nije dopusteno

Ponuditelji mogu podnijeti viSe od jedne ponude: Nije dopusteno

Rok za primitak zahtjeva za sudjelovanje: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00) istocnoeuropsko
vrijeme, srednjoeuropsko ljetno vrijeme

Informacije koje se mogu dopuniti nakon roka za podnosenje:

Ovisno o volji kupca, neki nedostajuc¢i dokumenti povezani s ponuditeljem mogu se dostauviti
kasnije.

Dodatne informacije: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemafR § 56 Abs. 2
VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklarungen und Nachweise
enthalten oder deren Nachweise Mangel aufweisen, ausgeschlossen werden kénnen. Die
Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der Grundsatze der
Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollstandige oder fehlerhafte
unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklarungen, Angaben,
Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollstandigen oder zu
korrigieren, oder fehlende oder unvollstandige leistungsbezogene Unterlagen nachzureichen
oder zu vervollstandigen. Die Bieter kdnnen nicht darauf vertrauen, dass dies geschieht. Die
Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die Wirtschaftlichkeitsbewertung der
Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist ausgeschlossen. Dies gilt nicht fur
Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise
den Gesamtpreis nicht verandern oder die Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht
beeintrachtigen. Achtung: Soweit die Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen
Erklarungen und Nachweisen nach den vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulassig ist,
weil diese wertungsrelevant sind, fihrt das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss,
sondern wird ggf. bei der Angebotswertung bericksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter
nach Aufforderung durch Hamburg Marketing GmbH innerhalb einer von dieser
festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der
Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg Marketing GmbH gesetzten Frist
ordnungsgeman und vollstandig nach, wird das Angebot ausgeschlossen. Uber etwaige
Nachforderungen werden die betroffenen Bieter Uber die Vergabeplattform informiert.

Uvjeti ugovora:

Ugovor se mora izvrSiti u okviru programa zasticenih radnih mjesta: Ne

Uvjeti koji se odnose na izvrSenje ugovora: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften alle
Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklarungen abzugeben
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklarung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes
gemal § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklarung Korruption; 3.
Vertraulichkeitserklarung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister 0.A.) 5.
Eigenerklarung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigeflgten
Formblatter sind zwingend zu verwenden.

Elektroni¢ko izdavanje racuna: Obvezno

Narucivanje Ce biti elektronicko: da

Plac¢anje Ce biti elektronicko: da
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Financijski aspekti: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschaden 3.000.000 EUR, Vermdgens-
und sonstige Schaden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15. Tehnike
Okvirni sporazum:
Nema okvirnog sporazuma
Informacije o dinami€kom sustavu nabave:
Nema dinamic¢kog sustava nabave

5.1.16. Dodatne informacije, posredovanje i pravna zastita (preispitivanje)
Organizacija za preispitivanje (pravnu zastitu): Finanzbehorde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacija koja pruza dodatne informacije o postupku javne nabave: Hamburg Marketing
GmbH
Organizacija koja pruza vi$e informacija o postupcima preispitivanja (pravne zastite):
Finanzbehdrde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacija koja prima zahtjeve za sudjelovanje: Hamburg Marketing GmbH

8. Organizacije

8.1. ORG-0001
Sluzbeno ime: Hamburg Marketing GmbH
Registracijski broj: HRB 24469
Postanska adresa: Wexstralle 7
Grad: Hamburg
Postanski broj: 20355
Zemlja — podregija (NUTS): Hamburg (DE600)
Zemlja: Njemacka
E-posta: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Tel.: +49 40 30051-325
Internet: https://www.marketing.hamburg.de
Uloge ove organizacije:
Kupac
Organizacija koja pruza dodatne informacije o postupku javne nabave
Organizacija koja prima zahtjeve za sudjelovanje

8.1. ORG-0002
Sluzbeno ime: Finanzbehdrde - Vergabekammer (FB VK)
Registracijski broj: keine Angabe
Postanska adresa: Gansemarkt 36
Grad: Hamburg
Postanski broj: 20354
Zemlja — podregija (NUTS): Hamburg (DE600)
Zemlja: Njemacka
E-posta: vergabekammer@fb.hamburg.de
Tel.: +49 4042823-1690
Uloge ove organizacije:
Organizacija za preispitivanje (pravnu zastitu)
Organizacija koja pruza vi$e informacija o postupcima preispitivanja (pravne zastite)

8.1. ORG-0003
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Sluzbeno ime: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts
des BMI)

Registracijski broj: 0204:994-DOEVD-83

Grad: Bonn

Pos&tanski broj: 53119

Zemlja — podregija (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Zemlja: Njemacka

E-posta: noreply.esender_hub@bescha.bund.de

Tel.: +49228996100

Uloge ove organizacije:

TED eSender

Informacije o obavijesti

Identifikacijska oznaka / verzija obavijesti: 0662ada2-d6ea-4005-87c0-7dc75456df1e - 01
Vrsta obrasca: Nadmetanje

Vrsta obavijesti: Obavijest o nadmetaniju ili koncesiji — standardni rezim

Podvrsta obavijesti: 16

Datum slanja obavijesti: 19/06/2026 12:00:02 (UTC+02:00) isto€noeuropsko vrijeme,
srednjoeuropsko ljetno vrijeme

Jezici na kojima je ova obavijest sluzbeno dostupna: njemacki

Broj objave obavijesti: 425701-2026

Broj izdanja SL S-a: 118/2026

Datum objave: 22/06/2026
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