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624975-2024 - Rezultati

Ceska — Usluge oglasavanja i plasmana — Nakup medialniho prostoru - OOH
OJ S 202/2024 16/10/2024
Obavijest o dodjeli ugovora ili koncesije — standardni rezim

Usluge
1. Kupac
1.1. Kupac

Sluzbeno ime: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
E-posta: ivana.uhrova@vzp.cz
Pravni oblik kupca: Tijelo koje se ureduje javnim pravom, koje nadzire sredisnje tijelo drzavne
uprave
Djelatnost javnog naruditelja: Zdravlje

2. Postupak

2.1. Postupak
Naslov: Nakup medialniho prostoru - OOH
Opis: Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosicich reklamy —
OOH, v jehoz ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby tykajici se
planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho prostoru,
monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci marketingovych
kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor OOH je forma
reklamy, ktera ptsobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou reklamu (venkovni
- billboardy, bigboardy, velkoplosné digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a indoorovou
reklamu (vnitfni - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
Identifikacijska oznaka postupka: 6a92f548-80f0-495c-8a15-2ec481ef4119
Prethodna obavijest: 555475-2023
Interna identifikacijska oznaka: 2300499
Vrsta postupka: Otvoren

2.1.1. Svrha
Priroda ugovora: Usluge
Glavna klasifikacija (cpv): 79340000 Usluge oglasavanja i plasmana
Dodatna klasifikacija (cpv): 79341000 Usluge oglasavanja, 79341100 Usluge savjetovanja u
oglasavaniju, 79342000 Usluge plasmana

2.1.2. Mjesto izvrSenja
Zemlja: Ceska
Bilo gdje u odredenoj zemlji

2.1.3. Vrijednost
Procijenjena vrijednost bez PDV-a: 20 000 000,00 CZK

2.1.4. Opce informacije
Pravna osnova:
Direktiva 2014/24/EU
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32014L0024 - Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2014/24/EU ze dne 26. unora 2014 o
zadavani vefejnych zakazek a o zrudeni smérnice 2004/18/ES
134/2016 Sb. - Zakon o zadavani vefrejnych zakazek

5. Grupa

5.1. Grupa: LOT-0001
Naslov: Nakup medialniho prostoru - OOH
Opis: Pfedmétem pInéni verfejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosicich reklamy —
OOH, v jehoz ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby tykajici se
planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho prostoru,
monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci marketingovych
kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor OOH je forma
reklamy, ktera ptusobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou reklamu (venkovni
- billboardy, bigboardy, velkoploSné digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a indoorovou
reklamu (vnitfni - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
Interna identifikacijska oznaka: 2300499

5.1.1. Svrha
Priroda ugovora: Usluge
Glavna klasifikacija (cpv): 79340000 Usluge oglasavanja i plasmana
Dodatna klasifikacija (cpv): 79341000 Usluge oglasavanja, 79342000 Usluge plasmana,
79341100 Usluge savjetovanja u oglasavanju

5.1.2. Mijesto izvrSenja
Zemlja: Ceska
Bilo gdje u odredenoj zemlji

5.1.3. Ocekivano trajanje
Datum pocetka: 05/04/2024
Datum zavrSetka trajanja: 05/04/2026

5.1.5. Vrijednost
Procijenjena vrijednost bez PDV-a: 20 000 000,00 CZK
Maksimalna vrijednost okvirnog sporazuma: 20 000 000,00 CZK

5.1.6. Opce informacije
Projekt javne nabave ne financira se sredstvima EU-a
Javna nabava obuhvacena je Sporazumom o javnoj nabavi (GPA): da
Dodatne informacije: Cerpani pinéni na zakladé smlouvy: 3.Q 2024: 2414080,- K& bez DPH.

5.1.7. StrateSka nabava
Cilj strateSke nabave: Ispunjenje socijalnih ciljeva
Opis: Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnik( zavadi DNS pro zafazeni dalSich
uCastniku do vefejné zakazky. Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podniku
poskytuje v zadavaci dokumentaci dodavatelim prehledné vzory poZzadovanych dokumentd,
aby co nejvice snizil administrativni zatéz dodavatelu pfi tvorbé nabidky. Zadavatel pfipousti
zajistovat pInéni vefejné zakazky i prostfednictvim poddodavatele(l).
Socijalni cilj koji se promice: Pristupacnost za sve

5.1.10. Kiiteriji za dodjelu
Kriterij:
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Vrsta: Cijena

Naziv: Celkova cena v K¢ bez DPH

Opis: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude hodnocena celkova nabidkova cena zpracovana
dle ¢l. 10 zadavaci dokumentace, v ¢lenéni dle tabulky uvedené v Pfiloze €. 1 zadavaci
dokumentace — Tabulka pro u¢ely hodnoceni — Nakup medialniho prostoru - OOH. Jako
celkovou nabidkovou cenou v K& bez DPH (burika ,F20“ Pfilohy €. 3); tento u€astnik ziska za
toto kritérium hodnoceni 60 bodu. Nabidky dalSich u€astnikd (s celkovou nabidkovou cenou
vy$Si) budou hodnoceny dle nize uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni A =100 x ( Hodnota
Kategorija kriterija za dodjelu teZine: Ponder (postotak, to¢an)

Broj kriterija za dodjelu: 60

Kriterij:

Vrsta: Kvaliteta

Naziv: Zavazny zplsob vyhodnoceni zasahu

Opis: Za timto ucelem musi kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu (kritérium B) obsahujici prikaznost zplsobu validace dat (subkritérium
a), robustnost vzorku konzumentl reklamy (subkritérium b), evaluaéni mechanismus pro
vypocet frekvence provozu (subkritérium c), kvalitu umisténi (subkritérium d) a aktualnost dat
(subkritérium e). Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu pro pInéni, které je pfedmétem vefejné
zakazky, uvede ucastnik (podrobnéji viz nize). Tento Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu
bude pfilohou Ramcové dohody jako jeji pfiloha €. 3 a musi byt v souladu s HDZD a v souladu
s Prilohou &. 11 HDZD — Komunikacni strategie VZP. Zavazny zplsob vyhodnoceni zasahu
bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel bude v pfipadé pochybnosti opravnén vyzadat si
potvrzeni udaju uvedenych ucastnikem v nabidce u ucastnikem uvedeného zdroje a
pfihlédnout k poskytnutym udajim v rdmci hodnoceni. Nejlépe bude hodnocena nabidka toho
uCastnika zadavaciho fizeni, jehoz Zavazny zpusob vyhodnoceni zasahu nejlepSim zplsobem
naplni nasledujici zadavatelem pozadované atributy s pfislusnou vahou téchto subkritérii:
Exaktnost a priikaznost zplisobu validace. Ugastnik predlozi a popi$e metodu, zpdsob a
parametry méfeni. Jedna se o stanoveni zakladnich medialnich ukazatelu, kterymi jsou
Reach, Frekvence a Imprese. Jejich prostfednictvim budou data prezentovana. Zadavatel
upozornuje, Ze v pfipadé, Ze v nabidce uc€astnika nebudou vySe uvedené zakladni medialni
ukazatelé uvedeny, nebude zadavatel toto subkritérium (tj.subkritérium B odst. a)) hodnotit
nulovym poctem bodu, ale zadavatel to bude v souladu se ZZVZ povaZovat za nesplnéni
podminek ucasti, coz bude divodem pro vylouceni u€astnika ze zadavaciho fizeni. DalSi
medialni ukazatele (napf. GRP, TRP, CPT apod.) jsou povazovany za prinos. KliCova je
rovnéz mira detailu, z niz bude mozné identifikovat zakladni miru stratifikace konzumentt
zasahu (socialni, ekonomické, vékove, genderove, lokalni, zajmové rozvrstveni). Hlubsi
rozvrstveni v ramci uvedenych kategorii (napf. vétsi mnozstvi vékovych kohort, vétSi mnozstvi
zajmovych, ekonomickych a lokalnich skupin) bude povazovano za pfinos. Nejlépe budou
hodnoceny nabidky s prokazatelnym zplsobem validace dat o dosazeném zasahu, nejvy$Sim
poctem zakladnich medialnich ukazatell a nejvysSi mirou zakladni stratifikace konzumentu
zasahu Zadavatel v hodnoceni rovnéz zohledni k dalSim medialnim ukazatelim nabizenym
dodavatelem a hlubSimu rozvrstveni zakladnich stratifikacnich kategorii.— vaha subkritéria 8 %
Robustnost vzorku konzumenttl. Ugastnik predloZi objemovy vzorek konzumentd pro typické
obdobi kampané v trvani 28 dn, jejichz prostfednictvim bude ovéfovat reklamni zasah.
Nejlépe budou hodnoceny nabidky s prokazatelné nejrobustnéjSim validovanym vzorkem
konzumentd reklamy. — vaha subkritéria 5 % Evalua&ni mechanismus pro vypocet frekvence
provozu. U&astnik pfedloZzi seznam a analyzu zdrojd, z nichZ &erpa data o frekvenci provozu.
Soucasti bude rovnéz doklad o ovéfitelnosti dat u jejich zdroje . Nejlépe budou hodnoceny

624975-2024 Page 3/9



nabidky s nejvérohodnéjSim evaluacnim potencialem, tj. s ovéfitelnym a vérohodnym zdrojem
dat.- vaha subkritéria 3 % Kvalita umisténi. Ugastnik ve své nabidce predlozi umisténi OOH v
mistech s nejvy$Sim zachycenym pohybem vzorku konzumentl a ovéfitelnym zplsobem své
Udaje dolozi. Za ovéfitelny zpusob budou povazovana data s uvedenim konkrétnich zdroju.
Nejlépe budou hodnoceny nabidky s umisténim v mistech nejvysSiho prokazatelného pohybu
konzumentd reklamniho sdéleni.- vaha subkritéria 6 % Aktualnost dat. Ugastnik v nabidce
uvede, v jakém €asovém horizontu je schopen ovéfovat a dokladat poskytovana data. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s nejaktualn&jSim moznym vystupem v mésicich a tim nejrychlejsi
zpétnou vazbou pro zadavatele. — vaha subkritéria 8 % Pro hodnoceni subkritérii, ktera nelze
vyjadfit Ciselné, tj. subkritéria hodnoceni B odst. a), ¢) a d), jez hodnoti kvalitu u€astnikem
nabizeného feSeni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 4 — 0. Kazdé jednotlivé nabidce
bude pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost nabidky v ramci pfisl. kritéria.
Odborni ¢lenové komise budou pfidélovat body v ramci diléiho hodnoticiho kritéria B jako
kolektivni organ, nikoli kazdy ¢len komise zvlast, pficemz odlvodnéni pfidéleni jednotlivych
bodl bude uvedeno v pisemné zpravé o hodnoceni nabidek. Odborna ¢ast komise sestavi
pofadi nabidek v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), c) a d) od nejvhodné&jsi k nejméné
vhodné pfifadi nejvhodnéjsi nabidce 4 body. Kazdé nasledujici nabidce v pofadi pfifadi
odborna Cast komise takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria
hodnoceni B odst. a), c) a d) ve vztahu k nejvhodnéjSi nabidce. Pfi posouzeni miry naplnéni
(spInéni) kvality nabizeného feSeni (plnéni), odborna ¢ast komise pfifadi jednotlivym
nabidkam v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), ¢) a d) pfislusny pocet bodu, ktery bude
odrazet splnéni zadani pozadavku zadavatele. Komise nebude udélovat pulbody, nebo jiné
niz8i hodnoty boda.

Kategorija kriterija za dodjelu tezine: Ponder (postotak, to¢an)

Broj kriterija za dodjelu: 30

Kriterij:

Vrsta: Kvaliteta

Naziv: Lokality s prukaznym uvedenim frekvence zasahu za mésic

Opis: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude odborna ¢ast komise hodnotit kvalitu konkrétniho
navrhu lokalit s prikaznym uvedenim frekvence zasahu. Za timto u¢elem musi kazda
hodnocena nabidka povinné obsahovat ,Seznam lokalit s prikaznym uvedenim frekvence
zasahu“ obsahujici konkrétni uvedeni lokalit pro umisténi 80 bigboardl (outdoor), 500
billboardd (outdoor), 200 CLV (outdoor), 50 CLV (indoor) a 20 velkoploSnych digitalnich
zobrazovacu (outdoor) s uvedenim prikazné frekvence zasahu pro kazdé jednotlivé umisténi.
Tento ,Seznam® musi byt v souladu s poZadavky ¢l. 5 HDZD a zaroven v souladu s poZadavky
na Zpusob vyhodnoceni zasahu a v souladu s PFilohou €. 11 HDZD — Komunikaéni strategie
VZP CR. ,Seznam"“ bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel upozoriiuje, Ze v pfipadé, Zze v
nabidce uc€astnika nebude vySe uvedeny ,Seznam® pfedlozen nebude zadavatel toto kritérium
hodnotit nulovym poctem bodu, ale zadavatel to bude v souladu se ZZVZ povazovat za
nesplnéni podminek ucasti, coz bude duvodem pro vylouceni u€astnika ze zadavaciho fizeni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u€astnika zadavaciho fizeni, jehoz navrh bude
obsahovat nejvySsi primérny pocet prikaznych zasahu na jedno misto za jeden mésic.
Odborna ¢ast komise vydéli deklarovany pocet zasahl poctem pozadovanych lokalit. Ziskana
Ciselna hodnota bude zaokrouhlena na dvé desetinna mista. Po provedeném zaokrouhleni
ziska nabidka, které byl v ramci kritéria hodnoceni C pfifazen nejvétsi pocet bod, jako
nejvhodnéjsi nabidka 100 (sto) bodu. Takto pfidélené body v ramci kritérii hodnoceni C budou
nasledné vynasobeny pfisluSnou vahou daného kritéria hodnoceni. DalSi nabidky ziskaji
bodovou hodnotu, ktera bude vypoctena jako nasobek 100, poméru bodu, které ziskala
hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na dvé
desetinna mista) a vynasobenim pfislusné vahy daného kritéria hodnoceni (viz nize uvedené
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vzorce). Pfifazené body pfi hodnoceni nabidek u€astnikii budou nasledné prepocteny dle
vahy kritéria podle niZe uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni C =100 x ( Hodnota
posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodné;jSi nabidky) x 0,10 (vaha kritéria C)

Kategorija kriterija za dodjelu tezine: Ponder (postotak, tocan)

Broj kriterija za dodjelu: 10

Opis metode koja se primjenjuje ako se ponderiranje ne moze izraziti na temelju kriterija:
Subkritérium hodnoceni B odst.a) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota
nejvhodnéjsi nabidky) x 0,08 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.c) =100 x (
Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,03 (vaha kritéria B)
Subkritérium hodnoceni B odst.d) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota
nejvhodnéjsi nabidky) x 0,06 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.b) =100 x (
Posuzovany vzorek konzumentu)/( Nejvyssi vzorek konzumentt) x 0,05 (vaha kritéria B)
pocet mésicl) x 0,08 (vaha kritéria B) Kritérium hodnoceni B =100 x ( Hodnota posuzované
nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,30 (vaha kritéria B)

5.1.15. Tehnike
Okvirni sporazum:
Okvirni sporazum bez ponovne provedbe nadmetanja
Informacije o dinami€kom sustavu nabave:
Nema dinamic¢kog sustava nabave
Elektronic¢ka drazba: ne

5.1.16. Dodatne informacije, posredovanje i pravna zastita (preispitivanje)
Organizacija za preispitivanje (pravnu zaétitu): Ufad pro ochranu hospodarské soutéze
Informacije o rokovima za preispitivanje: Podminkou pro podani navrhu k UOHS je podani
namitek k Zadavateli, které je nutné dorucit do 15 dnl ode dne, kdy se stézovatel dozvédél o
domnélém poruSeni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni smlouvy nebo do
chvile, kdy se soutéz o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukonéenou. Namitky proti
ukonim oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle zakona uvefejnit Ci
odeslat stézovateli, musi byt doru¢eny Zadavateli do 15 dnu od jejich uvefejnéni &i doruceni
stéZovateli. Pokud je v zadavacim Fizeni stanovena Ihuta pro podani zadosti o u¢ast, musi byt
namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele doru¢eny Zadavateli
nejpozdéji do skon&eni této Ihaty. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena Ihlita pro podani
nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doru¢eny Zadavateli nejpozdéji do
skonceni této Ihuty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém nakupnim
systému nebo pfi zadavani vefejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt zadavateli
doruc€eny nejpozdéji do konce lhuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt namitky
proti soutéznim podminkam doruceny nejpozdéji do konce lhity pro podani navrhli. Zadavatel
muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, Ze namitky podle § 242
odst. 3 nebo 4 zakona Ize podat nejpozdéji 72 hodin pred skonéenim |hit podle § 242 odst. 3
nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavrit smlouvu podle § 212
odst. 2 zakona musi byt doruc¢eny Zadavateli do 30 dnl od uverejnéni tohoto oznameni.
Zadavatel je povinen namitky vyfidit do 15 dnd. Navrh je nutné dorugit UOHS i Zadavateli do
10 dnuU ode dne, v némz stézovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel namitky odmitnul
nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach nerozhodl. Po uzavreni
smlouvy na vefejnou zakazku ¢i ramcové dohody Ize podat pouze navrh na ulozeni zakazu
plnéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na ulozeni zdkazu plnéni
smlouvy doruéi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnti ode dne, kdy
Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni smlouvy zptusobem podle § 212 odst. 2 zakona s
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uvedenim dlvodu pro zadani vefejné zakazky bez uvefejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho fizeni, predbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
podlimitnim Fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavieni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu plnéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona doruéi navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnu ode dne, kdy Zadavatel uverejnil oznameni o uzavreni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen sloZit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu plnéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich Ctyr let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vsak ve vysi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 KE&. V pfipadé, Ze navrhovatel nemuaze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen slozit kauci ve vysi 100 000 KC. V pfipadé navrhu na
uloZeni zakazu plnéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢&. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorugeni navrhu slozit na uéet UOHS kauci ve vy$i 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverejnéné ve Véstniku verejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vSak ve vysi
50 000 K¢, nejvySe ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuvefejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K¢. V pfipadé navrhu na ulozeni zdkazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢c.

Organizacija koja pruza vide informacija o postupcima preispitivanja (pravne zastite): Urad pro
ochranu hospodarské soutéze

6. Ishod

Vrijednost svih ugovora dodijeljenih u ovoj obavijesti: 2 414 080,00 CZK

6.1. Reazultat, ID grupe: LOT-0001
Status odabira pobjednika: Odabran je najmanje jedan pobjednik.

6.1.2. Informacije o pobjednicima
Pobjednik natjecaja:
Sluzbeno ime: BigMedia, spol. s r.o.
Podugovaratelji pobjednika:
Sluzbeno ime: RAILREKLAM, spol. s r.0., MetroZoom s.r.o., outdoor akzent s.r.o.
Ponuda:
Identifikacijska oznaka ponude: 2300499/1
Identifikacijska oznaka grupe ili skupine grupa: LOT-0001
Ponude su rangirane: ne
Mjesto na ljestvici pobjednika: 1
Rije€ je o alternativnoj ponudi: ne
Podugovaranje: Da
Vrijednost podugovaranja poznata: ne
Postotak podugovaranja poznat: ne
Opis: Poddodavatel €. 1: RAILREKLAM, spol. s r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento
poddodavatel plnit: reklamni prostor na reklamnich nosi€ich typu CityLight vitrina (CLV) na
nadrazich v Ceské republice a na velkoplosnych digitalnich zobrazovagich Poddodavatel &. 2:
MetroZoom s.r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento poddodavatel plnit: reklamni
prostor na reklamnich nosicich typu CityLight vitrina (CLV) ve stanicich metra v Praze
Poddodavatel &. 3: outdoor akzent s.r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento
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poddodavatel plnit: realizace instala¢nich a deinstalaénich praci a distribuce reklamnich
materialu

Informacije o ugovoru:

Identifikacijska oznaka ugovora: 04/OMKK/2024

Naslov: Ramcova dohoda o nakupu medialniho prostoru - OOH

Datum odabira pobjednika: 16/02/2024

Datum sklapanja ugovora: 29/08/2024

Ugovor se dodjeljuje u sklopu okvirnog sporazuma: ne

6.1.4. Statisticke informacije
Sazetak zahtjeva za preispitivanje koje je kupac primio:
Broj podnositelja prituzbe: 0
Primljene ponude ili zahtjevi za sudjelovanje:
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Zahtjevi za sudjelovanje
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 0
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Ponude u elektroni¢kom obliku
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 2
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Ponude ponuditelja registriranih u zemljama izvan
Europskog gospodarskog prostora
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 0
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Ponude ponuditelja registriranih u zemljama Europskog
gospodarskog prostora koje nisu zemlja kupca
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 0
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Ponude ponuditelja koji su mikro, mala ili srednja
poduzeca
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 0
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Provjerene i neprihvatljive ponude
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 0
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Ponude koje su provjerene i neprihvatljive zbog
neobi¢no niske cijene ili troSkova
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 0
Vrsta zaprimljenih ponuda ili zahtjeva: Ponude
Broj primljenih ponuda ili zahtjeva za sudjelovanje: 0

8. Organizacije

8.1. ORG-0001
Sluzbeno ime: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Registracijski broj: 41197518
Postanska adresa: Orlicka 2020
Grad: Praha
Postanski broj: 13000
Zemlja: Ceska
E-posta: ivana.uhrova@vzp.cz
Tel.: +420 952220292
Profil kupca: https://www.tenderarena.cz/profily/vzp
Uloge ove organizacije:
Kupac

8.1. ORG-0002
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Sluzbeno ime: Ufad pro ochranu hospodarské soutéze
Registracijski broj: 65349423

Postanska adresa: tfida Kpt. JaroSe 1926/7

Grad: Brno

Pos&tanski broj: 60200

Zemlja — podregija (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064)
Zemlja: Ceska

E-posta: posta@uohs.cz

Tel.: +420 542167111

Internet: https://uohs.gov.cz

Uloge ove organizacije:

Organizacija za preispitivanje (pravnu zastitu)

Organizacija koja pruza vi$e informacija o postupcima preispitivanja (pravne zastite)

ORG-0003

Sluzbeno ime: BigMedia, spol. s r.o.
Veliina gospodarskog subjekta: Veliko
Registracijski broj: 26479451
Postanska adresa: Na strzi 2097/63
Grad: Praha - Kr¢

Postanski broj: 14000

Zemlja — podregija (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Zemlja: Ceska

E-posta: INFO@BIGMEDIA.CZ

Tel.: +420 246085192

Uloge ove organizacije:

Ponuditelj

Pobjednik tih grupa: LOT-0001

ORG-0007

Sluzbeno ime: outdoor akzent s.r.o.

Veli¢ina gospodarskog subjekta: Mikro, malo ili srednje poduzece
Registracijski broj: 00545911

Postanska adresa: Na strzi 2097/63

Grad: Praha - Kr¢

Pos&tanski broj: 14000

Zemlja — podregija (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Zemlja: Ceska

E-posta: info@outdoor-akzent.cz

Tel.: +420 221475110

Uloge ove organizacije:

Podugovaratelj (podizvodac radova)

ORG-0008

Sluzbeno ime: RAILREKLAM, spol. s r.o.

Veli¢ina gospodarskog subjekta: Mikro, malo ili srednje poduzecée
Registracijski broj: 17047234

Postanska adresa: Na strzi 2097/63

Grad: Praha - Kr¢

Pos&tanski broj: 14000

Zemlja — podregija (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
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Zemlja: Ceska

E-posta: info@railreklam.cz

Tel.: +420 221709111

Uloge ove organizacije:
Podugovaratelj (podizvodac radova)

8.1. ORG-0009
Sluzbeno ime: MetroZoom s.r.o.
Veliina gospodarskog subjekta: Mikro, malo ili srednje poduzece
Registracijski broj: 08291501
PoStanska adresa: Na strzi 2097/63
Grad: Praha - Kr¢
Postanski broj: 14000
Zemlja — podregija (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Zemlja: Ceska
E-posta: info@metrozoom.cz
Tel.: +420 800300111
Uloge ove organizacije:
Podugovaratelj (podizvodac radova)

Informacije o obavijesti

Identifikacijska oznaka / verzija obavijesti: dc47feea-9aa3-4577-bfb3-db7ede40bfb1 - 01
Vrsta obrasca: Rezultati

Vrsta obavijesti: Obavijest o dodjeli ugovora ili koncesije — standardni rezim

Podvrsta obavijesti: 29

Datum slanja obavijesti: 14/10/2024 15:13:54 (UTC+02:00) isto€noeuropsko vrijeme,
srednjoeuropsko ljetno vrijeme

Jezici na kojima je ova obavijest sluzbeno dostupna: ¢eski

Broj objave obavijesti: 624975-2024

Broj izdanja SL S-a: 202/2024

Datum objave: 16/10/2024
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