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See the notice on TED website

410837-2026 - Konkurss
Vācija – Reklāmas un tirgdarbības pakalpojumi – ZDF Mediaagentur
OJ S 114/2026 16/06/2026
Paziņojums par līgumu vai paziņojums par koncesiju — standarta režīms
Pakalpojumi

1. Pircējs

1.1.  Pircējs
Oficiālais nosaukums: Zweites Deutsches Fernsehen
E-pasts: verwaltungseinkauf@zdf.de
Pircēja juridiskais statuss: Publisko tiesību subjekts, ko kontrolē centrālās pārvaldes iestāde
Līgumslēdzējas iestādes darbības joma: Vispārēji sabiedriskie pakalpojumi

2. Procedūra

2.1.  Procedūra
Nosaukums: ZDF Mediaagentur
Apraksts: Das ZDF schreibt für das Jahr 2027 seinen Mediaetat aus und verbindet diese 
Ausschreibung mit einem hohen qualitativen Anspruch an die Leistung der beauftragten 
Mediaagentur. Neben ausgeprägter strategischer Kompetenz und technologischer Expertise 
erwartet das ZDF ein hohes Maß an Innovationskraft, Sorgfalt und Transparenz in der 
Planung, Umsetzung und Steuerung sämtlicher Mediaprozesse einschließlich Evaluation, 
Reporting und kontinuierlicher Optimierung.
Procedūras identifikators: 8133efcd-658b-4f4c-a1c4-c5236d1666e0
Iekšējais identifikators: ZDF 110 OV 26-207
Procedūras veids: Atklāta
Procedūra ir paātrināta: nē

2.1.1.  Mērķis
Līguma veids: Pakalpojumi
Galvenā klasifikācija (cpv): 79340000 Reklāmas un tirgdarbības pakalpojumi

2.1.2.  Izpildes vieta
Pilsēta: Mainz
Pasta indekss: 55126
Valsts apakšiedalījums (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Valsts: Vācija

2.1.3.  Vērtība
Paredzamā vērtība bez PVN: 18 000 000,00 EUR

2.1.4.  Vispārīga informācija
Juridiskais pamats: 
Direktīva 2014/24/ES
vgv -

2.1.6.  Izslēgšanas iemesli
Izslēgšanas iemeslu avoti: Paziņojums
Korupcija: Es gelten alles Ausschlussgründe gem. §§ 123, 124 GWB (siehe Vordruck ZDF)

https://ted.europa.eu/lv/notice/-/detail/410837-2026
mailto:verwaltungseinkauf@zdf.de
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5. Daļa

5.1.  Daļa: LOT-0000
Nosaukums: ZDF Mediaagentur
Apraksts: Das ZDF schreibt für das Jahr 2027 seinen Mediaetat aus und verbindet diese 
Ausschreibung mit einem hohen qualitativen Anspruch an die Leistung der beauftragten 
Mediaagentur. Neben ausgeprägter strategischer Kompetenz und technologischer Expertise 
erwartet das ZDF ein hohes Maß an Innovationskraft, Sorgfalt und Transparenz in der 
Planung, Umsetzung und Steuerung sämtlicher Mediaprozesse einschließlich Evaluation, 
Reporting und kontinuierlicher Optimierung.
Iekšējais identifikators: 0

5.1.1.  Mērķis
Līguma veids: Pakalpojumi
Galvenā klasifikācija (cpv): 79340000 Reklāmas un tirgdarbības pakalpojumi
Iespējas: 
Opciju apraksts: Das ZDF hat die Option die Leistungen zu gleichen Konditionen und 
Bedingungen um ein Jahr bis zu drei weiteren Jahren zu verlängern.

5.1.2.  Izpildes vieta
Pilsēta: Mainz
Pasta indekss: 55126
Valsts apakšiedalījums (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Valsts: Vācija

5.1.3.  Paredzamais ilgums
Sākuma datums: 01/01/2027
Ilguma beigu datums: 31/12/2027

5.1.5.  Vērtība
Paredzamā vērtība bez PVN: 18 000 000,00 EUR

5.1.6.  Vispārīga informācija
Rezervēta dalība: 
Dalība nav rezervēta.
Iepirkuma projekts, kas netiek finansēts no ES fondiem
Uz iepirkumu attiecas Nolīgums par valsts iepirkumu: jā
Šis iepirkums ir piemērots arī maziem un vidējiem uzņēmumiem (MVU): nē

5.1.7.  Stratēģiskais iepirkums
Stratēģiskā iepirkuma mērķis: Nav stratēģiskā iepirkuma

5.1.9.  Atlases kritēriji
Atlases kritēriju avoti: Paziņojums
Kritērijs: Citi ekonomiski vai finansiāli prasījumi
Atlases kritērija apraksts: 1. Kurzvorstellung des Bewerbers (Eigenerklärung) 2. Erreichbarkeit 
innerhalb einer Tagesreise (Eigenerklärung) 0 3. Die Agentur verfügt über ein 
deutschsprachiges Team, das das ZDF betreut. Die Agentur gibt Auskunft darüber, ob sie für 
einen der TOP 4 TV-Sender (ARD, RTL, SAT.1 oder Pro7) oder einen Streamingdienst 
(Apple, Amazon, Netflix, Disney, Joyn, RTLplus, etc.) in Deutschland arbeiten. Falls dies der 
Fall sein sollte, muss gewährleistet sein, dass ein eigenständiges Team das ZDF betreut 
(Eigenerklärung) 4. Nachweis über die Erbringung von selbstständigen Beratungsleistungen 
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gem. Leistungsbeschreibung anhand von mindestens einer Referenz (Beschreibung der 
Beratungsleistung, Name Vertragspartner, Laufzeit) (Eigenerklärung) 5. Erklärung zum 
Nichtvorliegen von Ausschlussgründen und Maßnahmen zur Selbstreinigung gemäß 
(Vordruck ZDF) 6. Verschwiegenheitserklärung (Vordruck ZDF) 7. Erklärung zu Russland-
Sanktionen 8. 234 ff VHB Nachunternehmerleistungen (nur ausfüllen sofern zutreffend. 9. 
Erklärung zu Sanktionslisten

5.1.10.  Piešķiršanas kritēriji
Kritērijs: 
Veids: Kvalitāte
Apraksts: A. Wertungspreis (Gemessen am Bestpreis) 30% (Punkte150) "Zur Ermittlung für 
die Zuschlagsermittlung des Kriteriums ""Wertungspreis"" wird folgende Formel genutzt: 
Wertungspreis = 150 Der günstigste Netto-Gesamtpreis (Der Gesamtpreis wird ermittelt 
aufgrund des jährlichen Grundhonorars addiert mit der Vergütung des tatsächlich realisierten 
Schaltvolumens bei einem Volumen von 18.000.000,00 EUR ) erhält die maximale Punktzahl 
von 150. Die übrigen Angebote erhalten entsprechend Ihrem relativen Verhältnis zum 
günstigsten Angebot gemäß nachfolgender Formel eine geringere Punktzahl. 
Beispielrechnung: günstigster Wertungspreis: 50.000 EUR nächstgünstiger Wertungspreis: 
70.000 EUR 50.000/70.000* 150= 107,14(Rundung auf 2 Nachkommastellen)" 30% 150 B. 
Kriterium Fachkompetenz: 70% (Punkte) 350 "B1: Strategische Herleitung und Empfehlung 
Jedes der Unterkriterien wird einzeln wie nachfolgend beschrieben bewertet: Das 
Zuschlagskriterium wird mit folgenden Punktnoten bewertet: Mangelhafter Zielerfüllungsgrad; 
die Ausführungen des Bieters sind schwer nachvollziehbar und weisen inhaltlich erhebliche 
Lücken in Bezug auf die geforderten Aspekte auf. Die Strategie lässt sich nicht für das ZDF 
durch- und umsetzen. = 1 Punkt Ausreichender Zielerfüllungsgrad; die Ausführungen des 
Bieters sind teilweise nachvollziehbar, weisen inhaltlich aber Lücken in Bezug auf die 
geforderten Aspekte auf. Die Strategie lässt sich schwer für das ZDF durch- und umsetzen. = 
2 Punkte Befriedigender Zielerfüllungsgrad; die Ausführungen des Bieters sind 
nachvollziehbar, gehen aber inhaltlich nicht auf alle geforderten Aspekte ein. Die Strategie 
lässt sich im Wesentlichen für das ZDF durch- und umsetzen. = 3 Punkte Hoher 
Zielerfüllungsgrad; die Ausführungen des Bieters sind gut nachvollziehbar und gehen inhaltlich 
auf alle geforderten Aspekte ein. Die Strategie lässt sich gut für das ZDF durch- und 
umsetzen. = 4 Punkte Sehr hoher Zielerfüllungsgrad; die Ausführungen des Bieters sind sehr 
gut nachvollziehbar, gehen inhaltlich überzeugend auf alle geforderten Aspekte ein und 
enthalten innovative, kreative Ansätze. Die Strategie lässt sich besonders gut für das ZDF 
durch- und umsetzen. = 5 Punkte Maximal können fünf Punkte je Unterkriterium erzielt 
werden. Für die Bewertung wird eine Durchschnittspunktzahl aus den rechts aufgeführten 
Unterkategorien 1-3 gebildet. Die erreichte Durchschnittspunktzahl wird mit dem Faktor 25 
multipliziert (= max. 125 Punkte), was die Punktezahl für dieses Einzelkriterium ergibt." 25% 
125 "B1. Strategische Herleitung und Empfehlung ausgehend von der ZDF-
Leistungsbeschreibung Bewertung der inhaltlichen Qualität der Strategie, Ableitung aus Markt, 
Marke und Zielgruppen sowie Zielerreichung (ZDFheute-spezifisch) Unterkriterium 1: Markt & 
Marke Vollständigkeit und Qualität der Analyse (Wettbewerb, Plattformen, Nachrichtenmarkt) 
Nutzung valider Datenquellen / StudienRichtige Einordnung der Marke ZDFheute 
(Glaubwürdigkeit, Nutzung, Herausforderung Loyalisierung)Nachvollziehbare Ableitung der 
Media-Strategie Unterkriterium 2: Zielgruppenlogik & Segmentierung Plausible Herleitung der 
„Eroberungszielgruppen“ (in Bezug auf ZDF-CCs, insbesondere CC1–CC3)Berücksichtigung 
ZDF-/Nachrichten-SpezifikaKlare Definition, Begründung und Aktivierung der Zielgruppen 
Unterkriterium 3: Strategische Stringenz Logischer, kosistenter Zusammenhang zwischen 
Analyse, Ziele, Strategie, Maßnahmen und ErfolgsmessungAnschlussfähigkeit an ZDF-
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Portfolio- und Plattformlogik" "B2: Auswahl der Werbemittel, Budgetlokalition, Zuordnung zu 
Zielgruppencluster anhand Marketing Funnel und Zieldimension Jedes der drei Unterkriterien 
wird mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck ZDF) Bewertung der Qualität des Paid-
Media-Ansatzes inkl. Budgetlogik und Zielbeitrag entlang des Funnels. Unterkriterium 1: 
Werbemittel- & Kanalstrategie Passung der Werbemittel zu entsprechenden 
ZielenBerücksichtigung plattformspezifischer Logiken Umgang mit Einschränkungen 
"politischer Werbung" Unterkriterium 2: Budgetallokation & Effizienz, Plausibilität des Budgets 
im Kontext der ZDF-Mediastrategie, Schlüssige Verteilung nach Kanälen & Zielgruppen, 
Berücksichtigung von Reichweite, Frequenz und Wirkung Unterkriterium 3: Funnel, KPIs & 
Zielbeitrag Klare Zuordnung von Maßnahmen zu Funnelstufen, Nachvollziehbare Rolle jedes 
Kanals Konsistente Herleitung der Budgetentscheidungen, Klare Definition von KPIs und klare 
Vorstellung einer validierfähigen Erfolgsmessung B3. Köpfe-, Newsletter & Cross-Selling-
Strategie edes der drei Unterkriterien wird mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck 
ZDF) Unterkriterium 1: Köpfe-Strategie (Rolle von Moderator*innen / Journalist*innen als 
Markenanker, Integration in Media-Strategie) Unterkriterium 2: Newsletter-Strategie 
(Strategische Einordnung für Habitualisierung Relevanz (Bedürfnisse, Mehrwert, Nutzung), 
Logik zur Bewerbung und Skalierung) Unterkriterium 3: Cross-Selling & Ökosystem 
Schlüssige Konzepte zur Weiterentwicklung von Einstiegsangeboten (z. B. Podcasts) 
Mechaniken zur Plattform-Überführung Beitrag zur langfristigen Bindung im ZDFheute-
Kosmos B4: Kreativität, Erfolgsmessung und Umsetzbarkeit Jedes der drei Unterkriterien wird 
mit Punkten 1-5 bewertet (siehe oben/Vordruck ZDF) Bewertung der Umsetzungsqualität, 
Innovationsgrad und Messbarkeit der Strategie Unterkriterium 1: Kreativität & Differenzierung 
Innovative, aufmerksamkeitsstarke Ansätze innerhalb Paid Media Passung zur Marke 
ZDFheute Unterkriterium 2: Erfolgsmessung & KPI-Logik Klare KPI-Definition entlang des 
Funnels Messbarkeit und Ableitung von Optimierungen Unterkriterium 3: Umsetzbarkeit 
(Realistische, praktisch umsetzbare Planung)

5.1.11.  Iepirkuma dokumenti
Valodas, kurās ir oficiāli pieejami iepirkuma dokumenti: vācu valoda
Termiņš papildu informācijas pieprasīšanai: 20/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00) 
Austrumeiropas laiks, Centrāleiropas vasaras laiks
Adrese, kur pieejami iepirkuma dokumenti: https://www.meinauftrag.rib.de/public
/DetailsByPlatformIdAndTenderId/platformId/3/tenderId/155224
Ad hoc saziņas kanāls: 
Nosaukums: https://www.meinauftrag.rib.de
URL: https://www.meinauftrag.rib.de

5.1.12.  Iepirkuma noteikumi
Iesniegšanas noteikumi: 
Elektroniskā iesniegšana: Prasīts
Iesniegšanas adrese: https://www.meinauftrag.rib.de
Valodas, kurās var iesniegt piedāvājumus vai dalības pieprasījumus: vācu valoda
Elektroniskais katalogs: Nav atļauts
Vajadzīgs uzlabots vai kvalificēts elektroniskais paraksts vai zīmogs (kā definēts Regulā (ES) 
Nr. 910/2014)
Varianti: Nav atļauts
Pretendenti var iesniegt vairākus piedāvājumus: Nav atļauts
Piedāvājumu saņemšanas termiņš: 27/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00) Austrumeiropas laiks, 
Centrāleiropas vasaras laiks
Laiks, kurā piedāvājumam jāsaglabājas derīgam: 157 Dienas

https://www.meinauftrag.rib.de/public/DetailsByPlatformIdAndTenderId/platformId/3/tenderId/155224
https://www.meinauftrag.rib.de/public/DetailsByPlatformIdAndTenderId/platformId/3/tenderId/155224
https://www.meinauftrag.rib.de
https://www.meinauftrag.rib.de
https://www.meinauftrag.rib.de
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Informācija, ko var papildināt pēc iesniegšanas termiņa beigām: 
Pircējs pēc saviem ieskatiem visus ar pretendentu saistītos trūkstošos dokumentus var 
iesniegt vēlāk.
Papildu informācija: Das ZDF behält sich das Nachfordern von nicht eingereichten 
Eignungskriterien vor.
Informācija par publisko atvēršanu: 
Atvēršanas datums: 27/07/2026 11:00:00 (UTC+02:00) Austrumeiropas laiks, Centrāleiropas 
vasaras laiks
Līguma noteikumi: 
Līguma izpilde jāveic saskaņā ar aizsargātas nodarbinātības programmām: Nē
Elektroniskie rēķini: Atļauts
Tiks izmantoti elektroniskie pasūtījumi: jā
Tiks izmantoti elektroniskie maksājumi: jā

5.1.15.  Paņēmieni
Pamatnolīgums: 
Nav pamatnolīguma
Informācija par dinamisko iepirkumu sistēmu: 
Nav dinamiskās iepirkumu sistēmas

5.1.16.  Papildu informācija, mediācija un pārskatīšana
Pārskatīšanas organizācija: Zweites Deutsches Fernsehen - Nachprüfungsstelle
Informācija par pārskatīšanas termiņiem: Die Vergabeunterlagen werden ausschließlich auf 
der externen  zum Download zur Verfügung Vergabeplattformhttp://www.vergabe.rib.de gestellt.

 https://www.meinauftrag.rib.de/public/DetailsByPlatformIdAndTenderId/platformId/3/tenderId/
Nach dem neuen Vergaberecht 2016 darf der Auftraggeber für den Zugang zu den 
Vergabeunterlagen keine Registrierung verlangen; eine freiwillige Registrierung ist jedoch 
zulässig. Wenn Sie sich registrieren, hat dies für Sie den Vorteil, dass Sie automatisch über 
eventuelle Änderungen der Vergabeunterlagen sowie über Bieterfragen und Antworten zu den 
Bieterfragen informiert werden. Registrieren Sie sich nicht, müssen Sie die v. g. Internetseite 
von RIB regelmäßig selbständig auf. Genaue Angaben zu den Fristen für die Einlegung von 
Rechtsbehelfen: Genaue Angaben zu den Fristen für die Einlegung von Rechtsbehelfen: 
Sollten Sie eine Rüge erheben, die der Auftraggeber zurückweist, muss ein auf die Rüge 
gestützter Nachprüfungsantrag spätestens am 15. Kalendertag nach Eingang der Mitteilung 
des Auftraggebers, einer Rüge nicht abhelfen zu wollen, bei der Vergabekammer eingehen (§ 
160 Abs. 3 S. 1 Nr. 4 GWB). Vorsorglich wird auch auf die Fristen gemäß § 134 Abs. 1 und 2, 
§ 135 Abs. 2 sowie § 160 Abs. 3 S. 1 Nr 1 bis Nr. 3 GWB hingewiesen.

8. Organizācijas

8.1.  ORG-0001
Oficiālais nosaukums: Zweites Deutsches Fernsehen
Reģistrācijas numurs: DE 812481116
Departaments: HA Rechtemanagement und Zentraleinkauf
Pasta adrese: ZDF-Straße 1
Pilsēta: Mainz
Pasta indekss: 55127
Valsts apakšiedalījums (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Valsts: Vācija
Kontaktpunkts: HA Rechtemanagement und Zentraleinkauf

http://www.vergabe.rib.de
https://www.meinauftrag.rib.de/public/DetailsByPlatformIdAndTenderId/platformId/3/tenderId/
https://www.meinauftrag.rib.de/public/DetailsByPlatformIdAndTenderId/platformId/3/tenderId/
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E-pasts: verwaltungseinkauf@zdf.de
Tālrunis: +49 6131 70 1
Interneta adrese: https://www.zdf.de/
Pircēja profils: https://www.zdf.de
Citi kontaktpunkti: 
Oficiālais nosaukums: Nachprüfungsstelle
Departaments: Ministerium für Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau 
Vergabekammer des Landes Rheinland-Pfalz
Pasta adrese: Stiftstraße 9  
Pilsēta: Mainz
Pasta indekss: 55116
Valsts apakšiedalījums (NUTS): Mainz, Kreisfreie Stadt (DEB35)
Valsts: Vācija
Kontaktpunkts: Geschäftsstelle
E-pasts: vergabekammer.rlp@mwvlw.rlp.de
Tālrunis: +49 6131 16-2234
Fakss: +49 6131 16-2113
Interneta adrese: https://mwvlw.rlp.de/ministerium/zugeordnete-institutionen-1/vergabekammer
Šīs organizācijas lomas: 
Pircējs
Pārskatīšanas organizācija

8.1.  ORG-0002
Oficiālais nosaukums: Datenservice Öffentlicher Einkauf (in Verantwortung des 
Beschaffungsamts des BMI)
Reģistrācijas numurs: 0204:994-DOEVD-83
Pilsēta: Bonn
Pasta indekss: 53119
Valsts apakšiedalījums (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Valsts: Vācija
E-pasts: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Tālrunis: +49228996100
Šīs organizācijas lomas: 
TED eSender

Informācija par paziņojumu

Paziņojuma identifikators/versija: c7198749-da4a-43f1-8d38-e8837e5b5995  -  01
Veidlapas tips: Konkurss
Paziņojuma veids: Paziņojums par līgumu vai paziņojums par koncesiju — standarta režīms
Paziņojuma apakšveids: 16
Paziņojuma nosūtīšanas datums: 15/06/2026 10:26:00 (UTC+02:00) Austrumeiropas laiks, 
Centrāleiropas vasaras laiks
Valodas, kurās oficiāli pieejams šis paziņojums: vācu valoda
Paziņojuma publikācijas numurs: 410837-2026
OV S sērijas izdevuma numurs: 114/2026
Publicēšanas datums: 16/06/2026

mailto:verwaltungseinkauf@zdf.de
https://www.zdf.de/
https://www.zdf.de
mailto:vergabekammer.rlp@mwvlw.rlp.de
https://mwvlw.rlp.de/ministerium/zugeordnete-institutionen-1/vergabekammer
mailto:noreply.esender_hub@bescha.bund.de
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