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425701-2026 - Konkurss

Vacija — Uznéméjdarbibas pakalpojumi: tiesibas, tirgziniba, konsultéSana, darbinieku vervésana,
iespieSana un drosiba — Digital Hub und Social Media fiir die Metropolregion Hamburg

OJ S 118/2026 22/06/2026

Pazinojums par ligumu vai pazinojums par koncesiju — standarta rezims

Pakalpojumi

1. Pircéjs

1.1. Pircéjs
Oficialais nosaukums: Hamburg Marketing GmbH
E-pasts: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Pircéja juridiskais statuss: Publiskais uznémums
Ligumslédzéjas iestades darbibas joma: Ekonomikas lietas

2. Procedura

2.1. Procedura
Nosaukums: Digital Hub und Social Media fir die Metropolregion Hamburg
Apraksts: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt die Konzeption, Entwicklung,
technische Umsetzung und laufende Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie eine darauf abgestimmte Social-Media-Kommunikation
(primar LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und
Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie
qualifizierten Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der
Metropolregion Hamburg.
Proceduras identifikators: 8a925d4c-4a77-4dd0-83dd-11d3108c1d50
lek$&jais identifikators: HMG-UHM-20260619
Proceduras veids: Sarunu procedira ar iepirkuma iepriek$€ju izsludinasanu/konkursa
procedura ar sarunam
Proceddra ir paatrinata: né

2.1.1. Merkis
Liguma veids: Pakalpojumi
Galvena klasifikacija (cpv): 79000000 Uznémeéjdarbibas pakalpojumi: tiesibas, tirgziniba,
konsulteSana, darbinieku vervéSana, iespieSana un drosiba

2.1.2. Izpildes vieta
Jebkur

2.1.3. Vertiba
Paredzama vertiba bez PVN: 770 000,00 EUR

2.1.4. Vispariga informacija
Papildu informacija: #Bekanntmachungs-ID: CXP4YNSMZJG#
Juridiskais pamats:
Direktiva 2014/24/ES
vgv -

2.1.5. lepirkuma noteikumi
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lesniegSanas noteikumi:

Maksimalais dalu skaits, par kuru pretendents var iesniegt piedavajumus: 2
Liguma noteikumi:

Maksimalais dalu skaits, par kuru var pieskirt [ilgumus vienam pretendentam: 2

2.1.6. lIzslegSanas iemesli
IzslegSanas iemeslu avoti: Pazinojums
Valsts tiesibu aktos noteikto pienakumu neizpilde, kas izraisa izslégSanu:
Daliba noziedziga organizacija:
Teroristu nodarijumi vai nodarijumi, kas saistiti ar teroristu darbitbam:
Nelikumigi iegUtu lidzek|u legalizéSana vai teroristu finansésana:
Krap$ana:
Korupcija:
Bérnu darbs un citi cilvéku tirdzniecibas veidi:
Nodoklu maksasSanas pienakuma parkapums:
Sociala nodrosinajuma iemaksu maksasanas pienakuma parkapums:
Pienakumu neizpilde vides tiesibu joma:
Pienakumu neizpilde socialo tiestbu joma:
Pienakumu neizpilde darba tiesibu joma:
Maksatnespéja:
Aktivi, kurus parvalda likvidators:
Uznémeéjdarbibu aptur:
Lidziga situacija k& bankrots saskana ar valsts tiesibu aktiem:
Smags parkapums saistiba ar profesionalo ricibu:
Noligumi ar citiem ekonomikas dalibniekiem, kuru mérkis ir izkroplot konkurenci:
Interedu konflikts saistiba ar tas dalibu iepirkuma procedura:
TieSa vai netieSa iesaistiSanas $is iepirkuma proceduras sagatavosana;:
Pirmstermina izbeigSana, zaudéjumu atlidzindSana vai citas lildzigas sankcijas:
Nepatiesas informacijas sniegSana, informacijas noklusé$ana, nespéja sniegt pieprasitos
dokumentus vai ieguta konfidenciala informacija $aja procedura:

5. Dala

5.1. Dala: LOT-0001
Nosaukums: Digital Hub inkl. Contentproduktion
Apraksts: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines europaweiten
Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen Umsetzung
und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die Metropolregion Hamburg
(MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-Kommunikation (priméar LinkedIn). Ziel
des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und Bekanntheit der
Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie qualifizierten
Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der Metropolregion Hamburg.
Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und dient als zentraler
Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum fur internationale Zielgruppen. Ergénzend
soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und Uber die Projektlaufzeit betrieben werden, um
internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des Digital Hubs zu
unterstutzen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen insbesondere: Los 1 - Digital
Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf vorliegender internationaler
Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, Tracking, SEO, GEO - Technische
Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitatssicherung - Laufender technischer Betrieb,
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Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortfuhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich
gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und Optimierung (inkl. optionale
FortfUhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) -
Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept zur strategischen
Weiterfuhrung des Projekts nach Auslauf der Férderung Los 2 - Social Media - Social-Media-
Strategie (primar LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler Marketingstrategie
sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - Laufende Social-Media-
Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-Media-Aktivierung,
Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortfuhrung der Social-Media-
Kommunikation nach dem Foérderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die Social-
Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlangerung des Forderzeitraums
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung fur einen Zeitraum von 18
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortflihrung der
aufgebauten Kommunikationskanale nach Ende des Forderzeitraums wird grundsatzlich
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer kiinftigen Folgefinanzierung. Daher
werden optionale WeiterfUhrungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags
betragt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusatzlich
werden optionale WeiterfUhrungsleistungen fur die Zeit nach dem im Grundauftrag
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027:
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028:
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer mdglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgefuhrt. Bewerbungen sind fur
ein oder beide Lose mdglich. Bewerbergemeinschaften sind mdglich. Hinweis: Aufgrund des
gewahlten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende
Oktober vollumfanglich abgeschlossen zu haben.

lek$€jais identifikators: 1

5.1.1. Merkis
Liguma veids: Pakalpojumi
Galvena klasifikacija (cpv): 79000000 Uznéméjdarbibas pakalpojumi: tiesibas, tirgziniba,
konsultéSana, darbinieku vervé$ana, iespieSana un drosiba

5.1.2. Izpildes vieta
Jebkur

5.1.3. Paredzamais ilgums
llgums — cits: Nezinams

5.1.5. Vertiba
Paredzama vértiba bez PVN: 340 000,00 EUR

5.1.6. Vispariga informacija
Rezervéta daliba:
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Daliba nav rezervéta.

Janorada liguma izpildei norikoto darbinieku vardi un profesionala kvalifikacija: leklaujams
dalibas pieteikuma

lepirkuma projekts, kas netiek finanséts no ES fondiem

Uz iepirkumu attiecas Noligums par valsts iepirkumu: ja

Sis iepirkums ir piemérots art maziem un vidéjiem uznémumiem (MVU): né

5.1.7. Stratégiskais iepirkums
Stratégiska iepirkuma mérkis: Nav stratégiska iepirkuma

5.1.9. Atlases kritériji
Atlases kritériju avoti: Pazinojums
Kritérijs: Specifisks vidéjais gada apgrozijums
Atlases kritérija apraksts: Fur Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im
relevanten Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei
abgeschlossenen Geschaftsjahren nachzuweisen. Fir Los 2 ist ein durchschnittlicher
Mindestjahresumsatz im relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a.
in den letzten drei abgeschlossenen Geschaftsjahren nachzuweisen. Weiterfihrende
Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kritérijs: Atsauksmes par noteiktam pakalpojumiem

Atlases kritérija apraksts: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei Referenzprojekte
nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung vergleichbar sind.
Weiterfuhrende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu
entnehmen.

Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz proceddras otro posmu
Svérums (preciza procentuala attieciba): 70,00

Kritérijs: Vid€jais gada darbaspéeks

Atlases kritérija apraksts: Fur Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den
letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die
operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, Ul / Visual Design,
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Fir Los 2 muss
die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fur die operativen Bereiche (wie
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting
und Projektmanagement) betragen. Weiterfihrende Informationen zu den Eignungskriterien
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kritérijs: AtbilstoSas izglitibas un profesionalas kvalifikacijas

Atlases kritérija apraksts: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - Name -
Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten Leistungsbereich -
Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an Referenzprojekten
Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz proceddras otro posmu
Svérums (preciza procentuala attieciba): 30,00

Informacija par divposmu proceduras otro posmu:

Minimalais kandidatu skaits, ko paredzéts uzaicinat uz procediras otro posmu: 3
Maksimalais kandidatu skaits, ko paredzéts uzaicinat uz proceduaras otro posmu: 4
Procedura notiks secigos posmos. Katra posma dazi dalibnieki var tikt izslégti

5.1.11. lepirkuma dokumenti
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Valodas, kuras ir oficiali pieejami iepirkuma dokumenti: vacu valoda

Terming papildu informacijas pieprasiSanai: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00)
Austrumeiropas laiks, Centraleiropas vasaras laiks

Adrese, kur pieejami iepirkuma dokumenti: https://www.dtvp.de/Satellite/notice
/CXP4YNSMZJG/documents

Ad hoc sazinas kanals:

URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG

5.1.12. lepirkuma noteikumi
Procediras noteikumi:
Paredzamais datums, kad tiks nosatits uzaicindjums iesniegt piedavajumus: 05/08/2026
lesniegSanas noteikumi:
Elektroniska iesniegSana: Prasits
lesniegSanas adrese: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG
Valodas, kuras var iesniegt piedavajumus vai dalibas pieprasijumus: vacu valoda
Elektroniskais katalogs: Nav atlauts
Varianti: Nav atlauts
Pretendenti var iesniegt vairakus piedavajumus: Nav atlauts
Dalibas pieprasijumu sanem8anas termins: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00)
Austrumeiropas laiks, Centraleiropas vasaras laiks
Informacija, ko var papildinat péc iesniegSanas termina beigam:
Pircéjs péc saviem ieskatiem daZus ar pretendentu saistitos trikstoSos dokumentus var
iesniegt velak.
Papildu informacija: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemafl § 56 Abs. 2
VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklarungen und Nachweise
enthalten oder deren Nachweise Mangel aufweisen, ausgeschlossen werden konnen. Die
Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der Grundsatze der
Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollstandige oder fehlerhafte
unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklarungen, Angaben,
Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollstandigen oder zu
korrigieren, oder fehlende oder unvollstandige leistungsbezogene Unterlagen nachzureichen
oder zu vervollstandigen. Die Bieter kdnnen nicht darauf vertrauen, dass dies geschieht. Die
Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die Wirtschaftlichkeitsbewertung der
Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist ausgeschlossen. Dies gilt nicht fur
Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise
den Gesamtpreis nicht verandern oder die Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht
beeintrachtigen. Achtung: Soweit die Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen
Erklarungen und Nachweisen nach den vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulassig ist,
weil diese wertungsrelevant sind, fuhrt das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss,
sondern wird ggf. bei der Angebotswertung bertcksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter
nach Aufforderung durch Hamburg Marketing GmbH innerhalb einer von dieser
festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der
Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg Marketing GmbH gesetzten Frist
ordnungsgeman und vollstandig nach, wird das Angebot ausgeschlossen. Uber etwaige
Nachforderungen werden die betroffenen Bieter tber die Vergabeplattform informiert.
Liguma noteikumi:
Liguma izpilde javeic saskana ar aizsargatas nodarbinatibas programmam: Né
Ar liguma izpildi saistitie nosacijumi: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften alle
Mitglieder) haben mit ihnrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklarungen abzugeben
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklarung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes
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gemall § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklarung Korruption; 3.
Vertraulichkeitserklarung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister 0.A.) 5.
Eigenerklarung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigeflgten
Formblatter sind zwingend zu verwenden.

Elektroniskie rékini: Prasits

Tiks izmantoti elektroniskie pasatijumi: ja

Tiks izmantoti elektroniskie maksajumi: ja

FinanséSanas kartiba: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschaden 3.000.000 EUR, Vermdgens-
und sonstige Schaden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15. Panpémieni
Pamatnoligums:
Nav pamatnoliguma
Informacija par dinamisko iepirkumu sistemu:
Nav dinamiskas iepirkumu sistemas

5.1.16. Papildu informacija, mediacija un parskatiSana
ParskatiSanas organizacija: Finanzbehorde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacija, kas sniedz papildu informaciju par iepirkuma procedidru: Hamburg Marketing
GmbH
Organizacija, kas sniedz sikaku informaciju par parskatidanas proceduaru: Finanzbehdrde -
Vergabekammer (FB VK)
Organizacija, kas sanem dalibas pieprasijumus: Hamburg Marketing GmbH

5.1. Dala: LOT-0002
Nosaukums: Social Media
Apraksts: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines europaweiten
Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen Umsetzung
und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die Metropolregion Hamburg
(MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-Kommunikation (priméar LinkedIn). Ziel
des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und Bekanntheit der
Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie qualifizierten
Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der Metropolregion Hamburg.
Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und dient als zentraler
Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum fur internationale Zielgruppen. Erganzend
soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und tber die Projektlaufzeit betrieben werden, um
internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des Digital Hubs zu
unterstitzen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen insbesondere: Los 1 - Digital
Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf vorliegender internationaler
Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, Tracking, SEO, GEO - Technische
Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitatssicherung - Laufender technischer Betrieb,
Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortfuhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich
gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und Optimierung (inkl. optionale
FortfUhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) -
Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept zur strategischen
Weiterfuhrung des Projekts nach Auslauf der Férderung Los 2 - Social Media - Social-Media-
Strategie (primar LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler Marketingstrategie
sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - Laufende Social-Media-
Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-Media-Aktivierung,
Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortfuhrung der Social-Media-
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Kommunikation nach dem Forderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die Social-
Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlangerung des Forderzeitraums
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung fur einen Zeitraum von 18
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortfihrung der
aufgebauten Kommunikationskanale nach Ende des Forderzeitraums wird grundsatzlich
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer kiinftigen Folgefinanzierung. Daher
werden optionale Weiterfihrungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags
betragt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusatzlich
werden optionale Weiterfuhrungsleistungen fur die Zeit nach dem im Grundauftrag
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027:
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028:
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer mdglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgefihrt. Bewerbungen sind fur
ein oder beide Lose mdglich. Bewerbergemeinschaften sind mdglich. Hinweis: Aufgrund des
gewahlten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende
Oktober vollumfanglich abgeschlossen zu haben.

lek$€jais identifikators: 2

5.1.1. Merkis
Liguma veids: Pakalpojumi
Galvena klasifikacija (cpv): 79000000 Uznémeéjdarbibas pakalpojumi: tiesibas, tirgziniba,
konsultéSana, darbinieku vervédana, iespieSana un droSiba

5.1.2. Izpildes vieta
Jebkur

5.1.3. Paredzamais ilgums
llgums — cits: Nezinams

5.1.5. Vertiba
Paredzama vertiba bez PVN: 430 000,00 EUR

5.1.6. Vispariga informacija
Rezervéta daliba:
Daliba nav rezervéta.
Janorada liguma izpildei norikoto darbinieku vardi un profesionala kvalifikacija: leklaujams
dalibas pieteikuma
lepirkuma projekts, kas netiek finanséts no ES fondiem
Uz iepirkumu attiecas Noligums par valsts iepirkumu: ja
Sis iepirkums ir piemérots arT maziem un vidgjiem uznémumiem (MVU): né

5.1.7. Stratégiskais iepirkums
Stratégiska iepirkuma mérkis: Nav stratégiska iepirkuma
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5.1.9. Atlases kriteriji
Atlases kritériju avoti: Pazinojums
Kriterijs: Specifisks vidéjais gada apgrozijums
Atlases kritérija apraksts: Fur Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im
relevanten Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei
abgeschlossenen Geschéaftsjahren nachzuweisen. Fir Los 2 ist ein durchschnittlicher
Mindestjahresumsatz im relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a.
in den letzten drei abgeschlossenen Geschaftsjahren nachzuweisen. Weiterfihrende
Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kritérijs: Atsauksmes par noteiktam pakalpojumiem

Atlases kritérija apraksts: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei Referenzprojekte
nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung vergleichbar sind.
Weiterfuhrende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu
entnehmen.

Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz procediras otro posmu
Svérums (preciza procentuala attieciba): 70,00

Kritérijs: Vidéjais gada darbaspéks

Atlases kritérija apraksts: Fur Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den
letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die
operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, Ul / Visual Design,
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Fir Los 2 muss
die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die operativen Bereiche (wie
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting
und Projektmanagement) betragen. Weiterfliihrende Informationen zu den Eignungskriterien
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kritérijs: AtbilstoSas izglitibas un profesionalas kvalifikacijas

Atlases kritérija apraksts: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - Name -
Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten Leistungsbereich -
Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an Referenzprojekten
Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz procediras otro posmu
Svérums (preciza procentuala attieciba): 30,00

Informacija par divposmu proceduras otro posmu:

Minimalais kandidatu skaits, ko paredzéts uzaicinat uz procediras otro posmu: 3
Maksimalais kandidatu skaits, ko paredzéts uzaicinat uz procedudras otro posmu: 4
Procedura notiks secigos posmos. Katra posma dazi dalibnieki var tikt izslégti

5.1.11. lepirkuma dokumenti
Valodas, kuras ir oficiali pieejami iepirkuma dokumenti: vacu valoda
Termin$ papildu informacijas pieprasiSanai: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00)
Austrumeiropas laiks, Centraleiropas vasaras laiks
Adrese, kur pieejami iepirkuma dokumenti: https://www.dtvp.de/Satellite/notice
/ICXP4YNSMZJG/documents
Ad hoc sazinas kanals:
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG

5.1.12. lepirkuma noteikumi
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Procediras noteikumi:

Paredzamais datums, kad tiks nosatits uzaicindjums iesniegt piedavajumus: 05/08/2026
lesniegSanas noteikumi:

Elektroniska iesniegSana: Prasits

lesniegSanas adrese: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG

Valodas, kuras var iesniegt piedavajumus vai dalibas pieprasijumus: vacu valoda
Elektroniskais katalogs: Nav atlauts

Varianti: Nav atlauts

Pretendenti var iesniegt vairakus piedavajumus: Nav atlauts

Dalibas pieprasijumu sanemsanas termins: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00)
Austrumeiropas laiks, Centraleiropas vasaras laiks

Informacija, ko var papildinat péc iesniegSanas termina beigam:

Pircéjs péc saviem ieskatiem dazus ar pretendentu saistitos trikstoSos dokumentus var
iesniegt velak.

Papildu informacija: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemafR § 56 Abs. 2
VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklarungen und Nachweise
enthalten oder deren Nachweise Mangel aufweisen, ausgeschlossen werden kénnen. Die
Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der Grundsatze der
Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollstandige oder fehlerhafte
unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklarungen, Angaben,
Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollstandigen oder zu
korrigieren, oder fehlende oder unvollstandige leistungsbezogene Unterlagen nachzureichen
oder zu vervollstandigen. Die Bieter kdnnen nicht darauf vertrauen, dass dies geschieht. Die
Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die Wirtschaftlichkeitsbewertung der
Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist ausgeschlossen. Dies gilt nicht fur
Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise
den Gesamtpreis nicht verandern oder die Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht
beeintrachtigen. Achtung: Soweit die Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen
Erklarungen und Nachweisen nach den vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulassig ist,
weil diese wertungsrelevant sind, fihrt das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss,
sondern wird ggf. bei der Angebotswertung bericksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter
nach Aufforderung durch Hamburg Marketing GmbH innerhalb einer von dieser
festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der
Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg Marketing GmbH gesetzten Frist
ordnungsgeman und vollstandig nach, wird das Angebot ausgeschlossen. Uber etwaige
Nachforderungen werden die betroffenen Bieter Uber die Vergabeplattform informiert.
Liguma noteikumi:

Liguma izpilde javeic saskana ar aizsargatas nodarbinatibas programmam: Né

Ar [iguma izpildi saistitie nosacijumi: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften alle
Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklarungen abzugeben
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklarung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes
gemal § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklarung Korruption; 3.
Vertraulichkeitserklarung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister 0.A.) 5.
Eigenerklarung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigeflgten
Formblatter sind zwingend zu verwenden.

Elektroniskie rékini: Prasits

Tiks izmantoti elektroniskie pasatijumi: ja

Tiks izmantoti elektroniskie maksajumi: ja
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FinanséSanas kartiba: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschaden 3.000.000 EUR, Vermdgens-
und sonstige Schaden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15. Panémieni
Pamatnoligums:
Nav pamatnoliguma
Informacija par dinamisko iepirkumu sistému:
Nav dinamiskas iepirkumu sistémas

5.1.16. Papildu informacija, mediacija un parskatiSana
ParskatiSanas organizacija: Finanzbehdrde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacija, kas sniedz papildu informaciju par iepirkuma proceddru: Hamburg Marketing
GmbH
Organizacija, kas sniedz stkaku informaciju par parskatisanas procediru: Finanzbehorde -
Vergabekammer (FB VK)
Organizacija, kas sanem dalibas pieprasijumus: Hamburg Marketing GmbH

8. Organizacijas

8.1. ORG-0001
Oficialais nosaukums: Hamburg Marketing GmbH
Registracijas numurs: HRB 24469
Pasta adrese: Wexstralde 7
Pilséta: Hamburg
Pasta indekss: 20355
Valsts apakSiedalijums (NUTS): Hamburg (DE600)
Valsts: Vacija
E-pasts: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Talrunis: +49 40 30051-325
Interneta adrese: https://www.marketing.hamburg.de
Sis organizacijas lomas:
Pircéjs
Organizacija, kas sniedz papildu informaciju par iepirkuma proceddru
Organizacija, kas sanem dalibas pieprasijumus

8.1. ORG-0002
Oficialais nosaukums: Finanzbehdrde - Vergabekammer (FB VK)
Registracijas numurs: keine Angabe
Pasta adrese: Gansemarkt 36
Pilséta: Hamburg
Pasta indekss: 20354
Valsts apakSiedalijums (NUTS): Hamburg (DE600)
Valsts: Vacija
E-pasts: vergabekammer@fb.hamburg.de
Talrunis: +49 4042823-1690
Sis organizacijas lomas:
Parskatisanas organizacija
Organizacija, kas sniedz sikaku informaciju par parskatiSanas procediru

8.1. ORG-0003
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Oficialais nosaukums: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des
Beschaffungsamts des BMI)

Registracijas numurs: 0204:994-DOEVD-83

Pilséta: Bonn

Pasta indekss: 53119

Valsts apakSiedalijums (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Valsts: Vacija

E-pasts: noreply.esender_hub@bescha.bund.de

Talrunis: +49228996100

Sis organizacijas lomas:

TED eSender

Informacija par pazinojumu

Pazinojuma identifikators/versija: 0662ada2-d6ea-4005-87c0-7dc75456df1e - 01
Veidlapas tips: Konkurss

Pazinojuma veids: Pazinojums par ligumu vai pazinojums par koncesiju — standarta rezims
Pazinojuma apaksveids: 16

Pazinojuma nosutiSanas datums: 19/06/2026 12:00:02 (UTC+02:00) Austrumeiropas laiks,
Centraleiropas vasaras laiks

Valodas, kuras oficiali pieejams $is pazinojums: vacu valoda

Pazinojuma publikacijas numurs: 425701-2026

QV S sérijas izdevuma numurs: 118/2026

PublicéSanas datums: 22/06/2026
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