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612135-2026 - Konkurss

Vacija — Reklamas kampanu pakalpojumi — Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-
Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf

OJ S 171/2026 04/09/2026

Pazinojums par ligumu vai pazinojums par koncesiju — standarta rezims
Pakalpojumi

1. Pircéjs

1.1. Pircéjs
Oficialais nosaukums: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
E-pasts: vergabe@oberstdorf.de
Pircéja juridiskais statuss: Vietéjas parvaldes iestade
Ligumslédzéjas iestades darbibas joma: Atpdta, kultira un religija

2. Procedura

2.1. Procedura
Nosaukums: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf
Apraksts: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf,
schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer Agentur fur
strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation ab dem
01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen Gasteubernachtungen im
Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen Orten im Alpenraum.
Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und Kneippkurort eine
Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005, 2021 und 2031 war
bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen Skiweltmeisterschaften, zudem finden
regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-Weltmeisterschaften, Weltcups und die
Vierschanzentournee in der sidlichsten Gemeinde Deutschlands statt. Fir die strategische
Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung, kontinuierliche Optimierung und
Weiterentwicklung der digitalen MarketingmalRnahmen von Tourismus Oberstdorf wird eine
Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht (Paid/im Peso-Modell). Sie
begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt proaktiv neue Impulse und
verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch die erfolgreiche operative
Umsetzung der vereinbarten Mal3inahmen. Das Digitalmarketing wird als Rahmenvereinbarung
mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027 ausgeschrieben. Die
Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie nicht jeweils spatestens
drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien gekundigt wird. Sie endet
spatestens — ohne dass es einer Kiindigung bedarf — am 31.01.2031. Gegenstand der
Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine projektbezogene spezifische Beratung
und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1) Strategie & Planung mit strategischer
(Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer Mediaplanung, Budgeteinsatz und
Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und operatives
Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives Kampagnenmanagement
und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten ergeben sich aus der
Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren Vergabeunterlagen.
Proceduras identifikators: 8519b7fd-6ba6-4d0d-9f57-b585de409154
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Proceduras veids: Sarunu procedira ar iepirkuma iepriek$€ju izsludinaSanu/konkursa
procedlra ar sarunam
Proceddra ir paatrinata: né

2.1.1. Merkis
Liguma veids: Pakalpojumi
Galvena klasifikacija (cpv): 79341400 Reklamas kampanu pakalpojumi
Papildu klasifikacija (cpv): 79341000 Reklamas pakalpojumi, 79342000 Tirgdarbibas
pakalpojumi

2.1.2. Izpildes vieta
Pasta adrese: Prinzregenten-Platz 1
Pilséta: Oberstdorf
Pasta indekss: 87561
Valsts apakSiedalijums (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Valsts: Vacija

2.1.3. Vertiba
Paredzama veértiba bez PVN: 2 000 000,00 EUR
Pamatnoliguma maksimala vértiba: 3 000 000,00 EUR

2.1.4. Vispariga informacija
Papildu informacija: Bieterfragen sind spatestens 7 Kalendertage vor Ablauf der Teilnahme-
bzw. Angebotsfrist zu stellen, um eine rechtzeitige Beantwortung zu gewahrleisten.
Juridiskais pamats:
Direktiva 2014/24/ES
VgV -
Parrobezu situacijas piemérojamie tiesibu akti: RL 2014/24/EU

2.1.6. lzslegSanas iemesli
IzslégSanas iemeslu avoti: Pazinojums
Valsts tiesibu aktos noteikto pienakumu neizpilde, kas izraisa izslegSanu:

5. Dala

5.1. Dala: LOT-0001
Nosaukums: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf
Apraksts: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf,
schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer Agentur fur
strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation ab dem
01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen Gastelibernachtungen im
Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen Orten im Alpenraum.
Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und Kneippkurort eine
Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005, 2021 und 2031 war
bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen Skiweltmeisterschaften, zudem finden
regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-Weltmeisterschaften, Weltcups und die
Vierschanzentournee in der sidlichsten Gemeinde Deutschlands statt. Fir die strategische
Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung, kontinuierliche Optimierung und
Weiterentwicklung der digitalen MarketingmafRnahmen von Tourismus Oberstdorf wird eine
Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht (Paid/im Peso-Modell). Sie
begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt proaktiv neue Impulse und
verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch die erfolgreiche operative
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Umsetzung der vereinbarten Mallnhahmen. Das Digitalmarketing wird als Rahmenvereinbarung
mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027 ausgeschrieben. Die
Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie nicht jeweils spatestens
drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien gekindigt wird. Sie endet
spatestens — ohne dass es einer Kindigung bedarf — am 31.01.2031. Gegenstand der
Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine projektbezogene spezifische Beratung
und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1) Strategie & Planung mit strategischer
(Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer Mediaplanung, Budgeteinsatz und
Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und operatives
Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives Kampagnenmanagement
und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten ergeben sich aus der
Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren Vergabeunterlagen.
lek$€jais identifikators: TBO_2026_01

5.1.1. Merkis
Liguma veids: Pakalpojumi
Galvena klasifikacija (cpv): 79341400 Reklamas kampanu pakalpojumi
Papildu klasifikacija (cpv): 79341000 Reklamas pakalpojumi, 79342000 Tirgdarbibas
pakalpojumi
lespéjas:
Opciju apraksts: Die Rahmenvereinbarung beginnt am 01.02.2027 zu laufen und endet am
31.01.2028. Die Vereinbarung verlangert sich jeweils um ein weiteres Jahr, wenn nicht einer
der Vertragsparteien den Vertrag nicht unter Einhaltung einer Frist von 3 Monaten zum Ablauf
der jeweiligen Vertragsdauer ordentlich kiindigt. Der Auftragnehmer ist frihestens zum
31.01.2029 zur ordentlichen Kindigung berechtigt. Der Auftrag endet spatestens am
31.01.2031, ohne dass es einer Kindigung bedarf.

5.1.2. Izpildes vieta
Pasta adrese: Prinzregenten-Platz 1
Pilseta: Oberstdorf
Pasta indekss: 87561
Valsts apakSiedalijums (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Valsts: Vacija

5.1.3. Paredzamais ilgums
Sakuma datums: 01/02/2027
llguma beigu datums: 31/01/2028

5.1.4. Parjaunojums
Maksimalais parjaunojumu skaits: 3
Cita informacija par parjaunojumiem: Siehe § 9 Rahmenvereinbarung

5.1.5. Vertiba
Paredzama veértiba bez PVN: 2 000 000,00 EUR

5.1.6. Vispariga informacija
Rezerveéta daliba:
Daliba nav rezervéta.
Janorada liguma izpildei norikoto darbinieku vardi un profesionala kvalifikacija: leklaujams
piedavajuma
lepirkuma projekts, kas netiek finanséts no ES fondiem
Uz iepirkumu attiecas Noligums par valsts iepirkumu: ja
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Sis iepirkums ir piemérots arT maziem un vidgjiem uznémumiem (MVU): ja
Papildu informacija: #Besonders auch geeignet fur:freelance# #Besonders auch geeignet fur:
selbst# #Besonders auch geeignet fur:startup#

5.1.7. Stratégiskais iepirkums
Stratégiska iepirkuma mérkis: Nav stratégiska iepirkuma

5.1.9. Atlases kriteriji
Atlases kritériju avoti: Pazinojums
Kriterijs: Citi ekonomiski vai finansiali prasijumi
Atlases kritérija apraksts: 1. Eigenerklarung zur Eignung (Formblatt L 124) oder Einheitliche
Europaéische Eigenerklarung (EEE) oder Praqualifizierung. Die nachfolgenden
Mindestanforderungen sind auch von praqualifzierten Bietern und auch im Falle einer EEE
nachzuweisen. 2. Eintragung in Handelsregister oder Partnerschaftsregister (sofern
eintragungspflichtig). 3. Eigenerklarung Bezug Russland (Formblatt L.127). 4. Schutzerklarung
Scientology (Formblatt L.2496). 5. Wird vom Auftraggeber abgefragt:
Wettbewerbszentralregisterauskunft fir Bieter. Die Wettbewerbszentralregisterauszug darf
keine Eintragungen enthalten, welche die Zuverlassigkeit des Bieters in Frage stellen.
Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz procediras otro posmu
Maksimalais piedavajumu skaits: 0

Kritérijs: Atsauksmes par noteiktam pakalpojumiem

Atlases kritérija apraksts: Referenzen des Bewerbers bzw. der Bewerbergemeinschaft aus
den letzten zehn abgeschlossenen Kalenderjahren.Der Auftraggeber bewertet die Eignung der
Bewerber anhand der Vergleichbarkeit von Referenzen. Fir die Vergleichbarkeit stellt der
Auftraggeber darauf ab, ob die Referenzen mit den der zu vergebenden Rahmenvereinbarung
Digitalmarketing-Dienstleistungen vergleichbar sind. Fir die Vergleichbarkeit stellt der
Auftraggeber auf die nachfolgenden Kriterien ab. a) Referenz umfasst Dienstleistungen im
Bereich Digitalmarketing wie ausgeschrieben, die fur eine Laufzeit von mind. 12 Monaten mit
einem Gesamtbudget von mind. 100.000-, EUR p.a. im Referenzzeitraum August 2021 bis
August 2026 erbracht worden sind (Mindestanforderung fir die Wertung der Referenz). b)
Referenz umfasst Digitalmarketing-Leistungen mit einer Laufzeit von mind. 24 Monaten mit
einem Jahres-Budget von mind. 400.000-, EUR p.a. c) Referenz umfasst Digitalmarketing fir
eine Tourismusdestination oder vergleichbar. d) Referenz umfasst die strategische Beratung,
digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation. €) Referenz umfasst die
Werbemittelgestaltung auf verschiedenen digitalen Kanalen. f) Referenz wurde auftragsgemaf}
oder zumindest im Wesentlichen auftragsgemaf ausgefihrt (insb. Zielerreichung)
(Eigenerklarung). Aufgrund des Umfangs des Gesamtprojekts und der inhaltlichen
Anforderungen an die Vergleichbarkeit der Referenzen sowie, um einen hinreichenden
Wettbewerb sicherzustellen und insbesondere, um auch kleinere Bewerber nicht zu
benachteiligen, stellt der Auftraggeber als Referenzzeitraum auf die letzten funf Jahre (August
2021 bis August 2026) ab. Der Auftraggeber behalt sich vor, bei der angegebenen
Kontaktstelle des Referenzgebers zu Uberprifen, ob die Referenzen jeweils zur Zufriedenheit
des Referenzgebers erbracht worden sind. Der Auftraggeber behalt sich vor, Referenzen nicht
zu werten, wenn diese nicht vollstandig oder nicht im Wesentlichen auftragsgemalf ausgefihrt
worden sind und im Rahmen einer Prognoseentscheidung beurteilen, ob der Bewerber bzw.
die Bewerbergemeinschaft tber die erforderliche technische und berufliche Leistungsfahigkeit
verfugt. Den Bietern wird anheimgestellt, bereits vorhandene Referenzbescheinigungen ihrem
Teilnahmeantrag beizufligen. Referenzprojekte eines dritten Biros (insb. friherer Arbeitgeber)
kdnnen angegeben werden, wenn der Bewerber bzw. die Bewerbergemeinschaft nachweist,
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dass eine weitgehende Identitat zwischen den Personen, die fur die Referenzauftrage
zustandig waren und seinem Projektteam besteht. Die Bewerber sollen mit ihrem
Teilnahmeantrag eine Eigenerklarung zu drei Referenzen einreichen (siehe O 1
Eigenerklarung Referenz 1 bis 3). Werden mehr Referenzen eingereicht, werden nur die aus
Sicht des Auftraggebers besten drei Referenzen anhand der nachfolgenden Kriterien
gewertet. Die nachfolgenden Kriterien werden anhand derselben Referenzen gewertet, also
nicht lit. a) bis ¢) mit Referenz 1 bis 3 und lit. d) bis f) mit Referenz 4 bis 6.

Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz procediras otro posmu
Svérums (preciza procentuala attieciba): 75,00

Maksimalais piedavajumu skaits: 0

Kriterijs: Profesionala riska apdroSinasana

Atlases kritérija apraksts: Berufs- bzw. Betriebshaftpflichtversicherung mit einer Mindesthdohe
der Versicherungssumme flir Personenschaden von 1.500.000,- EUR und fir sonstige
Schaden (Sach- und Vermogensschaden) von 1.500.000,- EUR je Schadensfall. Die
Hochstersatzleistung des Versicherers flr alle Versicherungsfalle eines Versicherungsjahres
muss mindestens das Zweifache der genannten Versicherungssumme pro Versicherungsjahr
umfassen. Mit dem Teilnahmeantrag ist eine abgeschlossene Versicherung bei einem in
einem Mitgliedstaat der EU oder eines Vertragsstaates des Abkommens uber den
Europaischen Wirtschaftsraum zugelassenen Versicherungsunternehmens mit den o.g.
Deckungssummen nachzuweisen. Die geforderte Sicherheit kann alternativ auch durch eine
Erklarung des Versicherungsunternehmens (nicht ausreichend: Versicherungsmakler oder
Eigenerklarung) erfullt werden, mit der dieses den Abschluss einer Berufs-
/Betriebshaftpflichtversicherung mit den genannten Versicherungssummen im Auftragsfall
verbindlich und ohne Vorbehalt zusichert.

Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz procediras otro posmu

Kriterijs: Specifisks vidéjais gada apgrozijums

Atlases kritérija apraksts: Mindestjahresumsatz in dem Tatigkeitsbereich des Auftrags
(Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus Mediaspending) in den
vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von durchschnittlich 1.000.000,- EUR
netto p.a. Ein dariberhinausgehender Umsatz wird bewertet. Die Héchstpunkzahl erzielt ein
Bewerber / eine Bewerbergemeinschaft mit eine spezifischen Jahresumsatz in dem
Tatigkeitsbereich des Auftrags (Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus
Mediaspending) in den vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von
durchschnittlich 3.000.000,- EUR netto p.a. Bietergemeinschaften werden wie ein Einzelbieter
behandelt (§ 43 Abs. 2 S. 1 VgV). Bei Bietergemeinschaften ist daher der jeweils addierte
Umsatz aller Mitglieder der Bietergemeinschaft im jeweiligen Geschaftsjahr maRgebend.
Sofern der Umsatz des Jahres 2025 noch festgestellt worden ist, kann der voraussichtliche
Jahresumsatz angegeben werden.

Kritérijus izmantos, lai atlasitu kandidatus, kurus uzaicinas uz proceddras otro posmu
Svérums (preciza procentuala attieciba): 25,00

Maksimalais piedavajumu skaits: O

Informacija par divposmu proceduras otro posmu:

Minimalais kandidatu skaits, ko paredzéts uzaicinat uz procediras otro posmu: 3
Maksimalais kandidatu skaits, ko paredzéts uzaicinat uz proceduaras otro posmu: 5
Procedura notiks secigos posmos. Katra posma dazi dalibnieki var tikt izslégti

Pircejs patur tiesibas pieskirt [l[guma slégSanas tiesibas, pamatojoties uz sakotnéjiem
piedavajumiem, bez turpmakam sarunam
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5.1.11. lepirkuma dokumenti
Valodas, kuras ir oficiali pieejami iepirkuma dokumenti: vacu valoda
Termin$ papildu informacijas pieprasiSanai: 28/09/2026 10:00:00 (UTC+02:00)
Austrumeiropas laiks, Centraleiropas vasaras laiks
Adrese, kur pieejami iepirkuma dokumenti: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung
/av2869c7-eu
Ad hoc sazinas kanals:
URL: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu

5.1.12. lepirkuma noteikumi
lesniegSanas noteikumi:
Elektroniska iesniegSana: Prasits
lesniegSanas adrese: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Valodas, kuras var iesniegt piedavajumus vai dalibas pieprasijumus: vacu valoda
Elektroniskais katalogs: Nav atlauts
Varianti: Nav atlauts
Pretendenti var iesniegt vairakus piedavajumus: Nav atlauts
Dalibas pieprasijumu sanemsanas termins: 05/10/2026 10:00:00 (UTC+02:00)
Austrumeiropas laiks, Centraleiropas vasaras laiks
Informacija, ko var papildinat péc iesniegSanas termina beigam:
Pircéjs péc saviem ieskatiem visus ar pretendentu saistitos trikstoSos dokumentus var
iesniegt vélak.
Papildu informacija: Die Nachforderung von Unterlagen steht im Ermessen des Auftraggebers
und ist nur in den Grenzen des § 56 VgV zulassig.
Liguma noteikumi:
Liguma izpilde javeic saskana ar aizsargatas nodarbinatibas programmam: Né
Tiek prasits informacijas neizpausanas ligums: né
Elektroniskie rékini: Atlauts
Tiks izmantoti elektroniskie pasatijumi: ja
Tiks izmantoti elektroniskie maksajumi: ja

5.1.15. Panémieni
Pamatnoligums:
Pamatnoligums bez konkursa atsak8anas
Maksimalais daltbnieku skaits: 1
Informacija par dinamisko iepirkumu sistému:
Nav dinamiskas iepirkumu sistemas

5.1.16. Papildu informacija, mediacija un parskatiSana
ParskatiSanas organizacija: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf -
Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Stdbayern
Informacija par parskatiSanas terminiem: (1) Etwaige Vergabeversttfie muss der Bewerber
/Bieter gemaf § 160 Abs. 3 Nr. 1 GWB innerhalb von 10 Tagen nach Kenntnisnahme rugen.
(2) VerstoRe gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind,
sind nach § 160 Abs. 3 Nr. 2 GWB spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung
benannten Frist zur Abgabe der Bewerbung oder der Angebote gegenliber dem Auftraggeber
zu rugen. (3) Verstdlie gegen Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen
erkennbar sind, sind nach § 160 Abs. 3 Nr. 3 GWB spatestens bis zum Ablauf der Frist zur
Bewerbungs- oder Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber zu rigen. (4) Ein
Vergabenachprifungsantrag ist nach § 160 Abs. 3 Nr. 4 GWB innerhalb von 15 Kalendertagen
nach der Mitteilung des Auftraggebers, einer Rige nicht abhelfen zu wollen, bei der
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Vergabekammer einzureichen. (5) Der Antrag ist unzulassig, soweit ein offensichtlicher
Missbrauch des Antrags- oder Beschwerderechts gemal’ § 180 Absatz 2 vorliegt.
Organizacija, kas sniedz papildu informaciju par iepirkuma procediru: Kurbetriebe Oberstdorf,
Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf

Organizacija, kas nodrosina bezsaistes piekl|uvi iepirkuma procediras dokumentiem:
Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf

Organizacija, kas sniedz sikaku informaciju par parskatiSanas proceduru: Kurbetriebe
Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf - Regierung von Oberbayern -
Vergabekammer Sudbayern

8. Organizacijas

8.1. ORG-0001
Oficialais nosaukums: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
Registracijas numurs: vergabe@oberstdorf.de
Pasta adrese: Prinzregenten-Platz 1
Pilséta: Oberstdorf
Pasta indekss: 87561
Valsts apakSiedalijums (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Valsts: Vacija
Kontaktpunkts: Tourismus Oberstdorf
E-pasts: vergabe@oberstdorf.de
Talrunis: +49 8322 700 1000
Fakss: +49 8322 700 2099
Interneta adrese: www.oberstdorf.de
Pircé&ja profils: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Citi kontaktpunkti:
Oficialais nosaukums: Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Sudbayern
Pasta adrese: Maximilianstral3e 39
Pilséta: Minchen
Pasta indekss: 80438
Valsts apaksSiedalijums (NUTS): Minchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Valsts: Vacija
E-pasts: vergabekammer.suedbayern@reg-ob.bayern.de
Talrunis: +49 892176-2411
Fakss: +49 892176-2847
Sis organizacijas lomas:
Pircéjs
Organizacija, kas sniedz papildu informéaciju par iepirkuma proceddru
Organizacija, kas nodroSina bezsaistes piekluvi iepirkuma procediras dokumentiem
ParskatiSanas organizacija
Organizacija, kas sniedz sikaku informaciju par parskatiSanas procediru

8.1. ORG-0002
Oficialais nosaukums: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des
Beschaffungsamts des BMI)
Registracijas numurs: 0204:994-DOEVD-83
Pilséta: Bonn
Pasta indekss: 53119
Valsts apaksiedalijums (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
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Valsts: Vacija

E-pasts: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Talrunis: +49228996100

Sis organizacijas lomas:

TED eSender

Informacija par pazinojumu

Pazinojuma identifikators/versija: 6bee4d83-0ebf-4488-90c8-e8ae9b046a33 - 01
Veidlapas tips: Konkurss

Pazinojuma veids: Pazinojums par ligumu vai pazinojums par koncesiju — standarta rezims
Pazinojuma apaksveids: 16

Pazinojuma nosutiSanas datums: 03/09/2026 10:28:27 (UTC+02:00) Austrumeiropas laiks,
Centraleiropas vasaras laiks

Valodas, kuras oficiali pieejams $is pazinojums: vacu valoda

Pazinojuma publikacijas numurs: 612135-2026

QV S sérijas izdevuma numurs: 171/2026

PublicéSanas datums: 04/09/2026
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