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173745-2026 - Kompetizzjoni

Il-Germanja — Servizzi ta' negozju: Ligi, kummeréjalizzazzjoni, konsulenza, reklutagg, stampar u
sigurta — Rahmenvereinbarung zur strategischen Planung und Umsetzung hinsichtlich Marke
und Design inklusive weiterfiihrender Kommunikations- und Kampagnenbereichen kanal- und
medienlibergreifend. Beratung und Unterstiitzung bei der Entwicklung von Ideen und Konzepten
im Sinne einer ganzheitlichen Kommunikationsstrategie, die das Unternehmen und seine Marke
positiv nach innen und auBen tragt.

OJ S 50/2026 12/03/2026

Avviz tal-kuntratt jew tal-koncessjoni — regim standard

Servizzi

1. Xerrej

1.1. Xerrej
Isem uffi¢jali: Minchner Wohnen GmbH
Email: SE02_05@muenchner-wohnen.de
Tip legali tax-xerrej: Impriza pubblika
Attivita tal-awtorita kontraenti: Facilitajiet ta’ akkomodazzjoni u tal-komunita

2. Procedura

2.1. Procedura
Titlu: Rahmenvereinbarung zur strategischen Planung und Umsetzung hinsichtlich Marke und
Design inklusive weiterfuhrender Kommunikations- und Kampagnenbereichen kanal- und
medienubergreifend. Beratung und Unterstutzung bei der Entwicklung von Ideen und
Konzepten im Sinne einer ganzheitlichen Kommunikationsstrategie, die das Unternehmen und
seine Marke positiv nach innen und auf3en tragt.
Deskrizzjoni: Leistungsumfang 1. Beratung & Markenpflege * Beratung und Begleitung bei der
Entwicklung, Gestaltung und Umsetzung der externen und internen Kommunikation « Huten
und Pflegen der Marke: Corporate Design Konsistenz-Check von Produkten und Konzepten
anderer Agenturen und Dienstleister auf Basis der bestehenden Corporate-Design-Vorgaben ¢
Weiterentwicklung der Markenidentitat und des Corporate Design nach Bedarf (z. B.
Bildsprache, Leitbild) « Pflege, Aktualisierung und Erweiterung des Markenportals (Frontify)
inkl. Templates und Styleguide-Richtlinien 2. Publikationen & Printmedien « Konzeption,
Layout und Produktion zielgruppenorientierter Publikationen (z. B. Broschuren, Flyer, Plakate,
Anzeigen, Karten, Einladungen, Mieterinformationen, Formulare), inklusive Texterstellung und
Lektorat « Erstellung von Kartendarstellungen < Qualitatssicherung, Reinzeichnung und finale
Freigabe aller Druck- und Publikationsmittel 3. Digitale Kommunikation ¢ Erweiterung,
Anpassung und gestalterischer Support bzw. Erstellung von Assets fur Website und Intranet -
Template-Erstellung fur verschiedene Anzeigenformate fur die Social-Media-Kanale ¢
Erstellung von Office-Vorlagen, Prasentationsfolien und Vorlagen (z. B. PowerPoint) ¢
Konzeption und Umsetzung bewegter digitaler Formate wie z.B. Intro-/Outro-Animationen,
Header, Teaser, Bauchbinden « Erstellung von Informationsgrafiken und grafischen Elementen
fur digitale Anwendungen ¢ Sicherstellung barrierefreier digitaler Medien und Publikationen
(PDF, Web, Intranet) 4. Marke im Raum * Konzeption und Ausbau des Design-Systems
,Marke im Raum* (Leitsysteme, Gebaudemarkierung, Raumkonzepte, Signaletik) sowie
dessen kontinuierliche Weiterfiihrung und Erweiterung * Gestaltung und Umsetzung des
Brandings in allen Betriebsstatten des Konzerns (z. B. Unternehmenszentrale,
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Hausverwaltungen, Nachbarschaftstreffs) in verschiedenen Stufen der Markenwahrnehmung
(Tonalitat, Prasenz, Raumgestaltung) * Rebranding bestehender Mobilitatsstationen und der
Fahrzeuge des Fuhrparks. ¢ Erstellung und Umsetzung von Raumkonzepten inkil.
Visualisierung in 2D-/3D-Darstellungen, sowie deren Umsetzung in Planungen
(Innenarchitektur/Architektur) « Gestaltung von Beschilderungen (z. B. Bautafeln,
Bauzaunbanner, Gebaudeschilder, Turschilder, Parkplatzschilder, Bodenmarkierungen) sowie
temporarer und dauerhafter Markenelemente (z. B. Messestand, Rednerpulte, Paketstationen)
» Bestandsaufnahmen und Vor-Ort-Begehungen sowie Planung und Abstimmung der
Umsetzung inkl. Koordination mit Architekten, Produzenten und weiteren Dienstleistern sowie
baunahen Gewerken in Abstimmung mit unserem Rahmenvereinbarungspartner fur
Beschilderungen 5. Merchandise & Sonderprodukte « Gestaltung und Steuerung der
Produktion von Merchandise-Artikeln, u. a. Give-aways, Mitarbeiter- und Eventartikel, in
Abstimmung mit unserem Rahmenvereinbarungspartner fur Werbemittel « Sicherstellung
konsistenter Umsetzung im Corporate Design 6. Veranstaltungen & Kampagnen ¢ Erstellung
von Materialien fur interne und externe Veranstaltungen ¢ Entwicklung von Event-
Kommunikationsmitteln, u. a. Roll-Ups, Plakate, Programme, Messestande, digitale
Begleitformate « Unterstitzung bei der Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von Events,
Veranstaltungen im stadtischen Kontext, Aktionen und Kampagnen. « Umsetzung von
Imagekampagnen und Medienkooperationen (z. B. Out-of-Home-Platzierungen, digitale
Anzeigen) 7. Projektmanagement & Koordination ¢ Projektsteuerung und eigenverantwortliche
Abwicklung aller Kommunikations- und Produktionsprozesse ¢ Schnittstellenmanagement mit
internen Abteilungen sowie externen Partnern (Druckereien, Architekten, Produzenten,
Medienpartner) « Organisation und Moderation regelmaRiger Status-Meetings und
Freigabeprozesse *« Dokumentation aller Projektfortschritte. Nutzungsrechte Die
Auftraggeberin erwirbt ausschlief3lich und unwiderruflich die Nutzungs- und Verwertungsrechte
an den im Rahmen der Beauftragung erstellten Guter und Dienstleistungen (Konzepte, Ideen,
Entwdrfen, Vorlagen etc.). Die Minchner Wohnen GmbH (einschlie3lich den mit ihr
verbundenen Unternehmen) kann diese Leistungen in samtlichen internen und externen
Medien und Formaten ohne zeitliche, rdumliche und inhaltliche Beschrankung nutzen. Dies
schlieRt das Recht zur 6ffentlichen Wiedergabe, zur Anderung und Weiterverarbeitung der
Entwurfe, Vorlagen, Konzepte etc. in jeglicher Form (z. B. Verwendung in Ausschnitten,
Montagen und fototechnische Verfremdungen, Kolorierung oder schwarz-weif3-Darstellung),
sowie der entgeltlichen oder unentgeltlichen Ubertragung der Nutzungs- und
Verwertungsrechte an Dritte (insbesondere an Medien sowie Kooperationspartner*innen) ein.
Dabei schliefRt es die Zustimmung des*der Auftragnehmers*in zur Umgestaltung und
Weiterverarbeitung geman § 23 UrhG sowie zur freien Benutzung gemal § 24 ausdricklich
ein. Ebenso erhalt die Manchner Wohnen das Recht zur unbeschrankten Vervielfaltigung der
Produkte. Der*die Auftragnehmer®in sichert zu, dass er*sie Uber alle zur Erbringung der
Dienstleistungen etc. verwendeten Materialien und gelieferten Vorlagen, Entwirfe und
Konzepte frei verfugen darf und dass sie frei von Rechten Dritter sind. Samtliche vorgenannte
Anspriche sind mit der Verglutung abgegolten. Nach Abschluss der einzelnen Auftrage sind
vom*von der Auftragnehmer*in unaufgefordert samtliche Daten der Auftraggeberin in
geeigneter Weise zu Ubergeben, so dass die Auftraggeberin die erbrachte Leistung
uneingeschrankt nutzen, verandern und ausbauen kann. Sollten Namen bzw. Marken
entwickelt werden, so sind der Minchner Wohnen auch die Namensrechte zu Ubertragen. Die
Kosten flr die Exklusivrechte und die Ubertragung der vollstandigen, ausschlieBlichen,
dauerhaften, raumlich und zeitlich unbeschrankten und tbertragbaren Nutzungs- und
Verwertungsrechte der zu erbringenden urheberrechtsfahigen Teil- bzw. Gesamtleistungen
mussen bereits im Kostenvoranschlag/Angebot enthalten sein. Sollten Fotos erstellt bzw.
gekauft (Stockfotos) wer
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Identifikatur tal-procedura: d3263db2-1de5-4083-8f75-c19a8e5ef18c

Identifikatur intern: 2026_427 sts RV_Kreativagentur

Tip ta’ pro¢edura: Innegozjata bil-pubblikazzjoni minn gabel ta’ sejha ghall-kompetizzjoni/ghall-
kompetizzjoni bin-negozjar

ll-procedura hija acc¢ellerata: le

21.1. Ghan
Natura tal-kuntratt: Servizzi
Klassifikazzjoni principali (cpv): 79000000 Servizzi ta' negozju: Ligi, kummercjalizzazzjoni,
konsulenza, reklutagg, stampar u sigurta

2.1.2. Post tal-prestazzjoni
Belt: Mlnchen
Kodici postali: 81739
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Minchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Paijjiz: Il-Germanja

2.1.3. Valur
Valur massimu tal-ftehim gafas: 3 200 000,00 EUR

2.1.4. Informazzjoni generali
Informazzjoni addizzjonali: Verfahren: Die Vergabe der oben genannten Leistung erfolgt im
Wege eines mehrstufigen Verfahrens, das wie folgt durchgefuhrt wird: Stufe 1:
Teilnahmewettbewerb Jedes interessierte Unternehmen kann einen Teilnahmeantrag
abgeben. Mit dem Teilnahmeantrag Ubermitteln die Unternehmen die vom 6ffentlichen
Auftraggeber geforderten Informationen fur die Prufung ihrer Eignung. Stufe 2:
Verhandlungsverfahren Gemal § 51 VgV wird die Auftraggeberin eine begrenzte Zahl an
geeigneten Bewerbern, maximal funf, zur Abgabe eines Angebots auffordern. Diejenigen
Unternehmen, die nach Auswertung der Teilnahmeantrage zur Abgabe eines Angebotes
aufgefordert werden, haben ein Erstangebot auf Basis der Rahmenvereinbarung nebst
weiterer geforderter Erklarungen und Unterlagen einzureichen, das Grundlage des weiteren
Verfahrens wird, vgl. Bewertungsmatrix. Nach Abgabe des Angebots ist beabsichtigt, die
Bieter zu einem Prasentationsgesprach mit einer Prasentation ihres Angebots einzuladen. Wir
planen fur die jeweiligen Prasentationsgesprache in dem sie ein kreatives Konzept zu einem
vorgegebenen Thema prasentieren. Der Termin ist auf eine Dauer von 1,5 Stunden
(Prasentation max. 30 Minuten) inkl. Fragen & Antworten begrenzt. Die Kreativleistung wird
anhand dieser Prasentation bewertet. Die Prasentationsunterlagen sind mit den
Angebotsunterlagen fristgerecht in digitaler Form einzureichen. Der Zeitpunkt der etwaigen
Prasentation wird von der Vergabestelle mit der entsprechenden Einladung an die
teilnehmenden Bieter mitgeteilt, Voraussichtliche Termine 20. und 21.05.2026. Die
Beauftragung erfolgt nach Durchfuhrung des Prasentationsgesprachs an diejenige Firma,
deren Angebote nach Auswertung aller vergaberelevanten Gesichtspunkte am
wirtschaftlichsten sind. Durch die Teilnahme am Wettbewerb entsteht kein Anspruch auf
Beauftragung. Die Kosten fur die Teilnahme am Wettbewerb werden nicht erstattet. Der
Auftraggeber behalt sich vor, auf die Durchfihrung von Verhandlungen zu verzichten und auf
der Grundlage der eingereichten Erstangebote eine Vergabeentscheidung zu treffen. Sollten
die Bieter im Anschluss an ein mdgliches Verhandlungssgesprach zur Abgabe finaler
Angebote aufgefordert werden, behalt sich der Auftraggeber vor, das finale Angebot
ausschlieB3lich auf den Preis zu beschranken. Hinweis: Die bereits jetzt bereitgestellten, jedoch
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erst im Rahmen einer moglichen Angebotsabgabe (Stufe 2 - Verhandlungsverfahren)
einzureichenden Unterlagen dienen gegenwartig lediglich der Information und sind noch nicht
auszufullen.

Bazi legali:

Direttiva 2014/24/UE

vgyv -

2.1.6. Ragunijiet ghall-eskluzjoni
Sors tal-motivi ghall-ezklussjoni: Avviz
ll-korruzzjoni: gemal GWB § 123, § 299 des Strafgesetzbuchs (Bestechlichkeit und
Bestechung im geschaftlichen Verkehr), §§ 299a und 299b des Strafgesetzbuchs
(Bestechlichkeit und Bestechung im Gesundheitswesen), § 108e des Strafgesetzbuchs
(Bestechlichkeit und Bestechung von Mandatstragern), §§ 333 und 334 des Strafgesetzbuchs
(Vorteilsgewahrung und Bestechung), jeweils auch in Verbindung mit § 335a des
Strafgesetzbuchs (Auslandische und internationale Bedienstete), Artikel 2 § 2 des Gesetzes
zur Bekampfung internationaler Bestechung (Bestechung auslandischer Abgeordneter im
Zusammenhang mit internationalem Geschaftsverkehr).
Frodi: gemal GWB § 123, § 263 des Strafgesetzbuchs (Betrug), soweit sich die Straftat gegen
den Haushalt der Europaischen Union oder gegen Haushalte richtet, die von der
Européischen Union oder in ihrem Auftrag verwaltet werden, § 264 des Strafgesetzbuchs
(Subventionsbetrug), soweit sich die Straftat gegen den Haushalt der Europaischen Union
oder gegen Haushalte richtet, die von der Europaischen Union oder in ihrem Auftrag verwaltet
werden.
Partecipazzjoni forganizzazzjoni kriminali: gemal GWB § 123, § 129 des Strafgesetzbuchs
(Bildung krimineller Vereinigungen), § 129a des Strafgesetzbuchs (Bildung terroristischer
Vereinigungen) oder § 129b des Strafgesetzbuchs (Kriminelle und terroristische
Vereinigungen im Ausland).
Reati terroristici jew reati marbuta ma’ attivitajiet terroristici: gemal GWB § 123, § 129 des
Strafgesetzbuchs (Bildung krimineller Vereinigungen), § 129a des Strafgesetzbuchs (Bildung
terroristischer Vereinigungen) oder § 129b des Strafgesetzbuchs (Kriminelle und terroristische
Vereinigungen im Ausland).
L-attivitajiet kummercjali huma sospizi: gemall GWB § 124, das Unternehmen ist
zahlungsunfahig, Uber das Vermdgen des Unternehmens wurde ein Insolvenzverfahren oder
ein vergleichbares Verfahren beantragt oder eréffnet, die Eréffnung eines solchen Verfahrens
mangels Masse abgelehnt, das Unternehmen befindet sich im Verfahren der Liquidation oder
hat seine Tatigkeit eingestellt.
Hasil tal-flus jew finanzjament tat-terrorizmu: gema® GWB § 123, § 89c des Strafgesetzbuchs
(Terrorismusfinanzierung) oder wegen der Teilnahme an einer solchen Tat oder wegen der
Bereitstellung oder Sammlung finanzieller Mittel in Kenntnis dessen, dass diese finanziellen
Mittel ganz oder teilweise dazu verwendet werden oder verwendet werden sollen, eine Tat
nach § 89a Absatz 2 Nummer 2 des Strafgesetzbuchs zu begehen, § 261 des
Strafgesetzbuchs (Geldwasche; Verschleierung unrechtmafig erlangter Vermodgenswerte).
Assijiet amministrati minn likwidatur: gemals GWB § 124, das Unternehmen ist
zahlungsunfahig, Uber das Vermdgen des Unternehmens wurde ein Insolvenzverfahren oder
ein vergleichbares Verfahren beantragt oder erdffnet, die Eréffnung eines solchen Verfahrens
mangels Masse abgelehnt, das Unternehmen befindet sich im Verfahren der Liquidation oder
hat seine Tatigkeit eingestellt.
Kunflitt ta’ interess minhabba |-partecipazzjoni tieghu fil-procedura ta’ akkwist: gemall GWB §
124, es besteht ein Interessenkonflikt bei der Durchfihrung des Vergabeverfahrens, der die
Unparteilichkeit und Unabhangigkeit einer fur den 6ffentlichen Auftraggeber tatigen Person
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beeintrachtigen konnte und der durch andere, weniger einschneidende MalRnahmen nicht
wirksam beseitigt werden kann.

Terminazzjoni bikrija, danni jew sanzjonijiet komparabbli ohra: gemals GWB § 124, das
Unternehmen hat eine wesentliche Anforderung bei der Ausfiihrung eines friheren
offentlichen Auftrags oder Konzessionsvertrags erheblich oder fortdauernd mangelhaft erfullt,
und dies fuhrte zu einer vorzeitigen Beendigung, zu Schadensersatz oder zu einer
vergleichbaren Rechtsfolge.

Thaddim tat-tfal u forom ohra ta’ traffikar tal-bnedmin: gemal GWB § 123, §§ 232, 232a
Absatz 1 bis 5, den §§ 232b bis 233a des Strafgesetzbuches (Menschenhandel,
Zwangsprostitution, Zwangsarbeit, Ausbeutung der Arbeitskraft, Ausbeutung unter
Ausnutzung einer Freiheitsberaubung).

Sitwazzjoni analoga bhal falliment skont il-ligi nazzjonali: gema GWB § 124, das
Unternehmen ist zahlungsunfahig, iber das Vermdgen des Unternehmens wurde ein
Insolvenzverfahren oder ein vergleichbares Verfahren beantragt oder eréffnet, die Eréffnung
eines solchen Verfahrens mangels Masse abgelehnt, das Unternehmen befindet sich im
Verfahren der Liquidation oder hat seine Tatigkeit eingestellt.

Ksur tal-obbligi stabbiliti skont ragunijiet ta’ eskluzjoni purament nazzjonali: Es durfen keine
Ausschlussgrinde gemal’ §123 oder §124 GWB vorliegen.

Imgiba professjonali serjament hazina: gemall GWB § 124, das Unternehmen hat im Rahmen
der beruflichen Tatigkeit nachweislich eine schwere Verfehlung begangen, durch die die
Integritat des Unternehmens infrage gestellt wird; § 123 Absatz 3 ist entsprechend
anzuwenden

Dikjarazzjoni falza, informazzjoni mohbija, ma setghux jigu pprovduti d-dokumenti mehtiega
jew inkisbet informazzjoni kunfidenzjali ta’ din il-pro¢edura: gemall GWB § 124, das
Unternehmen in Bezug auf Ausschlussgriinde oder Eignungskriterien eine schwerwiegende
Tauschung begangen oder Auskiinfte zuriickgehalten hat oder nicht in der Lage ist, die
erforderlichen Nachweise zu Ubermitteln, oder das Unternehmen a) versucht hat, die
Entscheidungsfindung des o6ffentlichen Auftraggebers in unzulassiger Weise zu beeinflussen,
b) versucht hat, vertrauliche Informationen zu erhalten, durch die es unzulassige Vorteile beim
Vergabeverfahren erlangen kdnnte, oder c) fahrlassig oder vorsatzlich irrefihrende
Informationen Ubermittelt hat, die die Vergabeentscheidung des 6ffentlichen Auftraggebers
erheblich beeinflussen kénnten, oder versucht hat, solche Informationen zu Gbermitteln.
Vergabeverfahren

Ksur tal-obbligi fl-ogsma tal-ligi tax-xoghol: gema® GWB § 124, das Unternehmen hat bei der
Ausfuhrung offentlicher Auftrage nachweislich gegen geltende umwelt-, sozial- oder
arbeitsrechtliche Verpflichtungen verstol3en.

Ksur tal-obbligi fl-ogsma tal-ligi socjali: gemat GWB § 124, das Unternehmen hat bei der
Ausflhrung offentlicher Auftrage nachweislich gegen geltende umwelt-, sozial- oder
arbeitsrechtliche Verpflichtungen verstolen.

Ksur tal-obbligi fl-ogsma tal-ligi ambjentali: gemafld GWB § 124, das Unternehmen hat bei der
Ausflhrung offentlicher Auftrage nachweislich gegen geltende umwelt-, sozial- oder
arbeitsrechtliche Verpflichtungen verstol3en.

Ksur tal-obbligu relatat mal-hlas tal-kontribuzzjonijiet tas-sigurta socjali: gema GWB § 124,
das Unternehmen hat bei der Ausfuhrung 6ffentlicher Auftrage nachweislich gegen geltende
umwelt-, sozial- oder arbeitsrechtliche Verpflichtungen verstolien.

Ksur tal-obbligu relatat mal-hlas tat-taxxi: gemals GWB § 124, das Unternehmen hat bei der
Ausfuhrung offentlicher Auftrage nachweislich gegen geltende umwelt-, sozial- oder
arbeitsrechtliche Verpflichtungen verstol3en.

Ftehimiet ma’ operaturi ekonomici ohrajn li ghandhom I-ghan li jikkawzaw distorsjoni tal-
kompetizzjoni: gemalk GWB § 124, der 6ffentliche Auftraggeber verflgt Uber hinreichende
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Anhaltspunkte daflr, dass das Unternehmen mit anderen Unternehmen Vereinbarungen
getroffen oder Verhaltensweisen aufeinander abgestimmt hat, die eine Verhinderung,
Einschrankung oder Verfalschung des Wettbewerbs bezwecken oder bewirken.

Involviment dirett jew indirett fit-thejjija ta’ din il-pro¢edura ta’ akkwist: gemafl GWB § 124, es
resultiert eine Wettbewerbsverzerrung daraus, dass das Unternehmen bereits in die
Vorbereitung des Vergabeverfahrens einbezogen war, und diese Wettbewerbsverzerrung
nicht durch andere, weniger einschneidende Malinahmen beseitigt werden kann.
Insolvenza: gemall GWB § 124, das Unternehmen ist zahlungsunfahig, Gber das Vermogen
des Unternehmens wurde ein Insolvenzverfahren oder ein vergleichbares Verfahren beantragt
oder eroffnet, die Eréffnung eines solchen Verfahrens mangels Masse abgelehnt, das
Unternehmen befindet sich im Verfahren der Liquidation oder hat seine Tatigkeit eingestellt.

5. Lott

5.1. Lott: LOT-0000
Titlu: Rahmenvereinbarung zur strategischen Planung und Umsetzung hinsichtlich Marke und
Design inklusive weiterfihrender Kommunikations- und Kampagnenbereichen kanal- und
medienubergreifend. Beratung und Unterstutzung bei der Entwicklung von Ideen und
Konzepten im Sinne einer ganzheitlichen Kommunikationsstrategie, die das Unternehmen und
seine Marke positiv nach innen und auf3en tragt.
Deskrizzjoni: Leistungsumfang 1. Beratung & Markenpflege ¢ Beratung und Begleitung bei der
Entwicklung, Gestaltung und Umsetzung der externen und internen Kommunikation « Huten
und Pflegen der Marke: Corporate Design Konsistenz-Check von Produkten und Konzepten
anderer Agenturen und Dienstleister auf Basis der bestehenden Corporate-Design-Vorgaben
Weiterentwicklung der Markenidentitat und des Corporate Design nach Bedarf (z. B.
Bildsprache, Leitbild) « Pflege, Aktualisierung und Erweiterung des Markenportals (Frontify)
inkl. Templates und Styleguide-Richtlinien 2. Publikationen & Printmedien « Konzeption,
Layout und Produktion zielgruppenorientierter Publikationen (z. B. Broschuren, Flyer, Plakate,
Anzeigen, Karten, Einladungen, Mieterinformationen, Formulare), inklusive Texterstellung und
Lektorat « Erstellung von Kartendarstellungen ¢ Qualitatssicherung, Reinzeichnung und finale
Freigabe aller Druck- und Publikationsmittel 3. Digitale Kommunikation « Erweiterung,
Anpassung und gestalterischer Support bzw. Erstellung von Assets fur Website und Intranet «
Template-Erstellung fir verschiedene Anzeigenformate fir die Social-Media-Kanale ¢
Erstellung von Office-Vorlagen, Prasentationsfolien und Vorlagen (z. B. PowerPoint) ¢
Konzeption und Umsetzung bewegter digitaler Formate wie z.B. Intro-/Outro-Animationen,
Header, Teaser, Bauchbinden « Erstellung von Informationsgrafiken und grafischen Elementen
fur digitale Anwendungen - Sicherstellung barrierefreier digitaler Medien und Publikationen
(PDF, Web, Intranet) 4. Marke im Raum « Konzeption und Ausbau des Design-Systems
.,Marke im Raum* (Leitsysteme, Gebaudemarkierung, Raumkonzepte, Signaletik) sowie
dessen kontinuierliche Weiterfuhrung und Erweiterung * Gestaltung und Umsetzung des
Brandings in allen Betriebsstatten des Konzerns (z. B. Unternehmenszentrale,
Hausverwaltungen, Nachbarschaftstreffs) in verschiedenen Stufen der Markenwahrnehmung
(Tonalitat, Prasenz, Raumgestaltung) * Rebranding bestehender Mobilitatsstationen und der
Fahrzeuge des Fuhrparks. ¢ Erstellung und Umsetzung von Raumkonzepten inkl.
Visualisierung in 2D-/3D-Darstellungen, sowie deren Umsetzung in Planungen
(Innenarchitektur/Architektur) « Gestaltung von Beschilderungen (z. B. Bautafeln,
Bauzaunbanner, Gebaudeschilder, Turschilder, Parkplatzschilder, Bodenmarkierungen) sowie
temporarer und dauerhafter Markenelemente (z. B. Messestand, Rednerpulte, Paketstationen)
» Bestandsaufnahmen und Vor-Ort-Begehungen sowie Planung und Abstimmung der
Umsetzung inkl. Koordination mit Architekten, Produzenten und weiteren Dienstleistern sowie
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baunahen Gewerken in Abstimmung mit unserem Rahmenvereinbarungspartner fur
Beschilderungen 5. Merchandise & Sonderprodukte * Gestaltung und Steuerung der
Produktion von Merchandise-Artikeln, u. a. Give-aways, Mitarbeiter- und Eventartikel, in
Abstimmung mit unserem Rahmenvereinbarungspartner fur Werbemittel « Sicherstellung
konsistenter Umsetzung im Corporate Design 6. Veranstaltungen & Kampagnen ¢ Erstellung
von Materialien fUr interne und externe Veranstaltungen « Entwicklung von Event-
Kommunikationsmitteln, u. a. Roll-Ups, Plakate, Programme, Messestande, digitale
Begleitformate « Unterstlitzung bei der Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von Events,
Veranstaltungen im stadtischen Kontext, Aktionen und Kampagnen. « Umsetzung von
Imagekampagnen und Medienkooperationen (z. B. Out-of-Home-Platzierungen, digitale
Anzeigen) 7. Projektmanagement & Koordination * Projektsteuerung und eigenverantwortliche
Abwicklung aller Kommunikations- und Produktionsprozesse « Schnittstellenmanagement mit
internen Abteilungen sowie externen Partnern (Druckereien, Architekten, Produzenten,
Medienpartner) « Organisation und Moderation regelmaRiger Status-Meetings und
Freigabeprozesse * Dokumentation aller Projektfortschritte.

Identifikatur intern: 0

5.1.1. Ghan
Natura tal-kuntratt: Servizzi
Klassifikazzjoni principali (cpv): 79000000 Servizzi ta' negozju: Ligi, kummer¢jalizzazzjoni,
konsulenza, reklutagg, stampar u sigurta

5.1.2. Post tal-prestazzjoni
Belt: Mlnchen
Kodic¢i postali: 81739
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Minchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Paijjiz: l-Germanja

5.1.3. Tul ta’ zmien stmat
Tul ta’ zmien: 12 Xhur

5.1.4. Tigdid
Numru massimu ta’ tigdid: 3
Informazzjoni ohra dwar it-tigdid: Laufzeit der Rahmenvereinbarungen a. Die Laufzeit des
Rahmenvertragsverhaltnisses beginnt am 01.07.2026. b. Dieses Vertragsverhaltnis wird
zunachst fur 1 Jahr geschlossen (Festlaufzeit). Die maximale Laufzeit betragt vier Jahre. c.
Sollte die Auftraggeberin nicht bis spatestens 3 Monate vor Ablauf der Festlaufzeit gegentber
dem Auftragnehmer erklaren, dass die Laufzeit des Vertrages nicht verlangert werden soll,
verlangert sich die Laufzeit des Vertrages um ein Jahr. Jede weitere Verlangerung bis zur
Erreichung der maximalen Laufzeit von vier Jahren erfolgt, wenn die Auftraggeberin nicht bis
spatestens 3 Monate vor Ablauf des Festlaufzeitjahres, um das sich die Laufzeit des Vertrages
verlangert hat, erklart, dass eine weitere Verlangerung nicht gewollt ist. d. Die Erklarung der
Auftraggeberin im Sinne von Ziffer 2.4 c. dieser Vereinbarung hat schriftlich zu erfolgen. e. Bei
Erreichung der maximalen Laufzeit des Vertragsverhaltnisses von vier Jahren en det der
Vertrag ohne Erklarung der Auftraggeberin. Also spatestens am 30.06.2030.

5.1.6. Informazzjoni generali
Partecipazzjoni rizervata:
ll-parte¢ipazzjoni mhijiex rizervata.
Progett ta’ akkwist mhux iffinanzjat mill-Fondi tal-UE
L-akkwist huwa kopert mill-Ftehim dwar I-Akkwisti Pubbli¢i (GPA): iva
Dan l-akkwist huwa adattat ukoll ghall-intraprizi zghar u ta’ dags medju (SMEs): iva
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Informazzjoni addizzjonali: #Besonders auch geeignet fur:other-sme# Ggf. werden
Referenzarbeiten als Druckstlick eingereicht (unter Verwendung des zur Verfigung gestellten
Rucksendeaufklebers!). Bitte beachten Sie dass diese nicht zuriickgesendet werden. Bei
Punktgleichheit im Teilnahmewettbewerb wird ein Losverfahren gemaR § 75 Abs. 6 VgV
durchgeflhrt.

5.1.7. Akkwist strategiku
Ghan tal-akkwist strategiku: Ebda akkwist strategiku

5.1.9. Kiriterji tal-ghazla
Sors tal-kriterji ta' ghazla: Avviz
Kriterju: Referenzi fuq servizzi specifici
Deskrizzjoni tal-kriterju ta' selezzjoni: Vorlage von mindestens 4 vergleichbaren Referenzen
Legt der Bewerber nicht vier vergleichbare Referenzen vor, wird das Angebot von der weiteren
Wertung ausgeschlossen. Die Vergleichbarkeit ist gegeben, wenn folgende Kriterien erfullt
werden: |. es sich um eine auf Dauer angelegte Zusammenarbeit von mind. zwei Jahren
gehandelt hat, die innerhalb der letzten flinf Jahre bearbeitet wurde oder noch besteht Il.
mindestens eine Referenz oder mehrere eines kommunalen Auftraggebers oder eines
Auftraggebers aus der Immobilienbranche, wobei die UnternehmensgroRe des
Referenzauftraggebers mit der Unternehmensgrofe des Auftraggebers vergleichbar sein
muss, d.h. die Unternehmensgréflie des Referenzauftraggebers liegt zwischen 600 und 2.000
Mitarbeitenden Ill. mindestens eine Referenz oder mehrere aus den Bereichen Print und
Online IV. mindestens eine Referenz oder mehrere Uber ein Kommunikationsformat, welches
die Anforderungen an die Barrierefreiheit (s. Leistungsbeschreibung) erfullt Zur Beschreibung
der Referenzen sind folgende Angaben zu machen: 1. Nennung des Auftraggebers 2.
Nennung der Branche des Auftraggebers 3. Nennung der Unternehmensgrolie des
Auftraggebers 4. Nennung des Auftragsumfangs (Bausteine) 5. Nennung des
Auftragsvolumens 6. Leistungszeitraum 7. Einreichung der Referenzarbeiten als Druckstick,
barrierefreie PDF-Datei und ggf. Angabe der URL flr ein einzureichendes digitales Format 1.1
Bewertung Anzahl Referenzen: 5 oder mehr Referenzen: 5 Punkte 4 Referenzen: 1 Punkt
Weniger als 4 Referenzen: 0 Punkte — der Bewerber wird vom weiteren Verfahren
ausgeschlossen Wertungsfaktor 1, d.h. maximal erreichbar: 5 Punkte
2026 427 sts RV _Kreativagentur Seite 2 von 3 1.2 Bewertung Kreativitat und Gestaltung:
weit Uberdurchschnittlich: 5 Punkte Gberdurchschnittlich: 3 Punkte durchschnittlich: 1 Punkt
unterdurchschnittlich: 0 Punkte Wertungsfaktor 2, d.h. maximal erreichbar: 10 Punkte
l-kriterji se jintuzaw biex jintghazlu I-kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-
pro¢edura

Kriterju: Certifikati minn entitajiet indipendenti dwar sistemi jew standards ta' gestjoni tal-
ambjent

Deskrizzjoni tal-kriterju ta' selezzjoni: Zertifizierung klimaneutraler Druckerzeugnisse Der
Bieter bzw. dessen Druckerei-Partner soll zur Herstellung von klimaneutralen
Druckerzeugnissen zertifiziert sein. Bewertung Zertifizierung: min. 1 Zertifikat vorhanden: 5
Punkte Wertungsfaktor 1, d.h. maximal erreichbar: 5 Punkte

lI-kriterji se jintuzaw biex jintghazlu I-kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-
proc¢edura

Kriterju: Kwalifiki edukattivi u professjonali rilevanti

Deskrizzjoni tal-kriterju ta' selezzjoni: Bewertung der Fachexpertise Der Nachweis kann durch
eine Auflistung der entsprechenden Personen mit abgeschlossener Berufsqualifikation des
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Bewerbers erbracht werden. 3.1 Bewertung Anzahl Berufsjahre der fur die Auftraggeberin
zustandigen Projektleitung/Art Direction: mehr als 15 Jahre: 5 Punkte 10 bis 15 Jahre: 4
Punkte &gt;7 bis 10 Jahre: 3 Punkte 7 Jahre und weniger: 0 Punkte — der Bewerber wird vom
weiteren Verfahren ausgeschlossen Wertungsfaktor 2, d. h. maximal erreichbar: 10 Punkte 3.2
Bewertung Anzahl Berufsjahre der fur die Auftraggeberin zustandigen Expert*in Design
/Layout: 2026 427 sts_RV_Kreativagentur Seite 3 von 3 mehr als 15 Jahre: 5 Punkte 11 bis
15 Jahre: 4 Punkte &gt;7 bis 10 Jahre: 3 Punkte 7 Jahre und weniger: 0 Punkte — der
Bewerber wird vom weiteren Verfahren ausgeschlossen Wertungsfaktor 2, d. h. maximal
erreichbar: 10 Punkte 3.3 Bewertung Anzahl Berufsjahre der fur die Auftraggeberin
zustandigen Projektmanager®in: mehr als 15 Jahre: 5 Punkte 12 bis 15 Jahre: 4 Punkte &gt;7
bis 10 Jahre: 3 Punkte 7 Jahre und weniger: 0 Punkte — der Bewerber wird vom weiteren
Verfahren ausgeschlossen Wertungsfaktor 2, d. h. maximal erreichbar: 10 Punkte

Il-kriterji se jintuzaw biex jintghazlu |-kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-
pro¢edura

Informazzjoni dwar it-tieni stadju ta’ pro¢edura b’zewg stadji:

Numru minimu ta’ kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-pro¢edura: 3
Numru massimu ta’ kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-procedura: 5
ll-procedura se ssir fi stadji su¢cessivi. F’kull stadju, xi partecipanti jistghu jigu eliminati

5.1.11. Dokumenti tal-akkwist
Access ghal certi dokumenti tal-akkwist hu ristrett.
Lingwi li bihom id-dokumenti tal-akkwist huma disponibbli uffi¢jalment: Germaniz
Informazzjoni dwar id-dokumenti ristretti hija disponibbli fuq: https://www.meinauftrag.rib.de
/public/DetailsByPlatformldAndTenderld/platformld/1/tenderld/294458
Mezz ta’ komunikazzjoni ad hoc:
Isem: https://www.meinauftrag.rib.de
URL: https://www.meinauftrag.rib.de

5.1.12. Termini tal-akkwist
Termini tal-procedura:
Data stmata ta’ meta ntbaghtu I-istediniet ghas-sottomissjoni tal-offerti: 15/04/2026
Termini tas-sottomissjoni:
Sottomissjoni elettronika: Mehtiega
Indirizz ghas-sottomissjoni: https://www.meinauftrag.rib.de
Lingwi li bihom jistghu jigu sottomessi offerti jew talbiet ghall-parte¢ipazzjoni: Germaniz
Katalogu elettroniku: Mhux permessa
Varjanti: Mhux permessa
L-offerenti jistghu jitfghu aktar minn offerta wahda: Mhux permessa
Skadenza biex jintlagghu t-talbiet ghall-partecipazzjoni: 09/04/2026 10:00:00 (UTC+02:00) Hin
tal-Ewropa tal-Lvant, Hin tas-sajf tal-Ewropa Centrali
Informazzjoni li tista’ tigi ssupplimentata wara l-iskadenza ghas-sottomissjoni:
Fid-diskrezzjoni tax-xerrej, id-dokumenti kollha neqgsin relatati mal-offerent jistghu jigu
pprezentati aktar tard.
Informazzjoni addizzjonali: Eine Nachforderung von Unterlagen nach Fristablauf ist nicht
ausgeschlossen.
Termini tal-kuntratt:
L-ezekuzzjoni tal-kuntratt ghandha titwettaq fil-qafas ta’ programmi ta’ impjiegi protetti: Le
Fatturazzjoni elettronika: Permessa
Se tintuza l-ordni elettronika: iva
Se jintuza |I-pagament elettroniku: iva
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5.1.15. Tekniki
Ftehim qafas:
Ftehim qafas, minghajr ma terga’ tinfetah il-kompetizzjoni
Numru massimu ta’ partecipanti: 1
Informazzjoni dwar is-sistema dinamika tax-xiri:
Ebda sistema dinamika ta’ xiri

5.1.16. Aktar informazzjoni, medjazzjoni u riezami
Organizzazzjoni tar-riezami: Vergabekammer Studbayern
Informazzjoni dwar l-iskadenzi tar-riezami: Der Antrag gem. § 160 GWB auf Einleitung eines
Nachprufungsverfahren ist unzulassig, soweit 1. der Antragsteller den geltend gemachten
Verstold gegen Vergabevorschriften vor Einreichen des Nachprifungsantrags erkannt und
gegenuber dem Auftraggeber nicht innerhalb einer Frist von zehn Kalendertagen gerugt hat;
der Ablauf der Frist nach § 134 Absatz 2 bleibt unberthrt, 2. Verstolie gegen
Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der in der Bekanntmachung benannten Frist zur Bewerbung oder zur
Angebotsabgabe gegenluber dem Auftraggeber gerugt werden, 3. VerstoRe gegen
Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber
gerugt werden, 4. mehr als 15 Kalendertage nach Eingang der Mitteilung des Auftraggebers,
einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind.

8. Organizzazzjonijiet

8.1. ORG-0002
Isem uffi¢jali: Vergabekammer Studbayern
Numru tar-registrazzjoni: t:08921762411
Dipartiment: Vergabekammer Studbayern
Indirizz postali: Regierung von Oberbayern Vergabekammer Stidbayern Maximilianstrasse 39
Belt: Munchen
Kodici postali: 80534
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Minchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Paijjiz: Il-Germanja
Punt ta’ kuntatt: Vergabekammer Stdbayern
Email: vergabekammer.suedbayern@reg-ob.bayern.de
Telefown: +498921762411
Fax: +498921762411
Indirizz tal-internet: https://www.regierung.oberbayern.bayern.de
Rwoli ta’ din I-organizzazzjoni:
Organizzazzjoni tar-riezami

8.1. ORG-0005
Isem uffi¢jali: Minchner Wohnen GmbH
Numru tar-registrazzjoni: t:0898776620
Dipartiment: Abteilung Vergabe
Indirizz postali: Gustav-Heinemann- Ring 111
Belt: Minchen
Kodi¢i postali: 81739
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Minchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
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Paijjiz: Il-Germanja

Punt ta’ kuntatt: Minchner Wohnen - Abteilung Vergabe
Email: SE02_05@muenchner-wohnen.de

Telefown: 000

Indirizz tal-internet: https://www.muenchner-wohnen.de
Profil tax-xerrej: https://www.vergabe.bayern.de

Rwoli ta’ din l-organizzazzjoni:

Xerrej

8.1. ORG-0007
Isem uffi¢jali: Dienstleister Minchner Wohnen GmbH
Numru tar-registrazzjoni: :00898776620
Dipartiment: Abteilung Vergabe
Indirizz postali: Gustav-Heinemann- Ring 111
Belt: Munchen
Kodici postali: 81739
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Minchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Paijjiz: Il-Germanja
Punt ta’ kuntatt: Minchner Wohnen - Abteilung Vergabe
Email: SE02_05@muenchner-wohnen.de
Telefown: 000
Indirizz tal-internet: https://www.muenchner-wohnen.de
Rwoli ta’ din lI-organizzazzjoni:
Fornitur ta’ servizzi tal-akkwist

8.1. ORG-0008
Isem uffi¢jali: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts des
BMI)
Numru tar-registrazzjoni: 0204:994-DOEVD-83
Belt: Bonn
Kodic¢i postali: 53119
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Paijjiz: l-Germanja
Email: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Telefown: +49228996100
Rwoli ta’ din l-organizzazzjoni:
TED eSender

Informazzjoni dwar l-avviz

Identifikatur/verzjoni tal-avviz: ad743e96-cce5-4411-96ad-a66aff2ed83b - 01

Tip ta’ formola: Kompetizzjoni

Tip ta’ avviz: Avviz tal-kuntratt jew tal-konc¢essjoni — regim standard

Sottotip tal-avviz: 16

Data ta’ meta ntbaghat l-avviz: 10/03/2026 16:34:00 (UTC+01:00) Hin tal-Ewropa Centrali, Hin
tas-sajf tal-Ewropa tal-Punent

Lingwi li bihom dan I-avviz huwa disponibbli ufficGjalment: Germaniz

Numru tal-pubblikazzjoni tal-avviz: 173745-2026

Numru tal-harga tal-GU S: 50/2026

Data tal-pubblikazzjoni: 12/03/2026
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