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392841-2026 - Kompetizzjoni

ll-Germanja — Servizzi tar-reklamar u I-marketing — Vergabe einer Rahmenvereinbarung der
Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kiihlungsborn: Dienstleitungen einer ,,Kreativ-Leadagentur*
OJ S 109/2026 09/06/2026

Avviz tal-kuntratt jew tal-konc¢essjoni — regim standard

Servizzi

1. Xerrej

1.1. Xerrej
Isem uffi¢jali: Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kihlungsborn
Email: info@polaris.law
Tip legali tax-xerrej: Impriza pubblika, ikkontrollata minn awtorita regjonali
Attivita tal-awtorita kontraenti: Rikreazzjoni, kultura u religjon

2. Procedura

2.1. Procedura
Titlu: Vergabe einer Rahmenvereinbarung der Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH
Kuhlungsborn: Dienstleitungen einer ,Kreativ-Leadagentur®
Deskrizzjoni: Vergabe einer Rahmenvereinbarung der Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH
Kuhlungsborn: Dienstleitungen einer ,Kreativ-Leadagentur®
Identifikatur tal-procedura: 019e97c9-8565-436e-ac2a-886dba3fe15f
Identifikatur intern: POL-2026-06-05-B
Tip ta’ pro¢edura: Innegozjata bil-pubblikazzjoni minn gabel ta’ sejha ghall-kompetizzjoni/ghall-
kompetizzjoni bin-negozjar
ll-procedura hija acc¢ellerata: le

21.1. Ghan
Natura tal-kuntratt: Servizzi
Klassifikazzjoni principali (cpv): 79340000 Servizzi tar-reklamar u I-marketing

2.1.2. Post tal-prestazzjoni
Indirizz postali: Ostseeallee 19
Belt: Ostseebad Kihlungsborn
Kodic¢i postali: 18225
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Landkreis Rostock (DE8OK)
Paijjiz: I-Germanja
2.1.3. Valur

Valur stmat minghajr VAT: 350 000,00 EUR
Valur massimu tal-ftehim gafas: 350 000,00 EUR

2.1.4. Informazzjoni generali
Bazi legali:
Direttiva 2014/24/UE
VgV -
Ligi transfruntiera applikabbli: nicht einschlagig

2.1.6. Ragunijiet ghall-eskluzjoni
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Sors tal-motivi ghall-ezklussjoni: Avviz
Ksur tal-obbligi stabbiliti skont ragunijiet ta’ eskluzjoni purament nazzjonali: Es gelten die
Ausschlussgrunde der §§ 123-125 GWB

5. Lott

5.1. Lott: LOT-0001
Titlu: Vergabe einer Rahmenvereinbarung der Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH
Kudhlungsborn: Dienstleitungen einer ,Kreativ-Leadagentur"
Deskrizzjoni: 1. Zielsetzung Die Tourismus, Freizeit und Kultur GmbH Kihlungsborn (TFK)
beabsichtigt, eine externe Kreativagentur als Leadagentur fir die strategische
Weiterentwicklung der touristischen Marke Kuhlungsborn zu beauftragen. Ziel ist die
Entwicklung einer klaren, konsistenten und zukunftsfahigen Marken- und
Kommunikationsstrategie sowie die Konzeption und Umsetzung einer integrierten,
kanalUbergreifenden Kampagne zur Starkung der Markenbekanntheit und
Markenpositionierung. Die Zusammenarbeit erfolgt im Rahmen eines mehrjahrigen
Rahmenvertrages mit projektbezogenen Einzelabrufen. Die Vergutung richtet sich nach den
im Preisblatt angegebenen und bezuschlagten Preisen. Der Leistungsbedarf verteilt sich tber
die gesamte Vertragslaufzeit von drei Jahren. Im ersten Vertragsjahr liegt der Schwerpunkt auf
strategischen und konzeptionellen Leistungen sowie der Entwicklung zentraler
Kampagnenansatze. In den Folgejahren erfolgt die Umsetzung, Weiterentwicklung und
Anpassung der erarbeiteten Mallnahmen. 2. Kommunikationsziele Ziel der Beauftragung ist
die Entwicklung einer konsistenten, hochwertigen und differenzierenden
Markenkommunikation fur die Destination Kuhlungsborn. Die Kommunikation soll
Kuhlungsborn als moderne, hochwertige und emotional aufgeladene Urlaubsdestination
positionieren und die Markenbekanntheit in relevanten nationalen und internationalen Markten
nachhaltig starken. Im Fokus steht die zielgerichtete Ansprache zentraler Zielgruppen,
insbesondere anspruchsvoller Urlaubsgaste, Best Ager, Familien sowie urbaner Kurzurlauber.
Darlber hinaus sollen zusatzliche Potenziale in den Bereichen Bleisure, Tagungen und
Corporate Events erschlossen werden. Die Kommunikationsstrategie soll eine klare
Positionierung im Wettbewerbsumfeld ermdglichen, ein einheitliches Markenbild sicherstellen
und die Grundlage fur eine langfristig wirksame, kanalubergreifende Kampagnenfuhrung
bilden. 3. Nachgefragte Leistungen; Leistungsbereiche Die nachgefragten Leistungen werden
zum Teil fest beauftragt (vgl 3.1 bis 3.6). Daruber hinaus wird eine Rahmenvereinbarung zum
Abruf von Einzelauftragen ausgeschrieben (vgl 3.7 bis 3.9). Fur alle Leistungen (3.1 bis 3.9)
gelten die Maligaben in 3.10. 3.1. Strategische Analyse und Markenentwicklung 3.2.
Entwicklung einer Marken- und Kampagnenstrategie 3.3. Corporate Design der Marke
Kuhlungsborn 3.4. Kreative Kampagnenentwicklung 3.5. Entwicklung einer Bildwelt 3.6. Social-
Media-Konzeption 3.7. Konzeption und Produktion von Werbemitteln 3.8. Reinzeichnung und
Assetbereitstellung 3.9. Konzeption von Veranstaltungen, Messeauftritten und
Marktforschungsmaflinahmen 3.10. Projektmanagement und Abstimmung 4.
Ausflhrungszeitraume Mit den mit dem Zuschlag fest beauftragten Leistungen (vgl 3.1 bis 3.6)
soll unmittelbar nach Beauftragung begonnen werden. 5. Rahmenvereinbarung Fur die im
Wege der Rahmenvereinbarung zu vergebenden Leistungen (vgl 3.7 bis 3.9) gilt: Der
Auftraggeber beabsichtigt, mit maximal einem Wirtschaftsteilnehmer eine
Rahmenvereinbarung abzuschlieen. Ob, wann und in welchem Umfang diese Leistungen
abgerufen werden, lasst sich zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses und aufgrund er Natur der
Sache nicht zuverlassig prog-nostizieren. Fur die Planung und Budgetierung inkl.
Agenturhonorar wie folgt veranschlagt — Budget im ersten Vertragsjahr (netto): ca 100.000 €
bis 150.000 € — Budget im zweiten Vertragsjahr (netto): ca 100.000 € — Budget im dritten
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Vertragsjahr (netto): ca 100.000 € Der angegebenen Hochstwerte stellen keine
Abnahmeverpflichtung des Auftraggebers dar, sondern dienen ausschliel3lich der
vergaberechtlich erforderlichen Begrenzung des Rahmenvertrages. Die Leistung des
Auftragnehmers wird durch den Auftraggeber in Form von Einzelauftragen abgerufen. Fur
jeden Einzelauftrag ist die vorliegende Rahmenvereinbarung zugrunde zu legen. Die
Bedingungen gelten auch dann, wenn im Einzelauftrag nicht ausdrtcklich darauf Bezug
genommen wird. Bei der Vergabe der auf dieser Rahmenvereinbarung beruhenden
Einzelauftrage dirfen keine substanziellen Anderungen an den Bedingungen der
Rahmenvereinbarung vorgenommen werden. Der Auftragnehmer hat keinen Anspruch auf
Erteilung bestimmter Auftrdge oder einer bestimmten Anzahl von Auftragen. Es besteht keine
Abnahmeverpflichtung seitens des Auftraggebers.

Identifikatur intern: LOT-0001

5.1.1. Ghan
Natura tal-kuntratt: Servizzi
Klassifikazzjoni principali (cpv): 79340000 Servizzi tar-reklamar u I-marketing

5.1.2. Post tal-prestazzjoni
Indirizz postali: Ostseeallee 19
Belt: Ostseebad Kuhlungsborn
Kodic¢i postali: 18225
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Landkreis Rostock (DE8OK)
Paijjiz: l-Germanja

5.1.3. Tul ta’ zmien stmat
Tul ta’ Zmien: 3 Snin

5.1.5. Valur
Valur stmat minghajr VAT: 350 000,00 EUR
Valur massimu tal-ftehim gafas: 350 000,00 EUR

5.1.6. Informazzjoni generali
Partecipazzjoni rizervata:
lI-partecipazzjoni mhijiex rizervata.
Iridu jinghataw I-ismijiet u I-kwalifiki professjonali tal-istaff assenjat biex iwettaq il-kuntratt:
Rekwizit tat-talba ghall-partecipazzjoni
Progett ta’ akkwist mhux iffinanzjat mill-Fondi tal-UE
L-akkwist huwa kopert mill-Ftehim dwar I-Akkwisti Pubbli¢i (GPA): le
Dan l-akkwist huwa adattat ukoll ghall-intraprizi zghar u ta’ dags medju (SMEs): le

5.1.7. Akkwist strategiku
Ghan tal-akkwist strategiku: Ebda akkwist strategiku

5.1.9. Kiiterji tal-ghazla
Sors tal-kriterji ta' ghazla: Avviz
Kriterju: Kwalifiki edukattivi u professjonali rilevanti
Deskrizzjoni tal-kriterju ta' selezzjoni: Es sind die Mitglieder des Projektteams namentlich zu
benennen. Sie haben folgende Qualifikationen aufzuweisen: « 1 Projektleitung mit mind. 5
Jahre Berufserfahrung * 1 Strategieberater/in « 1 Kreativleitung / Art Direction « 1 Text /
Konzeption ¢ 1 Digital-/Online-Experte/in (Mindestanforderungen = K.O.-Kriterium)

Kriterju: Kwalifiki edukattivi u professjonali rilevanti
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Deskrizzjoni tal-kriterju ta' selezzjoni: Weitere Qualifikationen Wunschenswert (aber nicht
Mindestvoraussetzungen) sind besondere Qualifikationen des eingesetzten Personals, so
insbesondere in den Bereichen - Digital-Marketing « UX (User Experience) * Al (Artificial
Intelligence) « Marktforschung Diese Zusatzqualifikationen sind Auswabhlkriterien gemaf
Anlage A 3. Auswahlkriterien Teilnahmewettbewerb).

lI-kriterji se jintuzaw biex jintghazlu I-kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-
pro¢edura

Kriterju: Referenzi fuq servizzi specifici

Deskrizzjoni tal-kriterju ta' selezzjoni: Anzugeben ist durch Eigenerklarung eine Liste
geeigneter unternehmensbezogener Refe-renzen Uber die erbrachten Leistungen
vergleichbarer Art mit Angabe der in dem Refe-renzbogen benannten Angaben.
Unternehmensbezogene Referenzen sind solche, die dem Bewerber (sei er Einzelunter-
nehmer, GmbH usw.) zuzuordnen sind, gleich welcher Architekt/Ingenieur persénlich in die
damalige Auftragsausfuhrung involviert war. Verlangt werden drei Kategorien von Referenzen
als Mindestkriterium (sogleich unter 1. bis 3.): — Referenzen Typ A: Strategische Marken- und
Kommunikationsentwicklung (vgl 1) — Referenzen Typ B: Corporate Design und
Markenfuhrung (vgl 2) — Referenzen Typ C: Integrierte Kampagnen (vgl 3) Zur Wertbarkeit
der Referenzen (sowohl als Mindestanforderung als auch im Rahmen der Auswahlkriterien,
vgl Anlage A 3. Auswahlkriterien Teilnahmewettbewerb): Referenzen, die die Anforderungen
mehrerer oder aller Kategorien der Referenzen (also A+B, A+C, B+C oder A+B+C) —
.Referenz A“ und — ,Referenz B“ abdecken, werden in jeder Kategorie gewertet, deren
Voraussetzungen sie erfullen. Die Anzahl der in der jeweiligen Kategorie (A, B und C)
wertbaren Referenzen ist Aus-wahlkriterium gemaf Anlage A 3. Auswahlkriterien
Teilnahmewettbewerb). Zeitraum: Die Referenz-Leistungen missen nach dem 30.06.2021
erbracht worden sein. Die Lead-ldee muss abgeschlossen und die Kampagne mindestens 1
Jahr on air sein. Je Referenz sind anzugeben: « Auftraggeber (inkl. Ansprechpartner) ¢
Leistungszeitraum ¢ Detaillierte Beschreibung der erbrachten Leistungen ¢ Projektvolumen
(netto) « Eigener Leistungsanteil 1. Referenz Typ A: Strategische Marken- und Kommunika-
tionsentwicklung Die Referenzen sollen Leistungen betreffen, die die folgenden Kriterien
kumulativ erfll-len: - Entwicklung einer Ubergeordneten Marken- und/oder
Kommunikationsstrategie - Auftraggeber: offentlicher Auftraggeber oder Unternehmen aus
Tourismus oder vergleichbaren Branchen - Leistungsinhalte: mindestens zwei der folgenden:
o Markenstrategie / Positionierung o Zielgruppenanalyse o Kampagnenkonzeption o
Markenarchitektur - Projektvolumen fur diese Leistungen: mindestens 50.000 € netto
Mindestanforderung: mindestens flinf Referenzen 2. Referenz Typ B: Corporate Design und
Markenfuhrung Die Referenzen sollen Leistungen betreffen, die die folgenden Kriterien
kumulativ erfll-len: « Entwicklung oder umfassende Weiterentwicklung eines Corporate
Designs ¢ Erstellung von Gestaltungsrichtlinien (CD-Manual) « Anwendung des CD in
mindestens zwei Kommunikationskanalen ¢ Projektvolumen flr diese Leistungen: mindestens
50.000 € netto Mindestanforderung: mindestens vier Referenzen 3. Referenz Typ C:
Integrierte Kampagnen Diese Referenzen sollen Leistungen betreffen, die folgende Kriterien
kumulativ erfillen: - Konzeption und Umsetzung von kanalubergreifenden
Kommunikationskampagnen - Nutzung von mindestens drei Kanélen (z. B. Print, Online,
Social Media, Out-of-Home) - Projektvolumen fur diese Leistungen: mindestens 50.000 € netto

Mindestanforderungen: mindestens funf Referenzen
++++++++++ R

+++++++++++++ R
Wertungspunkte fur die Anzahl der Referenzen: Es werden unterschiedlich viele Bewer-
tungspunkte in Abhangigkeit von der Anzahl der Referenzen des jeweiligen Typs (A, B oder C)
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vergeben. Zusatzliche Wertungspunkte: Zudem werden zusatzliche Wertungspunkte
(,Zusatzpunk-te®) fur Referenzen aller drei Typen vergeben, wenn gewisse Anforderungen
erfullt werden Die Punktvergabe erfolgt im Einzelnen wie folgt: 1. Unternehmensbezogene
Referenz Typ A 10 Referenzen Typ A = 80 Bewertungspunkte 8 Referenzen Typ A = 60
Bewertungspunkte 6 Referenzen Typ A = 40 Bewertungspunkte 2. Unternehmensbezogene
Referenz Typ B 9 Referenzen Typ B = 80 Bewertungspunkte 7 Referenzen Typ B = 60
Bewertungspunkte 5 Referenzen Typ B = 40 Bewertungspunkte 3. Unternehmensbezogene
Referenz Typ C 10 Referenzen Typ C = 80 Bewertungspunkte 8 Referenzen Typ C = 60
Bewertungspunkte 6 Referenzen Typ C = 40 Bewertungspunkte 4. Zusatzliche
Wertungspunkte (,Zusatzpunkte®) Zusatzliche Wertungspunkte werden vergeben flr: ¢
Referenzen im Tourismusmarketing * strategische Tiefe * Innovationsgrad « Ubertragbarkeit
auf Kuhlungsborn « Kreative Qualitat Bewertungsmalstab Die Referenz erflillt die genannten
Kriterien 4 Punkte: sehr gut 3 Punkte: gut 2 Punkte: mit Abstrichen 1 Punkte: gentigend 0
Punkt: nicht

Il-kriterji se jintuzaw biex jintghazlu |-kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-
pro¢edura

Kriterju: Volum ta' negozju annwali medju specifiku

Deskrizzjoni tal-kriterju ta' selezzjoni: Durchschnittlicher Mindestjahresumsatz mit
vergleichbaren Leistungen: Anzugeben ist der Jahresumsatz (netto, in EUR) mit
vergleichbaren Leistungen (nicht den Gesamtumsatz des Unternehmens) der letzten drei
abgeschlossenen Geschéftsjahre (2023 bis 2025).

Informazzjoni dwar it-tieni stadju ta’ pro¢edura b’zewg stadji:

Numru minimu ta’ kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-pro¢edura: 3
Numru massimu ta’ kandidati li ghandhom jigu mistiedna ghat-tieni stadju tal-pro¢edura: 3
ll-procedura se ssir fi stadji su¢cessivi. F’kull stadju, xi partecipanti jistghu jigu eliminati
Ix-xerrej jirrizerva d-dritt li jaghti I-kuntratt abbazi tal-offerti inizjali minghajr negozjar ulterjuri

5.1.10. Kriterji tal-ghoti
Kriterju:
Tip: Kwalita
Isem: Bewertung des Konzepts
Deskrizzjoni: Konzept - Bewertet wird die Darstellung folgender Inhalte: - Konzeptskizze /
strategischer Ansatz 15 % (Themen: 1. Nachvollziehbarkeit der Herleitung der Strategie, 2.
Stringenz und Logik des konzeptionellen Ansatzes, 3. Zielgruppenbezug und Passfahigkeit, 4.
Konsistenz zwischen Strategie und MalRnahmen) - Methodik / Vorgehen / Timing 6 %
(Themen: 1. Struktur und Nachvollziehbarkeit des Vorgehens, 2. Realistische Zeit- und
Ablaufplanung, 3. Praktische Umsetzbarkeit des Konzepts) - Kreativitat / Leitidee 15 %
(Themen: 1. Originalitat und Eigenstandigkeit der Leitidee, 2. gestalterische Qualitat der
Ansatze, 3. Wiedererkennbarkeit und Differenzierung) - Strategische Qualitat 12 % (Themen:
1. inhaltliche Tiefe der Strategie, 2. Passfahigkeit zur Markenpositionierung, 3. langfristige
Tragfahigkeit der Ansatze) - Passfahigkeit zur Marke Kuhlungsborn 6 % (Themen: 1. Bezug
zur Marke und Zielgruppen, 2. Authentizitdt und Glaubwiirdigkeit, 3. Ubereinstimmung mit den
Zielen der TFK) - Prasentation des Projektteams 6 % (maf3geblich: 1. Verstandlichkeit und
Struktur der Prasentation, 2. Qualitat der Darstellung, 3. Zusammenspiel und Auftreten des
Teams) Bewertungsmalistab Die Bewertung der einzelnen Unterkriterien der Prasentation
erfolgt nach den folgenden MaRstdben: 4 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese ist in der
Prasentation sehr gut strukturiert und inhaltlich vollstandig nachvollziehbar, so dass
anzunehmen ist, dass die angebotenen Leistungen den Ansprichen sehr gut gerecht werden.
3 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese ist in der Prasentation gut strukturiert und
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weitgehend vollstandig nachvollziehbar, so dass anzunehmen ist, dass die angebotenen
Leistungen den Ansprichen gut gerecht werden. 2 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese
ist jedoch in der Prasentation mit Ab-strichen strukturiert und inhaltlich weitgehend
nachvollziehbar, so dass anzunehmen ist, dass die angebotenen Leistungen den Ansprichen
weitgehend gerecht werden. 1 Punkte: Es erfolgt eine Darstellung, diese ist jedoch in der
Prasentation ungentigend strukturiert und inhaltlich nicht nachvollziehbar, so dass Zweifel be-
stehen, ob die angebotenen Leistungen den Ansprichen gerecht werden. 0 Punkt: Es erfolgt
keine Darstellung.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (persentagg, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 60

Kriterju:

Tip: Prezz

Isem: Preis

Deskrizzjoni: Beim Angebotspreis werden folgende Preisbestandteile gesondert wie folgt
gewertet: 1. Summe der Pauschalen der fest beauftragten Leistungen gemaf Anlage B 1.
Leistungsbeschreibung Nrn. 3.1 bis 3.6, Preisblatt Nrn. 1 bis 3; Gewichtung 20 % 2. Summe
der Tagessatze der Leistungen der Rahmenvereinbarung gemalf Anlage B 1.
Leistungsbeschreibung Nrn. 3.7 bis 3.9, Preisblatt Nrn. 4 bis 9; Gewichtung 10 % 3. Summe
der Pauschalen der Leistungen der Rahmenvereinbarung gemaf Anlage B 1.
Leistungsbeschreibung Nrn. 3.7 bis 3.9, Preisblatt Nrn. 10 bis 15; Gewichtung 10 % Je
Preisbestandteil wird der Quotient aus dem gunstigsten und dem zu bewertenden Angebot
gebildet und mit 100 multipliziert. Anschlie®end wird das Ergebnis auf die Gewichtung
berechnet. Formel: Preispunkte = glnstigster Angebotspreis geteilt durch zu bewertenden
Preis multipliziert mit 100 multipliziert mit der Gewichtung in %.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (persentagg, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 40

5.1.11. Dokumenti tal-akkwist
Lingwi li bihom id-dokumenti tal-akkwist huma disponibbli ufficjalment: Germaniz
Indirizz tad-dokumenti tal-akkwist: https://www.evergabe.de/unterlagen/019e97c9-8565-436e-
ac2a-886dba3fe15f/zustellweg-auswaehlen

5.1.12. Termini tal-akkwist
Termini tal-procedura:
Data stmata ta’ meta ntbaghtu Il-istediniet ghas-sottomissjoni tal-offerti: 13/07/2026
Termini tas-sottomissjoni:
Sottomissjoni elettronika: Permessa
Indirizz ghas-sottomissjoni: https://www.evergabe.de/unterlagen/019e97c9-8565-436e-ac2a-
886dba3fe15f/zustellweg-auswaehlen
Deskrizzjoni: nur elektronische Einzureichung
Lingwi li bihom jistghu jigu sottomessi offerti jew talbiet ghall-partecipazzjoni: Germaniz
Katalogu elettroniku: Mhux permessa
Varjanti: Mhux permessa
L-offerenti jistghu jitfghu aktar minn offerta wahda: Mhux permessa
Skadenza biex jintlagghu t-talbiet ghall-partecipazzjoni: 06/07/2026 23:59:00 (UTC+02:00) Hin
tal-Ewropa tal-Lvant, Hin tas-sajf tal-Ewropa Centrali
Informazzjoni li tista’ tigi ssupplimentata wara l-iskadenza ghas-sottomissjoni:
Fid-diskrezzjoni tax-xerrej, id-dokumenti kollha neqgsin relatati mal-offerent jistghu jigu
pprezentati aktar tard.
Informazzjoni addizzjonali: es gilt § 56 Abs 2, 3 VgV
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Termini tal-kuntratt:

L-ezekuzzjoni tal-kuntratt ghandha titwettaq fil-qafas ta’ programmi ta’ impjiegi protetti: Le
Hu mehtieg ftehim ta’ kunfidenzjalita: le

Fatturazzjoni elettronika: Permessa

Se tintuza I-ordni elettronika: iva

Se jintuza |-pagament elettroniku: iva

5.1.15. Tekniki
Ftehim qafas:
Ftehim qafas, minghajr ma terga’ tinfetah il-kompetizzjoni
Numru massimu ta’ partecipanti: 3
Informazzjoni dwar is-sistema dinamika tax-xiri:
Ebda sistema dinamika ta’ xiri

5.1.16. Aktar informazzjoni, medjazzjoni u riezami
Organizzazzjoni tar-riezami: Vergabekammern bei dem Ministerium fir Wirtschaft,
Infrastruktur, Tourismus und Arbeit
Informazzjoni dwar l-iskadenzi tar-riezami: Es gelten die Bestimmungen des Gesetzes gegen
Wettbewerbsbeschrankungen (GWB). Hinsichtlich der Einleitung von Nachprifungsverfahren
wird auf § 160 GWB verwiesen. Dieser lautet: (1) Die Vergabekammer leitet ein
Nachprufungsverfahren nur auf Antrag ein. (2) Antragsbefugt ist jedes Unternehmen, das ein
Interesse an dem offentlichen Auftrag oder der Konzession hat und eine Verletzung in seinen
Rechten nach § 97 Absatz 6 durch Nichtbeachtung von Vergabevorschriften geltend macht.
Dabei ist darzulegen dass dem Unternehmen durch die behauptete Verletzung der
Vergabevorschriften ein Schaden entstanden ist oder zu entstehen droht. (3) Der Antrag ist
unzulassig, soweit 1. Der Antragsteller den geltend gemachten Verstol3 gegen
Vergabevorschriften vor Einreichen des Nachprufungsantrags erkannt und gegentber dem
Auftraggeber nicht innerhalb einer Frist von zehn Kalendertagen gertigt hat; 2. Verstolie
gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, nicht
spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung benannten Frist zur Bewerbung oder
zur Angebotsabgabe gegenlber dem Auftraggeber gerlgt werden, 3. Verstdlie gegen
Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, nicht spatestens bis
zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegentber dem Auftraggeber
gerugt werden, 4. mehr als 15 Kalendertage nach Eingang der Mitteilung des Auftraggebers,
einer Ruge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind. Hinsichtlich der Information nicht
bertcksichtigter Bieter und Bewerber gelten die §§ 134, 135 GWB. Insbesondere gilt: Bieter
deren Angebote flr den Zuschlag nicht berlcksichtigt werden sollen, werden vor dem
Zuschlag gemafl § 134 GWB dartber informiert. Das gilt auch fiir Bewerber, denen keine
Information Uber die Ablehnung ihrer Bewerbung zur Verfugung gestellt wurde, bevor die
Mitteilung Uber die Zuschlagsentscheidung an die betroffenen Bieter ergangen ist. Ein Vertrag
darf erst 15 Kalendertage nach Absendung dieser Information durch den Auftraggeber
geschlossen werden; bei Ubermittlung per Telefax oder auf elektronischem Wege betragt
diese Frist 10 Kalendertage.
Organizzazzjoni li tipprovdi informazzjoni addizzjonali dwar il-pro¢edura tal-akkwist:
Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kuhlungsborn
Organizzazzjoni li tipprovdi a¢cess offline ghad-dokumenti tal-akkwist: Tourismus, Freizeit &
Kultur GmbH Kuhlungsborn
Organizzazzjoni li tipprovdi iktar informazzjoni dwar proc¢eduri tar-riezami: Vergabekammern
bei dem Ministerium fur Wirtschaft, Infrastruktur, Tourismus und Arbeit
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8. Organizzazzjonijiet

8.1. ORG-0001
Isem uffi¢jali: Tourismus, Freizeit & Kultur GmbH Kuhlungsborn
Numru tar-registrazzjoni: USt-ID. DE321701079
Indirizz postali: Ostseeallee 19
Belt: Ostseebad Kuhlungsborn
Kodici postali: 18225
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Landkreis Rostock (DE8OK)
Pajjiz: Il-Germanja
Punt ta’ kuntatt: POLARIS Rechtsanwalte Rode Schulz und Partner mbB
Email: info@polaris.law
Telefown: +49381491440
Indirizz tal-internet: https://www.kuehlungsborn.de/service/ueber-uns/impressum/
Profil tax-xerrej: https://www.kuehlungsborn.de/service/ueber-uns/impressum/
Rwoli ta’ din l-organizzazzjoni:
Xerrej
Organizzazzjoni li tipprovdi informazzjoni addizzjonali dwar il-pro¢edura tal-akkwist
Organizzazzjoni li tipprovdi acc¢ess offline ghad-dokumenti tal-akkwist

8.1. ORG-0002
Isem uffi¢jali: Vergabekammern bei dem Ministerium fur Wirtschaft, Infrastruktur, Tourismus
und Arbeit
Numru tar-registrazzjoni: VKMV-13-L50010000000-78
Indirizz postali: Johannes-Stelling-Str. 14
Belt: Schwerin
Kodici postali: 19053
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Schwerin, Kreisfreie Stadt (DE804)
Paijjiz: Il-Germanja
Email: vergabekammer@wm.mv-regierung.de
Telefown: +4938558815164
Indirizz tal-internet: https://www.regierung-mv.de/Landesregierung/wm/Das-Ministerium
/Vergabekammern/
Rwoli ta’ din l-organizzazzjoni:
Organizzazzjoni tar-riezami
Organizzazzjoni li tipprovdi iktar informazzjoni dwar proceduri tar-riezami

8.1. ORG-0003
Isem uffi¢jali: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts des
BMI)
Numru tar-registrazzjoni: 0204:994-DOEVD-83
Belt: Bonn

Kodi¢i postali: 53119

Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Paijjiz: Il-Germanja

Email: noreply.esender_hub@bescha.bund.de

Telefown: +49228996100

Rwoli ta’ din lI-organizzazzjoni:

TED eSender
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Informazzjoni dwar l-avviz

Identifikatur/verzjoni tal-avviz: 019e97d0-6ad7-4ac2-b414-918c4f528f31 - 01

Tip ta’ formola: Kompetizzjoni

Tip ta’ avviz: Avviz tal-kuntratt jew tal-kon¢essjoni — regim standard

Sottotip tal-avviz: 16

Data ta’ meta ntbaghat I-avviz: 05/06/2026 16:25:41 (UTC+02:00) Hin tal-Ewropa tal-Lvant,
Hin tas-sajf tal-Ewropa Centrali

Lingwi li bihom dan I-avviz huwa disponibbli ufficGjalment: Germaniz

Numru tal-pubblikazzjoni tal-avviz: 392841-2026

Numru tal-harga tal-GU S: 109/2026

Data tal-pubblikazzjoni: 09/06/2026
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