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469151-2026 - Kompetizzjoni

ll-Latvja — Servizzi tar-relazzjonijiet pubbli¢i — Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta
“Nozaré balstitas profesionalas izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju

izstrade

un istenosana

OJ S 129/2026 08/07/2026
Avviz tal-kuntratt jew tal-konc¢essjoni — regim standard

Servizzi

1. Xerrej

1.1.

Xerrej

Isem uffi¢jali: Valsts izglitibas attistibas agentira
Email: info@viaa.gov.lv

Tip legali tax-xerrej: Awtorita tal-gvern ¢entrali
Attivita tal-awtorita kontraenti: Edukazzjoni

2. Procedura

2.1.

21.1.

2.1.2.

2.1.4.

2.1.6.

5. Lott

5.1.

469151-2026

Procedura

Titlu: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un istenoSana
Deskrizzjoni: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas
profesionalas izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un
IstenoSana

Identifikatur tal-proc¢edura: abbc0c68-4df8-4ca7-8c96-2037ed77a144

Identifikatur intern: VIAA 2026/46

Tip ta’ pro¢edura: Miftuha

ll-procedura hija acc¢ellerata: le

Ghan

Natura tal-kuntratt: Servizzi

Klassifikazzjoni principali (cpv): 79416000 Servizzi tar-relazzjonijiet pubblici
Klassifikazzjoni addizzjonali (cpv): 79341200 Servizzi ta' l-amministrazzjoni tar-reklamar,
79341400 Servizzi ta' kampaniji tar-reklamar

Post tal-prestazzjoni

Pajjiz: ll-Latvja

Ikun fejn ikun fil-pajjiz ikkoncernat
Informazzjoni generali

Bazi legali:

Direttiva 2014/24/UE

Ragunijiet ghall-eskluzjoni
Sors tal-motivi ghall-ezklussjoni: Rikjesta ghal Dokument Uniku Ewropew tal-Akkwist

Lott: LOT-0000
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Titlu: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas profesionalas
izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un 1stenoSana
Deskrizzjoni: Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balstitas
profesionalas izglitibas attistiba” integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un
Isteno$ana

5.1.1. Ghan
Natura tal-kuntratt: Servizzi
Klassifikazzjoni principali (cpv): 79416000 Servizzi tar-relazzjonijiet pubblici
Klassifikazzjoni addizzjonali (cpv): 79341200 Servizzi ta' l-amministrazzjoni tar-reklamar,
79341400 Servizzi ta' kampanji tar-reklamar

5.1.2. Post tal-prestazzjoni
Pajjiz: ll-Latvja
Ikun fejn ikun fil-pajjiz ikkonéernat

5.1.3. Tul ta’ zmien stmat
Data tal-bidu: 24/08/2026
Data tat-tmiem tad-durata: 30/10/2029

5.1.4. Tigdid
Numru massimu ta’ tigdid: 0

5.1.5. Valur
Valur stmat minghajr VAT: 340 000,00 EUR

5.1.6. Informazzjoni generali
Partecipazzjoni rizervata:
Il-partecipazzjoni mhijiex rizervata.
Progett ta’ akkwist iffinanzjat kompletament jew parzjalment mill-Fondi tal-UE
L-akkwist huwa kopert mill-Ftehim dwar I-Akkwisti Pubbli¢i (GPA): iva

5.1.9. Kiriterji tal-ghazla
Sors tal-kriterji ta' ghazla: Rikjesta ghal Dokument Uniku Ewropew tal-Akkwist

5.1.10. Kiriterji tal-ghoti
Kriterju:
Tip: Kwalita
Isem: K1.1. kampanas koncepcija - situacijas izpéte
Deskrizzjoni: 1) Sniegta skaidri izklastita un argumentéta kampanas mérkauditorijas un tas
vajadzibu analize, kas ir pamatota pétijumos, faktos vai datos, laujot izdarit stratégiski
pamatotus secinajumus. 2) Pasuititaja definéto kampanas mérku, sasniedzamo rezultatu un
izaicinajumu analize lauj gut pilnigu parliecibu par pretendenta izpratni un gatavibu tos nemt
véra, sasniegt vai risinat. 3) Situacijas izpéte neprasa papildu skaidrojumus un precizéjumus.
Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)
Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 5
Kriterju:
Tip: Kwalita
Isem: K1.2. kampanas koncepcija - radosais risingjums
Deskrizzjoni: 1) Radosais risindjums izriet no situacijas izpétes, tas ir stratégiski pamatots un
efektivs, kas palidzés risinat Pasutitaja definétos kampanas izaicinajumus, sasniegt mérkus
un uzrunat mérkauditoriju. 2) RadoSais risingjums ir ilgtspéjigs, un ir piedavata ta attistiba
turpmakajas kampanas.3) Galvena ideja ir saprotama un konceptuali pamatota, ta ietver
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radoSu un inovativu risinajumu vai art efektivu un parbauditu risinajumu. 4) Sauklis izriet no
galvenas idejas, ir skaidri formuléts, pamatots un palidzés uzrunat dazadas primaras
mérkauditorijas grupas. Sauklis ir (1) precizs un trapigs vai (2) originals, saistoss un
interesants. 5) Visi rado$a risinajuma elementi — galvena ideja, sauklis un véstijumi, - ir
savstarpéji saskanoti, vienojosi un cits citu veiksmigi un efektivi papildina.6) Piedavatais
radosais risindjums neprasa papildu skaidrojumus, precizé€jumus vai izmainas.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 15

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: K2.1. kampanas taktika-sabiedriskas attiecibas un

Deskrizzjoni: 1) Konceptuali aprakstitas un pamatotas sabiedriskas attiecibas nacionalaja un
regionalaja lTment: preses relizes, proaktivas mediju attiecibas u.c. 2) Sabiedriskas attiecibas
ir precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamo
rezultatu, Tpasi uz Pasutitaja uzstadito sabiedrisko attiecibu jeb publicitates mérki.3)
Sabiedrisko attiecibu piedavajuma ir nemti véra ari Pasititaja definétie kampanu izaicinajumi
tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.4) Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi
kampanas budzetam.5) Sabiedrisko attiecibu izklasts |auj gat pilnigu priekSstatu par to
istenoSanas biezumu, intensitati, laiku.6) Sabiedriskas attiecibas ir savstarpéji saskanotas ar
paréjam kampanas aktivitatem, saskan ar kampanas kopéjo piedavato koncepciju, ka arf ir
skaidri nolasama sabiedrisko attiecibu attistiba un ilgtspé&ja.7) Sabiedrisko attiecibu
piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un preciz€jumus.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: K2.2. kampanas taktika-socialo médiju komunikacija

Deskrizzjoni: 1) Konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas socialo mediju aktivitates:
socialo mediju ieraksti, pada aktivitate, apmaksata reklama u.c. 2) Tas ir radoSas,
interesantas un jégpilnas — gan informativas, gan uzruna iesaistities, aicina auditoriju uz
ricibu. 3) Socialo mediju komunikacijas aktivitates ir precizi vérstas uz Pasutitaja definéto
kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamo rezultatu, tostarp uz Pasititaja uzstadito
socialo mediju komunikacijas mérki.4) Socialo mediju komunikacijas aktivitates piedavatas,
ievérojot Pasititaja stratégiskos uzstadijumus. 5) Socialo mediju komunikacijas piedavajuma ir
nemti véra ari Pasutitaja definétie kampanas izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15.
punkta.6) Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas budzetam.7) Socialo mediju
komunikacijas izklasts lauj gat pilnigu priekSstatu par to istenoSanas biezumu, intensitati, laiku.
8) Socialo mediju aktivitates ir savstarpéji saskanotas ar paréjam kampanas komponentém,
saskan ar kampanas kopéjo piedavato koncepciju, ka ar ir nolasdma socialo mediju
komunikacijas attistiba un ilgtsp€ja.9) Socialo mediju komunikacijas piedavajums neprasa
papildu skaidrojumus un preciz&jumus.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: K2.3. kampanas taktika - digitala komunikacija

Deskrizzjoni: 1) Ir konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas digitalas komunikacijas
aktivitates: reklama interneta medijos, reklama Google platformas, kustigie digitalie baneri u.c.
2) Tas precizi vérstas uz Pasutitaja definéto kampanas mérkauditoriju, mérkiem un
sasniedzamiem rezultatiem, Tpasi uz timeklvietnes https://swiss-contribution.lv/ apmekléjuma
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pieaugumu kampanas laika3) Digitalas komunikacijas aktivitates piedavatas, ievérojot
Pasdatitaja stratégiskos uzstadijumus.4) Digitalas komunikacijas piedavajuma ir nemti véra art
Pasutitaja definétie kampanu izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.5)
Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas resursiem. 6) Digitalas komunikacijas
aktivitates ir savstarpéji saskanotas ar paréjam kampanas aktivitatém, saskana ar kampanas
kopé&jo piedavato koncepciju, ka arT ir nolasama digitalas komunikacijas attistiba un ilgtspéja.
7) Digitalas komunikacijas izklasts lauj gat pilnigu priekSstatu par to TstenoSanas biezumu,
intensitati, laika un geografisko mérogu.8) Digitalas komunikacijas piedavajums neprasa
papildu skaidrojumus un preciz&jumus.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: K2.4. kampanas taktika - tradicionala reklama

Deskrizzjoni: 1) Ir konceptuali aprakstiti, ilustréti un pamatoti tradicionalas reklamas risinajumi.
2) Piedavatie reklamas risinajumi ir efektivi, tie laus sasniegt Pasutitaja uzstadito kampanas
mérkauditoriju, mérkus un rezultatus.3) Tradicionalas reklamas aktivitates piedavatas,
ievérojot Pasatitaja stratégiskos uzstadijumus, tostarp, kampanas geografisko mérogu
(tehniskas specifikacijas | dalas 10. punkts) un kampanas mérkauditorijas aizsniegSanu.4)
Tradicionalas reklamas piedavajuma ir nemti véra art Pasutitaja definétie kampanas
izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15. punkta.5) Piedavatas aktivitates ir planotas
atbilstigi kampanas budzetam. 6) Reklamas risindjumi integréjas kopéja kampanas koncepcija
un taktika, ka art ir nolasama tradicionalas reklamas attistiba un ilgtspé&ja.7) Reklamas
risinajumu izklasts lauj gat pilnigu priekSstatu par to istenoSanas biezumu, intensitati, laika un
geografisko mérogu.8) Tradicionalas reklamas piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un
precizéjumus.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: K2.5. kampanas taktika - informativie materiali

Deskrizzjoni: 1) Ir konceptuali aprakstiti un ilustréti piedavatie informativie materiali, nodrosSinot
vienotu komunikacijas kampanas vizualo stilu un konsekventus véstijumus.2) Piedavatie
informativie materiali ir saprotami, savstarpéji saskanoti un vérsti uz Pasutitaja definéto
kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem.3) Informativie materiali ir
izstradati ta, lai veicinatu vienotu komunikacijas pieeju visu projekta iesaistito partneru vidi un
mazinatu atskirigas interpretacijas risku.4) Piedavatie materiali ir praktiski pielietojami
kampanas sakumposma un nodroSina Pasutitajam un partneriem talitéji izmantojamus
komunikacijas risinajumus.5) Informativo materialu izklasts ir pietiekami skaidrs un pilnigs, lai
to pielietoSanai praksé nebdtu nepiecieSami batiski papildu skaidrojumi vai preciz&jumi.
Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: K2.6. kampanas taktika-ipasas komunikacijas aktivi

Deskrizzjoni: 1) Ir konceptuali aprakstitas un pamatotas Tpasas komunikacijas aktivitates
(pieredzes stastu veidoSana video formata, audiovizualie materiali, dazada méroga pasakumi).
2) Ipasas komunikacijas aktivitates atbilst Pasititaja uzstaditajai kampanas mékauditorijai,
mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem. 3) Ipasas komunikacijas aktivitates piedavatas,
ievérojot Pasititaja stratégiskos uzstadijumus. 4) Piedavatas Tpasas komunikacijas aktivitates
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ir planotas atbilstigi kampanas budzetam.5) Ipaso komunikacijas aktivitasu piedavajums ir
savstarpéji saskanots ar paréjam kampanas aktivitatem, saskan ar kampanas kopégjo
piedavato koncepciju, ka arf ir nolasama to attistiba un ilgtspéja.6) Ipaso komunikacijas
aktivitasu piedavajums neprasa papildu skaidrojumus un precizéjumus.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

Kriterju:

Tip: Prezz

Isem: K3. Simulacijas kampanas izstrade un TstenoSana

Deskrizzjoni: Kritérija K3 ,Simulacijas kampanas izstrade un 1steno$ana” (Nolikuma 6.
Pielikums “Finansu piedavajums”) piedavajumam ar viszemako cenu tiks pieskirts
maksimalais punktu skaits 5 (pieci), bet paréjiem piedavajumiem punkti tiks aprékinati
proporcionali attieciba pret piedavajumu ar viszemako cenu.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 5

Kriterju:

Tip: Kost

Isem: K4. FinanSu piedavajuma izcenojums

Deskrizzjoni: Tiek vertéts Nolikuma 6.1. pielikums “FinanSu piedavajuma izcenojums” 1.-5.
punkta noradita informacija.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 20

Kriterju:

Tip: Kost

Isem: K5. Pretendenta personala stundas likmes piedavaju

Deskrizzjoni: Tiek vertéts Nolikuma 6.1. pielikums “Finansu piedavajuma izcenojums” 6.
punkta noradita informacija.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (punti, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

5.1.11. Dokumenti tal-akkwist
Indirizz tad-dokumenti tal-akkwist: https://www.eis.gov.IV/EKEIS/Supplier/Procurement/176527

5.1.12. Termini tal-akkwist
Termini tas-sottomissjoni:
Sottomissjoni elettronika: Permessa
Indirizz ghas-sottomissjoni: https://www.eis.gov.IV/EKEIS/Supplier/Procurement/176527
Lingwi li bihom jistghu jigu sottomessi offerti jew talbiet ghall-partecipazzjoni: Latvjan
Katalogu elettroniku: Mhux permessa
Varjanti: Mhux permessa
L-offerenti jistghu jitfghu aktar minn offerta wahda: Mhux permessa
Skadenza biex jintlagghu I-offerti: 10/08/2026 10:00:00 (UTC+02:00) Hin tal-Ewropa tal-Lvant,
Hin tas-saijf tal-Ewropa Centrali
Perjodu waqt li |-offerta ghandha tibga' valida: 6 Xhur
Informazzjoni dwar il-ftuh pubbliku:
Data tal-ftuh: 10/08/2026 14:00:00 (UTC+02:00) Hin tal-Ewropa tal-Lvant, Hin tas-sajf tal-
Ewropa Centrali
Post: Elektronisko iepirkumu sistéma
Termini tal-kuntratt:
L-ezekuzzjoni tal-kuntratt ghandha titwettaq fil-qafas ta’ programmi ta’ impjiegi protetti: Le
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Kundizzjonijiet relatati mat-twettiq tal-kuntratt: Saskana ar iepirkuma tehnisko specifikaciju un
iepirkuma liguma projektu

Fatturazzjoni elettronika: Mehtiega

Se tintuza l-ordni elettronika: iva

Se jintuza |-pagament elettroniku: iva

Arrangament finanzjarju: Saskana ar iepirkuma liguma projektu

5.1.15. Tekniki
Ftehim qafas:
Ftehim qafas, minghajr ma terga’ tinfetah il-kompetizzjoni
Numru massimu ta’ partecipanti: 1
Informazzjoni dwar is-sistema dinamika tax-xiri:
Ebda sistema dinamika ta’ xiri

5.1.16. Aktar informazzjoni, medjazzjoni u riezami
Organizzazzjoni tar-riezami: lepirkumu uzraudzibas birojs
Informazzjoni dwar l-iskadenzi tar-riezami: lesniegums iesniedzams lepirkumu uzraudzibas
birojam, I1dz 03/08/2026
Organizzazzjoni li tipprovdi informazzjoni addizzjonali dwar il-pro¢edura tal-akkwist: Valsts
izgltibas attistibas agentara

8. Organizzazzjonijiet

8.1. ORG-0001
Isem uffi¢jali: Valsts izglitibas attistibas agentdra
Numru tar-registrazzjoni: 90001800413
Indirizz postali: Valnu iela 1
Belt: Riga
Kodic¢i postali: LV-1050
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Riga (LVO0OA)
Pajjiz: Il-Latvja
Punt ta’ kuntatt: Valsts izglitibas attistibas agentdra
Email: info@viaa.gov.lv
Telefown: +37167814322
Indirizz tal-internet: https://www.viaa.gov.lv
Rwoli ta’ din lI-organizzazzjoni:
Xerrej
Organizzazzjoni li tipprovdi informazzjoni addizzjonali dwar il-pro¢edura tal-akkwist

8.1. ORG-0002
Isem uffi¢jali: lepirkumu uzraudzibas birojs
Numru tar-registrazzjoni: 90001263305
Indirizz postali: SmilSu iela 1
Belt: Riga
Kodi¢i postali: LV-1919
Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Riga (LVOOA)
Pajjiz: ll-Latvja
Punt ta’ kuntatt: Juridiskais departaments
Email: pasts@iub.gov.lv
Telefown: +37122416641
Indirizz tal-internet: https://www.iub.gov.lv

469151-2026 Page 6/7


mailto:info@viaa.gov.lv
https://www.viaa.gov.lv
mailto:pasts@iub.gov.lv
https://www.iub.gov.lv

Endpoint tal-iskambju ta’ informazzjoni (URL): https://www.eis.gov.IvV/EKEIS/Supplier/Organizer
1472

Rwoli ta’ din l-organizzazzjoni:

Organizzazzjoni tar-riezami

Informazzjoni dwar l-avviz

Identifikatur/verzjoni tal-avviz: 79b39637-e1f7-42e0-b17f-9¢82632083d9 - 01

Tip ta’ formola: Kompetizzjoni

Tip ta’ avviz: Avviz tal-kuntratt jew tal-konc¢essjoni — regim standard

Sottotip tal-avviz: 16

Data ta’ meta ntbaghat I-avviz: 06/07/2026 17:10:31 (UTC+00:00) Hin tal-Ewropa tal-Punent,
GMT

Data tad-dispac¢ tal-avviz (eSender): 06/07/2026 17:10:31 (UTC+00:00) Hin tal-Ewropa tal-
Punent, GMT

Lingwi li bihom dan I-avviz huwa disponibbli uffi¢jalment: Latvjan

Numru tal-pubblikazzjoni tal-avviz: 469151-2026

Numru tal-harga tal-GU S: 129/2026

Data tal-pubblikazzjoni: 08/07/2026
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