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624975-2024 - Rizultat

Ic-Cekja — Servizzi tar-reklamar u I-marketing — Nakup medialniho prostoru - OOH
OJ S 202/2024 16/10/2024

Avviz tal-ghoti tal-kuntratt jew tal-kon¢essjoni — regim standard

Servizzi

1. Xerrej

1.1. Xerrej
Isem uffi¢jali: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Email: ivana.uhrova@vzp.cz
Tip legali tax-xerrej: Korp irregolat bil-ligi pubblika, ikkontrollat minn awtorita tal-gvern centrali
Attivita tal-awtorita kontraenti: Sahha

2. Procedura

2.1. Proc¢edura
Titlu: Nakup medialniho prostoru - OOH
Deskrizzjoni: Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosicich
reklamy — OOH, v jehoZ ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera plsobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoplo$né digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitini - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
Identifikatur tal-procedura: 6a92f548-80f0-495c-8a15-2ec481ef4119
Awviz precedenti: 555475-2023
Identifikatur intern: 2300499
Tip ta’ pro¢edura: Miftuha

21.1. Ghan
Natura tal-kuntratt: Servizzi
Klassifikazzjoni principali (cpv): 79340000 Servizzi tar-reklamar u I-marketing
Klassifikazzjoni addizzjonali (cpv): 79341000 Servizzi tar-reklamar, 79341100 Servizzi ta'
konsulenza dwar ir-reklamar, 79342000 Servizzi ta' marketing

2.1.2. Post tal-prestazzjoni
Pajjiz: I¢-Cekja
Ikun fejn ikun fil-pajjiz ikkoncernat
2.1.3. Valur
Valur stmat minghajr VAT: 20 000 000,00 CZK

2.1.4. Informazzjoni generali
Bazi legali:
Direttiva 2014/24/UE
32014L0024 - Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2014/24/EU ze dne 26. unora 2014 o
zadavani vefejnych zakazek a o zruseni smérnice 2004/18/ES
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134/2016 Sb. - Zakon o zadavani vefejnych zakazek

5. Lott

5.1. Lott: LOT-0001
Titlu: Nakup medialniho prostoru - OOH
Deskrizzjoni: Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v nosicich
reklamy — OOH, v jehoZ ramci budou zadavateli rovnéz poskytovany marketingové sluzby
tykajici se planovani medialnich reklamnich kampani, nakupu medialniho reklamniho
prostoru, monitoringu medialnich aktivit konkurence, tj. sluZzeb nezbytnych pro realizaci
marketingovych kampani v souladu s konkrétnimi pozadavky zadavatele. Medialni prostor
OOH je forma reklamy, ktera plsobi mimo domov cilové skupiny a zahrnuje outdoorovou
reklamu (venkovni - billboardy, bigboardy, velkoplo$né digitalni zobrazovace, CLV v ulicich) a
indoorovou reklamu (vnitini - CLV ve vestibulech nadrazi a metra).
Identifikatur intern: 2300499

5.1.1. Ghan
Natura tal-kuntratt: Servizzi
Klassifikazzjoni principali (cpv): 79340000 Servizzi tar-reklamar u I-marketing
Klassifikazzjoni addizzjonali (cpv): 79341000 Servizzi tar-reklamar, 79342000 Servizzi ta'
marketing, 79341100 Servizzi ta' konsulenza dwar ir-reklamar

5.1.2. Post tal-prestazzjoni

Paijjiz: I¢-Cekja

Ikun fejn ikun fil-pajjiz ikkoncernat
5.1.3. Tul ta’ zmien stmat

Data tal-bidu: 05/04/2024
Data tat-tmiem tad-durata: 05/04/2026

5.1.5. Valur
Valur stmat minghajr VAT: 20 000 000,00 CZK
Valur massimu tal-ftehim gafas: 20 000 000,00 CZK

5.1.6. Informazzjoni generali
Progett ta’ akkwist mhux iffinanzjat mill-Fondi tal-UE
L-akkwist huwa kopert mill-Ftehim dwar I-Akkwisti Pubbli¢i (GPA): iva
Informazzjoni addizzjonali: Cerpani pInéni na zakladé smlouvy: 3.Q 2024: 2414080,- K& bez
DPH.

5.1.7. Akkwist strategiku
Ghan tal-akkwist strategiku: Ksib tal-objettivi soc¢jali
Deskrizzjoni: Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnik( zavadi DNS pro zafazeni
dalSich ucastnik do verejné zakazky. Zadavatel v ramci podpory malych a stfednich podnikl
poskytuje v zadavaci dokumentaci dodavatelim pfehledné vzory pozadovanych dokumentu,
aby co nejvice snizil administrativni zatéz dodavatelu pfi tvorbé nabidky. Zadavatel pfipousti
zajiStovat plnéni vefejné zakazky i prostfednictvim poddodavatele(U).
Ghan soc¢jali promoss: Ac¢essibbilta ghal kulhadd

5.1.10. Kriterji tal-ghoti
Kriterju:
Tip: Prezz
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Isem: Celkova cena v K¢ bez DPH

Deskrizzjoni: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude hodnocena celkova nabidkova cena
zpracovana dle €l. 10 zadavaci dokumentace, v Clenéni dle tabulky uvedené v P¥iloze €. 1
zadavaci dokumentace — Tabulka pro uc¢ely hodnoceni — Nakup medialniho prostoru - OOH.
celkovou nabidkovou cenou v K& bez DPH (burika ,F20“ PFilohy €. 3); tento u€astnik ziska za
toto kritérium hodnoceni 60 bodu. Nabidky dalSich ucastnikl (s celkovou nabidkovou cenou
vy$8i) budou hodnoceny dle niZe uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni A =100 x ( Hodnota
Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (persentagg, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 60

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: Zavazny zpUsob vyhodnoceni zasahu

Deskrizzjoni: Za timto u¢elem musi kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu (kritérium B) obsahuijici prikaznost zplsobu validace dat
(subkritérium a), robustnost vzorku konzumentl reklamy (subkritérium b), evaluaéni
mechanismus pro vypocet frekvence provozu (subkritérium c), kvalitu umisténi (subkritérium
d) a aktualnost dat (subkritérium e). Zavazny zplsob vyhodnoceni zasahu pro pInéni, které je
predmétem verejné zakazky, uvede ucastnik (podrobnéji viz nize). Tento Zavazny zpusob
vyhodnoceni zasahu bude pfilohou Ramcové dohody jako jeji pfiloha €. 3 a musi byt v
souladu s HDZD a v souladu s Pfilohou €. 11 HDZD — Komunikacni strategie VZP. Zavazny
zpusob vyhodnoceni zasahu bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel bude v pfipadé
pochybnosti opravnén vyzadat si potvrzeni udaju uvedenych ucastnikem v nabidce u
ucastnikem uvedeného zdroje a pfihlédnout k poskytnutym udajum v ramci hodnoceni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u€astnika zadavaciho fizeni, jehoz Zavazny zpUlsob
vyhodnoceni zasahu nejlepSim zplsobem naplni nasledujici zadavatelem pozadované
atributy s pfisluSnou vahou téchto subkritérii: Exaktnost a prikaznost zpusobu validace.
Ugastnik predloZi a popise metodu, zplisob a parametry méfeni. Jedna se o stanoveni
zakladnich medialnich ukazatelu, kterymi jsou Reach, Frekvence a Imprese. Jejich
prostfednictvim budou data prezentovana. Zadavatel upozorfiuje, Ze v pfipadé, Ze v nabidce
ucCastnika nebudou vySe uvedené zakladni medialni ukazatelé uvedeny, nebude zadavatel
toto subkritérium (tj.subkritérium B odst. a)) hodnotit nulovym pocétem bodu, ale zadavatel to
bude v souladu se ZZVZ povazovat za nesplnéni podminek ucasti, coz bude divodem pro
vylou€eni u€astnika ze zadavaciho fizeni. Dal§i medialni ukazatele (napf. GRP, TRP, CPT
apod.) jsou povazovany za prinos. Kliova je rovnéz mira detailu, z niz bude mozné
identifikovat zakladni miru stratifikace konzumentl( zasahu (socialni, ekonomické, vékove,
genderové, lokalni, zajmoveé rozvrstveni). Hlubsi rozvrstveni v ramci uvedenych kategorii
(napf. vétsi mnozstvi vékovych kohort, vétSi mnozstvi zajmovych, ekonomickych a lokalnich
skupin) bude povazovano za pfinos. Nejlépe budou hodnoceny nabidky s prokazatelnym
zpusobem validace dat o dosazeném zasahu, nejvys$Sim poctem zakladnich medialnich
ukazatell a nejvySsi mirou zakladni stratifikace konzumentl zasahu Zadavatel v hodnoceni
rovnéz zohledni k dalSim medialnim ukazatelim nabizenym dodavatelem a hlubSimu
rozvrstveni zakladnich stratifikacnich kategorii.— vaha subkritéria 8 % Robustnost vzorku
konzumenttl. Ugastnik predloZi objemovy vzorek konzumentd pro typické obdobi kampané v
trvani 28 dnu, jejichz prostfednictvim bude ovéfovat reklamni zasah. Nejlépe budou
hodnoceny nabidky s prokazatelné nejrobustnéjSim validovanym vzorkem konzumentu
reklamy. — vaha subkritéria 5 % Evaluacni mechanismus pro vypocet frekvence provozu.
Ugastnik predloZi seznam a analyzu zdrojd, z nichZ &erpa data o frekvenci provozu. Sougasti
bude rovnéz doklad o ovéfitelnosti dat u jejich zdroje . Nejlépe budou hodnoceny nabidky s
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nejvérohodnéjSim evaluacnim potencialem, tj. s ovéfitelnym a vérohodnym zdrojem dat.- vaha
subkritéria 3 % Kvalita umisténi. Ugastnik ve své nabidce pfedlozi umisténi OOH v mistech s
nejvyssim zachycenym pohybem vzorku konzumentt a ovéfitelnym zpusobem své udaje
dolozi. Za ovéfitelny zplsob budou povazovana data s uvedenim konkrétnich zdroju. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s umisténim v mistech nejvyssiho prokazatelného pohybu
konzumentd reklamniho sdéleni.- vaha subkritéria 6 % Aktualnost dat. Ugastnik v nabidce
uvede, v jakém €asovém horizontu je schopen ovéfovat a dokladat poskytovana data. Nejlépe
budou hodnoceny nabidky s nejaktualn&jSim moznym vystupem v mésicich a tim nejrychlejsi
zpétnou vazbou pro zadavatele. — vaha subkritéria 8 % Pro hodnoceni subkritérii, ktera nelze
vyjadfit Ciselné, tj. subkritéria hodnoceni B odst. a), ¢) a d), jez hodnoti kvalitu u€astnikem
nabizeného feSeni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 4 — 0. Kazdé jednotlivé nabidce
bude pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost nabidky v ramci pfisl. kritéria.
Odborni ¢lenové komise budou pfidélovat body v ramci diléiho hodnoticiho kritéria B jako
kolektivni organ, nikoli kazdy ¢len komise zvlast, pficemz odlvodnéni pfidéleni jednotlivych
bodl bude uvedeno v pisemné zpravé o hodnoceni nabidek. Odborna ¢ast komise sestavi
pofadi nabidek v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), c) a d) od nejvhodné&jsi k nejméné
vhodné pfifadi nejvhodnéjsi nabidce 4 body. Kazdé nasledujici nabidce v pofadi pfifadi
odborna Cast komise takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria
hodnoceni B odst. a), c) a d) ve vztahu k nejvhodnéjSi nabidce. Pfi posouzeni miry naplnéni
(spInéni) kvality nabizeného feSeni (plnéni), odborna ¢ast komise pfifadi jednotlivym
nabidkam v kazdém subkritériu hodnoceni B odst. a), ¢) a d) pfislusny pocet bodu, ktery bude
odrazet splnéni zadani pozadavku zadavatele. Komise nebude udélovat pulbody, nebo jiné
niz8i hodnoty boda.

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (persentagg, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 30

Kriterju:

Tip: Kwalita

Isem: Lokality s prikaznym uvedenim frekvence zasahu za mésic

Deskrizzjoni: V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude odborna ¢ast komise hodnotit kvalitu
konkrétniho navrhu lokalit s prikaznym uvedenim frekvence zasahu. Za timto ucelem musi
kazda hodnocena nabidka povinné obsahovat ,Seznam lokalit s prikaznym uvedenim
frekvence zasahu“ obsahujici konkrétni uvedeni lokalit pro umisténi 80 bigboardl (outdoor),
500 billboardd (outdoor), 200 CLV (outdoor), 50 CLV (indoor) a 20 velkoploSnych digitalnich
zobrazovacu (outdoor) s uvedenim prikazné frekvence zasahu pro kazdé jednotlivé umisténi.
Tento ,Seznam® musi byt v souladu s poZadavky ¢l. 5 HDZD a zaroven v souladu s poZadavky
na Zpusob vyhodnoceni zasahu a v souladu s PFilohou €. 11 HDZD — Komunikaéni strategie
VZP CR. ,Seznam"“ bude povinnou soucasti nabidky. Zadavatel upozoriiuje, Ze v pfipadé, Zze v
nabidce uc€astnika nebude vySe uvedeny ,Seznam® pfedlozen nebude zadavatel toto kritérium
hodnotit nulovym poctem bodu, ale zadavatel to bude v souladu se ZZVZ povazovat za
nesplnéni podminek ucasti, coz bude duvodem pro vylouceni u€astnika ze zadavaciho fizeni.
Nejlépe bude hodnocena nabidka toho u€astnika zadavaciho fizeni, jehoz navrh bude
obsahovat nejvySsi primérny pocet prikaznych zasahu na jedno misto za jeden mésic.
Odborna ¢ast komise vydéli deklarovany pocet zasahl poctem pozadovanych lokalit. Ziskana
Ciselna hodnota bude zaokrouhlena na dvé desetinna mista. Po provedeném zaokrouhleni
ziska nabidka, které byl v ramci kritéria hodnoceni C pfifazen nejvétsi pocet bod, jako
nejvhodnéjsi nabidka 100 (sto) bodu. Takto pfidélené body v ramci kritérii hodnoceni C budou
nasledné vynasobeny pfisluSnou vahou daného kritéria hodnoceni. DalSi nabidky ziskaji
bodovou hodnotu, ktera bude vypoctena jako nasobek 100, poméru bodu, které ziskala
hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na dvé
desetinna mista) a vynasobenim pfislusné vahy daného kritéria hodnoceni (viz nize uvedené
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vzorce). Pfifazené body pfi hodnoceni nabidek u€astnikii budou nasledné prepocteny dle
vahy kritéria podle niZe uvedeného vzorce: Kritérium hodnoceni C =100 x ( Hodnota
posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodné;jSi nabidky) x 0,10 (vaha kritéria C)

Kategorija tal-kriterju tal-ghoti piz: Fattur ta’ ponderazzjoni (persentagg, ezatt)

Numru tal-kriterju ghall-ghoti: 10

Deskrizzjoni tal-metodu li ghandu jintuza jekk il-koeffi¢jent tal-korrezzjoni ma jistax jigi espress
permezz ta’ kriterji: Subkritérium hodnoceni B odst.a) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/
( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,08 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.c)
=100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,03 (vaha kritéria
B) Subkritérium hodnoceni B odst.d) =100 x ( Hodnota posuzované nabidky)/( Hodnota
nejvhodnéjsi nabidky) x 0,06 (vaha kritéria B) Subkritérium hodnoceni B odst.b) =100 x (
Posuzovany vzorek konzumentu)/( Nejvyssi vzorek konzumentt) x 0,05 (vaha kritéria B)
pocet mésicl) x 0,08 (vaha kritéria B) Kritérium hodnoceni B =100 x ( Hodnota posuzované
nabidky)/( Hodnota nejvhodnéjsi nabidky) x 0,30 (vaha kritéria B)

5.1.15. Tekniki
Ftehim qafas:
Ftehim qafas, minghajr ma terga’ tinfetah il-kompetizzjoni
Informazzjoni dwar is-sistema dinamika tax-xiri:
Ebda sistema dinamika ta’ xiri
Irkant elettroniku: le

5.1.16. Aktar informazzjoni, medjazzjoni u riezami
Organizzazzjoni tar-riezami: Ufad pro ochranu hospodarské soutéze
Informazzjoni dwar l-iskadenzi tar-riezami: Podminkou pro podani navrhu k UOHS je podani
namitek k Zadavateli, které je nutné dorucit do 15 dnl ode dne, kdy se stézovatel dozvédél o
domnélém poruSeni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni smlouvy nebo do
chvile, kdy se soutéz o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukonéenou. Namitky proti
ukonim oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle zakona uvefejnit Ci
odeslat stézovateli, musi byt doru¢eny Zadavateli do 15 dnu od jejich uvefejnéni &i doruceni
stéZovateli. Pokud je v zadavacim Fizeni stanovena Ihuta pro podani zadosti o u¢ast, musi byt
namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele doru¢eny Zadavateli
nejpozdéji do skon&eni této Ihaty. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena Ihlita pro podani
nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doru¢eny Zadavateli nejpozdéji do
skonceni této Ihuty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém nakupnim
systému nebo pfi zadavani vefejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt zadavateli
doruc€eny nejpozdéji do konce lhuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt namitky
proti soutéznim podminkam doruceny nejpozdéji do konce lhity pro podani navrhli. Zadavatel
muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, Ze namitky podle § 242
odst. 3 nebo 4 zakona Ize podat nejpozdéji 72 hodin pred skonéenim |hit podle § 242 odst. 3
nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavrit smlouvu podle § 212
odst. 2 zakona musi byt doruc¢eny Zadavateli do 30 dnl od uverejnéni tohoto oznameni.
Zadavatel je povinen namitky vyfidit do 15 dnd. Navrh je nutné dorugit UOHS i Zadavateli do
10 dnuU ode dne, v némz stézovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel namitky odmitnul
nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach nerozhodl. Po uzavreni
smlouvy na vefejnou zakazku ¢i ramcové dohody Ize podat pouze navrh na ulozeni zakazu
plnéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na ulozeni zdkazu plnéni
smlouvy doruéi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnti ode dne, kdy
Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni smlouvy zptusobem podle § 212 odst. 2 zakona s
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uvedenim dlvodu pro zadani vefejné zakazky bez uvefejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho fizeni, predbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
podlimitnim Fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavieni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu plnéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona doruéi navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnu ode dne, kdy Zadavatel uverejnil oznameni o uzavreni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen sloZit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu plnéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich Ctyr let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vsak ve vysi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 KE&. V pfipadé, Ze navrhovatel nemuaze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen slozit kauci ve vysi 100 000 KC. V pfipadé navrhu na
uloZeni zakazu plnéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢&. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorugeni navrhu slozit na uéet UOHS kauci ve vy$i 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverejnéné ve Véstniku verejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vSak ve vysi
50 000 K¢, nejvySe ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuvefejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen sloZit kauci ve vysi 100 000 K¢. V pfipadé navrhu na ulozeni zdkazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢c.
Organizzazzjoni li tipprovdi iktar informazzjoni dwar proceduri tar-riezami: Ufad pro ochranu
hospodarskeé soutéze

6. Rizultati

Valur ta' kull kuntratt moghti f'dan l-avviz: 2 414 080,00 CZK

6.1. ID tal-lott tar-rizultati: LOT-0001
Status tas-selezzjoni tar-rebbieh: Intghazel minn tal-inqas rebbieh wiehed.

6.1.2. Informazzjoni dwar ir-rebbieha
Rebbieh:
Isem uffi¢jali: BigMedia, spol. s r.o.
Sottokuntratturi tar-rebbieh:
Isem uffi¢jali: RAILREKLAM, spol. s r.o0., MetroZoom s.r.o., outdoor akzent s.r.o.
Offerta:
Identifikatur tal-offerta: 2300499/1
Identifikatur tal-lott jew tal-grupp ta’ lottijiet: LOT-0001
L-offerta giet ikklassifikata: le
Klassifikazzjoni fil-lista tar-rebbieha: 1
L-offerta hija varjant: le
Sottokuntrattar: Iva
ll-valur tas-sottokuntrattar hu maghruf: le
Percentwal maghruf tas-sottokuntrattar: le
Deskrizzjoni: Poddodavatel &. 1: RAILREKLAM, spol. s r.o. Cést vefejné zakazky, kterou bude
tento poddodavatel plnit: reklamni prostor na reklamnich nosi€ich typu CityLight vitrina (CLV)
na nadrazich v Ceské republice a na velkoplo$nych digitalnich zobrazovagich Poddodavatel &.
2: MetroZoom s.r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento poddodavatel plnit: reklamni
prostor na reklamnich nosicich typu CityLight vitrina (CLV) ve stanicich metra v Praze
Poddodavatel &. 3: outdoor akzent s.r.o. Cast vefejné zakazky, kterou bude tento
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6.1.4.

poddodavatel plnit: realizace instala¢nich a deinstalaénich praci a distribuce reklamnich
materialu

Informazzjoni dwar il-kuntratt:

Identifikatur tal-kuntratt: 04/OMKK/2024

Titlu: Ramcova dohoda o nakupu medialniho prostoru - OOH

Data li fiha ntghazel ir-rebbieh: 16/02/2024

Data tal-konkluzjoni tal-kuntratt: 29/08/2024

ll-kuntratt jinghata fi ftehim qafas: le

Informazzjoni statistika

Sommarju tat-talbiet ghal riezami li r¢ieva x-xerrej:

Numru ta’ Imentaturi: 0

Offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni:

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Talbiet ghall-partecipazzjoni

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 0

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Offerti pprezentati b’mod elettroniku

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 2

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Offerti minn offerti rregistrati fpaijjizi '| barra miz-Zona
Ekonomika Ewropea

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 0

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Offerti minn offerenti rregistrati f' pajjizi ohra taz-Zona
Ekonomika Ewropea ghajr il-pajjiz tax-xerrej

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 0

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Offerti minn offerenti mikro, zghar jew medii

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 0

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Offerti vverifikati u inammissibbli

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 0

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Offerti vverifikati u inammissibbli minhabba prezz jew kost
baxx b’mod anormali

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 0

Tip ta’ sottomissjonijiet ricevuti: Offerti

Numru ta’ offerti jew talbiet ricevuti ghall-partecipazzjoni: 0

8. Organizzazzjonijiet

8.1.

8.1.

624975-2024

ORG-0001

Isem uffi¢jali: VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOVNA CESKE REPUBLIKY
Numru tar-registrazzjoni: 41197518

Indirizz postali: Orlicka 2020

Belt: Praha

Kodici postali: 13000

Paijjiz: 16-Cekja

Email: ivana.uhrova@vzp.cz

Telefown: +420 952220292

Profil tax-xerrej: https://www.tenderarena.cz/profily/vzp
Rwoli ta’ din lI-organizzazzjoni:

Xerrej

ORG-0002
Isem uffi¢jali: Ufad pro ochranu hospodarské soutéze
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8.1.

8.1.

8.1.

624975-2024

Numru tar-registrazzjoni: 65349423
Indirizz postali: tfida Kpt. JaroSe 1926/7
Belt: Brno

Kodici postali: 60200

Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064)
Paijjiz: 16-Cekja

Email: posta@uohs.cz

Telefown: +420 542167111

Indirizz tal-internet: https://uohs.gov.cz
Rwoli ta’ din I-organizzazzjoni:
Organizzazzjoni tar-riezami

Organizzazzjoni li tipprovdi iktar informazzjoni dwar proceduri tar-riezami

ORG-0003

Isem uffi¢jali: BigMedia, spol. s r.o.

Dags tal-operatur ekonomiku: Rebbieh kbir
Numru tar-registrazzjoni: 26479451

Indirizz postali: Na strzi 2097/63

Belt: Praha - Kr¢€

Kodici postali: 14000

Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Pajjiz: I¢-Cekja

Email: INFO@BIGMEDIA.CZ

Telefown: +420 246085192

Rwoli ta’ din lI-organizzazzjoni:

Offerent

Rebbieh ta’ dawn il-lottijiet: LOT-0001

ORG-0007

Isem uffi¢jali: outdoor akzent s.r.o.

Dags tal-operatur ekonomiku: Rebbieh mikro, zghir jew medju
Numru tar-registrazzjoni: 00545911

Indirizz postali: Na strzi 2097/63

Belt: Praha - Kré

Kodic¢i postali: 14000

Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Paijjiz: I¢-Cekja

Email: info@outdoor-akzent.cz

Telefown: +420 221475110

Rwoli ta’ din l-organizzazzjoni:

Sottokuntrattur

ORG-0008

Isem uffi¢jali: RAILREKLAM, spol. s r.o.

Dags tal-operatur ekonomiku: Rebbieh mikro, zghir jew medju
Numru tar-registrazzjoni: 17047234

Indirizz postali: Na strzi 2097/63

Belt: Praha - Kré

Kodici postali: 14000

Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Paijjiz: 16-Cekja
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8.1.

Email: info@railreklam.cz
Telefown: +420 221709111
Rwoli ta’ din l-organizzazzjoni:
Sottokuntrattur

ORG-0009

Isem uffi¢jali: MetroZoom s.r.o.

Dags tal-operatur ekonomiku: Rebbieh mikro, zghir jew medju
Numru tar-registrazzjoni: 08291501

Indirizz postali: Na strzi 2097/63

Belt: Praha - Kr¢€

Kodici postali: 14000

Sottodivizjoni tal-pajjiz (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Pajjiz: I¢-Cekja

Email: info@metrozoom.cz

Telefown: +420 800300111

Rwoli ta’ din lI-organizzazzjoni:

Sottokuntrattur

Informazzjoni dwar l-avviz

624975-2024

Identifikatur/verzjoni tal-avviz: dc47feea-9aa3-4577-bfb3-db7ede40bfb1 - 01

Tip ta’ formola: Rizultat

Tip ta’ avviz: Avviz tal-ghoti tal-kuntratt jew tal-konc¢essjoni — regim standard

Sottotip tal-avviz: 29

Data ta’ meta ntbaghat I-avviz: 14/10/2024 15:13:54 (UTC+02:00) Hin tal-Ewropa tal-Lvant,

Hin tas-sajf tal-Ewropa Centrali

Lingwi li bihom dan l-avviz huwa disponibbli ufficjalment: Cek
Numru tal-pubblikazzjoni tal-avviz: 624975-2024

Numru tal-harga tal-GU S: 202/2024

Data tal-pubblikazzjoni: 16/10/2024

Page 9/9


mailto:info@railreklam.cz
mailto:info@metrozoom.cz

	1. Xerrej
	1.1. Xerrej
	2. Proċedura
	2.1. Proċedura
	2.1.1. Għan
	2.1.2. Post tal-prestazzjoni
	2.1.3. Valur
	2.1.4. Informazzjoni ġenerali
	5. Lott
	5.1. Lott: LOT-0001
	5.1.1. Għan
	5.1.2. Post tal-prestazzjoni
	5.1.3. Tul ta’ żmien stmat
	5.1.5. Valur
	5.1.6. Informazzjoni ġenerali
	5.1.7. Akkwist strateġiku
	5.1.10. Kriterji tal-għoti
	5.1.15. Tekniki
	5.1.16. Aktar informazzjoni, medjazzjoni u rieżami
	6. Riżultati
	6.1. ID tal-lott tar-riżultati: LOT-0001
	6.1.2. Informazzjoni dwar ir-rebbieħa
	6.1.4. Informazzjoni statistika
	8. Organizzazzjonijiet
	8.1. ORG-0001
	8.1. ORG-0002
	8.1. ORG-0003
	8.1. ORG-0007
	8.1. ORG-0008
	8.1. ORG-0009
	Informazzjoni dwar l-avviż

