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Polska — Ustugi w zakresie promocji — Zapewnienie kompleksowych ustug promocyjnych Gminy
Zawiercie przez drozyne siatkarska Aluron CMC Warta Zawiercie S.A.

OJ S 86/2026 05/05/2026

Ogtoszenie o udzieleniu zamoéwienia lub ogtoszenie o udzieleniu koncesji — tryb standardowy
Ustugi

1. Nabywca

1.1. Nabywca
Oficjalna nazwa: Gmina Zawiercie
E-mail: zamowieniapubliczne@zawiercie.eu
Status prawny nabywcy: Instytucja lokalna
Sektor dziatalnosci instytucji zamawiajgcej: Ogolne ustugi publiczne

2. Procedura

2.1. Procedura
Tytut: Zapewnienie kompleksowych ustug promocyjnych Gminy Zawiercie przez drozyne
siatkarskg Aluron CMC Warta Zawiercie S.A.
Opis: 1. Przedmiotem zaméwienia jest Zapewnienie kompleksowych ustug promocyjnych
Gminy Zawiercie w 2026r. przez druzyne siatkarskg — Aluron CMC Warta Zawiercie S.A.
obejmujgcych w szczegodlnosci wykonanie czynnosci szczegétowo opisanych w zatgczniku nr
1 do zaproszenia do ztozenia oferty — szczegotowy opis przedmiotu zamowienia. 2. W ramach
wykonywanych czynnosci umownych oraz wynagrodzenia umownego Zamawiajgcy zezwala
Wykonawcy na wykorzystywanie we wiasnych dziataniach promocyjnych logotypu miasta
Zawiercie. 3. Wykonawca wyraza zgode na wykorzystywanie osobistego udziatu zawodnikéw
oraz wizerunku Klubu (w tym oznaczenh i logotypu) do wtasnych akcji promocyjnych miasta
Zawiercie przez Zamawiajgcego, po wczesniejszym uzgodnieniu z Wykonawcg. Szczegétowy
Opis Przedmiotu Zamdéwienia 1. Branding strojow — ekspozycja logotypu Miasta Zawiercie
(logotyp miasta — przéd lub tyt koszulki meczowej oraz repliki koszulek w sklepie kibica), 2.
Reklama na nosnikach cyfrowych (bandy led, telebim, spoty reklamowe klubu z logo Miasta
Zawiercie), 3. Reklama podczas meczow — ekspozycja logotypu miasta (bannery, wyklejka,
belka sponsorska), 4. Materiaty drukowane, media elektroniczne — ekspozycja logotypu Miasta
Zawiercie: * social media 2 posty promujgce o tresci ustalonej z zamawiajgcym; umieszczanie
informaciji, ze Miasto Zawiercie jest partnerem klubu poprzez media spotecznosciowe klubu co
najmniej 1 raz w miesigcu; * scianka TV; * strona internetowa — dodatkowo logotyp bedzie
eksponowany wraz z linkiem do oficjalnej strony internetowej Miasta Zawiercie; « bilety,
vouchery; ¢ plakaty; « pasek sponsorski. 5. Pozostate dziatania reklamowe: « widoczna
ekspozycja logotypu Miasta Zawiercie na autokarze klubowym; « udziat zawodnikéw klubu w
min. Trzech miejskich wydarzeniach kulturalnych lub sportowych organizowanych przez
Miasto Zawiercie, z wykorzystaniem logotypow oraz oznaczen klubu; « udziat zawodnikow w
realizowanych przez miasto materiatach video, klipach i spotach reklamowych promujgcych
Zawiercie; * zorganizowanie wakacyjnego turnieju dla dzieci i mtodziezy z terenu Gminy
Zawierciu w obiekcie sportowym na terenie miasta z zapewnieniem nagréd rzeczowych dla
miejsc 13 (w tym puchary lub medale oraz gadzetéw promocyjnych) w formie zestawow
ufundowanych przez wykonawce dla wszystkich uczestnikow turnieju sportowego.
Wykonawca zapewni rowniez imienne dyplomy uczestnictwa dla zwyciezcéw oraz wyrdznienia
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dla pozostatych uczestnikéw z wtasnorecznymi podpisami wszystkich zawodnikow
wykonawcy; « mozliwos$¢ wykorzystania wizerunku catego zespotu i poszczegdinych
zawodnikéw w wydawnictwach zewnetrznych i wewnetrznych oraz materiatach promocyjnych i
reklamowych miasta; « umozliwienie zamawiajgcemu realizowania eventéw podczas meczéw
rozgrywanych na terenie Miasta Zawiercie chyba, ze zabronig tego odrebne przepisy; ¢
informowanie, ze Miasto Zawiercie jest oficjalnym partnerem Klubu we wszystkich
materiatach, publikacjach, informacjach do mediow, ogtoszeniach oraz wystgpieniach
publicznych, wraz z umieszczaniem logotypu miasta we wszystkich materiatach drukowanych
w prasie. ¢ kreowanie pozytywnego wizerunku Miasta Zawiercie w mediach tj. wywiadach
radiowych, prasowych, internetowych i telewizyjnych, poprzez strone www i media
spotecznosciowe klubu (podkreslanie faktu, ze Miasto Zawiercie jest strategicznym partnerem
klubu); « uzywanie w nazwie zespotu nazwy miasta — Zawiercie; * wymienienie przez spikera
Miasta Zawiercie jako partnera strategicznego klubu (min. 1 raz podczas kazdego domowego
meczu); * mozliwos¢ otrzymania biletdw na mecze Aluron CMC Warty Zawiercie — z
przeznaczeniem dla szkét na terenie Miasta Zawiercie; « mozliwo$¢ uczestnictwa w
spotkaniach klubu biznesu — networking, crossselling, wspolne kampanie, wymiana
doswiadczen, nowe kontakty, synergia dziatan.

Identyfikator procedury: b3d37a64-e4be-4314-ba9c-f0d27ff05a78

Wewnetrzny identyfikator: ZP.271.6.2026.AS

Rodzaj procedury: Negocjacyjna bez uprzedniej publikacji zaproszenia do ubiegania sie o
zamowienie

2.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79342200 Ustugi w zakresie promocji

2.1.2. Miejsce realizacji
Miejscowos¢: Zawiercie
Kod pocztowy: 42-400
Podpodziat krajowy (NUTS): Sosnowiecki (PL22B)
Kraj: Polska

2.1.4. Informacje ogodlne
Informacje dodatkowe: cd z sekcji bezposrednie udzielenie zamdwienia Celem Gminy jest
budowanie lokalnej tozsamosci (,lokalny patriotyzm”), integracja mieszkancow, promocja
miasta jako osrodka wspierajgcego sukcesy ,swoich”. Promocja Zawiercia na koszulkach
klubu z innego miasta (np. Gdanska) bytaby nieskuteczna wizerunkowo i spotecznie.
Mieszkaniec Zawiercia nie utozsamia sie z sukcesem klubu z Gdanska. Co wiecej,
finansowanie klubu z innego miasta ze srodkéw publicznych Gminy Zawiercie mogtoby zostaé
uznane za naruszenie dyscypliny finanséw publicznych jako wydatek niecelowy i
niegospodarny. Celem jest promocja poprzez lokalny zaséb, a nie promocja gdziekolwiek. A
zatem skoro celem jest budowanie wizerunku w oparciu o lokalny sukces sportowy, to
jedynym podmiotem generujgcym ten sukces na poziomie PlusLigi jest Aluron CMC Warta
Zawiercie. Jest to monopol naturalny.
Podstawa prawna:
Dyrektywa 2014/24/UE

5. Czes$¢ zamowienia

5.1. Czes$¢ zamowienia: LOT-0001
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Tytut: Zapewnienie kompleksowych ustug promocyjnych Gminy Zawiercie w 2026r. przez
druzyne siatkarskg — Aluron CMC Warta Zawiercie S.A.

Opis: 1. Przedmiotem zaméwienia jest Zapewnienie kompleksowych ustug promocyjnych
Gminy Zawiercie w 2026r. przez druzyne siatkarskg — Aluron CMC Warta Zawiercie S.A.
obejmujgcych w szczegdlnosci wykonanie czynnosci szczegétowo opisanych w zatgczniku nr
1 do zaproszenia do ztozenia oferty — szczegotowy opis przedmiotu zamowienia. 2. W ramach
wykonywanych czynnosci umownych oraz wynagrodzenia umownego Zamawiajgcy zezwala
Wykonawcy na wykorzystywanie we wtasnych dziataniach promocyjnych logotypu miasta
Zawiercie. 3. Wykonawca wyraza zgode na wykorzystywanie osobistego udziatu zawodnikéw
oraz wizerunku Klubu (w tym oznaczenh i logotypu) do wtasnych akcji promocyjnych miasta
Zawiercie przez Zamawiajgcego, po wczesniejszym uzgodnieniu z Wykonawcg. Szczegétowy
Opis Przedmiotu Zamoéwienia 1. Branding strojow — ekspozycja logotypu Miasta Zawiercie
(logotyp miasta — przod lub tyt koszulki meczowej oraz repliki koszulek w sklepie kibica), 2.
Reklama na no$nikach cyfrowych (bandy led, telebim, spoty reklamowe klubu z logo Miasta
Zawiercie), 3. Reklama podczas meczow — ekspozycja logotypu miasta (bannery, wyklejka,
belka sponsorska), 4. Materiaty drukowane, media elektroniczne — ekspozycja logotypu Miasta
Zawiercie: * social media 2 posty promujgce o tresci ustalonej z zamawiajgcym; umieszczanie
informaciji, ze Miasto Zawiercie jest partnerem klubu poprzez media spotecznosciowe klubu co
najmniej 1 raz w miesigcu; * scianka TV;  strona internetowa — dodatkowo logotyp bedzie
eksponowany wraz z linkiem do oficjalnej strony internetowej Miasta Zawiercie; ¢ bilety,
vouchery; ¢ plakaty; « pasek sponsorski. 5. Pozostate dziatania reklamowe: « widoczna
ekspozycja logotypu Miasta Zawiercie na autokarze klubowym; ¢ udziat zawodnikow klubu w
min. Trzech miejskich wydarzeniach kulturalnych lub sportowych organizowanych przez
Miasto Zawiercie, z wykorzystaniem logotypow oraz oznaczen klubu; « udziat zawodnikéw w
realizowanych przez miasto materiatach video, klipach i spotach reklamowych promujgcych
Zawiercie; ¢ zorganizowanie wakacyjnego turnieju dla dzieci i mtodziezy z terenu Gminy
Zawierciu w obiekcie sportowym na terenie miasta z zapewnieniem nagréd rzeczowych dla
miejsc 13 (w tym puchary lub medale oraz gadzetéw promocyjnych) w formie zestawow
ufundowanych przez wykonawce dla wszystkich uczestnikow turnieju sportowego.
Wykonawca zapewni rowniez imienne dyplomy uczestnictwa dla zwyciezcoéw oraz wyroznienia
dla pozostatych uczestnikéw z wtasnorecznymi podpisami wszystkich zawodnikow
wykonawcy; « mozliwos$¢ wykorzystania wizerunku catego zespotu i poszczegdinych
zawodnikéw w wydawnictwach zewnetrznych i wewnetrznych oraz materiatach promocyjnych i
reklamowych miasta; « umozliwienie zamawiajgcemu realizowania eventéw podczas meczéw
rozgrywanych na terenie Miasta Zawiercie chyba, ze zabronig tego odrebne przepisy; ¢
informowanie, ze Miasto Zawiercie jest oficjalnym partnerem Klubu we wszystkich
materiatach, publikacjach, informacjach do mediow, ogtoszeniach oraz wystgpieniach
publicznych, wraz z umieszczaniem logotypu miasta we wszystkich materiatach drukowanych
w prasie. *« kreowanie pozytywnego wizerunku Miasta Zawiercie w mediach tj. wywiadach
radiowych, prasowych, internetowych i telewizyjnych, poprzez strone www i media
spotecznosciowe klubu (podkreslanie faktu, ze Miasto Zawiercie jest strategicznym partnerem
klubu); « uzywanie w nazwie zespotu nazwy miasta — Zawiercie; * wymienienie przez spikera
Miasta Zawiercie jako partnera strategicznego klubu (min. 1 raz podczas kazdego domowego
meczu); * mozliwos¢ otrzymania biletdw na mecze Aluron CMC Warty Zawiercie — z
przeznaczeniem dla szkét na terenie Miasta Zawiercie; « mozliwo$¢ uczestnictwa w
spotkaniach klubu biznesu — networking, crossselling, wspolne kampanie, wymiana
doswiadczen, nowe kontakty, synergia dziatan.

Wewnetrzny identyfikator: ZP.271.6.2026.AS

5.1.1. Przeznaczenie
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Charakter zamowienia: Ustugi
Gtoéwna klasyfikacja (cpv): 79342200 Ustugi w zakresie promocji

5.1.2. Miejsce realizacji
Podpodziat krajowy (NUTS): Sosnowiecki (PL22B)
Kraj: Polska

5.1.6. Informacje ogodlne
Projekt zamowienia niefinansowany z funduszy UE
Zamdébwienie jest objete zakresem Porozumienia w sprawie zaméwien rzgdowych (GPA): tak
Informacje dodatkowe: 1. Zamowienie udzielono w trybie zamowienia z wolnej reki na
podstawie art. 214 ust. 1 pkt 1 lita i b ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. Prawo zamdéwien
publicznych (t.j. Dz. U. z 2024 r. poz. 1320 z pézn.zm) - zwanej dalej ustawg Pzp., tj. -ustugi
mogg by¢ swiadczone tylko przez jednego Wykonawce z przyczyn technicznych o
obiektywnym charakterze, -ustugi zwigzane sg z ochrong praw wytgcznych wynikajgcych z
odrebnych przepiséw i nie istnieje rozsadne rozwigzanie alternatywne lub rozwigzanie
zastepcze, a brak konkurencji nie jest wynikiem celowego zawezenia parametrow zamowienia
- art. 214 ust. 1 pkt 1) lit a i b ustawy Pzp 2. Warto$¢ szacunkowa zamowienia wynosita
1.050.000,00 zt netto

5.1.10. Kryteria udzielenia zamoéwienia
Kryterium:
Rodzaj: Cena
Opis: Cena 100 pkt.
Opis stosowanej metody, jezeli nie mozna przypisac¢ wagi kryteriom: Cena 100 pkt.

5.1.15. Techniki
Umowa ramowa:
Brak umowy ramowej
Informacje o dynamicznym systemie zakupéw:
Brak dynamicznego systemu zakupow

5.1.16. Dalsze informacje, mediacja i odwotanie
Organ odwotawczy: Krajowa Izba Odwotawcza
Informacje o terminach odwotania: 1. Zasady, terminy oraz sposéb korzystania ze srodkow
ochrony prawnej szczegétowo regulujg przepisy dziatu IX ustawy — Srodki ochrony prawne;
(art. 505 — 590 ustawy). 2. Srodki ochrony prawnej przystugujg Wykonawcy oraz innemu
podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamdwienia oraz ponidst lub moze poniesc
szkode w wyniku naruszenia przez zamawiajgcego przepiséw ustawy. 3. Srodki ochrony
prawnej wobec ogtoszenia wszczynajgcego postepowanie o udzielenie zamdwienia oraz
dokumentéw zamowienia przystugujg rowniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa
w art. 469 pkt 15, oraz Rzecznikowi Matych i Srednich Przedsigbiorcéw. 4. Odwotanie
przystuguje na: 1) niezgodng z przepisami ustawy czynnos$¢ zamawiajgcego, podjetg w
postepowaniu o udzielenie zamowienia, 0 zawarcie umowy ramowej, dynamicznym systemie
zakupow, systemie kwalifikowania wykonawcéw lub konkursie, w tym na projektowane
postanowienie umowy; 2) zaniechanie czynnosci w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia, o
zawarcie umowy ramowej, dynamicznym systemie zakupow, systemie kwalifikowania
wykonawcow lub konkursie, do ktérej zamawiajgcy byt obowigzany na podstawie ustawy; 3)
zaniechanie przeprowadzenia postepowania o udzielenie zamoéwienia lub zorganizowania
konkursu na podstawie ustawy, mimo ze zamawiajgcy byt do tego obowigzany. 5. Odwotanie
wnosi sie do Prezesa Izby. 6. Pisma w postepowaniu odwotawczym wnosi sie w formie
pisemnej albo w formie elektronicznej albo w postaci elektronicznej, z tym ze odwotanie i
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przystgpienie do postepowania odwotawczego, wniesione w postaci elektronicznej, wymagajg
opatrzenia podpisem zaufanym. 7. Odwotujgcy przekazuje zamawiajgcemu odwotanie
wniesione w formie elektronicznej albo postaci elektronicznej albo kopie tego odwotania, jezeli
zostato ono wniesione w formie pisemnej, przed uptywem terminu do wniesienia odwotania w
taki sposob, aby mégt on zapoznac sie z jego trescig przed uptywem tego terminu. 8. Zgodnie
z art. 515 ustawy, odwotanie wnosi sie: ,1. Odwotanie wnosi sie: 1) w przypadku zaméwien,
ktérych wartos¢ jest réwna albo przekracza progi unijne, w terminie: a) 10 dni od dnia
przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego wniesienia,
jezeli informacja zostata przekazana przy uzyciu Srodkéw komunikacji elektronicznej, b) 15 dni
od dnia przekazania informacji 0 czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego
wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana w sposob inny niz okreslony w lit. a; 2) w
przypadku zamowien, ktérych wartos¢ jest mniejsza niz progi unijne, w terminie: a) 5 dni od
dnia przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego
wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana przy uzyciu srodkéw komunikacji
elektronicznej, b) 10 dni od dnia przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego
stanowigcej podstawe jego wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana w sposoéb inny niz
okreslony w lit. a. 2. Odwotanie wobec tresci ogtoszenia wszczynajgcego postepowanie o
udzielenie zamowienia lub konkurs lub wobec tresci dokumentow zamdwienia wnosi sie w
terminie: 1) 10 dni od dnia publikacji ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej lub
zamieszczenia dokumentow zamowienia na stronie internetowej, w przypadku zamowien,
ktorych wartos¢ jest réwna albo przekracza progi unijne; 2) 5 dni od dnia zamieszczenia
ogtoszenia w Biuletynie Zamowien Publicznych lub dokumentow zamodwienia na stronie
internetowej, w przypadku zamoéwien, ktorych wartos$¢ jest mniejsza niz progi unijne. 3.
Odwotanie w przypadkach innych niz okreslone w ust. 1 i 2 wnosi sie w terminie: 1) 10 dni od
dnia, w ktérym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna byto powzigé
wiadomos¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia, w przypadku
zamowien, ktérych wartos¢ jest réwna albo przekracza progi unijne; 2) 5 dni od dnia, w ktérym
powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna byto powzig¢ wiadomos¢ o
okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia, w przypadku zamowien, ktorych
wartosc¢ jest mniejsza niz progi unijne. 4. Jezeli zamawiajgcy nie opublikowat ogtoszenia o
zamiarze zawarcia umowy lub mimo takiego obowigzku nie przestat wykonawcy
zawiadomienia o wyborze najkorzystniejszej oferty lub nie zaprosit wykonawcy do ztozenia
oferty w ramach dynamicznego systemu zakupow lub umowy ramowej, odwotanie wnosi sie
nie pozniej niz w terminie: 1) 15 dni od dnia zamieszczenia w Biuletynie Zaméwien
Publicznych ogtoszenia o wyniku postepowania albo 30 dni od dnia publikacji w Dzienniku
Urzedowym Unii Europejskiej ogtoszenia o udzieleniu zamoéwienia, a w przypadku udzielenia
zamowienia w trybie negocjacji bez ogtoszenia albo zamdwienia z wolnej reki — ogtoszenia o
wyniku postepowania albo ogtoszenia o udzieleniu zamdwienia, zawierajgcego uzasadnienie
udzielenia zamowienia w trybie negocjacji bez ogtoszenia albo zamowienia z wolnej reki; 2) 6
miesiecy od dnia zawarcia umowy, jezeli zamawiajgcy: a) nie opublikowat w Dzienniku
Urzedowym Unii Europejskiej ogtoszenia o udzieleniu zamowienia albo b) opublikowat w
Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej ogtoszenie o udzieleniu zamdwienia, ktore nie
zawiera uzasadnienia udzielenia zamdwienia w trybie negocjacji bez ogtoszenia albo
zamowienia z wolnej reki; 3) miesigca od dnia zawarcia umowy, jezeli zamawiajgcy: a) nie
zamiesScit w Biuletynie Zamowien Publicznych ogtoszenia o wyniku postepowania albo b)
zamiescit w Biuletynie Zamowien Publicznych ogtoszenie o wyniku postepowania, ktore nie
zawiera uzasadnienia udzielenia zamdwienia w trybie negocjacji bez ogtoszenia albo
zamowienia z wolnej reki.” 9. Na orzeczenie Izby oraz postanowienie Prezesa Izby, o ktorym
mowa w art. 519 ust. 1 ustawy, stronom oraz uczestnikom postepowania odwotawczego
przystuguje skarga do sgdu. Skarge wnosi sie do Sgdu Okregowego w Warszawie — sgdu
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zamowien publicznych, zwanego ,sgdem zamoéwienh publicznych”. 10. Skarge wnosi sie za
posrednictwem Prezesa Izby, w terminie 14 dni od dnia doreczeni

6. Wyniki

Warto$¢ wszystkich umow przyznanych w tym zawiadomieniu: 1 500 000,00 PLN
Bezposrednie udzielenie zaméwienia

Uzasadnienie bezposredniego udzielenia zamowienia: Zamdwienie moze zostaé zrealizowane
wytgcznie przez okreslonego wykonawce z powodu braku konkurencji ze wzgledow
technicznych

Inne uzasadnienie: Zamdwienie moze zostac zrealizowane wylgcznie przez okreslonego
wykonawce z powodu braku konkurencji ze wzgledéw technicznych Inne uzasadnienie:
Zgodnie z art. 214 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp, zamawiajgcy moze udzieli¢ zamowienia z wolnej
reki, jezeli dostawy, ustugi lub roboty budowlane mogg by¢ swiadczone tylko przez jednego
wykonawce z przyczyn: a) technicznych o obiektywnym charakterze, b) zwigzanych z ochrong
praw wytgcznych wynikajgcych z odrebnych przepiséw — jezeli nie istnieje rozsgdne
rozwigzanie alternatywne lub rozwigzanie zastepcze, a brak konkurencji nie jest wynikiem
celowego zawezenia parametrow zamoéwienia. Ponizej przedstawiono dowody na spetnienie
przestanki lit a) Przyczyny Techniczne o Obiektywnym Charakterze Przestanka ta odnosi sie
do sytuaciji, w ktérej tylko jeden podmiot dysponuje unikalnym potencjatem, infrastrukturg lub
statusem, ktéry jest niezbedny do wykonania zamowienia w sposdb zgodny z potrzebami
zamawiajgcego. W orzecznictwie podkresla sie, ze przyczyny te muszg by¢
nieprzezwyciezalne i obiektywne . W opisie przedmiotu zamdwienia Zamawiajgcy wymagat
,=Uzywania w nazwie zespotu nazwy miasta -Zawiercie”. Jest to kluczowy element strategii
promocyjnej miasta, majgcy na celu budowanie marki terytorialnej poprzez sport. Zgodnie z §
9 ust. 1 Regulaminu Profesjonalnego Wspotzawodnictwa w Pitce Siatkowej (dalej: Regulamin
PLS), nazwa druzyny wystepujgcej w Lidze sktada sie z maksymalnie trzech cztonéw oraz
oznaczenia miejscowosci bedacej siedzibg Klubu. Oznacza to, ze istnieje Scista,
nierozerwalna wiez prawna miedzy siedzibg klubu a nazwg miejscowosci w nazwie druzyny.
Tym samym, Klub Aluron CMC Warta Zawiercie S.A., bedgcy jedynym podmiotem
posiadajgcym licencje na gre w PlusLidze z siedzibg w Zawierciu, posiada monopol
techniczny na realizacje ustugi polegajacej na promocji nazwy miasta w nazwie druzyny. Wiele
elementéw zamowienia wymaga statusu gospodarza zawoddw rozgrywanych w Zawierciu.
Przyktadowo: e reklama na nosnikach cyfrowych (bandy led, telebim, spoty reklamowe klubu z
logo Miasta Zawiercie e reklama podczas meczow - ekspozycja logotypu miasta ( banery,
wyklejka, belka sponsorska) e wymienienie przez spikera Miasta Zawiercie jako partnera
strategicznego klubu (min. 1 raz podczas kazdego domowego meczu) Zgodnie z§ 7 i § 23
Regulaminu PLS, to Klub bedgcy gospodarzem odpowiada za organizacje zawodow,
przygotowanie hali i bezpieczehstwo. Gospodarz dysponuje wytgcznym prawem do
zarzagdzania przestrzenig reklamowg wokot boiska (w ramach limitéw okreslonych przez lige).
Zgodnie z § 25 Regulaminu PLS, ,Mecze w charakterze gospodarza druzyna rozgrywa w
miejscowosci — siedzibie Klubu”. Powyzsze rowniez prowadzi do wniosku, ze tylko klub z
siedzibg w Zawierciu moze rozgrywac¢ mecze PlusLigi w Zawierciu w charakterze gospodarza.
Kazdy inny klub przyjezdzajgcy do Zawiercia wystepuje w roli goscia i nie ma zadnych praw
do dysponowania bandami LED, telebimem czy systemem nagto$nienia (spikerem). Zatem
zaden inny podmiot na swiecie nie jest w stanie technicznie wykona¢ ustugi polegajgcej na
emisji spotu Gminy Zawiercie na telebimie podczas meczu ligowego rozgrywanego w
Zawierciu, poniewaz infrastruktura ta znajduje sie we wtadaniu organizatora (Klubu Aluron).
Zamowienie moze zostac zrealizowane wytgcznie przez okreslonego wykonawce z powodu
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ochrony praw wytgcznych, w tym praw wiasnosci intelektualnej, innych niz prawa okreslone w
art. 5 pkt 10 dyrektywy 2014/23/UE Inne uzasadnienie: Zgodnie z art. 214 ust. 1 pkt 1 ustawy
Pzp, zamawiajgcy moze udzielic zamowienia z wolnej reki, jezeli dostawy, ustugi lub roboty
budowlane mogag by¢ swiadczone tylko przez jednego wykonawce z przyczyn: a) technicznych
o obiektywnym charakterze, b) zwigzanych z ochrong praw wytgcznych wynikajgcych z
odrebnych przepisow — jezeli nie istnieje rozsgdne rozwigzanie alternatywne lub rozwigzanie
zastepcze, a brak konkurencji nie jest wynikiem celowego zawezenia parametréw
zamowienia. Ponizej przedstawiono dowody na spetnienie przestanki lit b) Ochrona Praw
Wyltgcznych Przestanka ta dotyczy sytuacji, w ktérej realizacja zamowienia przez inny podmiot
naruszataby prawa wytgczne (np. autorskie, wtasnosci przemystowej) przystugujgce
wykonawcy. Prawa do Wizerunku i Strojow Zgodnie z § 24 Regulaminu PLS, kluby zgtaszajg
wzory strojow do homologacji. Powierzchnia reklamowa na stroju jest wytgczng wiasnoscig
Klubu (z zastrzezeniem miejsc dla sponsora ligi). Klub posiada autorskie prawa majgtkowe do
projektu koszulki oraz prawa do dysponowania miejscem reklamowym na niej. Umieszczenie
logotypu miasta na koszulce przez podmiot trzeci (np. agencje marketingowg) wymagatoby
uzyskania licencji od Klubu. W ocenie Zamawiajgcego, jesli Zamawiajgcy chce nabyc¢
Swiadczenie bezposrednio zwigzane z prawem wytgcznym (tu: miejsce na konkretnej
koszulce), nie ma obowigzku poszukiwania posrednikow, skoro dysponentem prawa jest jeden
podmiot. Prawa do Mediéw Klubowych Konta Facebook/Instagram/Twitter” oraz ,strona
internetowa Klubu sg wlasnosécig intelektualng i administracyjng Klubu. Zaden inny podmiot
nie ma do nich dostepu (loginéw, haset) ani prawa do publikowania tam tresci bez zgody
Klubu. Jest to klasyczny przyktad praw wytgcznych, ktére uniemozliwiajg realizacje tej czesci
zamowienia przez kogokolwiek innego. Brak Rozsgdnego Rozwigzania Alternatywnego -
ewentualna alternatywa (promocja przez ,inny klub w Polsce lub na swiecie”) nie jest
rozwigzaniem rozsgdnym w rozumieniu art. 214 ust. 1 ustawy Pzp. Rozsadne rozwigzanie
alternatywne to takie, ktoére pozwala zaspokoi¢ te same potrzeby funkcjonalne Zamawiajgcego
przy zachowaniu zasad celowo$ci i gospodarnosci. Alternatywa musi by¢ realna, a nie czysto
teoretyczna. Podkresli¢ nalezy, ze istotg zamdwienia jest zakup asocjacji z markg konkretnej
druzyny sportowej. cd w sekcji informacje dodatkowe

6.1. Wyniki — ID czesci zamoéwienia: LOT-0001
Status wyboru zwyciezcy: Wytoniono co najmniej jednego zwyciezce.

6.1.2. Informacje o zwyciezcach
Zwyciezca:
Oficjalna nazwa: ALURON CMC WARTA ZAWIERCIE S.A.
Oferta:
Identyfikator oferty: ALURON CMC Warta Zawiercie S.A.
Identyfikator czesci zamowienia lub grupy czesci: LOT-0001
Wartos¢ przetargu: 1 500 000,00 PLN
Oferta zostata sklasyfikowana: tak
Oferta jest ofertg wariantowa: nie
Podwykonawstwo: Nie
Informacje dotyczace zaméwienia:
Identyfikator umowy: 351/2026
Data zawarcia umowy: 22/04/2026

6.1.4. Informacje statystyczne
Otrzymane oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu:
Rodzaj otrzymanych ofert lub wnioskéw: Oferty ztozone przez mikro-, matych lub srednich
oferentow
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Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: 1

Rodzaj otrzymanych ofert lub wnioskéw: Oferty ztozone drogg elektroniczng

Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: 1

Rodzaj otrzymanych ofert lub wnioskéw: Oferty

Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: 1

Rodzaj otrzymanych ofert lub wnioskéw: Oferty ztozone przez oferentéw z siedzibg w
panstwach Europejskiego Obszaru Gospodarczego innych niz panstwo nabywcy
Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: 0

Rodzaj otrzymanych ofert lub wnioskéw: Oferty ztozone przez oferentéw z siedzibg w
panstwach spoza Europejskiego Obszaru Gospodarczego

Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: 0

8. Organizacje

8.1.

8.1.

8.1.

305515-2026

ORG-0001

Oficjalna nazwa: Gmina Zawiercie

Numer rejestracyjny: 276258871

Departament: Wydziat Zaméwien Publicznych

Adres pocztowy: Le$na 2

Miejscowosé: Zawiercie

Kod pocztowy: 42-400

Podpodziat krajowy (NUTS): Sosnowiecki (PL22B)

Kraj: Polska

Punkt kontaktowy: Anna Siejka

E-mail: zamowieniapubliczne@zawiercie.eu

Telefon: 324941274

Adres strony internetowej: https://zawiercie.bip.net.pl/?lang=PL
Adres na potrzeby wymiany informacji (URL): https://zawiercie.logintrade.net/rejestracja

/ustawowe.html
Role tej organizaciji:
Nabywca

ORG-0002

Oficjalna nazwa: ALURON CMC WARTA ZAWIERCIE S.A.
Wielko$é podmiotu gospodarczego: Srednie
Numer rejestracyjny: 367894183

Miejscowos¢: Zawiercie

Kod pocztowy: 42-400

Podpodziat krajowy (NUTS): Sosnowiecki (PL22B)
Kraj: Polska

Role tej organizaciji:

Oferent

Zwyciezca tych czesci zaméwienia: LOT-0001

ORG-0003

Oficjalna nazwa: Krajowa Izba Odwotawcza

Numer rejestracyjny: 5262239325

Miejscowosé: Warszawa

Kod pocztowy: 02-676

Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
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Kraj: Polska
Role tej organizaciji:
Organ odwotawczy

8.1. ORG-0000
Oficjalna nazwa: Publications Office of the European Union
Numer rejestracyjny: PUBL
Miejscowos¢: Luxembourg
Kod pocztowy: 2417
Podpodziat krajowy (NUTS): Luxembourg (LUOO0O)
Kraj: Luksemburg
E-mail: ted@publications.europa.eu
Telefon: +352 29291
Adres strony internetowe;j: https://op.europa.eu
Role tej organizaciji:
TED eSender

Informacje o ogtoszeniu

Identyfikator/wersja ogtoszenia: e00e2a26-257d-49e6-b308-1b339a9825af - 01

Typ formularza: Wyniki

Rodzaj ogtoszenia: Ogtoszenie o udzieleniu zamowienia lub ogtoszenie o udzieleniu koncesji
— tryb standardowy

Podrodzaj ogtoszenia: 29

Ogtoszenie — data wystania: 04/05/2026 12:14:30 (UTC+00:00) czas zachodnioeuropejski,
GMT

Jezyki, w ktérych przedmiotowe ogtoszenie jest oficjalnie dostepne: polski

Numer publikacji ogtoszenia: 305515-2026

Numer wydania Dz.U. S: 86/2026

Data publikacji: 05/05/2026
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