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Polska — Ustugi w zakresie promocji — Kampania repozycjonujaca i wizerunkowa turystyki konnej
w obszarze Potudniowego Battyku, w ramach projektu Interreg South Baltic ,,Turystyka konna
dla kazdego”.

OJ S 94/2026 18/05/2026

Ogtoszenie o udzieleniu zaméwienia lub ogloszenie o udzieleniu koncesji — tryb standardowy
Ustugi

1. Nabywca

1.1. Nabywca
Oficjalna nazwa: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
E-mail: stupakowskamalgorzata@gmail.com
Status prawny nabywcy: Instytucja regionalna
Sektor dziatalnosci instytucji zamawiajgcej: Organizacja wypoczynku, kultura i religia

2. Procedura

2.1. Procedura
Tytut: Kampania repozycjonujgca i wizerunkowa turystyki konnej w obszarze Potudniowego
Baityku, w ramach projektu Interreg South Baltic , Turystyka konna dla kazdego”.
Opis: Na podstawie art. 38 ust. 1 ustawy Prawo zamowien publicznych (tj. Dz.U. z 2024 r.,
poz. 1320 ze zm.), Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna jest Zamawiajgcym
upowaznionym do przeprowadzenia postepowania, udzielenia zamowienia Wykonawcy,
ktérego oferta bedzie wybrana jako najkorzystniejsza w imieniu i na rzecz czterech partnerow
finansujgcych, od ktérych bedzie pochodzito finansowanie dziatan bedgcych przedmiotem
zamowienia , tj.. Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna (Polska) Fundacja Bocianie
Gniazdo w Runowie (Polska) Administracja Samorzadu Rejonu Kretynganskiego (Litwa)
Muzeum w Kretyndze (Litwa) Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna (PROT) petni
role lidera zamdwienia publicznego i odpowiada za organizacje postepowania przetargowego
w imieniu czterech partneréw finansujgcych. Po wyborze wykonawcy kazdy z partneréow
finansujgcych dziatania podpisze osobng umowe z wykonawcg i opfaci przypadajgcg mu
cze$¢ wynagrodzenia. 1. Przedmiot zamdwienia jest wspétfinansowany ze srodkéw programu
Interreg South Baltic 2021-2027 Dziatanie 3.1 Developing sustainable, resilient and innovative
tourism. 2. Przetarg jest prowadzony jako wspdolne zamowienie czterech instytucji partnerskich
w ramach miedzynarodowego projektu wspétpracy , Turystyka konna dla kazdego —
wspieranie integracyjnego i zorientowanego na obywateli rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku”, ktory jest wspotfinansowany przez UE w ramach programu Interreg
South Baltic 2021-2027. Jest on realizowany wspdlnie od 1 stycznia 2025 r. do 31 grudnia
2027 r. przez 10 instytucji z pieciu krajow i koncentruje sie na pieciu regionach partnerskich,
ktore stuzg jako poligon doswiadczalny dla dalszego rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku: wojewodztwo pomorskie (Polska), powiat Kretinga (Litwa), wyspa
Oland (Szwecja), Odsherred (Dania) i Meklemburgia-Pomorze Przednie (Niemcy). Cztery
instytucje partnerskie zaangazowane w przetarg jako partnerzy finansujgcy beda zlecac i
finansowac¢ wymagane ustugi w wyraznym celu wygenerowania korzysci dla wszystkich pieciu
wyzej wymienionych regiondw partnerskich projektu. Celem projektu , Turystyka konna dla
kazdego” jest przeksztatcenie obszaru Potudniowego Battyku w integracyjny, zrownowazony i
catoroczny kierunek turystyki konnej, ktéry oprécz klasycznej jazdy konnej oferuje dodatkowe
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atrakcje zwigzane z konmi, dostepne dla szerokiego grona odbiorcéw, nie tylko jezdZzcow (np.
kontemplacja z konmi, pikniki z kornmi). Cel ten ma zostac osiggniety poprzez budowanie
regionalnych partnerstw w zakresie turystyki konnej, pilotazowe wdrazanie nowych rodzajow
tras jezdzieckich oraz opracowywanie innowacyjnych ofert turystyki konnej we wspétpracy z
matymi i Srednimi przedsigbiorstwami z branzy jezdzieckiej w pieciu regionach partnerskich.
Integralng czescig i elementem tgczgcym dziatania jest wspolna kampania repozycjonowania i
wizerunkowa, majgca na celu zmiane postrzegania turystyki konnej z ekskluzywnej formy
spedzania wolnego czasu na forme dostepng dla wszystkich, niezaleznie od statusu
spotecznego, wieku, ograniczen fizycznych czy poziomu doswiadczenia w jezdzie konnej.
Celem tego otwartego przetargu ogélnoeuropejskiego jest znalezienie zewnetrznego dostawcy
ustug, ktory wesprze partnerstwo w opracowaniu i realizacji tej kampanii. W pierwszym etapie
pozgdana zmiana wizerunku turystyki konnej w obszarze Potudniowego Battyku zostanie
zakomunikowana i utrwalona w$rdod niemieckich turystow odwiedzajgcych ten region.
Przyciggniecie tej grupy docelowej i otwarcie tego rynku zrédtowego lezg we wspolnym
interesie wszystkich regionéw partnerskich, dlatego tez zostanie to wykorzystane jako
pierwszy wspolny ,test”’. Ponadto w tym kontekscie nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage na
promowanie turystyki konnej poza gtébwnym sezonem, a takze w mniej znanych lokalizacjach
poza gtownymi osrodkami turystycznymi. W dalszej perspektywie zamierza sie jednak
wykorzysta¢ nowy wizerunek i branding do marketingu na innych kluczowych rynkach
europejskich, a takze na odpowiednich rynkach krajowych kazdego z krajow partnerskich.
Szczegdlnie interesujgcy sg goscie krajowi odwiedzajgcy region poza sezonem (np.
wiasciciele drugich doméw, osoby starsze) oraz mieszkancy lokalni (np. osoby lub rodziny z
okolicy, klasy szkolne), poniewaz dotarcie do nich moze pomdéc w uzyskaniu bardziej
zrownowazonego popytu i dodatkowych dochodow dla matych i Srednich przedsiebiorstw
zwigzanych z jezdziectwem przez caty rok, a kontakt z konmi moze ponadto bezposrednio
promowac jakos¢ zycia mieszkancéw. Kampania repozycjonowania i wizerunkowa, ktéra ma
zostac zaprojektowana i wdrozona przez wykonawce, powinna zatem by¢ specjalnie
zaprojektowana w celu przyciggniecia w pierwszym etapie niemieckich turystéw (= gtowny,
wspoélny rynek zrodtowy) do pieciu regiondw partnerskich projektu , Turystyka konna dla
kazdego” wspomnianego powyzej gtdwnego rynku. Jednoczesnie jednak nowa marka i
wizerunek powinny — w idealnym przypadku — by¢ na tyle ogélne, aby mozna je byto pozniej
wykorzystac rowniez w krajowych kampaniach repozycjonowania i wizerunkowych, a takze w
dziataniach skierowanych do odwiedzajgcych z innych krajow obszaru Potudniowego Battyku i
innych kluczowych rynkéw europejskich. 3. Szczegdtowy opis przedmiotu zaméwienia ,OPZ”
zostat zawarty w zatgczniku nr 1 do SWZ.

Identyfikator procedury: 6f5d39e7-1838-44cf-9082-9¢c2bbc5f8626

Poprzednie ogtoszenie: 864947-2025

Wewnetrzny identyfikator: 2/2025

Rodzaj procedury: Otwarta

Procedura jest przyspieszona: nie

2.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79342200 Ustugi w zakresie promociji

2.1.2. Miejsce realizacji
Podpodziat krajowy (NUTS): Trojmiejski (PL633)
Kraj: Polska

2.1.4. Informacje ogdlne
Podstawa prawna:
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Dyrektywa 2014/24/UE
5. Czes$¢ zamowienia

5.1. Czes¢ zamowienia: LOT-0001
Tytut: Kampania repozycjonujgca i wizerunkowa turystyki konnej w obszarze Potudniowego
Baityku, w ramach projektu Interreg South Baltic , Turystyka konna dla kazdego”.
Opis: 1. Przedmiot zaméwienia jest wspotfinansowany ze sSrodkdéw programu Interreg South
Baltic 2021-2027 Dziatanie 3.1 Developing sustainable, resilient and innovative tourism. 2.
Przetarg jest prowadzony jako wspdlne zaméwienie czterech instytucji partnerskich w ramach
miedzynarodowego projektu wspotpracy , Turystyka konna dla kazdego — wspieranie
integracyjnego i zorientowanego na obywateli rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku”, ktory jest wspotfinansowany przez UE w ramach programu Interreg
South Baltic 2021-2027. Jest on realizowany wspdlnie od 1 stycznia 2025 r. do 31 grudnia
2027 r. przez 10 instytucji z pieciu krajow i koncentruje sie na pieciu regionach partnerskich,
ktore stuzg jako poligon do$wiadczalny dla dalszego rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku: wojewddztwo pomorskie (Polska), powiat Kretinga (Litwa), wyspa
Oland (Szwecja), Odsherred (Dania) i Meklemburgia-Pomorze Przednie (Niemcy). Cztery
instytucje partnerskie zaangazowane w przetarg jako partnerzy finansujgcy beda zlecac i
finansowa¢ wymagane ustugi w wyraznym celu wygenerowania korzysci dla wszystkich pieciu
wyzej wymienionych regionéw partnerskich projektu. Celem projektu , Turystyka konna dla
kazdego” jest przeksztatcenie obszaru Potudniowego Battyku w integracyjny, zrownowazony i
catoroczny kierunek turystyki konnej, ktory oprécz klasycznej jazdy konnej oferuje dodatkowe
atrakcje zwigzane z konmi, dostepne dla szerokiego grona odbiorcéw, nie tylko jezdZzcow (np.
kontemplacja z konmi, pikniki z kornmi). Cel ten ma zostac osiggniety poprzez budowanie
regionalnych partnerstw w zakresie turystyki konnej, pilotazowe wdrazanie nowych rodzajow
tras jezdzieckich oraz opracowywanie innowacyjnych ofert turystyki konnej we wspétpracy z
matymi i Srednimi przedsiebiorstwami z branzy jezdzieckiej w pieciu regionach partnerskich.
Integralng czescig i elementem tgczacym dziatania jest wspdélna kampania repozycjonowania i
wizerunkowa, majgca na celu zmiane postrzegania turystyki konnej z ekskluzywnej formy
spedzania wolnego czasu na forme dostepng dla wszystkich, niezaleznie od statusu
spotecznego, wieku, ograniczen fizycznych czy poziomu doswiadczenia w jezdzie konnej.
Celem tego otwartego przetargu ogélnoeuropejskiego jest znalezienie zewnetrznego dostawcy
ustug, ktory wesprze partnerstwo w opracowaniu i realizacji tej kampanii. W pierwszym etapie
pozgdana zmiana wizerunku turystyki konnej w obszarze Potudniowego Battyku zostanie
zakomunikowana i utrwalona w$rod niemieckich turystow odwiedzajgcych ten region.
Przyciggniecie tej grupy docelowej i otwarcie tego rynku zrédtowego lezg we wspolnym
interesie wszystkich regionéw partnerskich, dlatego tez zostanie to wykorzystane jako
pierwszy wspolny ,test”’. Ponadto w tym kontekscie nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage na
promowanie turystyki konnej poza gtébwnym sezonem, a takze w mniej znanych lokalizacjach
poza gtéwnymi osrodkami turystycznymi. W dalszej perspektywie zamierza sie jednak
wykorzysta¢ nowy wizerunek i branding do marketingu na innych kluczowych rynkach
europejskich, a takze na odpowiednich rynkach krajowych kazdego z krajow partnerskich.
Szczegdlnie interesujgcy sg goscie krajowi odwiedzajgcy region poza sezonem (np.
wiasciciele drugich doméw, osoby starsze) oraz mieszkancy lokalni (np. osoby lub rodziny z
okolicy, klasy szkolne), poniewaz dotarcie do nich moze pomdéc w uzyskaniu bardziej
zrownowazonego popytu i dodatkowych dochodéw dla matych i Srednich przedsiebiorstw
zwigzanych z jezdziectwem przez caty rok, a kontakt z konmi moze ponadto bezposrednio
promowac jakosc zycia mieszkancow. Kampania repozycjonowania i wizerunkowa, ktéra ma
zostac zaprojektowana i wdrozona przez wykonawce, powinna zatem by¢ specjalnie
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zaprojektowana w celu przyciggniecia w pierwszym etapie niemieckich turystéw (= gtdwny,
wspolny rynek zrodtowy) do pieciu regiondw partnerskich projektu , Turystyka konna dla
kazdego” wspomnianego powyzej gtbwnego rynku. Jednoczesnie jednak nowa marka i
wizerunek powinny — w idealnym przypadku — by¢ na tyle ogoine, aby mozna je byto pézniej
wykorzystac rowniez w krajowych kampaniach repozycjonowania i wizerunkowych, a takze w
dziataniach skierowanych do odwiedzajgcych z innych krajow obszaru Potudniowego Battyku i
innych kluczowych rynkdéw europejskich. 3. Szczegotowy opis przedmiotu zaméwienia ,OPZ”
zostat zawarty w zatgczniku nr 1 do SWZ.

5.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79342200 Ustugi w zakresie promociji

5.1.2. Miejsce realizacji
Podpodziat krajowy (NUTS): Trojmiejski (PL633)
Kraj: Polska

5.1.3. Szacowany okres obowigzywania
Okres obowigzywania: 24 Miesigce

5.1.6. Informacje ogodlne
Projekt zamowienia w petni lub czesciowo finansowany z funduszy UE
Zamoéwienie jest objete zakresem Porozumienia w sprawie zaméwien rzgdowych (GPA): nie

5.1.10. Kryteria udzielenia zamoéwienia
Kryterium:
Rodzaj: Cena
Opis: kryterium cena oferty/C Maksymalnie w tym kryterium mozna uzyskac 20 punktow (20%)
Liczba punktéw przyznana ofercie w kryterium ,cena oferty” zostanie obliczona wg wzoru:
C=Cn/Cobx20% gdzie C — liczba punktow dla kryterium ,cena oferty” CN — najnizsza cena
oferowana Cob — cena oferty rozpatrywanej
Kryterium:
Rodzaj: Jako$c¢
Opis: kryterium jakos$¢ proponowanego podejscia i metodologii zarzgdzania projektem
(Koncepcja kreatywna realizacji zaméwienia)/K Maksymalnie w tym kryterium mozna uzyskac
50 punktow (50%) Wykonawca przedstawi Koncepcje kreatywng realizacji zamoéwienia,
zawierajgcg propozycje wdrazania poszczegoélnych wskazanych w OPZ czesciowych ustug jak
réwniez strategiczno — organizacyjne podejscie /metodologie (szczegdlnie chodzi tutaj o
spéjnos$¢ wdrazania poszczegodlnych dziatan jak rowniez catoksztattu metodologii wdrazania).
Kryterium ,Jako$¢ proponowanego podejscia i metodologii zarzgdzania projektem” bedzie
oceniane zgodnie z ponizszg tabelg: Wszystkie wymagane ustugi sg zapewnione w petnym
zakresie. Sg one $cisle powigzane z celami projektu i umozliwiajg osiggniecie celéw projektu
na najwyzszym poziomie jakosci. Proponowane podejscie / metodologia jest we wszystkich
aspektach dopracowane pod kazdym wzgledem i przedstawione w sposob bardzo spojny.
Wykazuje ono bardzo wysoki poziom zrozumienia specyfiki turystyki konnej w regionach
partnerskich projektu, a takze specyficznych wymagan zwigzanych z tworzeniem marki i
kampanii dla destynacji obejmujgcej pie¢ roznych krajéw, i zwraca na nie szczegolng uwage
we wszystkich istotnych aspektach. Koncepcja kreatywna realizacji zamowienia jest bardzo
dobrze rozwinieta i rzetelna pod wzgledem technicznym, a takze bardzo jasno opisana we
wszystkich swoich czesciach z bardzo wysokim poziomem szczegdtowosci. Wyjasnienia
pozwalajg oczekiwaé bardzo wysokiego poziomu realizacji, spetniajgc wymagania i cele
okreslone w OPZ w wyjgtkowym stopniu. 50 pkt Wszystkie wymagane ustugi sg zapewnione w
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petnym zakresie. Sg one Scisle powigzane z celami projektu i umozliwiajg osiggniecie celéw
projektu na dobrym poziomie jakosci. Proponowane podejscie / metodologia jest szczegdtowo
opracowane i przedstawione w sposob spojny. Wykazuje ono dobre zrozumienie specyfiki
turystyki konnej w regionach partnerskich projektu, a takze specyficznych wymagan
zwigzanych z tworzeniem marki i kampanii dla destynacji obejmujgcej pie¢ roznych krajéw, i
zwraca na nie w jakims stopniu uwage we wszystkich istotnych aspektach. Koncepcja
kreatywna realizacji zamdéwienia jest rzetelna pod wzgledem technicznym, a takze dos¢ jasno
opisana we wszystkich swoich czesciach z dobrym poziomem szczegotowosci. Wyjasnienia
pozwalajg oczekiwa¢ dobrego poziomu realizacji, spetniajgc wymagania i cele okreslone w
OPZ w wysokim stopniu. 40 pkt Wszystkie wymagane ustugi sg zapewnione w petnym
zakresie. Sg one w stanie osiggngc¢ cele projektu na odpowiednim poziomie jakoSci.
Proponowane podejscie / metodologia jest w wiekszosci przypadkéw szczegdtowo
opracowane i przedstawione w sposob spojny. Wykazuje ono wiasciwe zrozumienie specyfiki
turystyki konnej w regionach partnerskich projektu, a takze specyficznych wymagan
zwigzanych z tworzeniem marki i kampanii dla destynacji obejmujgcej pie¢ roznych krajéw, i
zwraca na nie szczegolng uwage w niektorych czesciach. Koncepcja kreatywna realizaciji
zamowienia jest w wiekszosci zrozumiata i wydaje sie rzetelna pod wzgledem technicznym.
Wyjasnienia pozwalajg oczekiwa¢ zadowalajgcego poziomu realizacji, ktéry spetnia
wymagania i cele okreslone w OPZ w wigekszosci przypadkéw. 30 pkt Wszystkie wymagane
ustugi sg oferowane w petni. Proponowane podejscie / metodologia jest jedynie czesciowo
opracowane szczegotowo i nie jest spojnie prezentowane we wszystkich przypadkach.
Wykazuje ono pewne zrozumienie specyfiki turystyki konnej w regionach partnerskich
projektu, a takze specyficznych wymagan zwigzanych z tworzeniem marki i kampanii dla
destynaciji obejmujgcej piec roznych krajow, ale nie uwzglednia ich we wszystkich istotnych
czesdciach. Koncepcja kreatywna realizacji zamowienia w niektorych przypadkach nie tatwa do
zrozumienia i/lub wydaje sie nie w petni poprawna technicznie. Wyjasnienia prowadzg do
oczekiwania niskiego poziomu jakosci realizacji, ktory tylko czeSciowo spetnia wymagania i
cele okreslone w OPZ. 20 pkt Nie wszystkie wymagane ustugi sg oferowane w pefni.
Proponowane podejscie / metodologia jest opracowane raczej pobieznie i/lub nie jest spdjnie
przedstawione. Nie we wszystkich czesciach wykazuje ono wtasciwe zrozumienie specyfiki
turystyki konnej w regionach partnerskich projektu, a takze specyficznych wymagan
zwigzanych z tworzeniem marki i kampanii dla destynacji obejmujgcej pie¢ réznych krajow.
Koncepcja kreatywna realizacji zamowienia jest czesciowo niemozliwa do zrozumienia i/lub
wydaje sie technicznie niepewna w niektorych obszarach. Wyjasnienia wskazujg na
niewystarczajgcy poziom wykonania, niespetniajgcy wymagan i celow okreslonych w OPZ. 10
pkt

Kryterium:

Rodzaj: Jakos¢

Opis: kryterium do$wiadczenie osoby skierowanej do realizacji zamoéwienia — Kierownika
projektu/D Maksymalnie w tym kryterium mozna uzyskac¢ 30 punktow (30%) Ocenie zostanie
poddane doswiadczenie Kierownika projektu nabyte w ciggu 10 lat przed terminem skfadania
ofert lub krétszym, polegajgce na wykonaniu ustug zwigzanych z tworzeniem i wdrazaniem
strategii brandingowych oraz kampanii marketingowych zorientowanych na storytelling w
obszarze zrownowazonej turystyki na obszarach wiejskch / peryferyjnych, o budzecie powyzej
300 000 PLN netto, wg ponizszej reguty: Liczba ustug zrealizowanych w ciggu 10 lat przed
terminem sktadania ofert lub krétszym, polegajgcych na wykonaniu ustug zwigzanych z
tworzeniem i wdrazaniem strategii brandingowych oraz kampanii marketingowych
zorientowanych na storytelling w obszarze zrownowazonej turystyki wiejskiej, o budzecie
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powyzej 300 000 PLN netto — ponad ustugi wykazane na potwierdzenie spetnienia warunkow
udziatu [pkt] 1 ustuga 5 pkt 2 ustugi 10 pkt 3 ustugi 15 pkt 4 ustugi 20 pkt 5 ustug 25 pkt 6 i
wiecej ustug 30 pkt

Opis stosowanej metody, jezeli nie mozna przypisa¢ wagi kryteriom: 1. Cena oferty/C 20
punktow (tj. 20 % catosci punktacji) 2. Jako$¢ proponowanego podejscia i metodologii
zarzgdzania projektem (Koncepcja kreatywna realizacji zamoéwienia)/K 50 punktow (tj. 50 %
cato$ci punktacji) 3. Doswiadczenie osoby skierowanej do realizacji zamdwienia — Kierownika
projektu/D 30 punktow (tj. 30 % catosci punktaciji)

5.1.15. Techniki
Umowa ramowa:
Brak umowy ramowej
Informacje o dynamicznym systemie zakupow:
Brak dynamicznego systemu zakupow

5.1.16. Dalsze informacje, mediacja i odwotanie
Organ mediacyjny: Krajowa Izba Odwotawcza
Organ odwotawczy: Krajowa Izba Odwotawcza
Informacje o terminach odwotania: 1. Srodki ochrony prawnej przystugujg Wykonawcy, jezeli
ma lub miat interes w uzyskaniu zamdwienia oraz poniost lub moze poniesc¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow uPzp. 2. Odwotanie przystuguje na: 1) niezgodng
z przepisami ustawy czynno$¢ Zamawiajgcego, podjetg w postepowaniu o udzielenie
zamowienia, w tym na projektowane postanowienie umowy; 2) zaniechanie czynnosci w
postepowaniu o udzielenie zamowienia, do ktérego zamawiajgcy byt obowigzany na
podstawie ustawy. 3. Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w formie
pisemnej albo w formie elektronicznej albo w postaci elektronicznej opatrzone podpisem
zaufanym. 4. Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej oraz postanowienie Prezesa Krajowej
Izby Odwotawczej, o ktérym mowa w art. 519 ust. 1 uPzp, stronom oraz uczestnikom
postepowania odwotawczego przystuguje skarga do sgdu. Skarge wnosi sig do Sgdu
Okregowego w Warszawie za posrednictwem Prezesa Krajowej Izby Odwotawcze;j. 5.
Szczegdtowe informacje dotyczace $rodkéw ochrony prawnej okreslone sg w Dziale 1X ,Srodki
ochrony prawnej” uPzp.
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
Organizacja zapewniajgca dostep offline do dokumentéw zaméwienia: POMORSKA
REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych: Krajowa
Izba Odwotawcza
Organizacja podpisujgca umowe: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA

6. Wyniki

Wartos¢ wszystkich uméw przyznanych w tym zawiadomieniu: 165 000,00 EUR

6.1. Wyniki — ID czesci zaméwienia: LOT-0001
Status wyboru zwyciezcy: Wytoniono co najmniej jednego zwyciezce.

6.1.2. Informacje o zwyciezcach
Zwyciezca:
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Oficjalna nazwa: Green Living Projekct, Inc., nazwa handlowa GLP Films z siedzibg 27 Lilac
Lane, Kennebunkport, Maine 04046, USA,

Oferta:

Identyfikator oferty: Kampania repozycjonujgca i wizerunkowa turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku, w ramach projektu Interreg South Baltic , Turystyka konna dla kazdego”.
Identyfikator cze$ci zamdwienia lub grupy czesci: LOT-0001

Wartos¢ przetargu: 165 000,00 EUR

Oferta jest ofertg wariantowg: nie

Podwykonawstwo: Jeszcze nie wiadomo

Informacje dotyczace zamoéwienia:

Identyfikator umowy: Umowa nr 1/HFTE/2026

Data wyboru zwyciezcy: 19/02/2026

Data zawarcia umowy: 15/04/2026

Informacje o funduszach Unii Europejskiej:

Nazwa projektu lub programu finansowanego przez UE: Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego (EFRR) (2021/2027)

Organizacja podpisujgca umowe: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA

6.1.4. Informacje statystyczne
Otrzymane oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu:
Rodzaj otrzymanych ofert lub wnioskéw: Oferty ztozone drogg elektroniczng
Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: 1

8. Organizacje

8.1. ORG-0001
Oficjalna nazwa: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
Numer rejestracyjny: NIP: 5832842841
Numer rejestracyjny: REGON: 192982037
Adres pocztowy: ul. ul. Waty Jagiellonskie 2A
Miejscowos¢: Gdansk
Kod pocztowy: 80-887
Podpodziat krajowy (NUTS): Trojmiejski (PL633)
Kraj: Polska
Punkt kontaktowy: prowadzgca postepowanie
E-mail: stupakowskamalgorzata@gmail.com
Telefon: 58 732 70 40
Adres strony internetowej: www.prot.gda.pl
Role tej organizaciji:
Nabywca
Organizacja udzielajgca dodatkowych informaciji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia
Organizacja zapewniajgca dostep offline do dokumentéw zamowienia
Organizacja podpisujgca umowe

8.1. ORG-0002
Oficjalna nazwa: Krajowa Izba Odwotawcza
Numer rejestracyjny: 5262239325
Adres pocztowy: ul. Postepu 17A

338653-2026 Page 7/8


mailto:stupakowskamalgorzata@gmail.com
http://www.prot.gda.pl

Miejscowo$¢: Warszawa

Kod pocztowy: 02-676

Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Kraj: Polska

E-mail: odwolania@uzp.gov.pl

Telefon: (22) 458 78 05

Adres strony internetowe;j: https://www.uzp.gov.pl

Role tej organizaciji:

Organ odwotawczy

Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych
Organ mediacyjny

8.1. ORG-0003
Oficjalna nazwa: Green Living Projekct, Inc., nazwa handlowa GLP Films z siedzibg 27 Lilac
Lane, Kennebunkport, Maine 04046, USA,
Wielkos$¢ podmiotu gospodarczego: Mate
Numer rejestracyjny: 20150611D
Miejscowos¢: Kennebunkport
Kod pocztowy: Maine 04046
Kraj: Stany Zjednoczone
E-mail: hello@glpfilms.com
Telefon: 00000000000
Role tej organizaciji:
Podmiot swiadczacy ustugi w zakresie zamowien
Oferent
Zwyciezca tych czesci zaméwienia: LOT-0001

Informacje o ogtoszeniu

Identyfikator/wersja ogtoszenia: fed11aa4-d685-4df2-b12a-c787bf81c140 - 02

Typ formularza: Wyniki

Rodzaj ogtoszenia: Ogtoszenie o udzieleniu zamowienia lub ogtoszenie o udzieleniu koncesji
— tryb standardowy

Podrodzaj ogtoszenia: 29

Ogtoszenie — data wystania: 14/05/2026 15:24:26 (UTC+02:00) czas wschodnioeuropejski,
czas srodkowoeuropejski letni

Jezyki, w ktérych przedmiotowe ogtoszenie jest oficjalnie dostepne: polski

Numer publikacji ogtoszenia: 338653-2026

Numer wydania Dz.U. S: 94/2026

Data publikacji: 18/05/2026
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