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425701-2026 - Procedura konkurencyjna

Niemcy — Ustugi biznesowe: prawnicze, marketingowe, konsultingowe, rekrutacji, drukowania i
zabezpieczania — Digital Hub und Social Media fiir die Metropolregion Hamburg

OJ S 118/2026 22/06/2026

Ogtoszenie o zamowieniu lub ogtoszenie o koncesji — tryb standardowy

Ustugi
1. Nabywca
1.1. Nabywca

Oficjalna nazwa: Hamburg Marketing GmbH

E-mail: ausschreibung@marketing.hamburg.de

Status prawny nabywcy: Przedsiebiorstwo publiczne

Sektor dziatalnosci instytucji zamawiajgcej: Sprawy gospodarcze

2. Procedura

2.1. Procedura
Tytut: Digital Hub und Social Media fir die Metropolregion Hamburg
Opis: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt die Konzeption, Entwicklung,
technische Umsetzung und laufende Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie eine darauf abgestimmte Social-Media-Kommunikation
(primar LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und
Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie
qualifizierten Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der
Metropolregion Hamburg.
Identyfikator procedury: 8a925d4c-4a77-4dd0-83dd-11d3108c1d50
Wewnetrzny identyfikator: HMG-UHM-20260619
Rodzaj procedury: Negocjacyjna z uprzednig publikacjg zaproszenia do ubiegania sie o
zamowienie / konkurencyjna z negocjacjami
Procedura jest przyspieszona: nie

2.1.1. Przeznaczenie
Charakter zamowienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79000000 Ustugi biznesowe: prawnicze, marketingowe,
konsultingowe, rekrutacji, drukowania i zabezpieczania

2.1.2. Miejsce realizacji
W dowolnym miejscu

2.1.3. Wartosc¢
Szacunkowa wartos¢ bez VAT: 770 000,00 EUR

2.1.4. Informacje ogodlne
Informacje dodatkowe: #Bekanntmachungs-ID: CXP4YNSMZJG#
Podstawa prawna:
Dyrektywa 2014/24/UE
VgV -

2.1.5. Warunki udzielenia zamoéwienia
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Warunki zgtoszenia:

Maksymalna liczba cze$ci zamédwienia, na ktére jeden oferent moze sktadac oferty: 2
Warunki zamoéwienia:

Maksymalna liczba cze$ci zaméwienia, ktérych mozna udzieli¢ jednemu oferentowi: 2

2.1.6. Podstawy wykluczenia
Powody wykluczenia zrodta: Uwaga
Naruszenie obowigzkdéw okreslonych w podstawach wykluczenia o charakterze wytgcznie
krajowym:
Udziat w organizacji przestepczej:
Przestepstwa terrorystyczne lub przestepstwa zwigzane z dziatalno$cig terrorystyczna:
Pranie pieniedzy lub finansowanie terroryzmu:
Naduzycia:
Korupcja:
Praca dzieci i inne formy handlu ludzmi:
Naruszenie obowigzku ptatnosci podatkdw:
Naruszenie obowigzku optacenia sktadek na ubezpieczenie spoteczne:
Naruszenie obowigzkéw w dziedzinie prawa ochrony srodowiska:
Naruszenie obowigzkéw w dziedzinie prawa socjalnego:
Naruszenie obowigzkéw w dziedzinie prawa pracy:
Niewyptacalno$c¢:
Aktywami zarzgdza likwidator:
Dziatalno$¢ gospodarcza jest zawieszona:
Inna sytuacja podobna do upadtosci wynikajgca z prawa krajowego:
Powazne wykroczenie zawodowe:
Porozumienia z innymi wykonawcami majgce na celu zaktdcenie konkurencji:
Konflikt intereséw spowodowany udziatem w postepowaniu o udzielenie zamowienia:
Bezposrednie lub posrednie zaangazowanie w przygotowanie przedmiotowego postepowania
o udzielenie zaméwienia:
Rozwigzanie umowy przed czasem, odszkodowania lub inne poréwnywalne sankcje:
Wprowadzenie w bigd, zatajenie informaciji, niemoznos$¢ przedstawienia wymaganych
dokumentéw lub uzyskanie poufnych informacji na temat przedmiotowego postepowania:

5. Czes¢ zamowienia

5.1. Czes¢ zamoéwienia: LOT-0001
Tytut: Digital Hub inkl. Contentproduktion
Opis: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines europaweiten
Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen Umsetzung
und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die Metropolregion Hamburg
(MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-Kommunikation (priméar LinkedIn). Ziel
des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und Bekanntheit der
Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie qualifizierten
Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der Metropolregion Hamburg.
Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und dient als zentraler
Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum fur internationale Zielgruppen. Ergénzend
soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und Uber die Projektlaufzeit betrieben werden, um
internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des Digital Hubs zu
unterstutzen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen insbesondere: Los 1 - Digital
Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf vorliegender internationaler
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Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/Ul, Tracking, SEO, GEO - Technische
Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitatssicherung - Laufender technischer Betrieb,
Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortfuhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich
gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und Optimierung (inkl. optionale
FortfUhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) -
Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept zur strategischen
Weiterfuhrung des Projekts nach Auslauf der Férderung Los 2 - Social Media - Social-Media-
Strategie (primar LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler Marketingstrategie
sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - Laufende Social-Media-
Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-Media-Aktivierung,
Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortfuhrung der Social-Media-
Kommunikation nach dem Foérderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die Social-
Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlangerung des Forderzeitraums
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung fur einen Zeitraum von 18
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortflihrung der
aufgebauten Kommunikationskanale nach Ende des Forderzeitraums wird grundsatzlich
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer kiinftigen Folgefinanzierung. Daher
werden optionale WeiterfUhrungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags
betragt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusatzlich
werden optionale WeiterfUhrungsleistungen fur die Zeit nach dem im Grundauftrag
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027:
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028:
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer mdglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgefuhrt. Bewerbungen sind fur
ein oder beide Lose mdglich. Bewerbergemeinschaften sind mdglich. Hinweis: Aufgrund des
gewahlten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende
Oktober vollumfanglich abgeschlossen zu haben.

Wewnetrzny identyfikator: 1

5.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79000000 Ustugi biznesowe: prawnicze, marketingowe,
konsultingowe, rekrutacji, drukowania i zabezpieczania

5.1.2. Miejsce realizacji
W dowolnym miejscu

5.1.3. Szacowany okres obowigzywania
Inny okres: Nieznany

5.1.5. Wartos¢
Szacunkowa wartosé¢ bez VAT: 340 000,00 EUR
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5.1.6. Informacje ogdlne
Zastrzezony udziat:
Udziat nie jest zastrzezony.
Nalezy poda¢ imiona i nazwiska oraz kwalifikacje zawodowe cztonkéw personelu
wyznaczonych do realizacji zamowienia: Wymagane we wniosku o dopuszczenie do udziatu
Projekt zaméwienia niefinansowany z funduszy UE
Zamowienie jest objete zakresem Porozumienia w sprawie zaméwien rzgdowych (GPA): tak
Przedmiotowe zamdwienie jest odpowiednie rowniez dla matych i srednich przedsiebiorstw
(MSP): nie

5.1.7. Zamobwienia strategiczne
Cel zamowienia strategicznego: Zamowienia inne niz strategiczne

5.1.9. Kryteria kwalifikacji
Zrédta kryteriéw wyboru: Uwaga
Kryterium: Specyficzny sredni roczny obrot
Opis kryterium selekgcji: Fur Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im relevanten
Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei abgeschlossenen
Geschaftsjahren nachzuweisen. Fur Los 2 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im
relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. in den letzten drei
abgeschlossenen Geschéaftsjahren nachzuweisen. Weiterfihrende Informationen zu den
Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kryterium: Referencje dotyczgce okreslonych ustug

Opis kryterium selekcji: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei Referenzprojekte
nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung vergleichbar sind.
Weiterfliihrende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu
entnehmen.

Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury

Waga (wartos¢ procentowa, doktadna): 70,00

Kryterium: Srednia roczna liczba pracownikéw

Opis kryterium selekcji: FUr Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den
letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die
operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, Ul / Visual Design,
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Fir Los 2 muss
die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die operativen Bereiche (wie
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting
und Projektmanagement) betragen. Weiterfihrende Informationen zu den Eignungskriterien
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kryterium: Odpowiednie kwalifikacje edukacyjne i zawodowe

Opis kryterium selekcji: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - Name -
Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten Leistungsbereich -
Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an Referenzprojekten
Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury

Waga (wartos¢ procentowa, doktadna): 30,00
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Informacje dotyczace drugiego etapu procedury dwustopniowej:

Minimalna liczba kandydatéw, ktdrzy zostang zaproszeni do udziatu w drugim etapie procedury
03

Maksymalna liczba kandydatow, ktorzy zostang zaproszeni do udziatu w drugim etapie
procedury: 4

Procedura zostanie przeprowadzona w kolejnych etapach. Na kazdym etapie niektérzy
uczestnicy mogg zosta¢ wyeliminowani

5.1.11. Dokumenty zamowienia
Jezyki, w ktérych dokumenty zamdwienia sg oficjalnie dostepne: niemiecki
Termin wystepowania z wnioskiem o dodatkowe informacje: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:
00) czas wschodnioeuropejski, czas srodkowoeuropejski letni
Adres dokumentéw zamdwienia: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG
/documents
Kanat komunikaciji ad hoc:
Adres URL.: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG

5.1.12. Warunki udzielenia zamoéwienia
Warunki procedury:
Przewidywana data wystania zaproszen do sktadania ofert: 05/08/2026
Warunki zgtoszenia:
Zgtoszenie elektroniczne: Wymagane
Adres na potrzeby zgtoszenia: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG
Jezyki, w ktérych mozna sktadac oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu: niemiecki
Katalog elektroniczny: Niedozwolone
Oferty wariantowe: Niedozwolone
Oferenci mogg ztozy¢ wiecej niz jedng oferte: Niedozwolone
Termin skfadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00)
czas wschodnioeuropejski, czas srodkowoeuropejski letni
Informacje, ktére mozna uzupetnié¢ po uptywie terminu zgtoszen:
Wedtug uznania nabywcy niektére brakujgce dokumenty dotyczgce oferenta mogqg zostaé
przedtozone pozniej.
Informacje dodatkowe: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemaf § 56
Abs. 2 VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklarungen und
Nachweise enthalten oder deren Nachweise Mangel aufweisen, ausgeschlossen werden
kénnen. Die Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der
Grundsatze der Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollstandige
oder fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklarungen,
Angaben, Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollstandigen
oder zu korrigieren, oder fehlende oder unvollstandige leistungsbezogene Unterlagen
nachzureichen oder zu vervollstandigen. Die Bieter kdnnen nicht darauf vertrauen, dass dies
geschieht. Die Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die
Wirtschaftlichkeitsbewertung der Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist
ausgeschlossen. Dies gilt nicht fir Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche
Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise den Gesamtpreis nicht verandern oder die
Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht beeintrachtigen. Achtung: Soweit die
Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen Erklarungen und Nachweisen nach den
vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulassig ist, weil diese wertungsrelevant sind, fuhrt
das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss, sondern wird ggf. bei der Angebotswertung
bertcksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter nach Aufforderung durch Hamburg Marketing
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GmbH innerhalb einer von dieser festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender
bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg
Marketing GmbH gesetzten Frist ordnungsgemal und vollstandig nach, wird das Angebot
ausgeschlossen. Uber etwaige Nachforderungen werden die betroffenen Bieter (iber die
Vergabeplattform informiert.

Warunki zamoéwienia:

Wykonanie zamowienia musi odbywac sie w ramach programéw zatrudnienia chronionego: Nie
Warunki dotyczgce realizacji zamowienia: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften alle
Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklarungen abzugeben
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklarung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes
gemall § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklarung Korruption; 3.
Vertraulichkeitserklarung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister 0.A.) 5.
Eigenerklarung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigeflgten
Formblatter sind zwingend zu verwenden.

Fakturowanie elektroniczne: Wymagane

Stosowane bedg zlecenia elektroniczne: tak

Stosowane bedg ptatnosci elektroniczne: tak

Zasady finansowe: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschaden 3.000.000 EUR, Vermdgens-
und sonstige Schaden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15. Techniki
Umowa ramowa:
Brak umowy ramowej
Informacje o dynamicznym systemie zakupow:
Brak dynamicznego systemu zakupow

5.1.16. Dalsze informacje, mediacja i odwotanie
Organ odwotawczy: Finanzbehdrde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia: Hamburg Marketing GmbH
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych:
Finanzbehorde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacja przyjmujgca wnioski o dopuszczenie do udziatu: Hamburg Marketing GmbH

5.1. Czes¢ zaméwienia: LOT-0002
Tytut: Social Media
Opis: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines europaweiten
Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen Umsetzung
und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) fur die Metropolregion Hamburg
(MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-Kommunikation (priméar LinkedIn). Ziel
des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und Bekanntheit der
Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie qualifizierten
Fachkraften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der Metropolregion Hamburg.
Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und dient als zentraler
Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum fur internationale Zielgruppen. Erganzend
soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und tber die Projektlaufzeit betrieben werden, um
internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des Digital Hubs zu
unterstitzen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen insbesondere: Los 1 - Digital
Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf vorliegender internationaler
Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, Tracking, SEO, GEO - Technische
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Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitatssicherung - Laufender technischer Betrieb,
Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortfihrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich
gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und Optimierung (inkl. optionale
FortfUhrung nach Férderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) -
Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept zur strategischen
Weiterfuhrung des Projekts nach Auslauf der Férderung Los 2 - Social Media - Social-Media-
Strategie (primar LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler Marketingstrategie
sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - Laufende Social-Media-
Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-Media-Aktivierung,
Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortfuhrung der Social-Media-
Kommunikation nach dem Forderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die Social-
Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlangerung des Forderzeitraums
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung fur einen Zeitraum von 18
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortfihrung der
aufgebauten Kommunikationskanale nach Ende des Forderzeitraums wird grundsatzlich
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer kiinftigen Folgefinanzierung. Daher
werden optionale Weiterfihrungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags
betragt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusatzlich
werden optionale Weiterfuhrungsleistungen fur die Zeit nach dem im Grundauftrag
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027:
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028:
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer mdglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgefihrt. Bewerbungen sind fur
ein oder beide Lose mdglich. Bewerbergemeinschaften sind mdglich. Hinweis: Aufgrund des
gewahlten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende
Oktober vollumfanglich abgeschlossen zu haben.

Wewnetrzny identyfikator: 2

5.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79000000 Ustugi biznesowe: prawnicze, marketingowe,
konsultingowe, rekrutacji, drukowania i zabezpieczania

5.1.2. Miejsce realizacji
W dowolnym miejscu

5.1.3. Szacowany okres obowigzywania
Inny okres: Nieznany

5.1.5. Wartosé
Szacunkowa wartos¢ bez VAT: 430 000,00 EUR

5.1.6. Informacje ogdélne
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Zastrzezony udziat:

Udziat nie jest zastrzezony.

Nalezy poda¢ imiona i nazwiska oraz kwalifikacje zawodowe cztonkéw personelu
wyznaczonych do realizacji zamowienia: Wymagane we wniosku o dopuszczenie do udziatu
Projekt zaméwienia niefinansowany z funduszy UE

Zamowienie jest objete zakresem Porozumienia w sprawie zaméwien rzgdowych (GPA): tak
Przedmiotowe zamdwienie jest odpowiednie rowniez dla matych i srednich przedsiebiorstw
(MSP): nie

5.1.7. Zamowienia strategiczne
Cel zamowienia strategicznego: Zamowienia inne niz strategiczne

5.1.9. Kryteria kwalifikacji
Zrédta kryteriéw wyboru: Uwaga
Kryterium: Specyficzny $redni roczny obrot
Opis kryterium selekcji: Fur Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im relevanten
Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei abgeschlossenen
Geschaftsjahren nachzuweisen. Fur Los 2 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im
relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. in den letzten drei
abgeschlossenen Geschéaftsjahren nachzuweisen. Weiterfihrende Informationen zu den
Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kryterium: Referencje dotyczgce okreslonych ustug

Opis kryterium selekcji: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei Referenzprojekte
nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung vergleichbar sind.
Weiterfliihrende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu
entnehmen.

Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury

Waga (wartos¢ procentowa, doktadna): 70,00

Kryterium: Srednia roczna liczba pracownikéw

Opis kryterium selekcji: FUr Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den
letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die
operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, Ul / Visual Design,
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Fir Los 2 muss
die nachzuweisende Zahl der Beschaftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert fir die operativen Bereiche (wie
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting
und Projektmanagement) betragen. Weiterfiihrende Informationen zu den Eignungskriterien
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kryterium: Odpowiednie kwalifikacje edukacyjne i zawodowe

Opis kryterium selekcji: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - Name -
Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten Leistungsbereich -
Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an Referenzprojekten
Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury

Waga (wartos¢ procentowa, doktadna): 30,00

Informacje dotyczace drugiego etapu procedury dwustopniowej:
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Maksymalna liczba kandydatow, ktorzy zostang zaproszeni do udziatu w drugim etapie
procedury: 4

Procedura zostanie przeprowadzona w kolejnych etapach. Na kazdym etapie niektérzy
uczestnicy mogg zosta¢ wyeliminowani

5.1.11. Dokumenty zamowienia
Jezyki, w ktérych dokumenty zaméwienia sg oficjalnie dostepne: niemiecki
Termin wystepowania z wnioskiem o dodatkowe informacje: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:
00) czas wschodnioeuropejski, czas srodkowoeuropejski letni
Adres dokumentéw zaméwienia: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG
/documents
Kanat komunikaciji ad hoc:
Adres URL.: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG

5.1.12. Warunki udzielenia zaméwienia
Warunki procedury:
Przewidywana data wystania zaproszen do sktadania ofert: 05/08/2026
Warunki zgtoszenia:
Zgtoszenie elektroniczne: Wymagane
Adres na potrzeby zgtoszenia: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/ CXP4YNSMZJG
Jezyki, w ktérych mozna sktadac oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu: niemiecki
Katalog elektroniczny: Niedozwolone
Oferty wariantowe: Niedozwolone
Oferenci moga ztozy¢ wiecej niz jedng oferte: Niedozwolone
Termin skfadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00)
czas wschodnioeuropejski, czas srodkowoeuropejski letni
Informacje, ktére mozna uzupetnié¢ po uptywie terminu zgtoszen:
Wedtug uznania nabywcy niektére brakujgce dokumenty dotyczgce oferenta mogqg zostaé
przedtozone pozniej.
Informacje dodatkowe: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemaf § 56
Abs. 2 VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklarungen und
Nachweise enthalten oder deren Nachweise Mangel aufweisen, ausgeschlossen werden
kénnen. Die Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der
Grundsatze der Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollstandige
oder fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklarungen,
Angaben, Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollstandigen
oder zu korrigieren, oder fehlende oder unvollstandige leistungsbezogene Unterlagen
nachzureichen oder zu vervollstandigen. Die Bieter kdnnen nicht darauf vertrauen, dass dies
geschieht. Die Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die
Wirtschaftlichkeitsbewertung der Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist
ausgeschlossen. Dies gilt nicht fir Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche
Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise den Gesamtpreis nicht verandern oder die
Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht beeintrachtigen. Achtung: Soweit die
Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen Erklarungen und Nachweisen nach den
vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulassig ist, weil diese wertungsrelevant sind, fuhrt
das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss, sondern wird ggf. bei der Angebotswertung
bertcksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter nach Aufforderung durch Hamburg Marketing
GmbH innerhalb einer von dieser festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender
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bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg
Marketing GmbH gesetzten Frist ordnungsgemal und vollstandig nach, wird das Angebot
ausgeschlossen. Uber etwaige Nachforderungen werden die betroffenen Bieter (iber die
Vergabeplattform informiert.

Warunki zaméwienia:

Wykonanie zamowienia musi odbywac sie w ramach programoéw zatrudnienia chronionego: Nie
Warunki dotyczgce realizacji zamowienia: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften alle
Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklarungen abzugeben
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklarung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes
gemall § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklarung Korruption; 3.
Vertraulichkeitserklarung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister 0.A.) 5.
Eigenerklarung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigefligten
Formblatter sind zwingend zu verwenden.

Fakturowanie elektroniczne: Wymagane

Stosowane bedg zlecenia elektroniczne: tak

Stosowane bedg ptatnosci elektroniczne: tak

Zasady finansowe: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschaden 3.000.000 EUR, Vermdgens-
und sonstige Schaden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15. Techniki
Umowa ramowa:
Brak umowy ramowej
Informacje o dynamicznym systemie zakupoéw:
Brak dynamicznego systemu zakupow

5.1.16. Dalsze informacje, mediacja i odwotanie
Organ odwotawczy: Finanzbehdrde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia: Hamburg Marketing GmbH
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych:
Finanzbehdrde - Vergabekammer (FB VK)
Organizacja przyjmujgca wnioski o dopuszczenie do udziatu: Hamburg Marketing GmbH

8. Organizacje

8.1. ORG-0001
Oficjalna nazwa: Hamburg Marketing GmbH
Numer rejestracyjny: HRB 24469
Adres pocztowy: Wexstralle 7
Miejscowos¢: Hamburg
Kod pocztowy: 20355
Podpodziat krajowy (NUTS): Hamburg (DE600)
Kraj: Niemcy
E-mail: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Telefon: +49 40 30051-325
Adres strony internetowej: https://www.marketing.hnamburg.de
Role tej organizaciji:
Nabywca
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Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia
Organizacja przyjmujgca wnioski o dopuszczenie do udziatu

8.1. ORG-0002
Oficjalna nazwa: Finanzbehorde - Vergabekammer (FB VK)
Numer rejestracyjny: keine Angabe
Adres pocztowy: Gansemarkt 36
Miejscowos$¢: Hamburg
Kod pocztowy: 20354
Podpodziat krajowy (NUTS): Hamburg (DE600)
Kraj: Niemcy
E-mail: vergabekammer@fb.hamburg.de
Telefon: +49 4042823-1690
Role tej organizaciji:
Organ odwotawczy
Organizacja udzielajgca dodatkowych informaciji na temat procedur odwotawczych

8.1. ORG-0003
Oficjalna nazwa: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts
des BMI)
Numer rejestracyjny: 0204:994-DOEVD-83
Miejscowos¢: Bonn
Kod pocztowy: 53119
Podpodziat krajowy (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Kraj: Niemcy
E-mail: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Telefon: +49228996100
Role tej organizaciji:
TED eSender

Informacje o ogtoszeniu

Identyfikator/wersja ogtoszenia: 0662ada2-d6ea-4005-87c0-7dc75456df1e - 01

Typ formularza: Procedura konkurencyjna

Rodzaj ogtoszenia: Ogtoszenie o zamdéwieniu lub ogtoszenie o koncesji — tryb standardowy
Podrodzaj ogtoszenia: 16

Ogtoszenie — data wystania: 19/06/2026 12:00:02 (UTC+02:00) czas wschodnioeuropejski,
czas srodkowoeuropejski letni

Jezyki, w ktérych przedmiotowe ogtoszenie jest oficjalnie dostepne: niemiecki

Numer publikacji ogtoszenia: 425701-2026

Numer wydania Dz.U. S: 118/2026

Data publikacji: 22/06/2026
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