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574924-2024 - Procedura konkurencyjna

Polska — Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych — Prowadzenia kampanii w Internecie i
serwisach spotecznosciowych kampanii z zakresu dziatania MRiRW”.

OJ S 187/2024 25/09/2024

Ogtoszenie o zamowieniu lub ogtoszenie o koncesji — tryb standardowy

Ustugi
1. Nabywca
1.1. Nabywca

Oficjalna nazwa: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

E-mail: zamowienia@minrol.gov.pl

Status prawny nabywcy: Instytucja administracji centralne;j

Sektor dziatalnosci instytucji zamawiajgcej: Ogolne ustugi publiczne

2. Procedura

2.1. Procedura
Tytut: Prowadzenia kampanii w Internecie i serwisach spotecznosciowych kampanii z zakresu
dziatania MRIRW”.
Opis: 1. Przedmiotem zamowienia jest prowadzenie w Internecie i serwisach
spotecznosciowych kampanii z zakresu dziatania Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. 2.
Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia oraz warunki dotyczgce realizacji przedmiotu
zamowienia znajdujg sie w projekcie umowy stanowigcym zatgcznik nr 1 do SWZ i
szczego6towym opisie przedmiotu umowy stanowigcym zatgcznik nr 1a do SWZ.
Identyfikator procedury: 95d4018f-d6f3-4641-a321-7ba0efc0d486
Wewnetrzny identyfikator: BA.zp.23.1.30.2024
Rodzaj procedury: Otwarta
Procedura jest przyspieszona: tak
Uzasadnienie procedury przyspieszonej: Numer wstepnego ogtoszenia informacyjnego, o
ktérym mowa w art. 89 ustawy Pzp, 99220-2024 z dnia 16.02.2024 r.
Gtéwne aspekty procedury: 1. Postepowanie dotyczy udzielenia zamowienia klasycznego o
wartosci powyzej progéw unijnych w rozumieniu art. 3 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019r. -
Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1605, z p6zn. zm.), zwanej dalej ,ustawg
Pzp”. 2. Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie art.
132 ustawy Pzp. 3. Zamawiajgcy przewiduje procedure, o ktérej mowa w art. 139 ust. 1
ustawy Pzp, tj. najpierw dokona badania i oceny ofert, a nastepnie dokona kwalifikacji
podmiotowej wykonawcy, ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, w zakresie braku podstaw
wykluczenia oraz spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu. 4. Zamawiajgcy zastrzega
mozliwo$¢ uniewaznienia postepowania o udzielenie zamowienia publicznego na podstawie
art. 257 ustawy jezeli srodki publiczne, ktére zamawiajgcy zamierzat przeznaczy¢ na
sfinansowanie catosci lub czes$ci zamdwienia, nie zostaty mu przyznane. 5. Wykonawca
sktada oferte z wykorzystaniem formularza ,OFERTA”, stanowigcego zatgcznik nr 2 do SWZ,
w formie elektronicznej (tj. w postaci elektronicznej opatrzonej kwalifikowanym podpisem
elektronicznym), za posrednictwem https://minrol.ezamawiajacy.pl. Formularz ,OFERTA”
wykonawca podpisuje wyzej wymienionym podpisem poza Platforma. 6. Wykonawca moze
ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie przez danego wykonawce wiecej niz jednej oferty,
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez tego wykonawce. 7. Do oferty nalezy
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dotgczy¢: 1) odwiadczenie, z ktérego wynikac¢ bedzie, ze w stosunku do tego wykonawcy nie
zachodzi podstawa wykluczenia przewidziana w art. 5k rozporzgdzenia 833/2014 w brzmieniu
nadanym rozporzgdzeniem 2022/576 oraz art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o
szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz
stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2023, poz. 1497); 2) oSwiadczenie
wstepne wykonawcy o niepodleganiu wykluczeniu i spetnianiu warunkéw udziatu w
postepowaniu, sktadanym na formularzu jednolitego europejskiego dokumentu zamowienia-
JEDZ; 3) petnomocnictwo do reprezentowania wykonawcy i ztozenia (podpisania) w jego
imieniu oferty i jej zatgcznikdw, o ile prawo to nie wynika z ogélnodostepnych dokumentow (w
bazie KRS lub CEIDG). Petnomocnictwo nalezy ztozy¢ w formie oryginatu lub kopii
poswiadczonej notarialnie; 4) pethomocnictwo do reprezentowania wykonawcow wspolnie
ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia i ztozenia (podpisania) w ich imieniu oferty i jej
zatgcznikow (jezeli dotyczy), 5) uzasadnienie zastrzezenia tajemnicy przedsiebiorstwa w
przypadku, gdy wykonawca zastrzega okreslone informacje jako tajemnice przedsiebiorstwa.
(jezeli dotyczy). 6) Kosztorys dziatan bedacy zatgcznikiem nr 1 do Formularza ,OFERTA”. 7)
Opracowane na podstawie briefu komunikacyjnego (zatgcznik nr 2a do SWZ) zadanie
przetargowe polegajgce na przygotowaniu przyktadowej Strategii i koncepcji kreatywnej
kampanii 8) Przygotowane probek (spéjnych ze sobg) formatow reklamowych dla kampanii
»1echnologie i innowacje w rolnictwie” (kryterium nr 4 - Ocena prébek formatéw reklamowych)
—razem 4 probki (sporzgdzone w odrebnych, opisanych plikach oraz dodatkowo wszystkie w
jednym pliku np. w prezentaciji): 8. Wykonawcy mogg wspolnie ubiegac sie o udzielenie
zamowienia. W takim przypadku wykonawcy ustanawiajg petnomocnika do reprezentowania
ich w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia albo do reprezentowania w postepowaniu i
zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. Petnomocnictwo powinno by¢ zatgczone
do oferty w postaci elektronicznej. Petnomocnictwo do petnienia takiej funkcji powinno byc¢
podpisane przez prawnie upowaznionych przedstawicieli kazdego z partneréw oraz dotgczone
do oferty w postaci dokumentu elektronicznego. 9. Zaleca sie sporzgdzenie dokumentow w
formacie danych: pdf. Przy tworzeniu dokumentu typu pdf z dokumentéw MS Word nalezy
wywotac polecenie ,Zapisz jako” nastepnie w polu ,Zapisz jako typ” wybra¢ opcje ,PDF”.
Szczegodtowe informacje na temat wymaganych dokumentéw zostaty zawarte w Rozdziale 14
SWZ.

2.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79341400 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
Dodatkowa klasyfikacja (cpv): 79342200 Ustugi w zakresie promociji, 79340000 Ustugi
reklamowe i marketingowe

2.1.2. Miejsce realizacji
Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Kraj: Polska

2.1.4. Informacje ogodlne
Informacje dodatkowe: |. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU PO ZMIANIE 1.
Zamawiajgcy okresla nastepujgce warunki udziatu w postepowaniu dotyczgce zdolnosci
technicznej lub zawodowej: a) zamawiajgcy uzna warunek udziatu w postepowaniu za
spetniony, jezeli wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu
skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, nalezycie
wykonat (ustugi zakonczone) lub nalezycie wykonuje (ustugi w trakcie wykonywania) co
najmniej 4 ustugi polegajgce na wykonaniu kompleksowych kampanii w internecie lub mediach
spotecznosciowych o zasiegu ogolnopolskim, gdzie warto$¢ kazdej z ustug wynosita co
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najmniej 100 000,00 zt brutto i obejmowata co najmniej: — przygotowanie strategii i
opracowanie koncepcji kreatywnej, — przygotowanie materiatow graficznych lub
audiowizualnych, — zakup przestrzeni reklamowej na stronach www lub w internetowych
sieciach reklamowych lub w mediach spotecznosciowych. UWAGA: - Przez jedng ustuge
zamawiajgcy rozumie jeden kontrakt/jedng umowe lub jedno zlecenie/jedng kampanie w
ramach realizowanej umowy. Wyzej wymienione ustugi muszg by¢ wykonane lub wykonywane
w ramach 4 odrebnych uméw. — W przypadku umow nadal realizowanych do oceny spetnienia
warunku udziatu w postepowaniu liczy¢ sie bedzie tylko wartos$¢ i zakres tej czesci umowy,
ktéra zostata juz wykonana. — W przypadku umowy obejmujgcej zakres szerszy niz okreslony
w warunku udziatu w postepowaniu wartosc¢ okreslonego zakresu musi wynosi¢ co najmniej
100 000,00 zt brutto. Zaréwno w przypadku wykonawcdw wspdlnie ubiegajgcych sie o
udzielenie zamdwienia, jak rowniez w przypadku powotywania sie na poleganiu na zasobach
podmiotéw udostepniajgcych wykonawcy zasoby celem potwierdzenia spetniania warunku
udziatu w postepowaniu wykazane doswiadczenie nie podlega sumowaniu, tj. przynajmniej
jeden z wykonawcdw musi posiada¢ wymagane doswiadczenie w petnym zakresie. b)
zamawiajgcy uzna warunek udziatu w postepowaniu za spetniony, jezeli wykonawca wykaze,
ze dysponuje lub bedzie dysponowat osobami, ktére bedg uczestniczy¢ w realizacji
przedmiotu zamowienia do petnienia funkcji: 1) Kierownika zespotu (1) — osoby, ktéra w
okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta odpowiedzialna za
przeprowadzenie co najmniej 5 kampanii edukacyjnych, informacyjnych lub spotecznych w
Internecie lub mediach spotecznosciowych o wartosci co najmniej 75 000 zt brutto kazda oraz
w przypadku kazdej z tych kampanii kierowata zespotem nie mniejszym niz 2 osoby, z czego
kampanie byly zrealizowane na podstawie co najmniej 3 odrebnych umow; 2) Specjalisty ds.
reklamy on-line (2) — osoby, ktéra w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert byta odpowiedzialna za przeprowadzenie co najmniej 4 kampanii informacyjnych,
edukacyjnych lub spotecznych, polegajgcych na planowaniu i realizacji zakupu mediow w
Internecie, z czego kampanie byty zrealizowane na podstawie co najmniej 2 odrebnych umoéw;
3) Specjalisty ds. reklamy w mediach spotecznosciowych (3) — osoby, ktéra w okresie
ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert odpowiedzialna byta za
przeprowadzenie co najmniej 5 kampanii informacyjnych, edukacyjnych lub spotecznych w
mediach spotecznosciowych o wartosci nie mniejszej niz 75 000,00 zt brutto kazda, z czego
kampanie byly zrealizowane na podstawie co najmniej 3 odrebnych umoéw; 4) Copywritera —
osoby, ktéra w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert wspotpracowata
przy stworzeniu stownych koncepcji kreatywnych (w tym stworzyta hasto kampanii lub
komunikaty uzywane w kampanii) dla co najmniej 4 kampanii informacyjnych, edukacyjnych
lub spotecznych, o wartosci kampanii co najmniej 75 000,00 zt brutto kazda kampania. 5)
Grafika — osoby, ktora w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert
uczestniczyta w przygotowaniu materiatéw graficznych, czego potwierdzeniem jest jej udziat w
co najmniej 5 kampaniach lub projektach dotyczgcych kampanii informacyjnych, edukacyjnych
lub spotecznych w Internecie lub mediach spotecznosciowych, z czego kampanie lub projekty
powinny byc¢ realizowane w trakcie trwania co najmniej 3 odrebnych uméw; 6) Animatora —
osoby, ktéra w okresie ostatnich 4 lat przed uptywem terminu sktadania ofert uczestniczyta w
przygotowaniu co najmniej 5 kreatywnych materiatow animacyjnych oraz posiada minimum 2-
letnie doswiadczenie w petnieniu funkcji animatora. 2. W ramach ww. warunku zamawiajgcy
dopuszcza tgczenie funkcji: Kierownika zespotu (1) z funkcjg: « Specjalisty ds. reklamy on-line
(2) lub « Specjalisty ds. reklamy w mediach spotecznosciowych (3) — W przypadku tgczenia
funkcji oséb, ktore bedg uczestniczy¢ w realizacji zamowienia, wykonawca musi wykazac¢
dysponowanie co najmniej piecioosobowym zespotem skierowanym do realizacji zamowienia.
W przypadku nietgczenia zadnych funkcji wykonawca musi dysponowac co najmniej
szescioosobowym zespotem. Szczegodtowe informacje w rozdziel 9 SWZ. 1l. ZMIANIE ULEGA
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OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT tj.: Rozdziat 18 PKT. 4 lit d) SPECYFIKACJI
WARUNKOW ZAMOWIENIA 18. OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT WRAZ Z PODANIEM
WAG TYCH KRYTERIOW | SPOSOBU OCENY OFERT 4) OCENA PROBEK FORMATOW
REKLAMOWYCH KAMPANII ,Technologie i innowacje w rolnictwie” (30 pkt) Prébki d)
Estetyka i czytelno$¢ animacji do copy nr 2 na FB — przez co zamawiajgcy rozumie, ze
animacja: 1) cechuje sie prostotg wykonania, 2) jest czytelna i przejrzysta, 3) przykuwa uwage
odbiorcy, 4) jest tatwa do zapamietania. W podkryterium mozna uzyska¢ maksymainie 4 pkt (1
pkt za kazdy spetniony element oceny). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 4 pkt — rozwigzania
kreatywne zawierajg wszystkie powyzsze elementy; 3 pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg
trzy powyzsze elementy; 2 pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg dwa powyzsze elementy; 1
pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg jeden powyzszy element; 0 pkt — rozwigzania
kreatywne nie zawierajg zadnego z powyzszych elementéw Pozostate kryteria nie ulegajg
zmianie Ill. PODSTAWY WYKLUCZENIA Podstawy wykluczenia zgodnie z rozdziatem 7 i 8
Specyfikacji Warunkéw Zamowienia.

Podstawa prawna:

Dyrektywa 2014/24/UE

2.1.6. Podstawy wykluczenia
Powody wykluczenia zrédta: Dokumenty zamowienia

5. Czes¢ zamowienia

5.1. Czes¢ zamoéwienia: LOT-0001
Tytut: ,Prowadzenia kampanii w Internecie i serwisach spotecznosciowych kampanii z zakresu
dziatania MRIRW”.
Opis: 1. Przedmiotem zamowienia jest prowadzenie w Internecie i serwisach
spotecznosciowych kampanii z zakresu dziatania Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. 2.
Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia oraz warunki dotyczgce realizacji przedmiotu
zamowienia znajdujg sie w projekcie umowy stanowigcym zatgcznik nr 1 do SWZ i
szczegotowym opisie przedmiotu umowy stanowigcym zatgcznik nr 1a do SWZ.
Wewnetrzny identyfikator: BA.zp.23.1.30.2024

5.1.1. Przeznaczenie
Charakter zamowienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79341400 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
Dodatkowa klasyfikacja (cpv): 79342200 Ustugi w zakresie promociji, 79340000 Ustugi
reklamowe i marketingowe
llos¢: 1 sztuka

5.1.2. Miejsce realizacji
Adres pocztowy: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi Wspdlna 30
Miejscowos¢: Warszawa
Kod pocztowy: 00-930
Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Kraj: Polska

5.1.3. Szacowany okres obowigzywania
Okres obowigzywania: 18 Miesigce

5.1.6. Informacje ogodlne
Zastrzezony udziat:
Udziat nie jest zastrzezony.
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Nalezy podac¢ imiona i nazwiska oraz kwalifikacje zawodowe cztonkéw personelu
wyznaczonych do realizacji zamdwienia: Niewymagane

Projekt zamdwienia niefinansowany z funduszy UE

Zamoéwienie jest objete zakresem Porozumienia w sprawie zaméwien rzgdowych (GPA): nie
Przedmiotowe zaméwienie jest odpowiednie réwniez dla matych i Srednich przedsiebiorstw
(MSP): tak

5.1.9. Kryteria kwalifikacji
Zrédta kryteriéw wyboru: Dokumenty zaméwienia

5.1.10. Kryteria udzielenia zamoéwienia
Kryterium:
Rodzaj: Cena
Nazwa: Prowizja za zakup medidéw (na podstawie wysokosci zaoferowanych przez
wykonawce w formularzu ,OFERTA”)
Opis: 1) Kryterium ,Prowizja” (P) zostanie ocenione w skali punktowej do 10 punktéw na
podstawie wysokosci prowizji zawartych w formularzu ,OFERTA”. llekro¢ zamawiajgcy w SWZ
postuguije sie pojeciem ,prowizji” nalezy przez to rozumie¢ wyrazone w % wynagrodzenie
wykonawcy za posrednictwo w zakupie mediéw niezbednych do przeprowadzenia
poszczegodlnych kampanii. Prowizja musi zawiera¢ wszystkie koszty wykonawcy zwigzane z
zaplanowaniem kampanii, zakupem mediow, uruchomieniem kampanii, monitorowaniem
efektéw kampanii, kontrolowaniem budzetu, raportowaniem, rozliczaniem kampanii oraz
kosztami pracy zwigzanymi z powyzszymi czynnosciami. Wykonawca zobowigzany jest do
wskazania prowizji za kazdy rodzaj kampanii. Niewypetnienie przez wykonawce jakiejkolwiek
pozycji formularza ,OFERTA”, dotyczgcej prowizji spowoduje odrzucenie oferty na podstawie
art. 226 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp. Punktacja w tym kryterium bedzie przyznawana w
nastepujgcy sposoéb: Oceniane bedg oferty, ktére nie podlegajg odrzuceniu. Przyjmuje sie, ze
1% wagi kryterium = 1 punkt. Punktacja bedzie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po
przecinku, a zaokrgglenia dokonane zgodnie z przyjetymi zasadami matematyki. Punkty
kryterium ,Prowizja” zostang przyznane na podstawie podanych przez wykonawce w ofercie
prowizji wykonawcy za poszczegoélne kampanie (P). a) oferta z najnizszg prowizjg dla
Kampanii typu | (budzet do 10 000,00 zt) otrzyma 2 pkt. b) oferta z najnizszg prowizjg dla
Kampanii typu Il (budzet powyzej 10 000,00 zt do 75 000 zt) otrzyma 4 pkt. c) oferta z
najnizszg prowizjg dla Kampanii typu Il (budzet powyzej 75 000,00 zt do 150 000 zt) otrzyma
2 pkt. d) oferta z najnizszg prowizjg dla Kampanii typu 1V (budzet powyzej 150 000,00)
otrzyma 2 pkt. - Wskazanie wysokosci prowizji dla kazdego typu kampanii jest obowigzkowe. -
Zaoferowana prowizja musi by¢ podana i zaokraglana z doktadnoscig do dwéch miejsc po
przecinku i nie moze by¢ nizsza niz 0,01%. - W przypadku niezaoferowania prowizji dla
ktéregos z typéw kampanii oferta wykonawcy bedzie podlegata odrzuceniu na podstawie art.
226 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp. Waga kazdej pozycji jest okreslona w tabeli ponize;j. Lp.
Kampania Waga 1 Kampania typu | — budzet do 10 000 zt brutto 2 2 Kampania typu Il —
budzet powyzej 10 000 do 75 000 zt brutto 4 3 Kampania typu Il — budzet powyzej 75 000 do
150 000 zt brutto 2 4 Kampania typu IV — budzet powyzej 150 000 zt brutto 2 Na podstawie
wskazanych przez wykonawce prowizji za kazdy rodzaj kampanii zamawiajgcy wyliczy liczbe
punktéw za prowizje przy kazdym rodzaju kampanii, a nastepnie je zsumuje. Oferta
najkorzystniejsza w tym kryterium moze otrzyma¢ maksymalnie 10 punktow tgcznie.
Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ punktowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 10
Kryterium:
Rodzaj: Cena
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Nazwa: Cena

Opis: 2) Kryterium ,Cena” © zostanie ocenione w skali punktowej do 40 punktéw na podstawie
podanych przez wykonawce w ,Kosztorysie dziatan” sumy cen jednostkowych brutto, cz. 1.
Dziatania wymagane przez zamawiajgcego. Oferta z najnizszg ceng — sumag cen
jednostkowych ,Kosztorysu dziatan”, cz. 1. Dziatania wymagane przez zamawiajgcego
otrzyma 40 pkt. P Oferta najkorzystniejsza w tym kryterium moze otrzymaé¢ maksymalnie 40
punktow tgcznie.

Kategoria kryterium udzielenia zamdwienia waga: Waga (warto$¢ punktowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 40

Kryterium:

Rodzaj: Jakosé

Nazwa: Ocena strategii i koncepciji kreatywnej kampanii Technologie i innowacje w rolnictwie
(SK)

Opis: 3) Kryterium ,Ocena strategii i koncepcji kreatywnej kampanii Technologie i innowacje w
rolnictwie” (SK) zostanie ocenione w skali punktowej do 20 punktow na podstawie ponizszych
podkryteridw przez sktad komisji przetargowej: Uwaga: Strategia i koncepcja kreatywna
kampanii musi zawiera¢ nastepujgce elementy: - analize sytuacji wyjsciowej i opis problemu,
ktéry bedzie stanowit podstawe strategiczng i punkt wyjscia do dalszych prac, w tym analize
SWAT; - analize grupy lub grup docelowych wskazanych w briefie komunikacyjnym przez
zamawiajgcego i segmentacja grupy lub grup docelowych z analizg dotyczgcg konsumpciji
mediéw oraz biezgcymi trendami; mechanizmy targetowania do grup docelowych; opis
gtébwnych zatozen i planowanych rezultatéw kampanii; - insight i gtdowny przekaz kampanii; -
big idea; - key message, ton of voice; - propozycje hasta lub dodatkowego hasta (hasto
powinno by¢ spojne z myslg przewodnig kampanii lub stanowi¢ jej rozwiniecie/uzupetnienie); -
wskazanie optymalnych dziatan, kanatéw komunikacji i narzedzi komunikacji (formatéw) wraz
z uzasadnieniem; - wskazanie kosztéw produkcji wyzej wymienionych formatéw reklamowych
(koszt musi by¢ zgodny z cenami zaoferowanymi w Kosztorysie dziatann bedgcym
zatgcznikiem nr 1 do Formularza ,OFERTA”) - wskazanie estymacji zasiegu i kosztow
Swiadczeh mediowych w Internecie i mediach spotecznosciowych bez prowizji i z prowizjg
(wysokosc¢ prowizji musi by¢ zgodna z prowizjg zaoferowang w Formularzu Oferty dla danego
przedziatu kwotowego kampanii). PODKRYTERIA a) Szczegdtowos¢ i precyzyjnos$¢ analizy
potrzeb i korzysci w grupach docelowych w strategii, przez co zamawiajgcy rozumie, czy
analiza zostata przedstawiona w sposob: 1) precyzyjny, 2) prezentuje potrzeby grup
docelowych, 3) prezentuje korzysci grup docelowych, 4) opisujgcy segmentacje grup
docelowych. W podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 4 pkt (1 pkt za kazdy spetniony
element oceny). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 4 pkt — analiza zawiera 4 powyzsze elementy; 3
pkt — analiza zawiera 3 powyzsze elementy; 2 pkt — analiza zawiera 2 powyzsze elementy; 1
pkt — analiza zawiera 1 powyzszy element; 0 pkt — analiza nie zawiera zadnego elementu. b)
Pomyst i dopasowanie przekazu do celéw i grup docelowych w strategii — przez co
Zamawiajgcy rozumie, czy przekaz jest: 1) pomystowo przedstawiony, 2) unikalny w stosunku
do innych zaprezentowanych przekazéw, 3) dostosowany do potrzeb odbiorcéw. W
podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 3 pkt (1 pkt za kazdy spetniony element). Ponizsze
pkt nie sumujg sie. 3 pkt — przekaz zawiera trzy powyzsze elementy; 2 pkt — przekaz zawiera
dwa powyzsze elementy; 1 pkt — przekaz zawiera jeden powyzszy element; O pkt — przekaz
nie zawiera zadnego powyzszego elementu. c) Prostota i konkretnos¢ przekazu — przez co
Zamawiajgcy rozumie, czy przekaz jest: 1) tatwy do zapamietania, 2) zrozumiaty, 3)
wzbudzajgcy ciekawosé, 4) o zrozumiatej sktadni jezykowej. W podkryterium mozna uzyskac
maksymalnie 4 pkt (1 pkt za kazdy spetniony element). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 4 pkt —
przekaz zawiera cztery powyzsze elementy; 3 pkt — przekaz zawiera trzy powyzsze elementy;
2 pkt — przekaz zawiera dwa powyzsze elementy; 1 pkt — przekaz zawiera jeden powyzszy
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element; O pkt — przekaz nie zawiera zadnego elementu. d) Dopasowanie i skuteczno$¢
komunikatow - przez co zamawiajgcy rozumie, ze komunikaty: 1) sg dopasowane do sposobu
komunikacji urzedu, 2) sg dopasowane do narzedzi komunikowania, 3) dostarczajg
odpowiednich informacji odbiorcy, 4) motywujg do dziatania. W podkryterium mozna uzyskacé
maksymalnie 4 pkt (1 pkt za kazdy spetniony element). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 4 pkt —
komunikaty zawierajg wszystkie powyzsze elementy; 3 pkt — komunikaty zawierajg trzy
powyzsze elementy; 2 pkt — komunikaty zawierajg dwa powyzsze elementy; 1 pkt —
komunikaty zawierajg jeden powyzszy element; 0 pkt — komunikaty nie zawiera Zzadnego z
powyzszych elementéw. e) Dobor zaproponowanych mediodw i narzedzi komunikacji w
strategii i ich powigzania ze sobg — przez co zamawiajgcy rozumie, ze zaproponowane media i
narzedzia: 1) sg przemyslane, 2) wynikajg z przeprowadzonej analizy grup docelowych, 3) sg
ze sobg powigzane, 4) wzmachniajg efekt prowadzonych dziatan, 5) zapewniajg osiggniecie
zaktadanych celéw. W podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 5 pkt (1 pkt za kazdy
spetniony element). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 5 pkt — propozycja medidw i narzedzi
zawiera 5 z powyzszych elementdw; 4 pkt — propozycja mediow i narzedzi zawiera 4
powyzsze elementy; 3 pkt — propozycja medidw i narzedzi zawiera trzy powyzsze elementy; 2
pkt — propozycja mediow i narzedzi zawiera dwa powyzsze elementy; 1 pkt — propozycja
mediow i narzedzi zawiera jeden powyzszy element; O pkt — propozycja mediow i narzedzi
zawiera nie zawiera zadnego z powyzszych elementow. Liczba uzyskanych punktow dla
kazdego podkryterium po zsumowaniu stanowi¢ bedg koncowg liczbe punktéw w kryterium
,Ocena strategii i koncepcji kreatywnej”. Oferta najkorzystniejsza w tym kryterium moze
otrzymac¢ maksymalnie 20 punktéw.

Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ punktowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 20

Kryterium:

Rodzaj: Jakos¢

Nazwa: Ocena probek formatéw reklamowych

Opis: 4) OCENA PROBEK FORMATOW REKLAMOWYCH KAMPANII , Technologie i
innowacje w rolnictwie” (30 pkt) Probki: — probka numer jeden — jeden post na Facebooku —
copy z grafikg (post nr 1), — probka numer dwa — jeden post na Facebooku (inny niz post nr 1)
- copy z animowanym zatgcznikiem (post nr 2); — probka numer trzy — jedng koncepcje 30-
sekundowej animaciji 2d dedykowanej do internetu w formie opisu i ilustrowanego scenariusza
(storyboard lub fotostory); — probka numer cztery — jedng probke 10-sekundowej animaciji 2d
do powyzszej koncepcji w dowolnej technice produkcyjnej, z napisami, z udzwiekowieniem (z
podktadem lektorskim i muzykg); a) Poprawno$¢ copy nr 1 na Facebooka — przez co
zamawiajgcy rozumie, ze tresci i ich przekaz sg: 1) czytelne, 2) zrozumiate, 3) pozwalajg
grupom docelowym na zidentyfikowanie sie z nimi, 4) angazujgce — zachecajgce do interakciji,
5) zgodne z zasadami prostego jezyka, 6) merytorycznie spojne z briefem komunikacyjnym. W
podkryterium mozna uzyskaé¢ maksymalnie 6 pkt (1 pkt za kazdy spetniony element oceny).
Ponizsze pkt nie sumujg sie. 6 pkt — copy zawiera wszystkie powyzsze elementy; 5 pkt — copy
zawiera wszystkie powyzsze elementy; 4 pkt — copy zawiera cztery powyzsze elementy; 3 pkt
— copy zawiera trzy powyzsze elementy; 2 pkt — copy zawiera dwa powyzsze elementy; 1 pkt
— copy zawiera jeden powyzszy element; O pkt — copy nie zawiera zadnego z powyzszych
elementéw b) Poprawnosc¢ copy nr 2 na Facebooka — przez co zamawiajgcy rozumie, ze tresci
i ich przekaz sg: 1) czytelne, 2) zrozumiate, 3) pozwalajg grupom docelowym na
zidentyfikowanie sie z nimi, 4) angazujgce — zachecajgce do interakcji, 5) zgodne z zasadami
prostego jezyka, 6) merytorycznie spojne z briefem komunikacyjnym. W podkryterium mozna
uzyska¢ maksymalnie 6 pkt (1 pkt za kazdy spetniony element oceny). Ponizsze pkt nie
sumujg sie. 6 pkt — copy zawiera wszystkie powyzsze elementy; 5 pkt — copy zawiera
wszystkie powyzsze elementy; 4 pkt — copy zawiera cztery powyzsze elementy; 3 pkt — copy
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zawiera trzy powyzsze elementy; 2 pkt — copy zawiera dwa powyzsze elementy; 1 pkt — copy
zawiera jeden powyzszy element; 0 pkt — copy nie zawiera zadnego z powyzszych elementow
c) Estetyka i czytelnosc¢ grafiki do copy nr 1 na FB — przez co zamawiajgcy rozumie, ze
grafika: 1) cechuje sie prostotg wykonania, 2) jest czytelna i przejrzysta, 3) przykuwa uwage
odbiorcy, 4) jest tatwa do zapamietania. W podkryterium mozna uzyska¢ maksymainie 4 pkt (1
pkt za kazdy spetniony element oceny). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 4 pkt — rozwigzania
kreatywne zawierajg wszystkie powyzsze elementy; 3 pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg
trzy powyzsze elementy; 2 pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg dwa powyzsze elementy; 1
pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg jeden powyzszy element; 0 pkt — rozwigzania
kreatywne nie zawierajg zadnego z powyzszych elementéw d) Estetyka i czytelnos¢ animacji
do copy nr 2 na FB — przez co zamawiajgcy rozumie, ze animacja: 1) cechuje sie prostotg
wykonania, 2) jest czytelna i przejrzysta, 3) przykuwa uwage odbiorcy, 4) jest tatwa do
zapamietania. W podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 4 pkt (1 pkt za kazdy spetniony
element oceny). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 4 pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg
wszystkie powyzsze elementy; 3 pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg trzy powyzsze
elementy; 2 pkt — rozwigzania kreatywne zawierajg dwa powyzsze elementy; 1 pkt —
rozwigzania kreatywne zawierajg jeden powyzszy element; 0 pkt — rozwigzania kreatywne nie
zawierajg zadnego z powyzszych elementow e) Wyréznialnos¢, kreatywnosc¢ i przekaz
koncepciji animacji 2d — przez co zamawiajgcy rozumie, ze koncepcja: 1) jest dostosowana do
celéw komunikacji, 2) wyréznia sie pomystem i oryginalnoscia, 3) zawiera wyczerpujgce
informacje w stosunku do prezentowanego tematu, 4) jest adekwatnej dtugosci do
przekazywanej tresci, 5) jest przedstawiona zrozumiale. W podkryterium mozna uzyskaé
maksymalnie 5 pkt (1 pkt za kazdy spetniony element oceny). Ponizsze pkt nie sumujg sie. 5
pkt — zastosowane rozwigzania zawierajg wszystkie powyzsze elementy; 4 pkt — zastosowane
rozwigzania zawierajg cztery powyzsze elementy; 3 pkt — zastosowane rozwigzania zawierajg
trzy powyzsze elementy; 2 pkt — zastosowane rozwigzania zawierajg dwa powyzsze elementy;
1 pkt — zastosowane rozwigzania zawierajg jeden powyzszy element; O pkt — zastosowane
rozwigzania nie zawierajg zadnego z powyzszych elementéw. f) Wyréznialno$¢, kreatywnosc i
stylistyka prébki animaciji 2d, przez co zamawiajgcy rozumie, ze animacja: 1) jest spojna z
koncepcja, 2) posiada walor oryginalnosci, 3) budzi pozytywne emocje 4) pokazuje korzysci,
5) posiada elementy wyrdzniajgce i uatrakcyjniajgce przekaz. W podkryterium mozna uzyskac
maksymalnie 5 pkt (1 pkt za kazdy spetniony element oceny). Ponizsze pkt nie sumujag sie. 5
pkt — zastosowane rozwigzania zawierajg wszystkie powyzsze elementy; 4 pkt — zastosowane
rozwigzania zawierajg wszystkie powyzsze elementy; 3 pkt — zastosowane rozwigzania
zawierajg trzy powyzsze elementy; 2 pkt — zastosowane rozwigzania zawierajg dwa powyzsze
elementy; 1 pkt — zastosowane rozwigzania zawierajg jeden powyzszy element; 0 pkt —
zastosowane rozwigzania nie zawierajg zadnego z powyzszych elementéw. Oferta
najkorzystniejsza w tym kryterium moze otrzymac maksymalnie 30 punktow O pkt —
zastosowane rozwigzania nie zawierajg zadnego z powyzszych elementéw.

Kategoria kryterium udzielenia zamdwienia waga: Waga (warto$¢ punktowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 30

5.1.11. Dokumenty zamoéwienia
Adres dokumentéw zamowienia: https://minrol.ezamawiajacy.pl

5.1.12. Warunki udzielenia zamoéwienia
Warunki zgtoszenia:
Zgtoszenie elektroniczne: Wymagane
Adres na potrzeby zgtoszenia: https://minrol.ezamawiajacy.pl
Jezyki, w ktérych mozna sktadac¢ oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu: polski
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Katalog elektroniczny: Niedozwolone

Wymagane jest uzycie zaawansowanego lub kwalifikowanego podpisu elektronicznego lub
pieczeci elektronicznej (zgodnie z definicjg w rozporzgdzeniu (UE) nr 910/2014)

Oferty wariantowe: Niedozwolone

Termin skfadania ofert: 02/10/2024 10:00:00 (UTC+02:00) czas wschodnioeuropejski, czas
Ssrodkowoeuropejski letni

Okres, przez ktory oferta musi pozosta¢ wazna: 90 Dni

Informacje na temat publicznego otwarcia:

Data otwarcia: 02/10/2024 10:30:00 (UTC+02:00) czas wschodnioeuropejski, czas
Ssrodkowoeuropejski letni

Warunki zaméwienia:

Wykonanie zamowienia musi odbywac sie w ramach programoéw zatrudnienia chronionego: Nie
Wymagana jest umowa o poufnosci: nie

Fakturowanie elektroniczne: Dozwolone

Stosowane bedg zlecenia elektroniczne: tak

Stosowane bedg ptatnosci elektroniczne: tak

Zasady finansowe: Zaptata wynagrodzenia nastgpi zgodnie projektem umowy- zatgcznik nr 1
do SWZ.

5.1.15. Techniki
Umowa ramowa:
Brak umowy ramowej
Informacje o dynamicznym systemie zakupow:
Brak dynamicznego systemu zakupow

5.1.16. Dalsze informacje, mediacja i odwotanie
Organ odwotawczy: Krajowa Izba Odwotawcza
Informacje o terminach odwotania: 1. Odwotanie wobec tresci ogtoszenia wszczynajgcego
postepowanie o udzielenie zamowienia lub wobec tresci dokumentéw zamdowienia wnosi sie w
terminie 10 dni od dnia publikacji ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej lub
dokumentéw zamowienia na stronie internetowej. 2. Odwotanie wnosi sie w terminie: 1) 10 dni
od dnia przekazania informacji 0 czynnosci zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego
wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana przy uzyciu srodkéw komunikacji
elektronicznej; 2) 15 dni od dnia przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego
stanowigcej podstawe jego wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana w sposoéb inny niz
okreslony w pkt 1. 3. Odwotanie w przypadkach innych niz okreslone w pkt 4 i 5 wnosi sie w
terminie 10 dni od dnia, w ktérym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna
byto powzig¢ wiadomos$¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia.
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Organizacja zapewniajgca dostep offline do dokumentéw zaméwienia: Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych: Krajowa
Izba Odwotawcza
Organizacja przyjmujgca wnioski o dopuszczenie do udziatu: Ministerstwo Rolnictwa i
Rozwoju Wsi
Organizacja rozpatrujgca oferty: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

8. Organizacje
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ORG-0001

Oficjalna nazwa: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Numer rejestracyjny: 5261281638

Departament: Biuro Administracyjne

Adres pocztowy: ul. Wspélna 30

Miejscowos¢: Warszawa

Kod pocztowy: 00-930

Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)

Kraj: Polska

Punkt kontaktowy: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

E-mail: zamowienia@minrol.gov.pl

Telefon: +48 222 500 118

Faks: +48 222 500 118

Adres strony internetowej: https://www.gov.pl/web/rolnictwo

Adres na potrzeby wymiany informacji (URL): https://minrol.ezamawiajacy.pl/
Role tej organizacji:

Nabywca

Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamoéwienia

Organizacja zapewniajgca dostep offline do dokumentéw zaméwienia
Organizacja przyjmujgca wnioski o dopuszczenie do udziatu
Organizacja rozpatrujgca oferty

ORG-0002

Oficjalna nazwa: Krajowa Izba Odwotawcza

Numer rejestracyjny: 5262239325

Departament: Biuro Odwotan

Adres pocztowy: ul. Postepu 17a

Miejscowos¢: Warszawa

Kod pocztowy: 02-676

Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)

Kraj: Polska

Punkt kontaktowy: Sekretariat Biura Odwotan

E-mail: odwolania@uzp.gov.pl

Telefon: +48 224587800

Adres strony internetowej: https://www.uzp.gov.pl/kio

Adres na potrzeby wymiany informacji (URL): https://www.uzp.gov.pl/kio
Role tej organizaciji:

Organ odwotawczy

Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych

ORG-0000

Oficjalna nazwa: Publications Office of the European Union
Numer rejestracyjny: PUBL

Miejscowos¢: Luxembourg

Kod pocztowy: 2417

Podpodziat krajowy (NUTS): Luxembourg (LUOO0O)

Kraj: Luksemburg

E-mail: ted@publications.europa.eu

Telefon: +352 29291
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Adres strony internetowe;j: https://op.europa.eu
Role tej organizaciji:
TED eSender

Informacje o ogtoszeniu

Identyfikator/wersja ogtoszenia: a3ebcfb1-7c4a-48c7-86f2-57eb527d577a - 01

Typ formularza: Procedura konkurencyjna

Rodzaj ogtoszenia: Ogtoszenie o zamdwieniu lub ogtoszenie o koncesji — tryb standardowy
Podrodzaj ogtoszenia: 16

Ogtoszenie — data wystania: 24/09/2024 08:24:58 (UTC+00:00) czas zachodnioeuropejski,
GMT

Jezyki, w ktérych przedmiotowe ogtoszenie jest oficjalnie dostepne: polski

Numer publikacji ogtoszenia: 574924-2024

Numer wydania Dz.U. S: 187/2024

Data publikacji: 25/09/2024
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