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612135-2026 - Procedura konkurencyjna

Niemcy — Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych — Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-
Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf

OJ S 171/2026 04/09/2026

Ogtoszenie o zamowieniu lub ogtoszenie o koncesji — tryb standardowy

Ustugi
1. Nabywca
1.1. Nabywca

Oficjalna nazwa: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
E-mail: vergabe@oberstdorf.de

Status prawny nabywcy: Instytucja lokalna

Sektor dziatalnosci instytucji zamawiajgcej: Organizacja wypoczynku, kultura i religia

2. Procedura

2.1. Procedura
Tytut: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf
Opis: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf,
schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer Agentur fur
strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation ab dem
01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen Gasteubernachtungen im
Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen Orten im Alpenraum.
Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und Kneippkurort eine
Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005, 2021 und 2031 war
bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen Skiweltmeisterschaften, zudem finden
regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-Weltmeisterschaften, Weltcups und die
Vierschanzentournee in der sidlichsten Gemeinde Deutschlands statt. Fir die strategische
Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung, kontinuierliche Optimierung und
Weiterentwicklung der digitalen MarketingmalRnahmen von Tourismus Oberstdorf wird eine
Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht (Paid/im Peso-Modell). Sie
begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt proaktiv neue Impulse und
verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch die erfolgreiche operative
Umsetzung der vereinbarten Mal3inahmen. Das Digitalmarketing wird als Rahmenvereinbarung
mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027 ausgeschrieben. Die
Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie nicht jeweils spatestens
drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien gekundigt wird. Sie endet
spatestens — ohne dass es einer Kiindigung bedarf — am 31.01.2031. Gegenstand der
Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine projektbezogene spezifische Beratung
und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1) Strategie & Planung mit strategischer
(Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer Mediaplanung, Budgeteinsatz und
Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und operatives
Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives Kampagnenmanagement
und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten ergeben sich aus der
Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren Vergabeunterlagen.
Identyfikator procedury: 8519b7fd-6ba6-4d0d-9f57-b585de409154
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Rodzaj procedury: Negocjacyjna z uprzednig publikacjg zaproszenia do ubiegania sie o
zamowienie / konkurencyjna z negocjacjami
Procedura jest przyspieszona: nie

2.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79341400 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
Dodatkowa klasyfikacja (cpv): 79341000 Ustugi reklamowe, 79342000 Ustugi marketingowe

2.1.2. Miejsce realizacji
Adres pocztowy: Prinzregenten-Platz 1
Miejscowos¢: Oberstdorf
Kod pocztowy: 87561
Podpodziat krajowy (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Kraj: Niemcy

2.1.3. Wartosé
Szacunkowa wartosé¢ bez VAT: 2 000 000,00 EUR
Maksymalna wartos¢ umowy ramowej: 3 000 000,00 EUR

2.1.4. Informacje ogodlne
Informacje dodatkowe: Bieterfragen sind spatestens 7 Kalendertage vor Ablauf der Teilnahme-
bzw. Angebotsfrist zu stellen, um eine rechtzeitige Beantwortung zu gewahrleisten.
Podstawa prawna:
Dyrektywa 2014/24/UE
VgV -
Wiasciwe prawo transgraniczne: RL 2014/24/EU

2.1.6. Podstawy wykluczenia
Powody wykluczenia zrédia: Uwaga
Naruszenie obowigzkéw okreslonych w podstawach wykluczenia o charakterze wytgcznie
krajowym:

5. CzesS¢ zamowienia

5.1. Czes¢ zaméwienia: LOT-0001
Tytut: Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen Tourismus Oberstdorf
Opis: Die Kurbetriebe Oberstdorf, nicht rechtsfahiger Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf,
schreiben eine Rahmenvereinbarung Digitalmarketing-Dienstleistungen einer Agentur fur
strategische Beratung, digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation ab dem
01.02.2026 aus. Mit rund 485.000 Gasten und uber 2,5 Millionen Gastelibernachtungen im
Jahr zahlt Oberstdorf heute zu den bedeutendsten touristischen Orten im Alpenraum.
Oberstdorf ist als heilklimatischer Kurort Premium Class und Kneippkurort eine
Ganzjahresdestination mit Fokus auf Berg- und Wandersport. 1987, 2005, 2021 und 2031 war
bzw. wird Oberstdorf Austragungsort der Nordischen Skiweltmeisterschaften, zudem finden
regelmafig internationale Top-Events wie die Skiflug-Weltmeisterschaften, Weltcups und die
Vierschanzentournee in der sidlichsten Gemeinde Deutschlands statt. Fir die strategische
Planung, kreative Konzeption, operative Steuerung, kontinuierliche Optimierung und
Weiterentwicklung der digitalen MarketingmafRnahmen von Tourismus Oberstdorf wird eine
Leadagentur als langfristiger strategischer Partner gesucht (Paid/im Peso-Modell). Sie
begleitet die digitale Kommunikation ganzheitlich, entwickelt proaktiv neue Impulse und
verantwortet sowohl die strategische Weiterentwicklung als auch die erfolgreiche operative
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Umsetzung der vereinbarten Mallnhahmen. Das Digitalmarketing wird als Rahmenvereinbarung
mit einer Laufzeit von einem Jahr beginnend zum 01.02.2027 ausgeschrieben. Die
Rahmenvereinbarung verlangert sich um weitere 12 Monate, wenn sie nicht jeweils spatestens
drei Monate vor Laufzeitende von einer der Vertragsparteien gekindigt wird. Sie endet
spatestens — ohne dass es einer Kindigung bedarf — am 31.01.2031. Gegenstand der
Rahmenvereinbarung ist eine Betreuung sowie eine projektbezogene spezifische Beratung
und Projektumsetzung zu den Handlungsfeldern (1) Strategie & Planung mit strategischer
(Jahres-)Planung und kreative Konzeption, strategischer Mediaplanung, Budgeteinsatz und
Kanalmix, Wissenstransfer und Innovation, (2) Kreation und operatives
Kampagnenmanagement mit Werbemittelgestaltung, Operatives Kampagnenmanagement
und Reporting und (3) weiteren Anforderungen. Die Einzelheiten ergeben sich aus der
Rahmenvereinbarung und Leistungsbeschreibung sowie den weiteren Vergabeunterlagen.
Wewnetrzny identyfikator: TBO_2026_01

5.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 79341400 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
Dodatkowa klasyfikacja (cpv): 79341000 Ustugi reklamowe, 79342000 Ustugi marketingowe
Opcije:
Opis opcji: Die Rahmenvereinbarung beginnt am 01.02.2027 zu laufen und endet am
31.01.2028. Die Vereinbarung verlangert sich jeweils um ein weiteres Jahr, wenn nicht einer
der Vertragsparteien den Vertrag nicht unter Einhaltung einer Frist von 3 Monaten zum Ablauf
der jeweiligen Vertragsdauer ordentlich kiindigt. Der Auftragnehmer ist friihestens zum
31.01.2029 zur ordentlichen Kindigung berechtigt. Der Auftrag endet spatestens am
31.01.2031, ohne dass es einer Kuindigung bedarf.

5.1.2. Miejsce realizacji
Adres pocztowy: Prinzregenten-Platz 1
Miejscowos¢: Oberstdorf
Kod pocztowy: 87561
Podpodziat krajowy (NUTS): Oberallgau (DE27E)
Kraj: Niemcy

5.1.3. Szacowany okres obowigzywania
Data poczagtkowa: 01/02/2027
Data zakonczenia trwania: 31/01/2028

5.1.4. Wznowienie
Maksymalna liczba wznowien: 3
Inne informacje o wznowieniu: Siehe § 9 Rahmenvereinbarung

5.1.5. Wartos¢
Szacunkowa wartos¢ bez VAT: 2 000 000,00 EUR

5.1.6. Informacje ogdlne
Zastrzezony udziat:
Udziat nie jest zastrzezony.
Nalezy poda¢ imiona i nazwiska oraz kwalifikacje zawodowe cztonkéw personelu
wyznaczonych do realizacji zamoéwienia: Wymagane w ofercie
Projekt zaméwienia niefinansowany z funduszy UE
Zamowienie jest objete zakresem Porozumienia w sprawie zaméwien rzgdowych (GPA): tak
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Przedmiotowe zaméwienie jest odpowiednie réwniez dla matych i Srednich przedsiebiorstw
(MSP): tak

Informacje dodatkowe: #Besonders auch geeignet fur:freelance# #Besonders auch geeignet
fur:selbst# #Besonders auch geeignet flr:startup#

5.1.7. Zamowienia strategiczne
Cel zamowienia strategicznego: Zamowienia inne niz strategiczne

5.1.9. Kryteria kwalifikacji
Zrédta kryteriéw wyboru: Uwaga
Kryterium: Inne wymagania ekonomiczne lub finansowe
Opis kryterium selekgji: 1. Eigenerklarung zur Eignung (Formblatt L 124) oder Einheitliche
Europaische Eigenerklarung (EEE) oder Praqualifizierung. Die nachfolgenden
Mindestanforderungen sind auch von praqualifzierten Bietern und auch im Falle einer EEE
nachzuweisen. 2. Eintragung in Handelsregister oder Partnerschaftsregister (sofern
eintragungspflichtig). 3. Eigenerklarung Bezug Russland (Formblatt L.127). 4. Schutzerklarung
Scientology (Formblatt L.2496). 5. Wird vom Auftraggeber abgefragt:
Wettbewerbszentralregisterauskunft fur Bieter. Die Wettbewerbszentralregisterauszug darf
keine Eintragungen enthalten, welche die Zuverlassigkeit des Bieters in Frage stellen.
Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury
Maksymalna liczba akceptowanych ofert: 0

Kryterium: Referencje dotyczgce okreslonych ustug

Opis kryterium selekcji: Referenzen des Bewerbers bzw. der Bewerbergemeinschaft aus den
letzten zehn abgeschlossenen Kalenderjahren.Der Auftraggeber bewertet die Eignung der
Bewerber anhand der Vergleichbarkeit von Referenzen. Fir die Vergleichbarkeit stellt der
Auftraggeber darauf ab, ob die Referenzen mit den der zu vergebenden Rahmenvereinbarung
Digitalmarketing-Dienstleistungen vergleichbar sind. Fir die Vergleichbarkeit stellt der
Auftraggeber auf die nachfolgenden Kriterien ab. a) Referenz umfasst Dienstleistungen im
Bereich Digitalmarketing wie ausgeschrieben, die fur eine Laufzeit von mind. 12 Monaten mit
einem Gesamtbudget von mind. 100.000-, EUR p.a. im Referenzzeitraum August 2021 bis
August 2026 erbracht worden sind (Mindestanforderung fir die Wertung der Referenz). b)
Referenz umfasst Digitalmarketing-Leistungen mit einer Laufzeit von mind. 24 Monaten mit
einem Jahres-Budget von mind. 400.000-, EUR p.a. c) Referenz umfasst Digitalmarketing fir
eine Tourismusdestination oder vergleichbar. d) Referenz umfasst die strategische Beratung,
digitale Mediaplanung, Kampagnensteuerung und Kreation. €) Referenz umfasst die
Werbemittelgestaltung auf verschiedenen digitalen Kanalen. f) Referenz wurde auftragsgemaf}
oder zumindest im Wesentlichen auftragsgemaf ausgefihrt (insb. Zielerreichung)
(Eigenerklarung). Aufgrund des Umfangs des Gesamtprojekts und der inhaltlichen
Anforderungen an die Vergleichbarkeit der Referenzen sowie, um einen hinreichenden
Wettbewerb sicherzustellen und insbesondere, um auch kleinere Bewerber nicht zu
benachteiligen, stellt der Auftraggeber als Referenzzeitraum auf die letzten funf Jahre (August
2021 bis August 2026) ab. Der Auftraggeber behalt sich vor, bei der angegebenen
Kontaktstelle des Referenzgebers zu Uberprifen, ob die Referenzen jeweils zur Zufriedenheit
des Referenzgebers erbracht worden sind. Der Auftraggeber behalt sich vor, Referenzen nicht
zu werten, wenn diese nicht vollstandig oder nicht im Wesentlichen auftragsgemalf ausgefihrt
worden sind und im Rahmen einer Prognoseentscheidung beurteilen, ob der Bewerber bzw.
die Bewerbergemeinschaft Uber die erforderliche technische und berufliche Leistungsfahigkeit
verfugt. Den Bietern wird anheimgestellt, bereits vorhandene Referenzbescheinigungen ihrem
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Teilnahmeantrag beizuflgen. Referenzprojekte eines dritten Blros (insb. frGherer Arbeitgeber)
kdnnen angegeben werden, wenn der Bewerber bzw. die Bewerbergemeinschaft nachweist,
dass eine weitgehende Identitat zwischen den Personen, die fur die Referenzauftrage
zustandig waren und seinem Projektteam besteht. Die Bewerber sollen mit ihrem
Teilnahmeantrag eine Eigenerklarung zu drei Referenzen einreichen (siehe O 1
Eigenerklarung Referenz 1 bis 3). Werden mehr Referenzen eingereicht, werden nur die aus
Sicht des Auftraggebers besten drei Referenzen anhand der nachfolgenden Kriterien
gewertet. Die nachfolgenden Kriterien werden anhand derselben Referenzen gewertet, also
nicht lit. a) bis ¢) mit Referenz 1 bis 3 und lit. d) bis f) mit Referenz 4 bis 6.

Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury

Waga (wartos¢ procentowa, dokftadna): 75,00

Maksymalna liczba akceptowanych ofert: O

Kryterium: Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej z tytutu ryzyka zawodowego

Opis kryterium selekcji: Berufs- bzw. Betriebshaftpflichtversicherung mit einer Mindesthéhe
der Versicherungssumme fur Personenschaden von 1.500.000,- EUR und fur sonstige
Schaden (Sach- und Vermégensschaden) von 1.500.000,- EUR je Schadensfall. Die
Hochstersatzleistung des Versicherers fur alle Versicherungsfalle eines Versicherungsjahres
muss mindestens das Zweifache der genannten Versicherungssumme pro Versicherungsjahr
umfassen. Mit dem Teilnahmeantrag ist eine abgeschlossene Versicherung bei einem in
einem Mitgliedstaat der EU oder eines Vertragsstaates des Abkommens Uber den
Européischen Wirtschaftsraum zugelassenen Versicherungsunternehmens mit den o.g.
Deckungssummen nachzuweisen. Die geforderte Sicherheit kann alternativ auch durch eine
Erklarung des Versicherungsunternehmens (nicht ausreichend: Versicherungsmakler oder
Eigenerklarung) erfullt werden, mit der dieses den Abschluss einer Berufs-
/Betriebshaftpflichtversicherung mit den genannten Versicherungssummen im Auftragsfall
verbindlich und ohne Vorbehalt zusichert.

Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury

Kryterium: Specyficzny $redni roczny obrot

Opis kryterium selekcji: Mindestjahresumsatz in dem Tatigkeitsbereich des Auftrags
(Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus Mediaspending) in den
vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von durchschnittlich 1.000.000,- EUR
netto p.a. Ein dariberhinausgehender Umsatz wird bewertet. Die Héchstpunkzahl erzielt ein
Bewerber / eine Bewerbergemeinschaft mit eine spezifischen Jahresumsatz in dem
Tatigkeitsbereich des Auftrags (Dienstleistungen im Digitalmarketing einschl. Umsatze aus
Mediaspending) in den vorausgegangenen drei Kalenderjahre (2023 bis 2025) von
durchschnittlich 3.000.000,- EUR netto p.a. Bietergemeinschaften werden wie ein Einzelbieter
behandelt (§ 43 Abs. 2 S. 1 VgV). Bei Bietergemeinschaften ist daher der jeweils addierte
Umsatz aller Mitglieder der Bietergemeinschaft im jeweiligen Geschaftsjahr ma3gebend.
Sofern der Umsatz des Jahres 2025 noch festgestellt worden ist, kann der voraussichtliche
Jahresumsatz angegeben werden.

Kryteria zostang wykorzystane do kwalifikacji kandydatéw zapraszanych do drugiego etapu
procedury

Waga (wartos¢ procentowa, doktadna): 25,00

Maksymalna liczba akceptowanych ofert: O

Informacje dotyczace drugiego etapu procedury dwustopniowej:
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Minimalna liczba kandydatéw, ktdrzy zostang zaproszeni do udziatu w drugim etapie procedury
13

Maksymalna liczba kandydatow, ktorzy zostang zaproszeni do udziatu w drugim etapie
procedury: 5

Procedura zostanie przeprowadzona w kolejnych etapach. Na kazdym etapie niektérzy
uczestnicy mogg zosta¢ wyeliminowani

Nabywca zastrzega sobie prawo do udzielenia zamdwienia na podstawie poczatkowych ofert
bez dalszych negocjacji

5.1.11. Dokumenty zamowienia
Jezyki, w ktérych dokumenty zaméwienia sg oficjalnie dostepne: niemiecki
Termin wystepowania z wnioskiem o dodatkowe informacje: 28/09/2026 10:00:00 (UTC+02:
00) czas wschodnioeuropejski, czas srodkowoeuropejski letni
Adres dokumentéw zaméwienia: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Kanat komunikacji ad hoc:
Adres URL.: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu

5.1.12. Warunki udzielenia zamoéwienia
Warunki zgtoszenia:
Zgtoszenie elektroniczne: Wymagane
Adres na potrzeby zgtoszenia: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Jezyki, w ktérych mozna sktadac¢ oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu: niemiecki
Katalog elektroniczny: Niedozwolone
Oferty wariantowe: Niedozwolone
Oferenci mogg ztozy¢ wiecej niz jedng oferte: Niedozwolone
Termin skfadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu: 05/10/2026 10:00:00 (UTC+02:00)
czas wschodnioeuropejski, czas sSrodkowoeuropejski letni
Informacje, ktére mozna uzupetni¢ po uptywie terminu zgtoszen:
Wedtug uznania nabywcy wszystkie brakujgce dokumenty dotyczgce oferenta mogg zostaé
przedtozone pdzniej.
Informacje dodatkowe: Die Nachforderung von Unterlagen steht im Ermessen des
Auftraggebers und ist nur in den Grenzen des § 56 VgV zulassig.
Warunki zaméwienia:
Wykonanie zamdwienia musi odbywac sie w ramach programow zatrudnienia chronionego: Nie
Wymagana jest umowa o poufnosci: nie
Fakturowanie elektroniczne: Dozwolone
Stosowane bedg zlecenia elektroniczne: tak
Stosowane bedg ptatnosci elektroniczne: tak

5.1.15. Techniki
Umowa ramowa:
Umowa ramowa, bez ponownego poddania zamowienia procedurze konkurencyjnej
Maksymalna liczba uczestnikow: 1
Informacje o dynamicznym systemie zakupéw:
Brak dynamicznego systemu zakupow

5.1.16. Dalsze informacje, mediacja i odwotanie
Organ odwotawczy: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf - Regierung
von Oberbayern - Vergabekammer Stidbayern
Informacje o terminach odwotfania: (1) Etwaige Vergabeverstolie muss der Bewerber/Bieter
gemal § 160 Abs. 3 Nr. 1 GWB innerhalb von 10 Tagen nach Kenntnisnahme rugen. (2)
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VerstoRe gegen Vergabevorschriften, die aufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, sind
nach § 160 Abs. 3 Nr. 2 GWB spatestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung
benannten Frist zur Abgabe der Bewerbung oder der Angebote gegentber dem Auftraggeber
zu rugen. (3) Verstolie gegen Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen
erkennbar sind, sind nach § 160 Abs. 3 Nr. 3 GWB spatestens bis zum Ablauf der Frist zur
Bewerbungs- oder Angebotsabgabe gegenuber dem Auftraggeber zu rigen. (4) Ein
Vergabenachprufungsantrag ist nach § 160 Abs. 3 Nr. 4 GWB innerhalb von 15 Kalendertagen
nach der Mitteilung des Auftraggebers, einer Rige nicht abhelfen zu wollen, bei der
Vergabekammer einzureichen. (5) Der Antrag ist unzulassig, soweit ein offensichtlicher
Missbrauch des Antrags- oder Beschwerderechts gemal § 180 Absatz 2 vorliegt.

Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf

Organizacja zapewniajgca dostep offline do dokumentéw zaméwienia: Kurbetriebe Oberstdorf,
Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf

Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych:
Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf - Regierung von Oberbayern -
Vergabekammer Sudbayern

8. Organizacje

8.1. ORG-0001
Oficjalna nazwa: Kurbetriebe Oberstdorf, Eigenbetrieb des Markts Oberstdorf
Numer rejestracyjny: vergabe@oberstdorf.de
Adres pocztowy: Prinzregenten-Platz 1
Miejscowos¢: Oberstdorf
Kod pocztowy: 87561
Podpodziat krajowy (NUTS): Oberallgdu (DE27E)
Kraj: Niemcy
Punkt kontaktowy: Tourismus Oberstdorf
E-mail: vergabe@oberstdorf.de
Telefon: +49 8322 700 1000
Faks: +49 8322 700 2099
Adres strony internetowej: www.oberstdorf.de
Profil nabywcy: https://plattform.aumass.de/Veroeffentlichung/av2869c7-eu
Inne punkty kontaktowe:
Oficjalna nazwa: Regierung von Oberbayern - Vergabekammer Studbayern
Adres pocztowy: Maximilianstrafe 39
Miejscowo$¢: Munchen
Kod pocztowy: 80438
Podpodziat krajowy (NUTS): Munchen, Kreisfreie Stadt (DE212)
Kraj: Niemcy
E-mail: vergabekammer.suedbayern@reg-ob.bayern.de
Telefon: +49 892176-2411
Faks: +49 892176-2847
Role tej organizaciji:
Nabywca
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamdwienia
Organizacja zapewniajgca dostep offline do dokumentéw zaméwienia
Organ odwotawczy
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Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych

8.1. ORG-0002
Oficjalna nazwa: Datenservice Offentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts
des BMI)
Numer rejestracyjny: 0204:994-DOEVD-83
Miejscowos¢: Bonn
Kod pocztowy: 53119
Podpodziat krajowy (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Kraj: Niemcy
E-mail: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Telefon: +49228996100
Role tej organizacji:
TED eSender

Informacje o ogtoszeniu

Identyfikator/wersja ogtoszenia: 6bee4d83-0ebf-4488-90c8-e8ae9b046a33 - 01

Typ formularza: Procedura konkurencyjna

Rodzaj ogtoszenia: Ogtoszenie o zamdéwieniu lub ogtoszenie o koncesji — tryb standardowy
Podrodzaj ogtoszenia: 16

Ogtoszenie — data wystania: 03/09/2026 10:28:27 (UTC+02:00) czas wschodnioeuropejski,
czas srodkowoeuropejski letni

Jezyki, w ktérych przedmiotowe ogtoszenie jest oficjalnie dostepne: niemiecki

Numer publikacji ogtoszenia: 612135-2026

Numer wydania Dz.U. S: 171/2026

Data publikacji: 04/09/2026
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