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Polska — Ustugi edukacyjne i szkoleniowe — ,,0gélnopolska kampania 2025, czyli zaplanowanie,
przygotowanie, realizacja oraz monitorowanie ogoélnopolskiej kampanii edukacyjno-
informacyjnej nt. Energetyki jadrowej”.

OJ S 204/2025 23/10/2025

Ogtoszenie o udzieleniu zaméwienia lub ogltoszenie o udzieleniu koncesji — tryb uproszczony
Ustugi

1. Nabywca

1.1. Nabywca
Oficjalna nazwa: Ministerstwo Energii
E-mail: zakupy@me.gov.pl
Status prawny nabywcy: Instytucja administracji centralne;j
Sektor dziatalnosci instytucji zamawiajgcej: Ogolne ustugi publiczne

2. Procedura

2.1. Procedura
Tytut: ,Ogodlnopolska kampania 2025, czyli zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej nt. Energetyki jadrowe;j”.
Opis: Postepowanie o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzone jest w trybie przetargu
nieograniczonego, na podstawie art. 132 w zwigzku z art. 359 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019
r. Prawo zaméwien publicznych (tj. Dz. U. z 2024 r., poz. 1320 z pézn. zm.) [zwanej dalej
takze ,PZP”]. W niniejszym postepowaniu Zamawiajgcy zastosuje przestanki zawarte w art.
360 pkt 1 ust. 2 i 3 ustawy PZP. Zamawiajgcy przewiduje zastosowanie procedury, o ktorej
mowa w art. 139 ust. 1 ustawy PZP, tj. Zamawiajgcy najpierw dokona badania i oceny ofert, a
nastepnie kwalifikacji podmiotowej wykonawcy, ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, w
zakresie braku podstaw wykluczenia oraz spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu.
Identyfikator procedury: 662a0e44-0f49-45d8-af2e-8588e031636d
Poprzednie ogtoszenie: 604384-2025
Wewnetrzny identyfikator: BDG.260.24.2025
Rodzaj procedury: Otwarta
Gtéwne aspekty procedury: 1) Postepowanie o udzielenie zamdwienia publicznego
prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art. 132 w zwigzku z art.
359 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2024 r., poz.
1320 z pdzn. zm.) [zwanej dalej takze ,PZP”]. 2) W niniejszym postepowaniu Zamawiajacy
zastosuje przestanki zawarte w art. 360 pkt 1 ust. 2 i 3 ustawy PZP. 3) Zamawiajgcy
przewiduje zastosowanie procedury, o ktérej mowa w art. 139 ust. 1 ustawy PZP, tj.
Zamawiajgcy najpierw dokona badania i oceny ofert, a nastepnie kwalifikacji podmiotowe;j
wykonawcy, ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, w zakresie braku podstaw wykluczenia
oraz spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu. 4) Informacje o przewidywanym wyborze
najkorzystniejszej oferty z zastosowaniem aukcji elektronicznej wraz z informacjami, o ktérych
mowa w art. 227 pkt 1 PZP. Zamawiajacy nie przewiduje wyboru najkorzystniejszej oferty z
zastosowaniem aukcji elektronicznej. 5) Warto$¢ zamdwienia przekracza progi unijne
okreslone na podstawie art. 3 PZP. 6) W zakresie nieuregulowanym niniejszg Specyfikacjg
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Warunkéw Zamowienia, zwang dalej ,SWZ”, zastosowanie majg przepisy ustawy PZP,
przepisy wykonawcze do ustawy oraz przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks
cywilny (t.j. Dz. U. 2024 poz. 1320 z p6zn. zm.).

2.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 80000000 Ustugi edukacyjne i szkoleniowe
Dodatkowa klasyfikacja (cpv): 92200000 Ustugi radiowe i telewizyjne

2.1.2. Miejsce realizacji
Kraj: Polska
W dowolnym miejscu w danym panstwie
Informacje dodatkowe: Polska

2.1.4. Informacje ogodlne
Podstawa prawna:
Dyrektywa 2014/24/UE
na podstawie art. 132 w zwigzku z art. 359 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo
zamowien publicznych

5. Czes¢ zamowienia

5.1. Czes¢ zamoéwienia: LOT-0001
Tytut: Ogdlnopolska kampania 2025, czyli zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej nt. Energetyki jadrowe;j
Opis: Przedmiotem zamowienia jest ogélnopolska kampania 2025, czyli zaplanowanie,
przygotowanie, realizacja i monitorowanie ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej
(dalej: ,Kampania”), ktorej gtdwnym celem jest podniesienie Swiadomosci spoteczenstwa na
temat energetyki jadrowej oraz zbudowanie stabilnego oraz swiadomego poziomu akceptacji
spotecznej dla energetyki jgdrowej. Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia stanowi
Zatgcznik nr 2 do SWZ — Szczegotowy Opis przedmiotu zamowienia (SOPZ)
Wewnetrzny identyfikator: BDG.260.24.2025

5.1.1. Przeznaczenie
Charakter zaméwienia: Ustugi
Gtéwna klasyfikacja (cpv): 80000000 Ustugi edukacyjne i szkoleniowe
Dodatkowa klasyfikacja (cpv): 92200000 Ustugi radiowe i telewizyjne

5.1.2. Miejsce realizacji
Kraj: Polska
W dowolnym miejscu w danym panstwie
Informacje dodatkowe: Kampania realizowana jest w ramach Programu polskiej energetyki
jadrowej (Program PEJ). Ze wzgledu na procedowang aktualizacje dokumentu, zadanie
przewidziane w: Zatgczniku 2. - Zadania do wykonania w ramach Programu PEJ, 2. Dziatania
edukacyjno-informacyjne, 2.4 Ogoélnopolska kampania edukacyjno - informacyjna skierowana
do wszystkich obywateli

5.1.3. Szacowany okres obowigzywania
Data zakonczenia trwania: 09/12/2025

5.1.6. Informacje ogodlne
Projekt zamowienia niefinansowany z funduszy UE
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5.1.10. Kryteria udzielenia zamoéwienia
Kryterium:
Rodzaj: Jakos¢
Nazwa: "K" Wstepna koncepcja kreatywna i strategiczna Kampanii
Opis: Kryterium 2 ,Wstepna koncepcja kreatywna i strategiczna Kampanii” Maksymalna liczba
punktéw mozliwa do uzyskania w ramach kryterium wynosi 20. Spojnos¢ koncepcji kreatywnej
Ocenie bedzie podlegata spéjnosé technik i pomystow kreatywnych kampanii: ogolnej
koncepciji, logotypu, hasta, grafik, kolorystyki: Kazdy cztonek Komisji przetargowej przyzna
nastepujgce punkty od 0 do 5* Nastepnie punkty uzyskane przez kazdego z Wykonawcow w
tym podkryterium zostang wyliczone zgodnie ze wzorem: suma uzyskanych punktéw/liczba
cztonkdéw Komisji Atrakcyjnosé, zauwazalnos¢ i zapamietywalnos¢ przekazu Ocenie bedzie
podlegat stopien w jakim, dzieki zastosowanym technikom i pomystom kreatywnym, kampania
bedzie atrakcyjna dla grupy docelowej, bedzie wyrdzniata sie sposrod innych kampanii
(zwtaszcza spotecznych) oraz bedzie zapamietywalna. Kazdy cztonek Komisji przetargowej
przyzna punkty od 0 do 5* Nastepnie punkty uzyskane przez kazdego z Wykonawcéw w tym
podkryterium zostang wyliczone zgodnie ze wzorem: suma uzyskanych punktéw/liczba
cztonkow Komisji Jasnosc¢ i przejrzystos¢ komunikacji, Ocenie bedzie podlegato w jakim
stopniu przekazy w ramach Kampanii bedg formutowane w sposob jednoznaczny i tatwy do
zrozumienia dla grup docelowych. Kazdy cztonek Komisji przetargowej przyzna punkty od 0
do 5* Nastepnie punkty uzyskane przez kazdego z Wykonawcdw w tym podkryterium zostang
wyliczone zgodnie ze wzorem: suma uzyskanych punktow/liczba cztonkéw Komisji
Perswazyjno$¢ przekazu (w tym Key Message), Ocenie bedzie podlegato w jakim stopniu,
dzieki formie i zawarto$ci merytorycznej, a takze dzieki przeprowadzonej analizie
psychograficznej i demograficznej komunikacyjnej grupy docelowej Kampanii w zakresie
identyfikacji barier poznawczych odno$nie tematu wiodgcego Kampanii oraz wskazaniu
motywacji, oczekiwan i przekonan umozliwiajgcych zbudowanie stabilnego i Swiadomego
poziomu akceptacji spotecznej dla energetyki jgdrowej oraz strategii komunikacji z odbiorcami
Kampanii, Kampania bedzie przekonujgca dla grup docelowych i przyczyni sie do zbudowania
stabilnego i Swiadomego poziomu akceptacji spotecznej dla energetyki jgdrowej. Kazdy
cztonek Komisji przetargowej przyzna punkty od 0 do 5* Nastepnie punkty uzyskane przez
kazdego z Wykonawcédw w tym kryterium zostang wyliczone zgodnie ze wzorem: suma
uzyskanych punktow/liczba cztonkow Komisji Punkty uzyskane przez kazdego z Wykonawcéw
w podkryteriach a)-d) zostang zsumowane, a nastepnie Punktacja za kryterium zostanie
wyliczona zgodnie z ponizszym wzorem: K=K_0/20%x100 pkt x "20" % gdzie: K - liczba
punktéw przyznana ocenianej ofercie 20 — maksymalna suma punktéw do uzyskania w
kryterium Ko — suma punktéw uzyskanych w kryterium ocenianej oferty Uwaga: W kryteriach
2,3,4,5, 6, 7 oferta bedzie oceniania w skali 0-5, gdzie: 0— nie spetnia danego kryterium w
zadnym stopniu 1— spetnia dane kryterium w minimalnym stopniu 2— spetnia dane kryterium w
stopniu niewielkim 3— spetnia dane kryterium w stopniu srednim 4— spetnia dane kryterium w
stopniu wysokim 5- spetnia dane kryterium w stopniu bardzo wysokim
Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ procentowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 20
Kryterium:
Rodzaj: Cena
Nazwa: Cena catkowita brutto
Opis: Maksymalna liczba punktow mozliwa do uzyskania w ramach kryterium wynosi 30.
Oceniane bedzie metodg punktowg wg wzoru: C=Cn/Co x100 pkt x "30" % gdzie: C - liczba
punktéw przyznana ocenianej ofercie Cn - najnizsza cena oferty brutto wsréd wszystkich ofert
podlegajgcych ocenie Co - cena ocenianej oferty brutto
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Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ procentowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 30

Kryterium:

Rodzaj: Jakos¢

Nazwa: Wstepna koncepcja telewizyjnych spotéw reklamowych

Opis: Kryterium 3 ,Wstepna koncepcja telewizyjnych spotow reklamowych” W ramach tego
kryterium wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 15 punktow. Ocenie bedzie podlegata
Atrakcyjnos¢ formy i tresci wstepnych koncepcji scenariuszy spotoéw (storyboardéw), czyli w
jakim stopniu koncepcje w ciekawy i jednoczesnie merytoryczny sposéb obrazujg wiodgcag
tematyke kampanii. Czy jest zrozumiata i tatwa do zapamietania czy jest zbiezna z celami i
tematykg kampanii, czy wyréznia sie sposrdd innych telewizyjnych komunikatow reklamowych,
czy pierwsze 5 sekund spotu przycigga uwage odbiorcy i zacheca do obejrzenia spotu do
konca. Kazdy cztonek Komisji przetargowej przyzna punkty od 0 do 5%, a nastepnie suma
uzyskanych punktow zostanie podzielone przez liczbe cztonkow komisji. Punktacja za
kryterium zostanie wyliczona zgodnie z wzorem (wzér do obliczenia punktacji w SWZ)
Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ procentowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 15

Kryterium:

Rodzaj: Jakosé

Nazwa: Wstepna Koncepcja internetowych spotéw reklamowych

Opis: Kryterium 4— ,\Wstepna Koncepcja internetowych spotéw reklamowych” W ramach tego
kryterium wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 10 punktéw. Ocenie bedzie podlegata
Atrakcyjnos¢ formy i tre$ci wstepnych koncepcji scenariuszy spotow (storyboardéw), czyli w
jakim stopniu koncepcje w ciekawy i jednoczesnie merytoryczny sposéb obrazujg wiodgca
tematyke kampanii. Czy jest zrozumiata i tatwa do zapamietania czy jest zbiezna z celami i
tematykg kampanii, czy wyroznia sie sposrod innych internetowych komunikatow
reklamowych, czy pierwsze 5 sekund spotu przycigga uwage odbiorcy i zacheca o do
obejrzenia spotu do konca. Kazdy cztonek Komisji przetargowej przyzna nastepujgce punkty
od 0 do 5%, a nastepnie suma uzyskanych punktéw zostanie podzielone przez liczbe cztonkow
komisji, a nastepnie punktacja za kryterium zostanie wyliczona zgodnie z wzorem podanym w
SWZ.

Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ procentowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 10

Kryterium:

Rodzaj: Jakosé

Nazwa: Wstepna koncepcja przeprowadzenia kampanii internetowej

Opis: Kryterium 5— ,Wstepna koncepcja przeprowadzenia kampanii internetowej” Maksymalna
liczba punktow mozliwa do uzyskania w ramach kryterium wynosi 10 rozumianych jako suma
punktéw przyznanych w podkryteriach: a)- maks. 3 pkt i b) maks. 7 pkt, [KK = Ok + Z] a)
Dobdr wiasciwych kanatdéw komunikacji. Ocenie bedzie podlegato czy wskazane kanaty
dotarcia sg dopasowane do tematyki poruszanych zagadnien oraz grup docelowych Kampanii.
Kazdy cztonek Komisji przetargowej przyzna punkty od 0 do 5*, a nastepnie suma uzyskanych
punktéw zostanie podzielone przez liczbe cztonkéw komisji. (wzor do obliczenia punktacji w
SWZ) b) Zasieg kampanii internetowej. Przez ,zasieg kampanii internetowej” ,Zamawiajgcy
rozumie tgczng liczbe oséb obserwujgcych profil twércéw internetowych (followerséw)
proponowanych do wspétpracy w projekcie. Jesli na danym profilu nastgpi emisja kilku
(ré6znych) publikacji dzwigkowych lub filmowych, liczbe followerséw nalezy pomnozy¢ przez
liczbe planowanych do wyemitowania publikacji dzwiekowych lub filmowych. Nalezy wskazaé
liczbe followersow oraz liczbe planowanych emisji dla kazdego proponowanego tworcy (bez
dziatan dodatkowych). Nalezy rowniez poda¢ catkowity zasieg kampanii internetowej (bez
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dziatan dodatkowych). Ocenie bedzie podlegat jak najwiekszy zasieg w ramach kampanii
internetowej (Wzér do obliczenia punktacji w SWZ)

Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ procentowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 10

Kryterium:

Rodzaj: Jakos¢

Nazwa: Wstepna koncepcja flmowych materiatow edukacyjnych

Opis: Kryterium 6— ,Wstepna koncepcja filmowych materiatdw edukacyjnych” W ramach tego
kryterium wykonawca mozeotrzymac¢ maksymalnie 5 punktow. Ocenie bedzie podlegata
Atrakcyjnos¢ formy i tresci wstepnych koncepcji scenariuszy filmowych materiatéw
edukacyjnych, czyli w jakim stopniu koncepcje w ciekawy i jednoczesnie merytoryczny sposob
obrazujg wiodacg tematyke kampanii. Czy jest zrozumiata i tatwa do zapamietania czy jest
zbiezna z celami i tematykg kampanii, czy wyrdznia sie sposrod innych filmowych materiatéw
edukacyjnych, czy pierwsze 20 sekund filmu przycigga uwage odbiorcy i zacheca go do
obejrzenia filmoéw do konca, czy propozycje lektoréw to osoby charyzmatyczne, uznane w
Swiecie nauki i innowacji. Kazdy cztonek Komisji przetargowej przyzna nastepujgce punkty od
0 do 5%, a nastepnie suma uzyskanych punktéw zostanie podzielone przez liczbe cztonkow
komisji. Punktacja za kryterium zostanie wyliczona zgodnie z wzorem podanym w SWZ. (Wz6r
do obliczenia punktacji w SWZ)

Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ procentowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 5

Kryterium:

Rodzaj: Jakosé

Nazwa: Dziatania dodatkowe

Opis: Kryterium 7— ,Dziatania dodatkowe” W ramach tego kryterium wykonawca moze
otrzymaé maksymalnie 10 punktéw. Ocenie bedzie podlegato czy dodatkowe dziatania
zaproponowane przez Wykonawce sg zbiezne z celami i tematykg kampanii, czy przyciagajg
uwage, sg zrozumiate i czytelne dla wskazanej grupy docelowej, czy majg silne przestanie i
gwarantujg efektywnosc¢ kosztowg , czy wskazana dana forma dziatan dodatkowych zostata
uzasadniona tj. dostosowana do charakterystyki wskazanej konkretnej grupy docelowej do
ktérej ma dotrze¢, czy dany kanat jest zgodny z zainteresowaniami i motywacjami danej grupy
docelowej. Kazdy cztonek Komisji przetargowej przyzna punkty od 0 do 5*, a nastepnie suma
uzyskanych punktéw zostanie podzielone przez liczbe cztonkéw komisji. Punktacja za
kryterium zostanie wyliczona zgodnie z wzorem podanym w SWZ. Uwaga: Punkty zostang
przyznane, jezeli dwa z trzech zaproponowanych dziatan dodatkowych bedg dziataniami w
zakresie/obszarze dziatan w Internecie, zgodnie z wymogiem przedstawionym w
Szczegdétowym Opisie Przedmiotu Zamowienia. Uwaga: W kryteriach 2, 3, 4, 5, 6, 7 oferta
bedzie oceniania w skali 0-5, gdzie: 0 — nie spetnia danego kryterium w zadnym stopniu 1 —
spetnia dane kryterium w minimalnym stopniu 2 — spetnia dane kryterium w stopniu niewielkim
3 — spetnia dane kryterium w stopniu srednim 4 — spetnia dane kryterium w stopniu wysokim 5
— spetnia dane kryterium w stopniu bardzo wysokim

Kategoria kryterium udzielenia zaméwienia waga: Waga (wartos¢ procentowa, doktadna)
Kryterium udzielenia - Liczba: 10

5.1.15. Techniki
Umowa ramowa:
Brak umowy ramowej
Informacje o dynamicznym systemie zakupoéw:
Brak dynamicznego systemu zakupow
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5.1.16. Dalsze informacje, mediacja i odwotanie
Organ odwotawczy: Urzgd Zamowien Publicznych - Krajowa Izba Odwotawcza
Informacje o terminach odwotania: 1) Kazdemu Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi,
jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu danego zamdwienia oraz ponidst lub moze poniesé
szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow ustawy PZP przystugujg srodki
ochrony prawnej przewidziane w Dziale IX ustawy PZP na zasadach i w terminach jak dla
postepowan o wartosci nieprzekraczajgcej rownowartos¢ kwoty okreslonej na podstawie art. 2
ust. 1 pkt 2 ustawy PZP. 2) Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia o zaméwieniu oraz
SWZ przystugujag réwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa w art. 469 pkt. 15
ustawy PZP, oraz Rzecznikowi Matych i Srednich Przedsiebiorcéw. 3) Srodkami ochrony
prawnej, o ktérych mowa w pkt 1 SWZ sg odwotanie i skarga do sgdu. 4) Kwestie dotyczace
odwotania uregulowane sg w art. 513 — 578 ustawy PZP. 5) Na orzeczenie Krajowej Izby
Odwotawczej oraz postanowienie Prezesa Izby, o ktérym mowa w art. 519 ust. 1 ustawy PZP,
stronom oraz uczestnikom postepowania odwotawczego przystuguje skarga do sgdu. Kwestie
dotyczgce skargi do sgdu regulowane sg w art. 579 — 590 ustawy PZP.
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamowienia: Ministerstwo Energii
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat procedur odwotawczych: Urzad
Zamowien Publicznych - Krajowa Izba Odwotawcza

6. Wyniki

Warto$¢ wszystkich uméw przyznanych w tym zawiadomieniu: 2 994 924,55 PLN

6.1. Wyniki — ID czesci zamoéwienia: LOT-0001
Status wyboru zwyciezcy: Wytoniono co najmniej jednego zwyciezce.

6.1.2. Informacje o zwyciezcach
Zwyciezca:
Oficjalna nazwa: ADVALUE Sp. z o0.0.
Oferta:
Identyfikator oferty: Oferta nr 3
Identyfikator czesci zamowienia lub grupy czesci: LOT-0001
Wartos¢ przetargu: 2 994 924,55 PLN
Oferta zostata sklasyfikowana: tak
Pozycja oferty: 1
Oferta jest ofertg wariantowg: nie
Informacje dotyczace zaméwienia:
Identyfikator umowy: Umowa 197/ME/2025
Tytut: Ogdlnopolska kampania 2025, czyli zaplanowanie, przygotowanie, realizacja oraz
monitorowanie ogolnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej nt. Energetyki jadrowe;j
Data wyboru zwyciezcy: 07/10/2025
Data zawarcia umowy: 21/10/2025

6.1.4. Informacje statystyczne
Otrzymane oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu:
Rodzaj otrzymanych ofert lub wnioskéw: Oferty
Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: 7

8. Organizacje

699202-2025 Page 6/8



8.1. ORG-0001
Oficjalna nazwa: Ministerstwo Energii
Numer rejestracyjny: REGON 527872166
Departament: Biuro Dyrektora Generalnego
Adres pocztowy: Ksigzeca 4
Miejscowos¢: Warszawa
Kod pocztowy: 00-498
Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Kraj: Polska
E-mail: zakupy@me.gov.pl
Telefon: 3224334201
Adres strony internetowej: www.gov.pl/energia
Profil nabywcy: https://www.gov.pl/web/przemysl/zamowienia-publiczne6
Role tej organizacji:
Nabywca
Organizacja udzielajgca dodatkowych informacji na temat postepowania o udzielenie
zamoéwienia

8.1. ORG-0002
Oficjalna nazwa: Urzad Zamoéwien Publicznych - Krajowa lzba Odwotawcza
Numer rejestracyjny: 5262239325
Adres pocztowy: Postepu 17a
Miejscowos¢: Warszawa
Kod pocztowy: 02-676
Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Kraj: Polska
E-mail: odwolania@uzp.gov.pl
Telefon: (22) 458 78 40
Adres strony internetowej: https://www.gov.pl/web/uzp/krajowa-izba-odwolawcza
Role tej organizacji:
Organ odwotawczy
Organizacja udzielajgca dodatkowych informaciji na temat procedur odwotawczych

8.1. ORG-0003
Oficjalna nazwa: ADVALUE Sp. z o.0.
Wielkos¢ podmiotu gospodarczego: Mikro-, mate lub Srednie przedsiebiorstwo
Numer rejestracyjny: 5252438359
Adres pocztowy: ul. Przeskok 2
Miejscowos¢: Warszawa
Kod pocztowy: 00-032
Podpodziat krajowy (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Kraj: Polska
Role tej organizaciji:
Oferent
Zwyciezca tych czesci zamowienia: LOT-0001

8.1. ORG-0000
Oficjalna nazwa: Publications Office of the European Union
Numer rejestracyjny: PUBL
Miejscowos¢: Luxembourg
Kod pocztowy: 2417
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Podpodziat krajowy (NUTS): Luxembourg (LUOOO)
Kraj: Luksemburg

E-mail: ted@publications.europa.eu

Telefon: +352 29291

Adres strony internetowe;j: https://op.europa.eu
Role tej organizaciji:

TED eSender

Informacje o ogtoszeniu

Identyfikator/wersja ogtoszenia: bd08ed68-113e-45b9-b361-0b80648f348f - 01

Typ formularza: Wyniki

Rodzaj ogtoszenia: Ogtoszenie o udzieleniu zamowienia lub ogtoszenie o udzieleniu koncesji
— tryb uproszczony

Podrodzaj ogtoszenia: 33

Ogtoszenie — data wystania: 22/10/2025 11:44:51 (UTC+00:00) czas zachodnioeuropejski,
GMT

Jezyki, w ktérych przedmiotowe ogtoszenie jest oficjalnie dostepne: polski

Numer publikacji ogtoszenia: 699202-2025

Numer wydania Dz.U. S: 204/2025

Data publikacji: 23/10/2025
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