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260566-2026 - Vysledok

Cesko — Poradenské sluzby v oblasti obchodu a riadenia a stvisiace sluzby (podnikatel'ské
poradenstvo) — Ramcova dohoda-Informaéni a propagaéni kampan na podporu evropskych
rezimu kvality 2026-2029

OJ S 74/2026 16/04/2026

Oznamenie o vysledku verejného obstaravania alebo oznamenie o udeleni koncesie —
Standardny rezim

Sluzby
1. Kupujuci
1.1. Kupujuci
Uradny nazov: Potravinafska komora Ceské republiky
E-mail: foodnet@foodnet.cz
Typ kupujuceho podla pravnych predpisov: Organizacia, ktora zadava zakazku subvencovanu
verejnym obstaravatelom
Cinnost verejného obstaravatela: Veobecné verejné sluzby
2. Postup
21. Postup

Nazov: Ramcova dohoda-Informacni a propagacni kampar na podporu evropskych rezim
kvality 2026-2029

Opis: Pfedmétem vefejné zakazky je uzavieni ramcoveé dohody dle § 131 ZZVZ s jednim
dodavatelem na poskytovani sluzeb v oblasti marketingové, medialni a PR kampané sméfujici
ke komunikacéni podpofe chranénych oznaceni plivodu CHOP, CHZO, ZTS na obdobi 3 let od
ucinnosti ramcové dohody. Pfedmétem vefejné zakazky je zejména: « Poradenska Cinnost v
oblasti propagace a to zejména: - Konzultace v otazkach reklamy, podpory prodeje, public
relations a agenturni ¢innosti v reklamé. - Konzultace v otazkach prizkumu trhu a vefejného
minéni. « Vypracovani souhrnné propagacni koncepce chranénych oznaceni plivodu CHOP,
CHZO, ZTS, ktera zejména zahrnuje: - Zpracovani zakladni reklamni koncepce, public
relations koncepce a koncepce podpory prodeje, - Vypracovani definitivni koncepce a
harmonogramu kampani (reklama, public relations, podpora prodeje), - Opticka ztvarnéni a
prezentace reklamni ideje, textové vypovédi a zakladniho provedeni (basis-layout) pro
nasledujici komunikacni kanaly znacky: o navrh ideového konceptu a feSeni klicovych vizuall
kampani znacek, o navrh ideového konceptu a feSeni storyboardd TVC, o navrh ideového
konceptu a FeSeni online videi, o navrh ideového konceptu a feSeni storyboardd online
banneru, o navrh ideového konceptu a fesSeni printd A4, A5, %2 A4, podval, o navrh ideového
konceptu a feSeni indoorové a outdoorové prezentace, o navrh konceptu vizualizace znacek
na obchodnich prodejnich mistech, o navrh systému feSeni podpory prodeje znacky ve
vybranych obchodnich fetézcich, o navrh konkrétnich provedeni prezenta¢nich material pro
jednotlivé obchodni fetézce, o navrh kreativniho feSeni web stranek, o navrh ideového
konceptu a feSeni systému edukace spotiebitelské verfejnosti na téma ,Evropska chranéna
znaceni a kvalita potravin,“ o navrh ideového konceptu a feSeni vystav, ¢ Realizace aktivit na
podporu prodeje, ktera zejména zahrnuje: o realizaci zakazky prostfednictvim zajisténi
organizace hosteskové a ochutnavkové podpory na vybranych akcich, o realizaci zakazky v
misté prodeje, o realizaci zakazky prostfednictvim zajisténi organizace spotiebitelskych
soutézi, o realizaci zakazky prostfednictvim zajiSténi organizace eventovych akci, o realizaci
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zakazky prostfednictvim zajisténi organizace regionalnich roadshow, o realizaci zakazky
prostfednictvim zajisténi organizace dalSich obdobnych projektl a sluzeb majici charakter
podlinkovych aktivit. o Realizace veletrhu a vystav « Medialni planovani, které zejména
zahrnuje: o aktualni analyzy medialniho trhu, o navrh medialni strategie a planu pro
optimalizaci zasahu kampani, o navrh medialniho nakupu jednotlivych komunikacnich kanald
a pfiprava mediaplanu, o navrh medialnich projektd na podporu strategie a realizace zakazky,
o realizaci pribézného hodnoceni kampani, post — buy analyz a medialni vyhodnoceni
zakazky, o ostatni sluzby spojené s poskytovanim medialnich sluzeb. « Vypracovani navrhu
finan€niho rozpoctu jednotlivych komunikacnich projektd (reklama, public relations, shopper
marketingové kampang). « Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produktd sluzeb
klienta, coz zejména zahrnuje: - vypracovani textu a navrhu vSech vyse zminénych reklamnich
materialt az do stadia kone¢ného grafického provedeni, - vypracovani scénaru pro televizni,
filmovou a jinou zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrh( jeji produkce pro jednotliva
média/komunikacni kanaly, - vlastni vyrobu reklamy do vSech vyse zminénych komunikacnich
kanall. « Vybér a koordinaci tfetich stran, za€astnénych na vyrobé reklamy. « Kontrolu kvality,
uctovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk a dokumentace ve vztahu k objednanym
vykonim tfetich stran. « Medialni nakup neni pfedmétem této zakazky. Podrobna specifikace
predmétu verejné zakazky je dale obsazena v navrhu ramcové dohody (pfiloha €. 2 zadavaci
dokumentace Ramcova dohoda). PFilohou navrhu ramcové dohody je rovnéz tabulka
jednotkovych cen obsahuijici specifikaci dil€ich plnéni (pfiloha €. 2 ramcové dohody).
Jednotlivé dil¢i smlouvy na plnéni pfedmétu vefejné zakazky budou uzavirany na zakladé
ramcoveé dohody postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutéze. Pfi postupu
podle § 134 odst. 1 ZZVZ muze zadavatel, pozadat dodavatele z ramcové dohody o doplnéni
nabidky, v pfipadé, ze bude zadavatel pozadovat plnéni, které neni pfedmétem tohoto
zadavaciho Fizeni a je-li to pro plnéni vefejné zakazky nezbytné. Zadavatel si vyhrazuje
moznost zrusit vefejnou zakazku nebo neuzavirat dil€i smlouvy s vybranym dodavatelem na
realizaci vefejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ v pfipadé, Ze nebude mit
dostatecné finan¢ni prostfedky (napf. zadavatel neobdrzi od Evropské komise financni
prostfedky na realizaci vefejné zakazky nebo poskytnuté finanéni prostfedky by nepokryly
plnéni vefejné zakazky v celé vysi).

Identifikator postupu: 0e2f9df0-6ba4-4597-8c6d-b8bef3f029f0

Druh postupu: Verejna sutaz

Postup je zrychleny: nie

21.1. Uéel
Druh zmluvy: Sluzby
Hlavna klasifikacia (cpv): 79400000 Poradenské sluzby v oblasti obchodu a riadenia a
suvisiace sluzby (podnikatelské poradenstvo)
Doplrujuca klasifikacia (cpv): 79340000 Reklamné a marketingové sluzby

2.1.2. Miesto plnenia
Krajina: Cesko
Kdekolvek v danej krajine

2.1.2. Miesto plnenia
Krajina: Slovensko
Kdekolvek v danej krajine

2.1.3. Hodnota
Predpokladana hodnota bez DPH: 57 000 000,00 CZK

2.1.4. VSeobecné informacie
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Pravny zaklad:

Smernica 2014/24/EU

Zakon €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek

Uplatnitelné cezhrani¢né pravne predpisy: Zakon €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek

5. Cast’

5.1. Cast: LOT-0001
Nazov: Ramcova dohoda-Informacni a propagacni kampan na podporu evropskych rezimu
kvality 2026-2029
Opis: Pfedmétem vefejné zakazky je uzavieni ramcové dohody dle § 131 ZZVZ s jednim
dodavatelem na poskytovani sluzeb v oblasti marketingové, medialni a PR kampané sméfujici
ke komunikacni podpofe chranénych oznaceni pivodu CHOP, CHZO, ZTS na obdobi 3 let od
ucinnosti ramcové dohody. Pfedmétem vefejné zakazky je zejména: « Poradenska ¢innost v
oblasti propagace a to zejména: - Konzultace v otazkach reklamy, podpory prodeje, public
relations a agenturni €innosti v reklamé. - Konzultace v otazkach prtizkumu trhu a vefejného
minéni. « Vypracovani souhrnné propagacni koncepce chranénych oznaceni ptivodu CHOP,
CHZO, ZTS, ktera zejména zahrnuje: - Zpracovani zakladni reklamni koncepce, public
relations koncepce a koncepce podpory prodeje, - Vypracovani definitivni koncepce a
harmonogramu kampani (reklama, public relations, podpora prodeje), - Opticka ztvarnéni a
prezentace reklamni ideje, textové vypovédi a zakladniho provedeni (basis-layout) pro
nasledujici komunikacni kanaly znacky: o navrh ideového konceptu a feSeni klicovych vizuall
kampani znacek, o navrh ideového konceptu a feSeni storyboardd TVC, o navrh ideového
konceptu a feSeni online videi, o navrh ideového konceptu a feSeni storyboardu online
banneru, o navrh ideového konceptu a feseni printi A4, A5, 72 A4, podval, o navrh ideového
konceptu a feSeni indoorové a outdoorové prezentace, o navrh konceptu vizualizace znacek
na obchodnich prodejnich mistech, o navrh systému feSeni podpory prodeje znacky ve
vybranych obchodnich fetézcich, o navrh konkrétnich provedeni prezentacnich material pro
jednotlivé obchodni fetézce, o navrh kreativniho feSeni web stranek, o navrh ideového
konceptu a feSeni systému edukace spotiebitelské vefejnosti na téma ,Evropska chranéna
znaceni a kvalita potravin,“ o navrh ideového konceptu a feSeni vystav, ¢ Realizace aktivit na
podporu prodeje, kterd zejména zahrnuje: o realizaci zakazky prostfednictvim zajisténi
organizace hosteskové a ochutnavkove podpory na vybranych akcich, o realizaci zakazky v
misté prodeje, o realizaci zakazky prostfednictvim zajisténi organizace spotrebitelskych
SOutézi, o realizaci zakazky prostrednictvim zajisténi organizace eventovych akci, o realizaci
zakazky prostfednictvim zajisténi organizace regionalnich roadshow, o realizaci zakazky
prostfednictvim zajiSténi organizace dalSich obdobnych projektl a sluzeb majici charakter
podlinkovych aktivit. o Realizace veletrhu a vystav « Medialni planovani, které zejména
zahrnuje: o aktualni analyzy medialniho trhu, o navrh medialni strategie a planu pro
optimalizaci zasahu kampani, o navrh medialniho nakupu jednotlivych komunikacnich kanald
a pfiprava mediaplanu, o navrh medialnich projektd na podporu strategie a realizace zakazky,
o realizaci priibézného hodnoceni kampani, post — buy analyz a medialni vyhodnoceni
zakazky, o ostatni sluzby spojené s poskytovanim medialnich sluzeb. « Vypracovani navrhu
finan€niho rozpoctu jednotlivych komunikacnich projektd (reklama, public relations, shopper
marketingové kampang). « Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produktd sluzeb
klienta, coz zejména zahrnuje: - vypracovani textu a navrhu vSech vyse zminénych reklamnich
materialt az do stadia kone¢ného grafického provedeni, - vypracovani scénaru pro televizni,
filmovou a jinou zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrh( jeji produkce pro jednotliva
média/komunikacni kanaly, - vlastni vyrobu reklamy do vSech vyse zminénych komunikaénich
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kanall. « Vybér a koordinaci tfetich stran, za€astnénych na vyrobé reklamy. « Kontrolu kvality,
uctovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk a dokumentace ve vztahu k objednanym
vykonim tfetich stran. « Medialni nakup neni pfedmétem této zakazky. Podrobna specifikace
predmétu verejné zakazky je dale obsazena v navrhu ramcové dohody (pfiloha €. 2 zadavaci
dokumentace). Pfilohou navrhu ramcové dohody je rovnéz tabulka jednotkovych cen
obsahuijici specifikaci dil€ich plnéni (pfiloha ¢. 2 ramcové dohody). Jednotlivé dil¢i smlouvy na
pInéni pfedmétu vefejné zakazky budou uzavirany na zakladé ramcové dohody postupem
podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutézZe. PFfi postupu podle § 134 odst. 1 ZZVZ
muze zadavatel pozadat dodavatele z ramcové dohody o dopInéni nabidky, v pfipadé, ze
bude zadavatel poZzadovat pInéni, které neni pfedmeétem tohoto zadavaciho fizeni a je-li to pro
pInéni vefejné zakazky nezbytné. Zadavatel si vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakazku
nebo neuzavirat dilCi smlouvy s vybranym dodavatelem na realizaci vefejné zakazky
postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ v pfipadé, Ze nebude mit dostate¢né finanéni prostfedky
(napf. zadavatel neobdrzi od Evropské komise finanéni prostfedky na realizaci vefejné
zakazky nebo poskytnuté financni prostfedky by nepokryly pInéni vefejné zakazky v celé vysi).
Interny identifikator: Ramcova dohoda-Informacni a propagacni kampar na podporu
evropskych rezimu kvality 2026-2029

5.1.1. Ugel
Druh zmluvy: Sluzby
Hlavna klasifikacia (cpv): 79400000 Poradenské sluzby v oblasti obchodu a riadenia a
suvisiace sluzby (podnikatelské poradenstvo)
Doplrujuca klasifikacia (cpv): 79340000 Reklamné a marketingové sluzby
Moznosti:
Popis moznosti: Zadavatel si v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje moznost zmény
zavazku z ramcové dohody na vefejnou zakazku uzaviené s vybranym dodavatelem, a to
vyhradné za podminek dale uvedenych. Vymezeni situaci, kdy |ze zménu vyuzit Vyhrazena
zmeéna zavazku muze byt pouzita pouze v pfipadé pInéni: a) které nebylo mozné v dobé
pfipravy zadavaci dokumentace objektivné predvidat nebo popsat takovou mirou podrobnosti,
aby zadavatel obdrzel vzajemné porovnatelné cenové nabidky, a sou€asné b) které svym
charakterem vécné spada do nékterého z komunikacnich nastroji komunikacniho mixu ATL
/BTL vymezeného v ¢l. 8.1.4 zadavaci dokumentace, a c) které nepfedstavuje rozSifeni
komunikacniho mixu o novy typ nastroje ani navyseni celkového rozpoctu pfislusného
komunikacniho nastroje stanoveného v €l. 8.1.4 zadavaci dokumentace. Vyhrazena zména
zavazku muaze byt pouzita zejména pro dil¢i pInéni doplfiujici nebo konkretizujici realizaci
jednotlivych komunikaénich nastrojl, pokud jde o formu, technické feSeni, rozsah produkce
nebo medialni provedeni v ramci jiz stanoveného rozpoctového ramce. Omezeni rozsahu
zmeény Vyhrazenou zménu zavazku nelze pouzit pro: « zavedeni nového komunika¢niho
nastroje mimo ramec ¢l. 8.1.4 ZD, « navySeni celkového rozpoctu jednotlivého komunikaéniho
nastroje, « zménu zakladniho uc€elu nebo povahy vefejné zakazky.

5.1.2. Miesto plnenia
Krajina: Cesko
Kdekolvek v danej krajine

5.1.2. Miesto plnenia
Krajina: Slovensko
Kdekolvek v danej krajine

5.1.3. Predpokladané trvanie
Trvanie: 3 Roky
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5.1.5. Hodnota
Maximalna hodnota ramcovej dohody: 57 000 000,00 CZK

5.1.6. VSeobecné informacie
Projekt verejného obstaravania Uplne alebo &iastoéne financovany z prostriedkov EU
Na toto verejné obstaravanie sa vztahuje Dohoda o vlddnom obstaravani (GPA): nie

5.1.7. Strategické verejné obstaravanie
Ciel strategického verejného obstaravania: Ziadne strategické verejné obstaravanie

5.1.10. Kiritéria na vyhodnotenie ponuk
Kritérium:
Typ: Cena
Nazov: Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury
Opis: Zadavatel bude hodnotit cenu za dilCi pInéni spocivajici ve vykonech agentury v téchto
subkritériich: A1.1 Cena za navrhy a vyrobu (vaha 10 %) A1.2 Cena za vyrobu material( a
dopravu (vaha 10 %) A1.3 Cena za realiza¢ni sluzby (vaha 10 %) A1.4 Cena za sluzby
zajisténi podpory (vaha 30 %) A1.5 Cena za sluzby zajiSténi projektového fizeni (vaha 30%)
A1.6 Cena za medialni planovani (vaha 10 %) V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude
hodnotici komise hodnotit nabidkové ceny bez DPH (zji§téné v souladu s ¢l. 11. 1. 1., 11. 1.
2,11.1.3.,11.1.4.a11.1. 5., 11. 1. 6) zadavaci dokumentace) v ramci kazdého subkritéria
tak, ze za dil€i plnéni spocCivajici ve vykonech agentury pfidéli hodnotici komise body od 0 do
dil¢i pInéni (v ramci konkrétniho subkritéria) spocivajici ve vykonech agentury. Kazdé
nasledujici nabidce pfidéli zadavatel bodové ohodnoceni (zaokrouhleno na jedno desetinné
misto), které vyjadfuje miru splnéni predmétného subkritéria ve vztahu k nejvhodné;si
agentury)/(hodnocena nabidkova cena za dil€i pInéni spocCivajici ve vykonech agentury)) x
(vaha konkrétniho hodnoceného subkritéria) U kazdé nabidky budou nasledné secteny body,
které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii dil€iho hodnoticiho kritéria nabidkové
ceny za dilCi plnéni spocCivajici ve vykonech agentury. Nabidce, ktera ziska v souctu nejvyssi
pocet bodu, bude pfifazeno jako nejvhodnéjsi nabidce v daném dil¢im kritériu sto (100) boda.
Dalsim nabidkam bude pfifazena bodova hodnota, ktera bude vypoctena jako nasobek 100 a
poméru bodu, které ziskala v sou¢tu hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka
nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto) x 30 % (vaha dil¢iho hodnoticiho
kritéria ,nabidkova cena za dil€i plnéni spocivajici ve vykonech agentury®).
Kategoria kritéria na vyhodnotenie ponuk hmotnost: Vaha (percenta, presne)
Cislo kritéria na vyhodnotenie ponuk: 30
Kritérium:
Typ: Kvalita
Nazov: Kvalita nabizeného feSeni
Opis: Zadavatel bude hodnotit kvalitu nabizeného feSeni v téchto subkritériich: B 1. 1 Kvalita
navrhu SWOT analyzy (vaha 10 %) B 1. 2 Kvalita navrhu komunikacni strategie (vaha 30 %) B
1. 3 Kvalita navrhu kreativni strategie a grafického feSeni komunikace (vaha 30 %) B 1. 4
Kvalita vyuziti komunikacniho mixu ATL/BTL (vaha 20 %) B 1. 5 Kvalita navrhu zajisténi a
organizace roadshow (vaha 10 %) V ramci tohoto dil€iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude
nabidka hodnocena ve vztahu k zadavatelem vymezenym komunika&nim cilim, cilovym
skupinam a pozadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého
subkritéria bude hodnocena nabidka, ktera v nejvétSim rozsahu naplni pozadavky a cile
stanovené zadavatelem v zadavaci dokumentaci, a to z hledisek popsanych v ramci
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jednotlivych subkritérii. Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii diliho hodnoticiho kritéria B.
Kvalita nabizeného feSeni bude provedeno nasledujicim zplisobem: Pro hodnoceni kritérii,
ktera nelze vyjadfrit Ciselné, tj. hodnotici kritérium B. Kvalita nabizeného feSeni, bude pouzita
bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude na zakladé rozhodnuti
hodnotici komise pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost pfedmétné nabidky v
ramci kazdeho jednotlivého subkritéria pfislusnéeho dil¢iho hodnoticiho kritéria. Na vysi bodové
hodnoty se komise bud shodne jednomysiné, nebo bude zjisténa jako aritmeticky pramér
souctu bodu pfidélenych od vSech ¢lentd komise. Hodnotici komise sestavi pofadi nabidek v
kazdém subkritériu od nejvhodnéjSi k nejméné vhodné, oznaci nabidku s nejvysSim poctem
bodul jako nejvhodnéjsi a pfifadi ji 100 bodl. Kazdé nasledujici nabidce pak pfifadi takové
bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria ve vztahu k nejvhodné&jsi nabidce.
Na zakladé miry napInéni jednotlivych subkritérii dilCich hodnoticich kritérii B., zadavatel,
resp. jim jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkam v kazdém subkritériu
prislusny pocet bodu, a to nasledujicim zpisobem: Bodova hodnota odrazejici Uspésnost
predmétné nabidky v ramci subkritéria: Zdvodnéni pfidéleni poctu boda ,Nejvhodné;si
nabidka“ 100 bodl: NejvhodnéjSi nabidka (odrazi uspésnost pfedmétné nabidky v ramci
subkritéria) s ohledem na pfedmét hodnoceni popsany v ¢asti 11 zadavaci dokumentace pro
konkrétni subkritérium ,vysoka“ 99 az 75 bodu: Nabizené pInéni je srovnatelné (kvalitativné) s
nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel nema k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele, nabidka naplfiuje sledované cile ¢astecné v porovnani s nejvhodnéjsi
nabidkou. ,nadprimérna“ 74 az 50 bodl: Nabizené pInéni je s nejvhodnéjsi nabidkou
srovnatelné (kvalitativné) pouze Castecné, zadavatel ma k nabizenému pinéni drobné
pfipominky z hlediska napInéni preferenci zadavatele a nabidka naplfiuje sledované cile
Castecné v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou. ,primérna“ 49 az 25 bodu: Nabizené pInéni je
s nejvhodnéjsi nabidkou srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢asteéné, zadavatel ma k
nabizenému pInéni podstatné pfipominky z hlediska naplnéni preferenci zadavatele a nabidka
naplnuje sledované cile pouze omezené v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou. ,podprimeérna“
24 az 0 bodu: Nabizené pInéni neni srovnatelné (kvalitativné) s nejvhodnéjsi nabidkou,
zadavatel ma k nabizenému plnéni velké mnozstvi zasadnich pfipominek z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym ciliim v porovnani s nejvhodnéjsi
nabidkou. U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech
subkritérii dilciho hodnoticiho kritéria B. Po provedeném souctu ziska nabidka, které byl v
ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria B. pfifazen nejvétsi pocet bodu, jako nejvhodnéjsi nabidka
sto (100) bodud. DalSi nabidky ziskaji bodovou hodnotu, ktera bude vypoc&tena jako nasobek
100 a poméru bodU, které ziskala hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka
nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

Kategoria kritéria na vyhodnotenie ponuk hmotnost: Vaha (percenta, presne)

Cislo kritéria na vyhodnotenie ponuk: 70

5.1.15. Techniky
Ramcova dohoda:
Ramcova dohoda, bez opatovného vyhlasenia sutaze
Informacie o dynamickom nakupnom systéme:
Ziadny dynamicky nakupny systém

5.1.16. Dalsie informacie, mediacia a preskimanie
Organizacia pre preskumanie: Ufad pro ochranu hospodarské soutéze
Informécie o lehotach na preskiimanie: Podminkou pro podani navrhu k UOHS je podéani
namitek k Zadavateli, které je nutné dorucit do 15 dnl ode dne, kdy se stézovatel dozvédél o
domnélém poruSeni zakona Zadavatelem, nejpozdéji vSak do uzavieni smlouvy nebo do
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chvile, kdy se soutézZ o navrh povazuje po vybéru navrhu za ukon¢enou. Namitky proti
ukonim oznamovanym v dokumentech, které je Zadavatel povinen podle zakona uvefejnit Ci
odeslat stéZovateli, musi byt doru¢eny Zadavateli do 15 dnu od jejich uverejnéni i doruceni
stéZovateli. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena Ihuta pro podani zadosti o u¢ast, musi byt
namitky proti podminkam vztahujicim se ke kvalifikaci dodavatele doruCeny Zadavateli
nejpozdéji do skonceni této Ihuty. Pokud je v zadavacim fizeni stanovena |hiita pro podani
nabidek, musi byt namitky proti zadavacim podminkam doru¢eny Zadavateli nejpozdéji do
skonceni této Ihuty. Namitky proti obsahu vyzvy k podani nabidek v dynamickém nakupnim
systému nebo pfi zadavani vefejné zakazky na zakladé ramcové dohody musi byt zadavateli
doruceny nejpozdéji do konce Ihuty pro podani nabidek. V soutézi o navrh musi byt namitky
proti soutéznim podminkam doruceny nejpozdéji do konce Ihity pro podani navrhu. Zadavatel
muze v zadavaci dokumentaci nebo soutéznich podminkach stanovit, Ze namitky podle § 242
odst. 3 nebo 4 zakona Ize podat nejpozdéji 72 hodin pfed skoncenim Ihut podle § 242 odst. 3
nebo 4 zakona. Namitky proti dobrovolnému oznameni o zaméru uzavfit smlouvu podle § 212
odst. 2 zakona musi byt doru¢eny Zadavateli do 30 dnd od uvefejnéni tohoto oznameni.
Zadavatel je povinen namitky vyfidit do 15 dnd. Navrh je nutné dorugit UOHS i Zadavateli do
10 dnl ode dne, v némz stéZovatel obdrzel rozhodnuti, kterym Zadavatel namitky odmitnul
nebo do 25 dnl od odeslani namitek, pokud Zadavatel o namitkach nerozhodl. Po uzavieni
smlouvy na vefejnou zakazku ¢i ramcoveé dohody Ize podat pouze navrh na ulozeni zdkazu
pInéni smlouvy, a to i bez pfedchoziho podani namitek. Navrh na ulozeni zakazu plnéni
smlouvy doruéi navrhovatel UOHS a ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnii ode dne, kdy
Zadavatel uverejnil oznameni o uzavieni smlouvy zpusobem podle § 212 odst. 2 zdkona s
uvedenim dlvodu pro zadani vefejné zakazky bez uvefejnéni oznameni o zahajeni
zadavaciho fizeni, predbézného oznameni nebo vyzvy k podani nabidek ve zjednoduseném
podlimitnim Fizeni, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od uzavreni této smlouvy. Navrh na ulozeni
zakazu pInéni smlouvy podle § 254 odstavce 1 pism. d) zakona doruéi navrhovatel UOHS a
ve stejnopisu Zadavateli do 30 dnu ode dne, kdy Zadavatel uverejnil oznameni o uzavreni
smlouvy na zakladé ramcové dohody podle § 137 zakona nebo oznameni o uzavieni smlouvy
v dynamickém nakupnim systému podle § 142 zakona, nejpozdéji vSak do 6 mésicl od
uzavfeni této smlouvy. Ve Ih(té pro doru€eni navrhu je navrhovatel povinen sloZit na ucet
UOHS kauci ve vy$i 1 % z nabidkové ceny navrhovatele za celou dobu plnéni vefejné zakazky
nebo za dobu prvnich Ctyr let pInéni v pfipadé smluv na dobu neurcitou, nejméné vsak ve vysi
50 000 K¢, nejvyse ve vysi 10 000 000 KE&. V pfipadé, Ze navrhovatel nemuaze stanovit
celkovou nabidkovou cenu, je povinen slozit kauci ve vysi 100 000 KC. V pfipadé navrhu na
uloZeni zakazu plnéni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 K¢&. Jde-li o
fizeni o pfezkoumani postupu pro zadavani koncesi, je navrhovatel povinen ve lhaté pro
dorugeni navrhu slozit na uéet UOHS kauci ve vy$i 1 % z pfedpokladané hodnoty koncese
uverejnéné ve Véstniku verejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele, nejméné vSak ve vysi
50 000 K¢, nejvySe ve vysi 10 000 000 KE. V pfipadé, Ze Zadavatel neuvefejni ve Véstniku
vefejnych zakazek nebo na profilu Zadavatele pfedpokladanou hodnotu koncese, je
navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 100 000 K&. V pfipadé& navrhu na ulozeni zdkazu
pInéni koncesni smlouvy je navrhovatel povinen slozit kauci ve vysi 200 000 KCc.

Organizacia poskytujuca dopliujuce informacie o postupe verejného obstaravania: HVH
LEGAL advokatni kancelar s.r.o.

Organizacia poskytujuca offline pristup k sutaznym podkladom: HVH LEGAL advokatni
kancelar s.r.o.

Organizécia poskytujuca dalsie informacie o postupy preskimania: Ufad pro ochranu
hospodarskeé soutéze

6. Vysledky
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Maximalna hodnota ramcovych dohéd v tomto oznameni: 57 000 000,00 CZK
Priblizna hodnota ramcovych dohdd

57 000 000,00

CzZK

6.1. Identifikator ¢asti vysledku: LOT-0001
Stav vyberu vitaza: Bol vybraty aspon jeden vitaz.
Ramcova dohoda:
Maximalna hodnota ramcovej dohody: 57 000 000,00 CZK
Prehodnotena hodnota ramcovej dohody: 57 000 000,00 CZK

6.1.2. Informacie o vitazoch
Vitaz:
Uradny nazov: McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING
AGENCY
Ponuka:
Identifikator ponuky: Nabidka McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL
ADVERTISING AGENCY
Identifikator ¢asti alebo skupiny ¢asti: LOT-0001
Ponuka bola zaradena do poradia: nie
Poradie ponuky: 1
Zadavanie zakaziek subdodavatelom: PouZitie zatial nie je zname
Informacie o zmluve:
Identifikator zmluvy: RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB
Datum vyberu vitaza: 09/04/2026
Datum uzavretia zmluvy: 10/04/2026
Zmluva je uzavreta na zaklade ramcovej dohody: nie

6.1.4. Statistické informacie
Zhrnutie ziadosti o preskimanie, ktoré boli kupujucemu dorucené:
Pocet stazovatelov: 0
Prijaté ponuky alebo ziadosti o ucast’:
Typ prijatych ponuk: Ponuky
Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o ucast’: 1
Typ prijatych ponuk: Ponuky podané elektronicky
Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o ucast’: 1
Typ prijatych ponuk: Ponuky od uchadzacov, ktori su mikropodnikmi, malymi alebo strednymi
podnikmi
Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o u¢ast: 1
Typ prijatych ponuk: Ponuky od uchadzacov registrovanych v inych krajinach Eurépskeho
hospodarskeho priestoru nez v krajine kupujuceho
Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o ucast: 0
Typ prijatych ponuk: Ponuky od uchadzacov registrovanych v krajinach mimo Eurépskeho
hospodarskeho priestoru
Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o ucast: 0
Typ prijatych ponuk: Ponuky overené a nepripustné z dovodu neobvykle nizkej ceny alebo
nizkych nakladov
Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o ucast: 0
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Typ prijatych ponuk: Ponuky overené a nepripustné
Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o ucast: 0

Typ prijatych ponuk: Ziadosti o tgast

Pocet prijatych ponuk alebo Ziadosti o ucast: 0

8. Organizacie

8.1. ORG-0001
Uradny nazov: HVH LEGAL advokatni kancelaf s.r.o.
Registracné €islo: 25702599
Postova adresa: Korunni 1302
Mesto: Praha
PSC: 10100
NizSia uzemna jednotka krajiny (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Krajina: Cesko
E-mail: halbrstat@hvh.legal
Telefon: +420 222510010
Roly tejto organizacie:
Poskytovatel obstaravacich sluzieb
Organizacia poskytujuca dopliujuce informacie o postupe verejného obstaravania
Organizacia poskytujuca offline pristup k sutaznym podkladom

8.1. ORG-0002
Uradny nazov: Ufad pro ochranu hospodafské soutéze
Registracné Cislo: 65349423
Postova adresa: tfida Kpt. Jarose 1926/7
Mesto: Brno
PSC: 60200
Niz8ia Uzemna jednotka krajiny (NUTS): Jihomoravsky kraj (CZ064)
Krajina: Cesko
E-mail: posta@uohs.cz
Telefon: +420 542167111
Internetova adresa: https://uohs.gov.cz
Roly tejto organizacie:
Organizacia pre preskumanie
Organizacia poskytujuca dalSie informacie o postupy preskiumania

8.1. ORG-0003
Uradny nazov: Potravinafska komora Ceské republiky
Registracné Cislo: 63110652
Postova adresa: Pocernicka 96/272
Mesto: Praha 10 - MaleSice
PSC: 10800
NizSia Uzemna jednotka krajiny (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Krajina: Cesko
E-mail: foodnet@foodnet.cz
Telefon: +420 296411187
Profil kupujuceho: https://www.foodnet.cz/cs/
Roly tejto organizacie:
Kupuijuci
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8.1. ORG-0004
Uradny nazov: McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING
AGENCY
Velkost hospodarskeho subjektu: Mikropodnik, maly alebo stredny podnik
Registracné ¢islo: 17046041
Mesto: Praha 2
PSC: 120 00
NiZ8ia uzemna jednotka krajiny (NUTS): Hlavni mésto Praha (CZ010)
Krajina: Cesko
E-mail: katerina.tuckova@mccann.cz
Telefén: +420 770180029
Roly tejto organizacie:
Uchadzac
Vit'az tychto ¢asti: LOT-0001

Informacie o oznameni

Identifikator/verzia oznamenia: a56¢8714-7012-4ca5-b7c5-b61e906e6bd5 - 01

Typ formulara: Vysledok

Typ oznamenia: Oznamenie o vysledku verejného obstaravania alebo oznamenie o udeleni
koncesie — Standardny rezim

Podtyp oznamenia: 29

Datum odoslania oznamenia: 15/04/2026 08:30:33 (UTC+02:00) vychodoeurdpsky ¢as,
stredoeurdpsky letny Cas

Jazyky, v ktorych je toto oznamenie oficialne k dispozicii: ¢estina

Cislo uverejnenia oznamenia: 260566-2026

Cislo vydania série S uradného vestnika: 74/2026

Datum uverejnenia: 16/04/2026
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