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See the notice on TED website

392030-2026 - Konkurrensutsättning
Tyskland – Marknadsföring – Ausschreibung Leadagentur für das Landesmarketing Thüringens, 
verantwortet durch die Thüringer Staatskanzlei (TSK)
OJ S 109/2026 09/06/2026
Meddelande om upphandling eller koncession – standardsystem
Tjänster

1. Upphandlare

1.1.  Upphandlare
Officiellt namn: Freistaat Thüringen vertreten durch die Thüringer Staatskanzlei
E-postadress: VergabestelleAGr4@tlvwa.thueringen.de
Köparens rättsliga status: Regional myndighet
Den upphandlande myndighetens verksamhet: Allmän offentlig förvaltning

2. Förfarande

2.1.  Förfarande
Titel: Ausschreibung Leadagentur für das Landesmarketing Thüringens, verantwortet durch 
die Thüringer Staatskanzlei (TSK)
Beskrivning: Es soll eine Leadagentur beauftragt werden, Kommunikations- und 
Marketingmaßnahmen für das Landesmarketing des Freistaates Thüringen nach Briefing und 
Vorgabe des in der Thüringer Staatskanzlei (TSK) zuständigen Referats zu konzipieren und 
umzusetzen. Der Rahmenvertrag soll frühestmöglich mit einem Zeitraum von 4 Jahren 
geschlossen werden. Die Leadagentur berät und betreut den Auftraggeber in allen Belangen 
einer strategischen, konzeptionellen und kreativen integrierten Kommunikation einschließlich 
Mediaplanung. Entsprechend der vom Auftraggeber festgelegten Marketingziele führt der 
Auftragnehmer etablierte Kommunikationsstrategien fort oder entwickelt diese weiter und leitet 
daraus Maßnahmen ab. Für deren Realisierung erstellt der Auftragnehmer alle notwendigen 
Zeit- und Kostenpläne und koordiniert deren Umsetzung nach Zustimmung und in laufender 
Abstimmung durch den und mit dem Auftraggeber. Ziel des Landesmarketings ist, Thüringen 
unter dem Leitmotiv „Thüringen – das Grüne Herz Deutschlands“ als attraktiven Lebens- und 
Arbeitsmittelpunkt zu etablieren. Die Entwicklung und Steuerung identitätsstiftender, 
imagebildender Themen ist dabei ein zentrales Aufgabenfeld. Zu den identitätsstiftenden 
Themen zählen Brauchtum, Historie, Sport, Ehrenamt, Medien, Kultur, Geschichten über den 
Erfindungsreichtum seiner Menschen, die Innovationskraft der hier ansässigen Institute und 
Unternehmen und die hohe Lebensqualität allgemein. Bei thematischen Überschneidungen 
mit anderen Ressorts und Landesgesellschaften erfolgt eine enge Abstimmung zum Beginn 
einzelner Projekte. Maßgeblich ist dabei, die Brücke zwischen teilweise vorurteilsgeprägter 
Wahrnehmung und der Realität in Thüringen zu schlagen, um Thüringen entsprechend seiner 
tatsächlichen Potenziale zu positionieren. Das Landesmarketing ist regional wie auch national 
und international auszurichten. Headlines z.B. müssen sinngerecht in andere Sprachen 
übersetzt werden bzw. in der Fremdsprache mit dem gleichen Sinngehalt erfasst werden 
können. Mit den Möglichkeiten der digitalen Aussteuerung von Kommunikationsmaßnahmen 
wird es eine wichtige Aufgabe sein, entlang der jeweiligen Kommunikationsziele die 
Zielgruppen genau zu analysieren und zu fokussieren. Letztendlich geht es um eine 
fortlaufende strategische Ausrichtung, die durch Priorisierung von Projekten, Definition der 
Kernbotschaften, die Festlegung der Zielgruppen und die Wahl der Kommunikationsmittel 
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sowie ständige Flexibilität bzgl. sich ändernder Rahmenbedingungen die bestmöglichen 
Ergebnisse erzielt. Zielgruppe aller Kommunikationsmaßnahmen sind dabei zum einen die 
Thüringer selbst – Familien, Fachkräfte, Absolventen. Mit der Marke „Das Grüne Herz 
Deutschlands“ soll ihre Identität und Verbundenheit zu Thüringen gestärkt und bestätigt 
werden. Weiterhin sind es Unternehmer, Fachkräfte und Familien außerhalb Thüringens, die 
davon überzeugt werden sollen, Thüringen als ihren privaten und wirtschaftlichen 
Lebensmittelpunkt in Erwägung zu ziehen. Content-Marketing, Kampagnen, Events sowie 
kontinuierliche Social-Media-Beiträge sollen dabei die Vorzüge des Standorts Thüringen 
zeigen. Die thematische Einordung wird dabei immer mit den Marketingverantwortlichen 
anderer Ressorts abgestimmt.
Förfarandets identifierare: 3f7d29ba-084b-42cc-b8c1-c42e6423aa78
Intern identifierare: 5090-AGr4_EF3292/6
Typ av förfarande: Öppet
Förfarandet är påskyndat: nej

2.1.1.  Föremålet för upphandlingen
Kontraktets art: Tjänster
Huvudklassificering (cpv): 79342000 Marknadsföring
Ytterligare klassificering (cpv): 79340000 Reklam och marknadsföring

2.1.2.  Leveransplats
Ort: Erfurt
Del av land (NUTS): Erfurt, Kreisfreie Stadt (DEG01)
Land: Tyskland

2.1.4.  Allmänna upplysningar
Rättslig grund: 
Direktiv 2014/24/EU
vgv -

2.1.6.  Uteslutningsgrunder
Källor till uteslutningsgrunder: Meddelande
Åsidosättande av skyldigheter som fastställts enligt nationella uteslutningsgrunder: Gemäß §§ 
123, 124 GWB: - § 129 des Strafgesetzbuchs (StGB) (Bildung krimineller Vereinigungen), § 
129a StGB (Bildung terroristischer Vereinigungen) oder § 129b StGB (kriminelle und 
terroristische Vereinigungen im Ausland), - § 89c StGB (Terrorismusfinanzierung) oder wegen 
der Teilnahme an einer solchen Tat oder wegen der Bereitstellung oder Sammlung finanzieller 
Mittel in Kenntnis dessen, dass diese finanziellen Mittel ganz oder teilweise dazu verwendet 
werden oder verwendet werden sollen, eine Tat nach § 89a Absatz 2 Nummer 2 StGB zu 
begehen, - § 261 StGB (Geldwäsche; Verschleierung unrechtmäßig erlangter 
Vermögenswerte), - § 263 StGB (Betrug), soweit sich die Straftat gegen den Haushalt der 
Europäischen Union oder gegen Haushalte richtet, die von der Europäischen Union oder in 
ihrem Auftrag verwaltet werden, - § 264 StGB (Subventionsbetrug), soweit sich die Straftat 
gegen den Haushalt der Europäischen Union oder gegen Haushalte richtet, die von der 
Europäischen Union oder in ihrem Auftrag verwaltet werden, - § 299 StGB (Bestechlichkeit 
und Bestechung im geschäftlichen Verkehr), §§ 299a und 299b StGB (Bestechlichkeit und 
Bestechung im Gesundheitswesen), - § 108e StGB (Bestechlichkeit und Bestechung von 
Mandatsträgern) sowie § 08f des Strafgesetzbuchs (unzulässige Interessenwahrnehmung), - 
den §§ 333 und 334 StGB (Vorteilsgewährung und Bestechung), jeweils auch in Verbindung 
mit § 335a StGB (Ausländische und internationale Bedienstete), - Artikel 2 § 2 des Gesetzes 
zur Bekämpfung internationaler Bestechung (Bestechung ausländischer Abgeordneter im 
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Zusammenhang mit internationalem Geschäftsverkehr) oder - den §§ 232, 232a Absatz 1 bis 
5, den §§ 232b bis 233a StGB (Menschenhandel, Zwangsprostitution, Zwangsarbeit, 
Ausbeutung der Arbeitskraft, Ausbeutung unter Ausnutzung einer Freiheitsberaubung). Mit 
dem Angebot ist mittels Eigenerklärung anzugeben, ob Ausschlussgründe nach §§ 123, 124 
GWB vorliegen (siehe Formblatt „Eigenerklärung zu Ausschlussgründen nach §§ 123 ff. GWB
“). Das TLVwA fordert für den Bieter, der den Zuschlag erhalten soll, zur Bestätigung von 
Eigenerklärungen aus dem Formblatt „Eigenerklärung zu Ausschlussgründen nach §§ 123 ff. 
GWB“ einen Auszug aus dem Wettbewerbsregister beim Bundeskartellamt ab. Es werden 
Bieter ausgeschlossen, die die Voraussetzungen des § 22 Abs. 1 S. 1 
Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz (LkSG) und § 22 Abs. 2 LkSG erfüllen. Die 
Verpflichtungen des Thüringer Vergabegesetzes (ThürVgG) sind einzuhalten und deren 
Einhaltung entsprechend § 8 Abs. 1 S. 1 ThürVgG zu erklären. Die Nichterfüllung der 
Verpflichtungen bzw. die Nichtvorlage der Erklärung gemäß § 8 Abs. 1 S. 1 ThürVgG führen 
zwingend zum Ausschluss des Angebotes.
Intressekonflikt på grund av deltagande i upphandlingsförfarandet: Von jedem Bieter ist eine 
Eigenerklärung Russland- Sanktionen abzugeben (Umsetzung von Artikel 5k Abs. 1 der 
Verordnung (EU) Nr. 833/2014 in der Fassung des Art. 1 Ziff. 16 der Verordnung (EU) 2025
/2037 des Rates v. 23.10.2025). Mit dem Angebot ist daher zu erklären, ob die am Auftrag 
beteiligten Personen zu dem ausgeschlossenen Personenkreis gehören. Zudem ist von jedem 
Bieter eine Eigenerklärung im Rahmen der Angebotsabgabe abzugeben, dass in den Finanz- 
Sanktionslisten der EU-Sanktionsverordnungen zur Bekämpfung des Terrorismus und zur 
Durchsetzung von Embargos (EG) Nr. 881/2002, (EG) Nr. 753/2011 sowie (EG) Nr. 2580
/2001  Sanktionsliste.de/fisalis/) keine Eintragung vorliegt.(www.finanz-

5. Del (anbudsområde)

5.1.  Del (anbudsområde): LOT-0000
Titel: Ausschreibung Leadagentur für das Landesmarketing Thüringens, verantwortet durch 
die Thüringer Staatskanzlei (TSK)
Beskrivning: Die Aufgaben erfordern ein breites Leistungsspektrum, das Arbeitsweisen und 
Fachexpertise in besonderem Maße notwendig macht. Daraus ergeben sich folgende 
Anforderungen an die inhaltliche Arbeit, einzureichende Referenzen des AN sowie die 
Bereitstellung von Personal: • Strategische Planung und Konzeption von Werbe- und 
Marketingmaßnahmen sowie die dazugehörige Beratung im Sinne integrierter Kommunikation, 
inklusive einer geeigneten, fortlaufenden Dokumentation aller Maßnahmen. • Konzeption und 
Entwicklung von Kommunikations- und Werbemitteln in analogen und/oder digitalen Medien: 
Anzeigen, Plakate, Banner, Bewegtbild (Trailer, Spots), Podcasts, Apps; inklusive Kreation, 
Umsetzung und Herstellung. • Konzeption von Kommunikations- und Werbemitteln wie 
Broschüren, Filme, Plakaten, inkl. Kreation und Umsetzung/Herstellung. • Unterstützende 
Betreuung der Social-Media-Kanäle einschließlich Recherche, redaktioneller Pflege, 
Community Management, Reporting sowie die Beauftragung von Content-Creatoren. • 
Content Marketing inkl. Content-Erstellung im Rahmen von Kooperationen mit externen 
Partnern. • Veranstaltungsmanagement: Konzeption von Veranstaltungen inkl. Branding; 
Regie- und Ablaufpläne, Organisation, Begleitung und Überwachung. Messekonzeption, -bau 
und -gestaltung sowie Ausstellungsstände mit Betreuung vor Ort. • Konzeption, grafische 
Gestaltung und Programmierung einer neuen Website sowie ggf. ergänzender Landingpages; 
inklusive laufender Pflege, technischer Betreuung, Reporting und kontinuierlicher 
Weiterentwicklung unter Berücksichtigung eines barrierefreien, responsiven Webdesigns 
sowie zukünftiger Vorgaben zum Corporate Design. • Mediastrategie für On- und Offline-
Kanäle sowie Ausarbeitung von Mediaplanungen (Schaltungs-, Termin-, Kosten- und 
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Motivverteilungsplänen) sowie deren Umsetzung (Einkauf und Abwicklung von 
Mediaschaltungen). • Konzeption und Durchführung begleitender Research- und 
Analysemaßnahmen, (wie z.B. Markt-, Media- und Resonanzanalysen oder 
Meinungsforschung), zur strategischen Steuerung, Evaluation und kontinuierlichen 
Optimierung der Marketing- und Kommunikationsmaßnahmen. • Gesamtes Portfolio der 
Kreation: visuelle Gestaltung, Text, Fotografie, Bewegtbild und Grafik, inkl. Klärung sowie 
Einkauf von Bildnutzungsrechten (Artbuying) sowie Betreuung und Pflege der Bilddatenbank.
Intern identifierare: 5090-AGr4_EF3292/6

5.1.1.  Föremålet för upphandlingen
Kontraktets art: Tjänster
Huvudklassificering (cpv): 79342000 Marknadsföring
Ytterligare klassificering (cpv): 79340000 Reklam och marknadsföring

5.1.2.  Leveransplats
Del av land (NUTS): Erfurt, Kreisfreie Stadt (DEG01)
Land: Tyskland

5.1.3.  Uppskattad löptid
Varaktighet – annat: Okänd

5.1.5.  Värde
Högsta värde för ramavtalet: 10 000 000,00 EUR

5.1.6.  Allmänna upplysningar
Reserverad upphandling: 
Deltagande är inte reserverat.
Namn på och yrkeskvalifikationer för den personal som ska utföra kontraktet måste anges: 
Ska anges i anbudet
Upphandlingsprojekt som inte finansieras med EU-medel
Upphandlingen omfattas av Världshandelsorganisationens avtal om offentlig upphandling, GPA
: ja
Upphandlingen är också lämplig för små och medelstora företag: ja
Kompletterande information: #Besonders auch geeignet für:freelance# Hinweis gemäß § 11 
Abs. 3 Vergabeverordnung: Die zur Nutzung der e-Vergabe-Plattform einzusetzenden 
elektronischen Mittel sind die Clients und Webanwendung AnA-Web sowie die elektronischen 
Werkzeuge der e-Vergabe-Plattform. Diese werden über die mit „Anwendungen“ bezeichneten 
Menüpunkte auf  zur Verfügung gestellt. Hierzu gehören für www.evergabe-online.de
Unternehmen der Signatur-Client für Bieter für elektronische Signaturen, die e-VergabeApp 
(Crypto-Client) zur Verschlüsselung von Teilnahmeanträgen und Angeboten. Die zur 
Einreichung von Teilnahmeanträgen, Angeboten und Interessensbestätigungen verwendeten 
elektronischen Mittel sind durch die Webanwendung AnA-Web und die elektronischen 
Werkzeuge der e-Vergabe-Plattform bestimmt. Verwendete Verschlüsselungs- und 
Zeiterfassungsverfahren sind Bestandteil der Webanwendung AnA-Web bzw. Clients der e- 
Vergabe-Plattform sowie der Plattform selber und der elektronischen Werkzeuge der e- 
Vergabe-Plattform. Es gibt keine Begrenzung zur Höchstzahl der teilnehmenden Unternehmen 
(siehe Punkt 5.1.15). Die Angabe "100" erfolgte, weil eine Höchstzahl angegeben werden 
musste.

5.1.7.  Strategisk upphandling
Syftet med strategisk upphandling: Det tas inte hänsyn till miljö, sociala aspekter eller 
innovation i upphandlingen

http://www.evergabe-online.de
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5.1.9.
 
Urvalskriterier
Källor till urvalskriterier: Meddelande
Kriterium: Registrering i ett relevant yrkesregister
Beskrivning av urvalskriterium: Im Falle der Ausübung einer gewerblichen Tätigkeit ist durch 
den Bieter eine gültige Gewerbean- bzw. -ummeldung/Gewerbeerlaubnis oder ein aktueller 
Handelsregisterauszug in Kopie im pdf-Format einzureichen, entfällt bei freiberuflicher 
Tätigkeit. Der Nachweis kann auch durch Einreichen des Nachweises einer gültigen 
Präqualifizierung oder -vorläufig- durch Abgabe der Einheitlichen Europäischen 
Eigenerklärung (EEE) erbracht werden, sofern diese die aufgestellten Anforderungen erfüllen.

Kriterium: Andra ekonomiska eller finansiella krav
Beskrivning av urvalskriterium: Bieter müssen ihrer Verpflichtung zur Zahlung von Steuern 
nachgekommen sein. Der Nachweis erfolgt durch Eigenerklärung. Die Vergabestelle behält 
sich vor, eine aktuelle Bescheinigung in Steuersachen vom Finanzamt nachzufordern. Der 
Nachweis kann auch durch Einreichen des Nachweises einer gültigen Präqualifizierung oder -
vorläufig- durch Abgabe der Einheitlichen Europäischen Eigenerklärung (EEE) erbracht 
werden, sofern diese die aufgestellten Anforderungen erfüllen.

Kriterium: Andra ekonomiska eller finansiella krav
Beskrivning av urvalskriterium: Bieter müssen ihrer Verpflichtung zur Zahlung von Beiträgen 
zur Sozialversicherung nachgekommen sein. Der Nachweis erfolgt durch Eigenerklärung. Die 
Vergabestelle behält sich vor, eine aktuelle Bescheinigung der Krankenkasse nachzufordern. 
Der Nachweis kann auch durch Einreichen des Nachweises einer gültigen Präqualifizierung 
oder -vorläufig- durch Abgabe der Einheitlichen Europäischen Eigenerklärung (EEE) erbracht 
werden, sofern diese die aufgestellten Anforderungen erfüllen.

Kriterium: Referenser på angivna tjänster
Beskrivning av urvalskriterium: Mit dem Angebot sind die in den letzten drei Jahren erbrachten 
vergleichbaren Leistungen im Bereich Marketing anzugeben. Dabei sind der Zeitraum der 
Leistungserbringung, der Inhalt der Leistungen, der Auftraggeber der Leistungen und der Wert 
der Leistungen zu benennen. Folgende Leistungen müssen konkret mittels Eigenerklärung 
nachgewiesen werden: o Mit dem Leistungsgegenstand vergleichbare Erfahrungen als 
Leadagentur oder Erfahrungen im Sinne ganzheitliches Marketings o Mit dem 
Leistungsgegenstand vergleichbare Erfahrungen mit Rahmenverträgen bzw. Aufträgen 
öffentlicher Auftraggeber o Nachweise/Referenzen zu Konzeption und ganzheitlicher 
Umsetzung von Kommunikationskampagnen o Mit dem Leistungsgegenstand vergleichbare 
Erfahrungen mit multimedialem Content-Management (Redaktionsbüro) inkl. Social Media und 
Website-Pflege o Mit dem Leistungsgegenstand vergleichbare Erfahrungen bei Konzeption 
und ganzheitlicher Umsetzung von Veranstaltungen o Mit dem Leistungsgegenstand 
vergleichbare Erfahrungen in der Mediaplanung mit Multichannel-Media. Der Nachweis kann 
auch durch Einreichen des Nachweises einer gültigen Präqualifizierung oder -vorläufig- durch 
Abgabe der Einheitlichen Europäischen Eigenerklärung (EEE) erbracht werden, sofern diese 
die aufgestellten Anforderungen erfüllen.

Kriterium: Andra ekonomiska eller finansiella krav
Beskrivning av urvalskriterium: Mit dem Angebot ist die Anzahl der zur Verfügung stehenden 
Fachkräfte in den Bereichen Beratung, Online- und Social-Media-Bereich, Grafik, 
Projektmanagement, Redaktion anzugeben. Konkret muss die Bereitstellung des folgenden 
erforderlichen Personals als Eigenerklärung etwa mit Kurzlebenslauf nachgewiesen werden: - 



392030-2026 Page 6/8

Projektsteuerung, Planung und Beratung - Stellvertretung Projektsteuerung, Planung und 
Beratung - Veranstaltungsmanagement - Kreation/ Grafikdesign - Motion Design - Kreation/ 
Text und Redaktion - Social-Media-Management - CMS-/ Website-Entwicklung/ 
Programmierung Die Projektleitung bzw. der Ansprechpartner auf Seiten des Bieters muss die 
sprachliche Qualifikationsanforderung erfüllen: Deutsch – verhandlungssicher in Wort und 
Schrift. Im Text- und Redaktionsbereich müssen Muttersprachler zur Verfügung stehen. 
Weiterhin muss das mit der Auftragsausführung zu betrauende Personal zwingend 
einschlägige Qualifikationen und Erfahrungen aufweisen und namentlich benannt werden. Der 
Bieter ist dabei verpflichtet, den Auftrag durch das benannte oder vergleichbar qualifiziertes 
Personal auszuführen. Die Erfüllung der vorgenannten zwingenden Anforderungen an die 
Leistungserbringung ist im Formblatt „Mitarbeiterqualifikation“ darzustellen. Die Nichterfüllung 
der Anforderungen führt zum Ausschluss des Angebotes. Vorgenannte Erklärungen und 
Nachweise können alternativ durch den Nachweis einer gültigen Präqualifizierung oder - 
vorläufig- durch Abgabe der Einheitlichen Europäischen Eigenerklärung (EEE) erbracht 
werden, sofern diese die aufgestellten Anforderungen erfüllen.

5.1.10.  Tilldelningskriterier
Beskrivning av den metod som ska användas om viktning inte kan uttryckas med kriterierna: 
siehe Dokument "Vergabeunterlagen" bzw. "Zuschlagskriterien_Wertungsmatrix"

5.1.11.  Upphandlingsdokument
Språk som upphandlingsdokumenten är officiellt tillgängliga på: tyska
Adress till upphandlingsdokumenten: https://www.evergabe-online.de/tenderdocuments.html?
id=858486

5.1.12.  Upphandlingsvillkor
Villkor för inlämning: 
Elektronisk inlämning: Krävs
Adress för inlämning: https://www.evergabe-online.de/tenderdetails.html?id=858486
De språk som kan användas i anbuden eller anbudsansökningarna: tyska
Elektronisk katalog: Ej tillåten
Alternativa anbud: Ej tillåten
Anbudsgivare får lämna in fler än ett anbud: Ej tillåten
Tidsfrist för mottagande av anbud: 13/07/2026 09:00:00 (UTC+02:00) Östeuropeisk tid / 
centraleuropeisk sommartid
Varaktighet under vilken anbudet måste förbli giltigt: 71 Dagar
Information som kan kompletteras efter det att inlämningsfristen har löpt ut: 
Viss saknad information om leverantören kan kompletteras efter det att inlämningsfristen har 
löpt ut.
Kompletterande information: Unter Einhaltung der Grundsätze der Transparenz und der 
Gleichbehandlung kann das TLVwA die Bieter auffordern, fehlende, unvollständige oder 
fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklärungen, Angaben, 
Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollständigen oder zu 
korrigieren, oder fehlende oder unvollständige leistungsbezogene Unterlagen (ausgenommen 
sind leistungsbezogene Unterlagen, die die Wirtschaftlichkeitsbetrachtung anhand der 
Zuschlagskriterien betreffen) nachzureichen oder zu vervollständigen. Zu diesem Zweck bitten 
wir Sie, Ihre Erreichbarkeit vom Ablauf der Angebotsfrist bis zum Ablauf der Zuschlagsfrist zu 
gewährleisten. Ein Anspruch auf Nachforderung von Erklärungen und Nachweisen, die bis 
zum Ablauf der Angebotsfrist nicht vorgelegt wurden, besteht allerdings nicht.
Information om offentlig anbudsöppning: 

https://www.evergabe-online.de/tenderdocuments.html?id=858486
https://www.evergabe-online.de/tenderdocuments.html?id=858486
https://www.evergabe-online.de/tenderdetails.html?id=858486
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Öppningsdatum: 13/07/2026 09:01:00 (UTC+02:00) Östeuropeisk tid / centraleuropeisk 
sommartid
Kontraktsvillkor: 
Kontraktet måste genomföras inom ramen för program för skyddad anställning: Nej
Elektronisk fakturering: Krävs
Elektronisk beställning kommer att användas: ja
Elektronisk betalning kommer att användas: ja

5.1.15.  Metoder
Ramavtal: 
Ramavtal utan förnyad konkurrensutsättning
Högst antal deltagare: 100
Information om det dynamiska inköpssystemet: 
Upphandlingen avser inte ett dynamiskt inköpssystem

5.1.16.  Kompletterande information, medling och prövning
Prövningsorganisation: Thüringer Landesverwaltungsamt, Referat 214, Vergabekammer, 
Vergabeangelegenheiten
Information om tidsfrist för prövning: (1) Die Vergabekammer leitet ein Nachprüfungsverfahren 
nur auf Antrag ein. (2) Antragsbefugt ist jedes Unternehmen, das ein Interesse an dem 
öffentlichen Auftrag oder der Konzession hat und eine Verletzung in seinen Rechten nach § 97 
Absatz 6 durch Nichtbeachtung von Vergabevorschriften geltend macht. Dabei ist darzulegen, 
dass dem Unternehmen durch die behauptete Verletzung der Vergabevorschriften ein 
Schaden entstanden ist oder zu entstehen droht. (3) Der Antrag ist unzulässig, soweit 1. der 
Antragsteller den geltend gemachten Verstoß gegen Vergabevorschriften vor Einreichen des 
Nachprüfungsantrags erkannt und gegenüber dem Auftraggeber nicht innerhalb einer Frist von 
zehn Kalendertagen gerügt hat; der Ablauf der Frist nach § 134 Absatz 2 bleibt unberührt, 2. 
Verstöße gegen Vergabevorschriften, dieaufgrund der Bekanntmachung erkennbar sind, nicht 
spätestens bis zum Ablauf der in der Bekanntmachung benannten Frist zur Bewerbung oder 
zur Angebotsabgabe gegenüber dem Auftraggeber gerügt werden, 3. Verstöße gegen 
Vergabevorschriften, die erst in den Vergabeunterlagen erkennbar sind, nicht spätestens bis 
zum Ablauf der Frist zur Bewerbung oder zur Angebotsabgabe gegenüber dem Auftraggeber 
gerügt werden, 4. mehr als 15 Kalendertage nach Eingang der Mitteilung des Auftraggebers, 
einer Rüge nicht abhelfen zu wollen, vergangen sind. Satz 1 gilt nicht bei einem Antrag auf 
Feststellung der Unwirksamkeit des Vertrags nach § 135 Absatz 1 Nummer 2. § 134 Absatz 1 
Satz 2 bleibt unberührt.

8. Organisationer

8.1.  ORG-0000
Officiellt namn: Freistaat Thüringen vertreten durch die Thüringer Staatskanzlei
Registreringsnummer: 16900201-0001-31
Postadress: Regierungsstraße 73
Ort: Erfurt
Postnummer: 99084
Del av land (NUTS): Erfurt, Kreisfreie Stadt (DEG01)
Land: Tyskland
Kontaktpunkt: Thüringer Landesverwaltungsamt - Abteilungsgruppe 4 Zentrale 
Fördermittelbehörde
E-postadress: VergabestelleAGr4@tlvwa.thueringen.de
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Tfn: 000
Den här organisationens roller: 
Upphandlare

8.1.  ORG-0001
Officiellt namn: Thüringer Landesverwaltungsamt, Referat 214, Vergabekammer, 
Vergabeangelegenheiten
Registreringsnummer: 16900334-0001-29
Postadress: Jorge-Semprún-Platz 4
Ort: Weimar
Postnummer: 99423
Del av land (NUTS): Weimar, Kreisfreie Stadt (DEG05)
Land: Tyskland
E-postadress: vergabekammer@tlvwa.thueringen.de
Den här organisationens roller: 
Prövningsorganisation

8.1.  ORG-0002
Officiellt namn: Datenservice Öffentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts 
des BMI)
Registreringsnummer: 0204:994-DOEVD-83
Ort: Bonn
Postnummer: 53119
Del av land (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Land: Tyskland
E-postadress: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Tfn: +49228996100
Den här organisationens roller: 
TED eSender
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