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See the notice on TED website

425701-2026 - Konkurrensutsättning
Tyskland – Företagstjänster: lagstiftning, marknadsföring, rådgivning, rekrytering, tryckning och 
säkerhet – Digital Hub und Social Media für die Metropolregion Hamburg
OJ S 118/2026 22/06/2026
Meddelande om upphandling eller koncession – standardsystem
Tjänster

1. Upphandlare

1.1.  Upphandlare
Officiellt namn: Hamburg Marketing GmbH
E-postadress: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Köparens rättsliga status: Offentligt företag
Den upphandlande myndighetens verksamhet: Ekonomi

2. Förfarande

2.1.  Förfarande
Titel: Digital Hub und Social Media für die Metropolregion Hamburg
Beskrivning: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt die Konzeption, Entwicklung, 
technische Umsetzung und laufende Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) für die 
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie eine darauf abgestimmte Social-Media-Kommunikation 
(primär LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen Sichtbarkeit und 
Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:innen sowie 
qualifizierten Fachkräften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der 
Metropolregion Hamburg.
Förfarandets identifierare: 8a925d4c-4a77-4dd0-83dd-11d3108c1d50
Intern identifierare: HMG-ÜHM-20260619
Typ av förfarande: Förhandlat förfarande med föregående meddelande om upphandling/under 
konkurrens
Förfarandet är påskyndat: nej

2.1.1.  Föremålet för upphandlingen
Kontraktets art: Tjänster
Huvudklassificering (cpv): 79000000 Företagstjänster: lagstiftning, marknadsföring, rådgivning, 
rekrytering, tryckning och säkerhet

2.1.2.  Leveransplats
Var som helst

2.1.3.  Värde
Beräknat värde exklusive moms: 770 000,00 EUR

2.1.4.  Allmänna upplysningar
Kompletterande information: #Bekanntmachungs-ID: CXP4YNSMZJG#
Rättslig grund: 
Direktiv 2014/24/EU
vgv -

2.1.5.  Upphandlingsvillkor

https://ted.europa.eu/sv/notice/-/detail/425701-2026
mailto:ausschreibung@marketing.hamburg.de
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Villkor för inlämning: 
Högst antal delar som en anbudsgivare kan lämna anbud för: 2
Kontraktsvillkor: 
Högst antal delar för vilka kontrakt kan tilldelas en anbudsgivare: 2

2.1.6.  Uteslutningsgrunder
Källor till uteslutningsgrunder: Meddelande
Åsidosättande av skyldigheter som fastställts enligt nationella uteslutningsgrunder: 
Deltagande i en kriminell organisation: 
Terroristbrott eller brott med anknytning till terroristverksamhet: 
Penningtvätt eller finansiering av terrorism: 
Bedrägerier: 
Korruption: 
Barnarbete och andra former av människohandel: 
Åsidosättande av skyldigheten att betala skatter: 
Åsidosättande av skyldigheten att betala sociala avgifter: 
Åsidosättande av skyldigheter enligt miljölagstiftningen: 
Åsidosättande av skyldigheter enligt sociallagstiftningen: 
Åsidosättande av skyldigheter enligt arbetsrätten: 
Insolvens: 
Tvångsförvaltning: 
Avbruten näringsverksamhet: 
Situation som enligt nationell lagstiftning motsvarar konkurs: 
Allvarligt fel i yrkesutövningen: 
Avtal med andra ekonomiska aktörer med syfte att snedvrida konkurrensen: 
Intressekonflikt på grund av deltagande i upphandlingsförfarandet: 
Direkt eller indirekt deltagande i förberedelserna av detta upphandlingsförfarande: 
Förtida uppsägning, skadestånd eller andra jämförbara sanktioner: 
Har lämnat oriktiga uppgifter, har undanhållit information, kan inte förete de handlingar som 
krävs eller har tillägnat sig konfidentiell information om förfarandet: 

5. Del (anbudsområde)

5.1.  Del (anbudsområde): LOT-0001
Titel: Digital Hub inkl. Contentproduktion
Beskrivning: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines 
europaweiten Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen 
Umsetzung und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) für die 
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-
Kommunikation (primär LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen 
Sichtbarkeit und Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:
innen sowie qualifizierten Fachkräften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der 
Metropolregion Hamburg. Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und 
dient als zentraler Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum für internationale 
Zielgruppen. Ergänzend soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und über die Projektlaufzeit 
betrieben werden, um internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des 
Digital Hubs zu unterstützen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen 
insbesondere: Los 1 - Digital Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf 
vorliegender internationaler Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, 
Tracking, SEO, GEO - Technische Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitätssicherung - 
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Laufender technischer Betrieb, Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortführung nach 
Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und 
Optimierung (inkl. optionale Fortführung nach Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter 
Beauftragung) - Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept 
zur strategischen Weiterführung des Projekts nach Auslauf der Förderung Los 2 - Social 
Media - Social-Media-Strategie (primär LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler 
Marketingstrategie sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - 
Laufende Social-Media-Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-
Media-Aktivierung, Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortführung der Social-
Media-Kommunikation nach dem Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die 
Social-Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in 
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des 
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlängerung des Förderzeitraums 
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital 
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung für einen Zeitraum von 18 
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortführung der 
aufgebauten Kommunikationskanäle nach Ende des Förderzeitraums wird grundsätzlich 
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer künftigen Folgefinanzierung. Daher 
werden optionale Weiterführungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt 
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags 
beträgt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub 
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusätzlich 
werden optionale Weiterführungsleistungen für die Zeit nach dem im Grundauftrag 
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts 
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027: 
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter 
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028: 
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer möglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgeführt. Bewerbungen sind für 
ein oder beide Lose möglich. Bewerbergemeinschaften sind möglich. Hinweis: Aufgrund des 
gewählten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der 
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende 
Oktober vollumfänglich abgeschlossen zu haben.
Intern identifierare: 1

5.1.1.  Föremålet för upphandlingen
Kontraktets art: Tjänster
Huvudklassificering (cpv): 79000000 Företagstjänster: lagstiftning, marknadsföring, rådgivning, 
rekrytering, tryckning och säkerhet

5.1.2.  Leveransplats
Var som helst

5.1.3.  Uppskattad löptid
Varaktighet – annat: Okänd

5.1.5.  Värde
Beräknat värde exklusive moms: 340 000,00 EUR

5.1.6.  Allmänna upplysningar
Reserverad upphandling: 
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Deltagande är inte reserverat.
Namn på och yrkeskvalifikationer för den personal som ska utföra kontraktet måste anges: 
Ska anges i ansökan om att få delta
Upphandlingsprojekt som inte finansieras med EU-medel
Upphandlingen omfattas av Världshandelsorganisationens avtal om offentlig upphandling, GPA
: ja
Upphandlingen är också lämplig för små och medelstora företag: nej

5.1.7.  Strategisk upphandling
Syftet med strategisk upphandling: Det tas inte hänsyn till miljö, sociala aspekter eller 
innovation i upphandlingen

5.1.9.  Urvalskriterier
Källor till urvalskriterier: Meddelande
Kriterium: Specifik genomsnittlig årlig omsättning
Beskrivning av urvalskriterium: Für Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im 
relevanten Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei 
abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Für Los 2 ist ein durchschnittlicher 
Mindestjahresumsatz im relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. 
in den letzten drei abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Weiterführende 
Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Referenser på angivna tjänster
Beskrivning av urvalskriterium: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei 
Referenzprojekte nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung 
vergleichbar sind. Weiterführende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem 
Bewerbungsbogen zu entnehmen.
Kriterierna kommer att användas för att välja anbudssökande som bjuds in att delta i det andra 
steget i förfarandet
Viktning (procentandel, exakt): 70,00

Kriterium: Genomsnittlig årlig arbetskraft
Beskrivning av urvalskriterium: Für Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschäftigten in 
den letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert für 
die operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, UI / Visual Design, 
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Für Los 2 muss 
die nachzuweisende Zahl der Beschäftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3 
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert für die operativen Bereiche (wie 
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting 
und Projektmanagement) betragen. Weiterführende Informationen zu den Eignungskriterien 
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Relevanta utbildnings- och yrkeskvalifikationer
Beskrivning av urvalskriterium: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - 
Name - Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten 
Leistungsbereich - Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an 
Referenzprojekten
Kriterierna kommer att användas för att välja anbudssökande som bjuds in att delta i det andra 
steget i förfarandet
Viktning (procentandel, exakt): 30,00
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Information om det andra steget i ett förfarande med två steg: 
Minsta antalet anbudssökande som inbjuds att delta i andra steget i förfarandet: 3
Högsta antalet anbudssökande som inbjuds att delta i andra steget i förfarandet: 4
Förfarandet kommer att äga rum i på varandra följande steg. I varje steg kan några deltagare 
komma att uteslutas

5.1.11.  Upphandlingsdokument
Språk som upphandlingsdokumenten är officiellt tillgängliga på: tyska
Sista dag för att begära kompletterande information: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00) 
Östeuropeisk tid / centraleuropeisk sommartid
Adress till upphandlingsdokumenten: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
/documents
Ad hoc-kommunikationskanal: 
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG

5.1.12.  Upphandlingsvillkor
Villkor för förfarandet: 
Beräknat datum för avsändning av inbjudan att lämna anbud: 05/08/2026
Villkor för inlämning: 
Elektronisk inlämning: Krävs
Adress för inlämning: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
De språk som kan användas i anbuden eller anbudsansökningarna: tyska
Elektronisk katalog: Ej tillåten
Alternativa anbud: Ej tillåten
Anbudsgivare får lämna in fler än ett anbud: Ej tillåten
Tidsfrist för mottagande av anbudsansökningar: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00) 
Östeuropeisk tid / centraleuropeisk sommartid
Information som kan kompletteras efter det att inlämningsfristen har löpt ut: 
Viss saknad information om leverantören kan kompletteras efter det att inlämningsfristen har 
löpt ut.
Kompletterande information: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemäß § 
56 Abs. 2 VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklärungen und 
Nachweise enthalten oder deren Nachweise Mängel aufweisen, ausgeschlossen werden 
können. Die Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der 
Grundsätze der Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollständige 
oder fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklärungen, 
Angaben, Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollständigen 
oder zu korrigieren, oder fehlende oder unvollständige leistungsbezogene Unterlagen 
nachzureichen oder zu vervollständigen. Die Bieter können nicht darauf vertrauen, dass dies 
geschieht. Die Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die 
Wirtschaftlichkeitsbewertung der Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist 
ausgeschlossen. Dies gilt nicht für Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche 
Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise den Gesamtpreis nicht verändern oder die 
Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht beeinträchtigen. Achtung: Soweit die 
Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen Erklärungen und Nachweisen nach den 
vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulässig ist, weil diese wertungsrelevant sind, führt 
das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss, sondern wird ggf. bei der Angebotswertung 
berücksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter nach Aufforderung durch Hamburg Marketing 
GmbH innerhalb einer von dieser festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender 
bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg 

https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
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Marketing GmbH gesetzten Frist ordnungsgemäß und vollständig nach, wird das Angebot 
ausgeschlossen. Über etwaige Nachforderungen werden die betroffenen Bieter über die 
Vergabeplattform informiert.
Kontraktsvillkor: 
Kontraktet måste genomföras inom ramen för program för skyddad anställning: Nej
Villkor som gäller genomförandet av kontraktet: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften 
alle Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklärungen abzugeben 
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklärung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes 
gemäß § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklärung Korruption; 3. 
Vertraulichkeitserklärung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister o.Ä.) 5. 
Eigenerklärung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigefügten 
Formblätter sind zwingend zu verwenden.
Elektronisk fakturering: Krävs
Elektronisk beställning kommer att användas: ja
Elektronisk betalning kommer att användas: ja
Ekonomiska arrangemang: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden 
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschäden 3.000.000 EUR, Vermögens- 
und sonstige Schäden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15.  Metoder
Ramavtal: 
Upphandlingen avser inte ett ramavtal
Information om det dynamiska inköpssystemet: 
Upphandlingen avser inte ett dynamiskt inköpssystem

5.1.16.  Kompletterande information, medling och prövning
Prövningsorganisation: Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Organisation som ger kompletterande information om upphandlingsförfarandet: Hamburg 
Marketing GmbH
Organisation som ger mer information om prövningsförfaranden: Finanzbehörde - 
Vergabekammer (FB VK)
Organisation som mottar anbudsansökningar: Hamburg Marketing GmbH

5.1.  Del (anbudsområde): LOT-0002
Titel: Social Media
Beskrivning: Die Hamburg Marketing GmbH (HMG) beabsichtigt im Rahmen eines 
europaweiten Vergabeverfahrens die Beauftragung der Konzeption, Entwicklung, technischen 
Umsetzung und laufenden Betreuung eines digitalen Hubs (Landingpage) für die 
Metropolregion Hamburg (MRH) sowie einer darauf abgestimmten Social-Media-
Kommunikation (primär LinkedIn). Ziel des Projekts ist die Steigerung der internationalen 
Sichtbarkeit und Bekanntheit der Metropolregion Hamburg bei den Kernzielgruppen Investor:
innen sowie qualifizierten Fachkräften im Rahmen der Internationalen Marketingstrategie der 
Metropolregion Hamburg. Der Digital Hub wird als mehrsprachige Landingpage umgesetzt und 
dient als zentraler Orientierungs-, Vertrauens- und Informationsraum für internationale 
Zielgruppen. Ergänzend soll ein LinkedIn-Kanal aufgebaut und über die Projektlaufzeit 
betrieben werden, um internationale Sichtbarkeit, Community-Aufbau und die Aktivierung des 
Digital Hubs zu unterstützen. Die Vergabe erfolgt in zwei Losen. Diese umfassen 
insbesondere: Los 1 - Digital Hub inkl. Contentproduktion - Content-Strategie basierend auf 
vorliegender internationaler Marketingstrategie - Konzeption Landingpage inkl. UX/UI, 
Tracking, SEO, GEO - Technische Entwicklung/Umsetzung, Testing und Qualitätssicherung - 
Laufender technischer Betrieb, Wartung und Service-Level (inkl. optionale Fortführung nach 
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Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung) - Laufendes Reporting, Analyse und 
Optimierung (inkl. optionale Fortführung nach Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter 
Beauftragung) - Contentproduktion (Text/Redaktion, Bild, Bewegtbild, Stock) - Kurzkonzept 
zur strategischen Weiterführung des Projekts nach Auslauf der Förderung Los 2 - Social 
Media - Social-Media-Strategie (primär LinkedIn) basierend auf vorliegender internationaler 
Marketingstrategie sowie ausgearbeiteter Content-Strategie - Kanal-Setup und Tracking - 
Laufende Social-Media-Betreuung inkl. Contentproduktion - Community Management - Paid-
Media-Aktivierung, Reporting, Optimierung - Mediabudget - Optionale Fortführung der Social-
Media-Kommunikation nach dem Förderzeitraum, vorbehaltlich gesonderter Beauftragung Die 
Social-Media-Kommunikation erfolgt in englischer Sprache. Die Landingpage ist mindestens in 
englischer und deutscher Sprache umzusetzen. Geplanter Leistungszeitraum des 
Grundauftrags ist Oktober 2026 bis September 2028. Eine Verlängerung des Förderzeitraums 
bis Dezember 2028 befindet sich im Freigabeprozess. Die laufende Betreuung des Digital 
Hubs und der Social-Media-Kommunikation ist ab Live-Schaltung für einen Zeitraum von 18 
Monaten vorgesehen. Eine weitere Verstetigung des Projekts und Fortführung der 
aufgebauten Kommunikationskanäle nach Ende des Förderzeitraums wird grundsätzlich 
angestrebt, steht jedoch unter dem Vorbehalt einer künftigen Folgefinanzierung. Daher 
werden optionale Weiterführungsleistungen gesondert abgefragt; eine Beauftragung erfolgt 
nur nach gesonderter Entscheidung des Auftraggebers. Das Projektbudget des Grundauftrags 
beträgt ca. 415.000 EUR netto. Davon entfallen ca. 215.000 EUR netto auf Los 1 "Digital Hub 
inkl. Contentproduktion" und ca. 200.000 EUR netto auf Los 2 "Social Media". Zusätzlich 
werden optionale Weiterführungsleistungen für die Zeit nach dem im Grundauftrag 
enthaltenen 18-monatigen Betriebszeitraum abgefragt. Die grobe Zeitplanung des Projekts 
sieht aktuell folgende Meilensteine vor: - Oktober 2026: Vertragsschluss und Agentur-
Onboarding - Februar 2027: Strategie & Konzeption abgeschlossen - Q1/Q2 2027: 
Contentproduktion - April/Mai 2027: Go-Live Social Media - Mai 2027: Optional: vorgelagerter 
Go-Live MVP-Version Landingpage - Juli 2027: Go-Live Vollversion Landingpage - 2028: 
Betrieb, Optimierung und Vorbereitung einer möglichen Verstetigung Das Projekt wird als EU-
weites Verhandlungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durchgeführt. Bewerbungen sind für 
ein oder beide Lose möglich. Bewerbergemeinschaften sind möglich. Hinweis: Aufgrund des 
gewählten Vergabeverfahrens liegt die Angebotsphase voraussichtlich innerhalb der 
deutschen Sommerferien 2026. Des Weiteren ist beabsichtigt, das Vergabeverfahren bis Ende 
Oktober vollumfänglich abgeschlossen zu haben.
Intern identifierare: 2

5.1.1.  Föremålet för upphandlingen
Kontraktets art: Tjänster
Huvudklassificering (cpv): 79000000 Företagstjänster: lagstiftning, marknadsföring, rådgivning, 
rekrytering, tryckning och säkerhet

5.1.2.  Leveransplats
Var som helst

5.1.3.  Uppskattad löptid
Varaktighet – annat: Okänd

5.1.5.  Värde
Beräknat värde exklusive moms: 430 000,00 EUR

5.1.6.  Allmänna upplysningar
Reserverad upphandling: 
Deltagande är inte reserverat.
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Namn på och yrkeskvalifikationer för den personal som ska utföra kontraktet måste anges: 
Ska anges i ansökan om att få delta
Upphandlingsprojekt som inte finansieras med EU-medel
Upphandlingen omfattas av Världshandelsorganisationens avtal om offentlig upphandling, GPA
: ja
Upphandlingen är också lämplig för små och medelstora företag: nej

5.1.7.  Strategisk upphandling
Syftet med strategisk upphandling: Det tas inte hänsyn till miljö, sociala aspekter eller 
innovation i upphandlingen

5.1.9.  Urvalskriterier
Källor till urvalskriterier: Meddelande
Kriterium: Specifik genomsnittlig årlig omsättning
Beskrivning av urvalskriterium: Für Los 1 ist ein durchschnittlicher Mindestjahresumsatz im 
relevanten Leistungsbereich von mindestens 200.000 EUR netto p.a. in den letzten drei 
abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Für Los 2 ist ein durchschnittlicher 
Mindestjahresumsatz im relevanten Leistungsbereich von mindestens 150.000 EUR netto p.a. 
in den letzten drei abgeschlossenen Geschäftsjahren nachzuweisen. Weiterführende 
Informationen zu den Eignungskriterien sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Referenser på angivna tjänster
Beskrivning av urvalskriterium: Der Bewerber hat mindestens zwei, maximal drei 
Referenzprojekte nachzuweisen, die in Art und Umfang mit der ausgeschriebenen Leistung 
vergleichbar sind. Weiterführende Informationen zu den Eignungskriterien sind dem 
Bewerbungsbogen zu entnehmen.
Kriterierna kommer att användas för att välja anbudssökande som bjuds in att delta i det andra 
steget i förfarandet
Viktning (procentandel, exakt): 70,00

Kriterium: Genomsnittlig årlig arbetskraft
Beskrivning av urvalskriterium: Für Los 1 muss die nachzuweisende Zahl der Beschäftigten in 
den letzten 3 Jahren mindestens 4 festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert für 
die operativen Bereiche (wie Strategie, UX / Informationsarchitektur, UI / Visual Design, 
Entwicklung / CMS, Redaktion / Content und Projektmanagement) betragen. Für Los 2 muss 
die nachzuweisende Zahl der Beschäftigten in den letzten 3 Jahren mindestens 3 
festangestellte Mitarbeitende (FTE) pro Jahr kumuliert für die operativen Bereiche (wie 
Strategie, Redaktion / Content, Social Media Management, Paid Media / Analytics / Reporting 
und Projektmanagement) betragen. Weiterführende Informationen zu den Eignungskriterien 
sind dem Bewerbungsbogen zu entnehmen.

Kriterium: Relevanta utbildnings- och yrkeskvalifikationer
Beskrivning av urvalskriterium: Angaben zum vorgesehenen Team: - Position im Team - 
Name - Qualifikation / Besondere Expertise - Berufserfahrung im angefragten 
Leistungsbereich - Erfahrung mit englischsprachigen Arbeitsergebnissen - Rolle an 
Referenzprojekten
Kriterierna kommer att användas för att välja anbudssökande som bjuds in att delta i det andra 
steget i förfarandet
Viktning (procentandel, exakt): 30,00
Information om det andra steget i ett förfarande med två steg: 
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Minsta antalet anbudssökande som inbjuds att delta i andra steget i förfarandet: 3
Högsta antalet anbudssökande som inbjuds att delta i andra steget i förfarandet: 4
Förfarandet kommer att äga rum i på varandra följande steg. I varje steg kan några deltagare 
komma att uteslutas

5.1.11.  Upphandlingsdokument
Språk som upphandlingsdokumenten är officiellt tillgängliga på: tyska
Sista dag för att begära kompletterande information: 14/07/2026 23:59:59 (UTC+02:00) 
Östeuropeisk tid / centraleuropeisk sommartid
Adress till upphandlingsdokumenten: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
/documents
Ad hoc-kommunikationskanal: 
URL: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG

5.1.12.  Upphandlingsvillkor
Villkor för förfarandet: 
Beräknat datum för avsändning av inbjudan att lämna anbud: 05/08/2026
Villkor för inlämning: 
Elektronisk inlämning: Krävs
Adress för inlämning: https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
De språk som kan användas i anbuden eller anbudsansökningarna: tyska
Elektronisk katalog: Ej tillåten
Alternativa anbud: Ej tillåten
Anbudsgivare får lämna in fler än ett anbud: Ej tillåten
Tidsfrist för mottagande av anbudsansökningar: 21/07/2026 10:00:00 (UTC+02:00) 
Östeuropeisk tid / centraleuropeisk sommartid
Information som kan kompletteras efter det att inlämningsfristen har löpt ut: 
Viss saknad information om leverantören kan kompletteras efter det att inlämningsfristen har 
löpt ut.
Kompletterande information: Die Hamburg Marketing GmbH weist darauf hin, dass gemäß § 
56 Abs. 2 VgV Angebote, die nicht die geforderten oder nachgeforderten Erklärungen und 
Nachweise enthalten oder deren Nachweise Mängel aufweisen, ausgeschlossen werden 
können. Die Hamburg Marketing GmbH kann die Bieter jedoch unter Einhaltung der 
Grundsätze der Transparenz und der Gleichbehandlung auffordern, fehlende, unvollständige 
oder fehlerhafte unternehmensbezogene Unterlagen, insbesondere Eigenerklärungen, 
Angaben, Bescheinigungen oder sonstige Nachweise, nachzureichen, zu vervollständigen 
oder zu korrigieren, oder fehlende oder unvollständige leistungsbezogene Unterlagen 
nachzureichen oder zu vervollständigen. Die Bieter können nicht darauf vertrauen, dass dies 
geschieht. Die Nachforderung von leistungsbezogenen Unterlagen, die die 
Wirtschaftlichkeitsbewertung der Angebote anhand der Zuschlagskriterien betreffen, ist 
ausgeschlossen. Dies gilt nicht für Preisangaben, wenn es sich um unwesentliche 
Einzelpositionen handelt, deren Einzelpreise den Gesamtpreis nicht verändern oder die 
Wertungsreihenfolge und den Wettbewerb nicht beeinträchtigen. Achtung: Soweit die 
Nachforderung von einzelnen leistungsbezogenen Erklärungen und Nachweisen nach den 
vorstehenden Regelungen im Einzelfall unzulässig ist, weil diese wertungsrelevant sind, führt 
das Fehlen nicht automatisch zum Ausschluss, sondern wird ggf. bei der Angebotswertung 
berücksichtigt. Die Unterlagen sind vom Bieter nach Aufforderung durch Hamburg Marketing 
GmbH innerhalb einer von dieser festzulegenden angemessenen, nach dem Kalender 
bestimmten Frist vorzulegen. Kommt der Bieter dem nicht binnen der von der Hamburg 
Marketing GmbH gesetzten Frist ordnungsgemäß und vollständig nach, wird das Angebot 

https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG/documents
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
https://www.dtvp.de/Satellite/notice/CXP4YNSMZJG
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ausgeschlossen. Über etwaige Nachforderungen werden die betroffenen Bieter über die 
Vergabeplattform informiert.
Kontraktsvillkor: 
Kontraktet måste genomföras inom ramen för program för skyddad anställning: Nej
Villkor som gäller genomförandet av kontraktet: Die Bewerber (bei Bewerbergemeinschaften 
alle Mitglieder) haben mit ihrem Teilnahmeantrag folgende Eigenerklärungen abzugeben 
(Ausschlusskriterium): 1. Eigenerklärung zur Tariftreue und zur Zahlung eines Mindestlohnes 
gemäß § 3 Hmb. Vergabegesetz; 2. Verpflichtungserklärung Korruption; 3. 
Vertraulichkeitserklärung. 4. Unterschriftsberechtigung (Handelsregister o.Ä.) 5. 
Eigenerklärung 5. RUS-Sanktionspaket Die in den Bewerbungsunterlagen beigefügten 
Formblätter sind zwingend zu verwenden.
Elektronisk fakturering: Krävs
Elektronisk beställning kommer att användas: ja
Elektronisk betalning kommer att användas: ja
Ekonomiska arrangemang: Es ist eine Betriebshaftpflichtversicherung mit folgenden 
Mindestdeckungssummen nachzuweisen: Personenschäden 3.000.000 EUR, Vermögens- 
und sonstige Schäden 3.000.000 EUR je Schadensereignis.

5.1.15.  Metoder
Ramavtal: 
Upphandlingen avser inte ett ramavtal
Information om det dynamiska inköpssystemet: 
Upphandlingen avser inte ett dynamiskt inköpssystem

5.1.16.  Kompletterande information, medling och prövning
Prövningsorganisation: Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Organisation som ger kompletterande information om upphandlingsförfarandet: Hamburg 
Marketing GmbH
Organisation som ger mer information om prövningsförfaranden: Finanzbehörde - 
Vergabekammer (FB VK)
Organisation som mottar anbudsansökningar: Hamburg Marketing GmbH

8. Organisationer

8.1.  ORG-0001
Officiellt namn: Hamburg Marketing GmbH
Registreringsnummer: HRB 24469
Postadress: Wexstraße 7
Ort: Hamburg
Postnummer: 20355
Del av land (NUTS): Hamburg (DE600)
Land: Tyskland
E-postadress: ausschreibung@marketing.hamburg.de
Tfn: +49 40 30051-325
Webbadress: https://www.marketing.hamburg.de
Den här organisationens roller: 
Upphandlare
Organisation som ger kompletterande information om upphandlingsförfarandet
Organisation som mottar anbudsansökningar

8.1.  ORG-0002

mailto:ausschreibung@marketing.hamburg.de
https://www.marketing.hamburg.de
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Officiellt namn: Finanzbehörde - Vergabekammer (FB VK)
Registreringsnummer: keine Angabe
Postadress: Gänsemarkt 36
Ort: Hamburg
Postnummer: 20354
Del av land (NUTS): Hamburg (DE600)
Land: Tyskland
E-postadress: vergabekammer@fb.hamburg.de
Tfn: +49 4042823-1690
Den här organisationens roller: 
Prövningsorganisation
Organisation som ger mer information om prövningsförfaranden

8.1.  ORG-0003
Officiellt namn: Datenservice Öffentlicher Einkauf (in Verantwortung des Beschaffungsamts 
des BMI)
Registreringsnummer: 0204:994-DOEVD-83
Ort: Bonn
Postnummer: 53119
Del av land (NUTS): Bonn, Kreisfreie Stadt (DEA22)
Land: Tyskland
E-postadress: noreply.esender_hub@bescha.bund.de
Tfn: +49228996100
Den här organisationens roller: 
TED eSender

Information om meddelandet

Identifierare/version för meddelandet: 0662ada2-d6ea-4005-87c0-7dc75456df1e  -  01
Formulärtyp: Konkurrensutsättning
Meddelandetyp: Meddelande om upphandling eller koncession – standardsystem
Meddelandets undertyp: 16
Avsändningsdatum för meddelandet: 19/06/2026 12:00:02 (UTC+02:00) Östeuropeisk tid / 
centraleuropeisk sommartid
Språk som det här meddelandet finns officiellt tillgängligt på: tyska
Meddelandets publiceringsnummer: 425701-2026
EUT S-nummer: 118/2026
Publiceringsdatum: 22/06/2026
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