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864947-2025 - Competition

Poland — Promotional services — Kampania repozycjonujaca i wizerunkowa turystyki konnej w
obszarze Potudniowego Battyku, w ramach projektu Interreg South Baltic ,,Turystyka konna dla
kazdego”.

OJ S 249/2025 26/12/2025

Contract or concession notice — standard regime

Services

1. Buyer

1.1. Buyer
Official name: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
Email: stupakowskamalgorzata@gmail.com
Legal type of the buyer: Regional authority
Activity of the contracting authority: Recreation, culture and religion

2. Procedure

2.1. Procedure
Title: Kampania repozycjonujgca i wizerunkowa turystyki konnej w obszarze Potudniowego
Baityku, w ramach projektu Interreg South Baltic , Turystyka konna dla kazdego”.
Description: Na podstawie art. 38 ust. 1 ustawy Prawo zamowien publicznych (tj. Dz.U. z 2024
r., poz. 1320 ze zm.), Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna jest Zamawiajgcym
upowaznionym do przeprowadzenia postepowania, udzielenia zamowienia Wykonawcy,
ktérego oferta bedzie wybrana jako najkorzystniejsza w imieniu i na rzecz czterech partnerow
finansujgcych, od ktérych bedzie pochodzito finansowanie dziatan bedgcych przedmiotem
zamowienia , tj.. Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna (Polska) Fundacja Bocianie
Gniazdo w Runowie (Polska) Administracja Samorzadu Rejonu Kretynganskiego (Litwa)
Muzeum w Kretyndze (Litwa) Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna (PROT) petni
role lidera zamdwienia publicznego i odpowiada za organizacje postepowania przetargowego
w imieniu czterech partneréw finansujgcych. Po wyborze wykonawcy kazdy z partneréow
finansujgcych dziatania podpisze osobng umowe z wykonawcg i opfaci przypadajgcg mu
cze$¢ wynagrodzenia. 1. Przedmiot zamdwienia jest wspétfinansowany ze srodkéw programu
Interreg South Baltic 2021-2027 Dziatanie 3.1 Developing sustainable, resilient and innovative
tourism. 2. Przetarg jest prowadzony jako wspdolne zamowienie czterech instytucji partnerskich
w ramach miedzynarodowego projektu wspétpracy , Turystyka konna dla kazdego —
wspieranie integracyjnego i zorientowanego na obywateli rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku”, ktory jest wspotfinansowany przez UE w ramach programu Interreg
South Baltic 2021-2027. Jest on realizowany wspdlnie od 1 stycznia 2025 r. do 31 grudnia
2027 r. przez 10 instytucji z pieciu krajow i koncentruje sie na pieciu regionach partnerskich,
ktore stuzg jako poligon doswiadczalny dla dalszego rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku: wojewodztwo pomorskie (Polska), powiat Kretinga (Litwa), wyspa
Oland (Szwecja), Odsherred (Dania) i Meklemburgia-Pomorze Przednie (Niemcy). Cztery
instytucje partnerskie zaangazowane w przetarg jako partnerzy finansujgcy beda zlecac i
finansowac¢ wymagane ustugi w wyraznym celu wygenerowania korzysci dla wszystkich pieciu
wyzej wymienionych regiondw partnerskich projektu. Celem projektu , Turystyka konna dla
kazdego” jest przeksztatcenie obszaru Potudniowego Battyku w integracyjny, zrownowazony i
catoroczny kierunek turystyki konnej, ktéry oprécz klasycznej jazdy konnej oferuje dodatkowe
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atrakcje zwigzane z konmi, dostepne dla szerokiego grona odbiorcéw, nie tylko jezdZzcow (np.
kontemplacja z konmi, pikniki z kornmi). Cel ten ma zostac osiggniety poprzez budowanie
regionalnych partnerstw w zakresie turystyki konnej, pilotazowe wdrazanie nowych rodzajow
tras jezdzieckich oraz opracowywanie innowacyjnych ofert turystyki konnej we wspétpracy z
matymi i Srednimi przedsigbiorstwami z branzy jezdzieckiej w pieciu regionach partnerskich.
Integralng czescig i elementem tgczgcym dziatania jest wspolna kampania repozycjonowania i
wizerunkowa, majgca na celu zmiane postrzegania turystyki konnej z ekskluzywnej formy
spedzania wolnego czasu na forme dostepng dla wszystkich, niezaleznie od statusu
spotecznego, wieku, ograniczen fizycznych czy poziomu doswiadczenia w jezdzie konnej.
Celem tego otwartego przetargu ogélnoeuropejskiego jest znalezienie zewnetrznego dostawcy
ustug, ktory wesprze partnerstwo w opracowaniu i realizacji tej kampanii. W pierwszym etapie
pozgdana zmiana wizerunku turystyki konnej w obszarze Potudniowego Battyku zostanie
zakomunikowana i utrwalona w$rdod niemieckich turystow odwiedzajgcych ten region.
Przyciggniecie tej grupy docelowej i otwarcie tego rynku zrédtowego lezg we wspolnym
interesie wszystkich regionéw partnerskich, dlatego tez zostanie to wykorzystane jako
pierwszy wspolny ,test”’. Ponadto w tym kontekscie nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage na
promowanie turystyki konnej poza gtébwnym sezonem, a takze w mniej znanych lokalizacjach
poza gtownymi osrodkami turystycznymi. W dalszej perspektywie zamierza sie jednak
wykorzysta¢ nowy wizerunek i branding do marketingu na innych kluczowych rynkach
europejskich, a takze na odpowiednich rynkach krajowych kazdego z krajow partnerskich.
Szczegdlnie interesujgcy sg goscie krajowi odwiedzajgcy region poza sezonem (np.
wiasciciele drugich doméw, osoby starsze) oraz mieszkancy lokalni (np. osoby lub rodziny z
okolicy, klasy szkolne), poniewaz dotarcie do nich moze pomdéc w uzyskaniu bardziej
zrownowazonego popytu i dodatkowych dochodow dla matych i Srednich przedsiebiorstw
zwigzanych z jezdziectwem przez caty rok, a kontakt z konmi moze ponadto bezposrednio
promowac jakos¢ zycia mieszkancéw. Kampania repozycjonowania i wizerunkowa, ktéra ma
zostac zaprojektowana i wdrozona przez wykonawce, powinna zatem by¢ specjalnie
zaprojektowana w celu przyciggniecia w pierwszym etapie niemieckich turystéw (= gtowny,
wspoélny rynek zrodtowy) do pieciu regiondw partnerskich projektu , Turystyka konna dla
kazdego” wspomnianego powyzej gtdwnego rynku. Jednoczesnie jednak nowa marka i
wizerunek powinny — w idealnym przypadku — by¢ na tyle ogélne, aby mozna je byto pozniej
wykorzystac rowniez w krajowych kampaniach repozycjonowania i wizerunkowych, a takze w
dziataniach skierowanych do odwiedzajgcych z innych krajow obszaru Potudniowego Battyku i
innych kluczowych rynkéw europejskich. 3. Szczegdtowy opis przedmiotu zaméwienia ,OPZ”
zostat zawarty w zatgczniku nr 1 do SWZ.

Procedure identifier: 6f5d39e7-1838-44cf-9082-9¢c2bbc5f8626

Internal identifier: 2/2025

Type of procedure: Open

The procedure is accelerated: no

2.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79342200 Promotional services

2.1.2. Place of performance
Country subdivision (NUTS): Tréjmiejski (PL633)
Country: Poland

2.1.4. General information
This procedure will be relaunched
Legal basis:
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Directive 2014/24/EU

2.1.6. Grounds for exclusion
Sources of grounds for exclusion: Procurement Document

5. Lot

5.1. Lot: LOT-0001
Title: Kampania repozycjonujgca i wizerunkowa turystyki konnej w obszarze Potudniowego
Battyku, w ramach projektu Interreg South Baltic ,Turystyka konna dla kazdego”.
Description: 1. Przedmiot zamowienia jest wspétfinansowany ze srodkéw programu Interreg
South Baltic 2021-2027 Dziatanie 3.1 Developing sustainable, resilient and innovative tourism.
2. Przetarg jest prowadzony jako wspdlne zamowienie czterech instytucji partnerskich w
ramach miedzynarodowego projektu wspétpracy , Turystyka konna dla kazdego — wspieranie
integracyjnego i zorientowanego na obywateli rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku”, ktory jest wspotfinansowany przez UE w ramach programu Interreg
South Baltic 2021-2027. Jest on realizowany wspdlnie od 1 stycznia 2025 r. do 31 grudnia
2027 r. przez 10 instytucji z pieciu krajow i koncentruje sie na pieciu regionach partnerskich,
ktore stuzg jako poligon doswiadczalny dla dalszego rozwoju turystyki konnej w obszarze
Potudniowego Battyku: wojewédztwo pomorskie (Polska), powiat Kretinga (Litwa), wyspa
Oland (Szwecja), Odsherred (Dania) i Meklemburgia-Pomorze Przednie (Niemcy). Cztery
instytucje partnerskie zaangazowane w przetarg jako partnerzy finansujgcy beda zlecac¢ i
finansowac¢ wymagane ustugi w wyraznym celu wygenerowania korzysci dla wszystkich pieciu
wyzej wymienionych regiondw partnerskich projektu. Celem projektu ,Turystyka konna dla
kazdego” jest przeksztatcenie obszaru Potudniowego Battyku w integracyjny, zrownowazony i
catoroczny kierunek turystyki konnej, ktéry oprocz klasycznej jazdy konnej oferuje dodatkowe
atrakcje zwigzane z kornmi, dostepne dla szerokiego grona odbiorcéw, nie tylko jezdzcow (np.
kontemplacja z kornmi, pikniki z konmi). Cel ten ma zostac¢ osiggniety poprzez budowanie
regionalnych partnerstw w zakresie turystyki konnej, pilotazowe wdrazanie nowych rodzajéw
tras jezdzieckich oraz opracowywanie innowacyjnych ofert turystyki konnej we wspétpracy z
matymi i Srednimi przedsiebiorstwami z branzy jeZzdzieckiej w pieciu regionach partnerskich.
Integralng czescig i elementem tgczacym dziatania jest wspdlna kampania repozycjonowania i
wizerunkowa, majgca na celu zmiane postrzegania turystyki konnej z ekskluzywnej formy
spedzania wolnego czasu na forme dostepng dla wszystkich, niezaleznie od statusu
spotecznego, wieku, ograniczen fizycznych czy poziomu doswiadczenia w jezdzie konnej.
Celem tego otwartego przetargu ogélnoeuropejskiego jest znalezienie zewnetrznego dostawcy
ustug, ktéry wesprze partnerstwo w opracowaniu i realizacji tej kampanii. W pierwszym etapie
pozgdana zmiana wizerunku turystyki konnej w obszarze Potudniowego Battyku zostanie
zakomunikowana i utrwalona w$rdod niemieckich turystow odwiedzajgcych ten region.
Przyciggniecie tej grupy docelowej i otwarcie tego rynku zrodtowego lezg we wspolnym
interesie wszystkich regionéw partnerskich, dlatego tez zostanie to wykorzystane jako
pierwszy wspolny ,test”. Ponadto w tym kontekscie nalezy zwrdéci¢ szczegdlng uwage na
promowanie turystyki konnej poza gtébwnym sezonem, a takze w mniej znanych lokalizacjach
poza gtownymi osrodkami turystycznymi. W dalszej perspektywie zamierza sie jednak
wykorzysta¢ nowy wizerunek i branding do marketingu na innych kluczowych rynkach
europejskich, a takze na odpowiednich rynkach krajowych kazdego z krajéw partnerskich.
Szczegolnie interesujgcy sg goscie krajowi odwiedzajgcy region poza sezonem (np.
wiasciciele drugich domoéw, osoby starsze) oraz mieszkancy lokalni (np. osoby lub rodziny z
okolicy, klasy szkolne), poniewaz dotarcie do nich moze pomoc w uzyskaniu bardziej
zrownowazonego popytu i dodatkowych dochodow dla matych i Srednich przedsiebiorstw
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zwigzanych z jezdziectwem przez caty rok, a kontakt z konmi moze ponadto bezposrednio
promowac jakos¢ zycia mieszkancéw. Kampania repozycjonowania i wizerunkowa, ktéra ma
zostac zaprojektowana i wdrozona przez wykonawce, powinna zatem by¢ specjalnie
zaprojektowana w celu przyciggniecia w pierwszym etapie niemieckich turystéw (= gtowny,
wspolny rynek zrodtowy) do pieciu regiondw partnerskich projektu , Turystyka konna dla
kazdego” wspomnianego powyzej gtdwnego rynku. Jednoczesnie jednak nowa marka i
wizerunek powinny — w idealnym przypadku — by¢ na tyle ogdlne, aby mozna je byto pozniej
wykorzystac rowniez w krajowych kampaniach repozycjonowania i wizerunkowych, a takze w
dziataniach skierowanych do odwiedzajgcych z innych krajow obszaru Potudniowego Battyku i
innych kluczowych rynkéw europejskich. 3. Szczegdtowy opis przedmiotu zaméwienia ,OPZ”
zostat zawarty w zatgczniku nr 1 do SWZ.

5.1.1. Purpose
Main nature of the contract: Services
Main classification (cpv): 79342200 Promotional services

5.1.2. Place of performance
Country subdivision (NUTS): Tréjmiejski (PL633)
Country: Poland

5.1.3. Estimated duration
Duration: 24 Months

5.1.6. General information
Reserved participation:
Participation is not reserved.
The names and professional qualifications of the staff assigned to perform the contract must
be given: Tender requirement
Procurement Project fully or partially financed with EU Funds.
Information about European Union funds:
EU funds programme: European Regional Development Fund (ERDF) (2021/2027)
Identifier of EU funds: Interreg South Baltic 2021-2027 Dziatanie 3.1 Developing sustainable,
resilient and innovative tourism.
The procurement is covered by the Government Procurement Agreement (GPA): no
This procurement is also suitable for small and medium-sized enterprises (SMEs): yes

5.1.9. Selection criteria
Sources of selection criteria: Procurement Document

5.1.10. Award criteria
Description of the method to be used if weighting cannot be expressed by criteria: 1. Cena
oferty/C 20 punktéw (ij. 20 % catosci punktacji) 2. Jakos¢ proponowanego podejscia i
metodologii zarzgdzania projektem (Koncepcja kreatywna realizacji zamowienia)/K 50
punktéw (tj. 50 % catosci punktacji) 3. Doswiadczenie osoby skierowanej do realizaciji
zamowienia — Kierownika projektu/D 30 punktow (tj. 30 % catosci punktaciji)

5.1.11. Procurement documents
Languages in which the procurement documents are officially available: Polish
Address of the procurement documents: https://ezamowienia.gov.pl/mp-client/search/list/ocds-
148610-6f5d39e7-1838-44cf-9082-9¢c2bbc5f8626

5.1.12. Terms of procurement
Terms of submission:
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Electronic submission: Required

Address for submission: https://ezamowienia.gov.pl/mp-client/search/list/ocds-148610-
6f5d39e7-1838-44cf-9082-9¢c2bbc5f8626

Languages in which tenders or requests to participate may be submitted: Polish, Polish, Polish
, Polish, Polish, Polish

Electronic catalogue: Allowed

Advanced or qualified electronic signature or seal (as defined in Regulation (EU) No 910/2014)
is required

Deadline for receipt of tenders: 26/01/2026 11:00:00 (UTC+01:00) Central European Time,
Western European Summer Time

Duration during which the tender must remain valid: 90 Days

Terms of contract:

The execution of the contract must be performed within the framework of sheltered
employment programmes: No

Electronic invoicing: Required

Electronic ordering will be used: yes

Electronic payment will be used: yes

Financial arrangement: Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert rowniez w innych walutach
(euro).

5.1.15. Techniques
Framework agreement:
No framework agreement
Information about the dynamic purchasing system:
No dynamic purchase system

5.1.16. Further information, mediation and review
Mediation organisation: Krajowa Izba Odwotawcza
Review organisation: Krajowa Izba Odwotawcza
Information about review deadlines: 1. Srodki ochrony prawnej przystugujg Wykonawcy, jezeli
ma lub miat interes w uzyskaniu zaméwienia , oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow uPzp. 2. Odwotanie przystuguje na: 1) niezgodng
Z przepisami ustawy czynnos$¢ Zamawiajgcego, podjetg w postepowaniu o udzielenie
zamowienia, w tym na projektowane postanowienie umowy; 2) zaniechanie czynnosci w
postepowaniu o udzielenie zamdwienia, do ktdérego zamawiajgcy byt obowigzany na
podstawie ustawy. 3. Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w formie
pisemnej albo w formie elektronicznej albo w postaci elektronicznej opatrzone podpisem
zaufanym. 4. Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej oraz postanowienie Prezesa Krajowej
Izby Odwotawczej, o ktérym mowa w art. 519 ust. 1 uPzp, stronom oraz uczestnikom
postepowania odwotawczego przystuguje skarga do sgdu. Skarge wnosi sig do Sgdu
Okregowego w Warszawie za posrednictwem Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej. 5.
Szczegdbtowe informacje dotyczace $rodkéw ochrony prawnej okreslone sg w Dziale 1X ,Srodki
ochrony prawnej” uPzp.
Organisation providing additional information about the procurement procedure: POMORSKA
REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
Organisation providing more information on the review procedures: Krajowa Izba Odwotawcza
Organisation receiving requests to participate: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA

8. Organisations
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8.1. ORG-0001
Official name: POMORSKA REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
Registration number: NIP: 5832842841
Registration number: REGON: 192982037
Postal address: ul. ul. Waty Jagiellonskie 2A
Town: Gdansk
Postcode: 80-887
Country subdivision (NUTS): Tréjmiejski (PL633)
Country: Poland
Contact point: prowadzgca postepowanie
Email: stupakowskamalgorzata@gmail.com
Telephone: 58 732 70 40
Internet address: www.prot.gda.pl
Roles of this organisation:
Buyer
TED eSender
Organisation providing additional information about the procurement procedure
Organisation receiving requests to participate

8.1. ORG-0002
Official name: Krajowa Izba Odwotawcza
Registration number: 5262239325
Postal address: ul. Postepu 17A
Town: Warszawa
Postcode: 02-676
Country subdivision (NUTS): Miasto Warszawa (PL911)
Country: Poland
Email: odwolania@uzp.gov.pl
Telephone: (22) 458 78 05
Internet address: https://www.uzp.gov.pl
Roles of this organisation:
Review organisation
Organisation providing more information on the review procedures
Mediation organisation

Notice information

Notice identifier/version: 960ac74a-0e22-4798-b3b2-355274376680 - 02

Form type: Competition

Notice type: Contract or concession notice — standard regime

Notice subtype: 16

Notice dispatch date: 23/12/2025 23:38:22 (UTC+01:00) Central European Time, Western
European Summer Time

Languages in which this notice is officially available: Polish

Notice publication number: 864947-2025

OJ S issue number: 249/2025

Publication date: 26/12/2025
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